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Kirish

Igtisodiyotda tarkibiy islohotlar va igtisodiyomi modernizat-
siyalashni yanada chuqurlashtirish, uning ko‘lamini kengaytirish bilan
bog lig masalalarmning nazarly va amally tomonlanni o‘rganishda
“Mikroigtisodiyot” fani muhim ahamiyat kasb etadi. Aynigsa, bugungi
kunda igtisodivotning bosh muammosi sanalgan ehtivojlaming
cheksizligi va resurslarning cheklanganligi sharoiiida istc’molchilar
talabidagl o'zgarishlar, iqtisodivetning real sektorda varatilayotgan
tovar va xizmatlar narxlarining shakllanishi, turli bozorlarda gisqa va
uzog muddatli oraligda foydani maksimallashtirish, noaniqlik
sharoitida qgaror gabul qilish, shuningdek, narxga va boshqa omillarga
bog'liq talab va taklif clastikligining mazmun-mohiyati, davlatning
bozorga aralashuvi, lovarlarga minimal va maksimal narxlarni
o‘rnatish va uning oqibatlari bilan bog'liq tushunchalar, garashlarni
sabably bog‘liglikda tizimli tahlil etishda “Mikroigtisodiyot™ fani
alohida o‘rin tutadi.

Shuningdek, bugungi kunda ko'plab rivojlangan va jahon
igtisodiyotida yetakchi o'rin tutadigan mamlakatlar tajribasi shuni
isbotlamoqdaki, global ingiroz va  pandemiya  sharoitida
ragobatdoshlikka erishish va dunyo bozorlariga chigish, birinchi
navbatda igtisodivotni izchil isloh etish, tarkibiy o‘zgarishlar va ishlab
chigarishni  modernizatsiyaalash  va  diversifikatsiva  gilishni
chuqurlashtirish, yuqori unumli zamonaviy iexnclogiyalarga
asoslangan yangi korxona va ishlab chiqarish tarmoglarining jadal
rivojlanishing t2'minlash, faoliyat ko‘rsatayvotgan gquvvatlarni texnik
vangilash jarayonlarini tezlashtirish hisobidan amalga oshirilishi
mumkin.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi
PF-4947-sonli Farmom bilan tasdigdangan “2017-2021 yillarda
O‘zbekiston  Respublikasini  rivojlantirishning  beshta  ustuvor
yo‘nalishi bo'vicha Harakatlar strategiyasi”da ishlab chiqarishni
imodernizatsiyalash va texnik-texnologik vangilash, ishlab chigarishga
innovatsion texnologivalarnt qo‘llash, mahsulot ishlab chigarish
turlarini diversifikatsiyalash, chugur tarkibiy o‘zgarishlarni amalga
oshirish hamda tarmoglamming raqobatbardoshligini mustahkamlash
borasida izchil chora-tadbirlarni amalga oshirish belgilab berilgan.
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“Mikroiqgtisodiyot” fani bozor igtisodiyetining amal gilish
mexanizmmni, turli mulkchilikka asoslangan firmalarning bozor
sharoitidagi  harakatini, cheklangan ishlab chigarish resurslarini
optimal tagsimlash va ulardan samarali foyvdalanish yo‘llarini, ishiab
chigarish xarajatlarini optimallashtirish va fovdani maksimallashtirish
orqali igtisodiy samaradorlikka erishish  vallarini talabalarga
orgatishkla  go'l keladi.  Shuningdek, “Mikroigtisodiyet”  fani
fundamental fanlardan biri bo‘lib, boshga iqtisodiy fanlarni chuqur
o‘rganishga asos bo'lib xizmat giladi.

Bozor igtisodiyoti subyektiari faoliyatiga bevosita ta’sir etuvchi
talab va taklif, foydalilik va iste’molchilamning bozodagi narxlarga
munosabati, ishlab chigarish xarajatlari va mahsulot narxi, raqobat
phatidan bozorlarning turli modellan, ishlab chigansh omillag va
ulardan ogilona foydalanish yo'llari, umumiy va xususty muvozanat,
asimmetrik axborotlashgan bozorda harakat strategiyalari, tashqi
samaralar va ijtimoly ne matlar, davlatning bozorni tartibga solishdagi
roli va shu kabi qator boshga masalalar o'rganiladi.

Darslikning I, I, UL IV, V. VI, VII, VI, IX , XI, XII, XIII,
XIV, XV va XVI boblari i.fid., prof. B.T.Salimov, PhD, dotsent
M.S.Yusupov va PhD B.B.Salimoviar, X va XVII boblari PhD,
dotsent M.S.Yusupov tomonidan tayyorlangan.



I Bob. “MIKROIQTISODIYOT”GA KIRISH: IQTISODIY
BAZIS TUSHUNCHALAR

1. Fanning predmeti va o‘rganish usullari

Fanning predmeti. Insoniyat tabiatdan biologik, ijtimoiy va
boshqa ehtivojlar qurshovida yaratilgan. Biz larovon hayot
kechirishimiz uchun turli ne’matlarga, va'ni ozig-ovgatlar, kiyim-
kechaklar, tovarlar va xizmatlarga ehtivoj sezamiz. Ayrim ne matiami
tabiat insonivatga istc’molga tayyor holatda in‘om ctgan bo‘lsa
{masalan, suv. yovvoyl mevalar va havvonlar), ayrimlarini takror
ishlab chiqarish zarur bo‘ladi.

lqtisodiy ne’matlarni ishlab chigarish uchun ma’lum migdordagi
iqtisodiy resurslardan: yer, ishchi kinchi, tadbirkorlik qobiliyati,
boshqaruv ~ malakasi, kapilal. xomashyo va  materiallardan
foydalanishni talab etadi. Agar jamivatdagl iqlisodiy resurslar migdori
cheklanmagan bo‘lganida, har bir inson o‘zi istagan hamma narsaga
gga  bo‘lishi mumkin bo‘lardi. Ammo, insoniyatning moddiy
ehtivojlari xayol va orzular ummoni singari cheksiz bo‘lgan bir
sharoilda, bu ehtivojlami qondirish wvositalari bo‘lgan iglisodiy
resurslar migdori o‘ta cheklangan. Bu shuni anglatadiki, jamivatdagi
mavjud barcha igtisodiy resurslaming ishlab chigarish imkoniyatiari
jamiyat a’zolarining ehtiyojlarini to‘liq qondirish uchun yetarli cmas.
Bunday holat jamivat a’zolarining o*z ehtiyvojlarini to‘liq gondirishga
bo‘lgan imkoniyatlarini doimo va muqarrar ravishda cheklab wuradi.

Har ganday jamivat iqtisodiy resurslar chekiangan sharoiuda
o‘zining ehtivojlarini maksimal qondirishga intitarkan, kundalik
hayotda quyidagi uchta asosiy vazifalar echimini topishga urinadi:

1. Nimani ishlab chiqarish, ya’ni gaysi turdagi tovarlar va
xizmatlardan gancha migdorda ishlab chigarish talab ciiladi?

2. Qanday qilib ishlab chiqarish, ya'ni tovarlar va xizmatlar
qanday texnelogivalardan foydalanib, qaysi vo‘l bilan ishlab
chigarilishi lozim?

3. Kim uchun ishlab chiqarish, ya'ni tovarlar va xizmatlaming
iste’molchilar kimlar?
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Nimani, ganday qilib va kim uchun ishlab chiqarish masalasi
jamiyat oldida turgan eng asosiy iqtisodiy muammolardan sanaladi.
Shundan kelib chiggan holda igtisodiyot faniga quyidagicha ta’rif
berish mumkin. Tgtisadiyoet — bu jamivat a’zolarining cheksiz
ehtivojlarini to‘larog qondirish magsadida chekiangan va noyob
resurslaridan foydalanib, nimani. ganday qgilib va kim uchun ishlab
chigarish muammosini  echish  vofllarini  ofrgatadigan  fandir.
Boshqacha qilib aytganda iqgtisodivot insonivatning moddiy
chtivojlarini  maksimal darajada qondirishga erishish yo'lida
cheklangan resurstardan samarali foydalanish masalalarini tadqiq
etadigan fandir.

Kundalik hayotimizda har birimiz o‘zimizning cheklangan
vagqtimizdan samarali foydalanish, oylik maoshimizni ozig-ovgat,
kivim-kechak yoki maishiy texnikalar sotib olish uchun to'g'ni
tagsimlash Kabi o‘nlab masalalar xususida garor gabul gilishimizga
to'g'ri keladi. Xuddi shuningdek, tovarlar va xizmatlami ishlab
* chigarish bilan shug ullanuvchi firmalar ham sarmoyani qaysi sohaga
tikish, xom ashyo va asbob-uskunalarni gancha migdorda va gayerdan
xarid ctish, ganday rtexnika va lexnologiyalardan foydalanish,
resurslarni  sarfini  qanday tejash, mahsulotni  xaridorgir  giiib
tayyorlash, to'g‘nm narx siyosatini yuritish kabi ko'plab masalalar
vuzasidan optimal qarorlar qabul gilishga harakat giladilar.

Yugorida keltirilgan ma’lumotlar asosida shunday xulosaga
kelish mumkinki, jamiyatning induvidial a’zosi, f(irma va
kompaniyalar yoki umumdavial darajasidagi ko'plab  masalalar
yuzasidan to‘g'ri qarorlar gabul qilish uchun, iqtisediy jarayonlarni
o'rganishi va bu sohada kerakli bilim va ko‘nikmalarga ega bo'lish
talab etiladi. Igtisodiy jarayonlarni o‘rganish va tahlil qilish mikro va
makro darajada amalga oshiriladi (1.1-rasm).

Makroiqtisodiy tahlil igtisodivemi bir butun tizim sifatida, yoki
uning tarkibiga kiruvchi virik bo‘linmalan, davlat, uy xojaligi va
xususiy sektor darajasida o‘rganishni nazarda tutadi. Shuning uchun
ham makroigtisodiy tadgiqotlar yalpi ichki mahsulot, ishsizlik va
bandlik, inflatsiya va narxlarning umumiy darajasi, igtisodiy o‘sish,
xalqaro savdo va to’lov balansi kabi umumiy masalalarni  garmrab

oladt.
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Iqtisodiyot

¥ ~u
Mikroigtisodiyot Makroiqtisodiyot
e ; 1
Alohida igtisodiy Iqtisodiy subyeki- Iqtisediyot bir butun
subyektlarning larning o*zaro yaxlit tizim sifatida
faoliyati alogalari
P4 Y 3

Uy Firmalar Tarmoq Bandlik Intlyasi

xo'jaliklart bozoriari ya

h

Iqtisodiy o'sish {

1.I-rasm. Iqtisodiy jarayonlarni mikro va makro darajada
o‘rganish!

Mikroiqtisodiy tahlil aniq iqgtisodiy subyektlar faolivati bilan
bog'liq va ulaming bozordagi xatti-harakatini o‘rganadi. Bu verda
iqtisodiyotning alohida tarmoglari, bezorlar, firmalar va iste’molchilar
xususida fikr vuritiladi. Tahiil obvekti sifatida anig bir mahsulotni
ishiab chigarish hajmi va narxi, ishlab chiqarish xarajatlari va
mahsulot tannarxi, firma daromadi va foydasi, iste’molchilarning
bozordagi xatti-harakati va ranlovi, turli bozorlarda narxlaming
shaklanishi va foydani maksimallashtirish shartlari kabi masalalar
yuzaga chigadi. Odatda mikroigtisodiy tahlilda quvidagi savollarga
javab topishga harakat gilinadi: Mahsulot narxining ozgarishi talab va
taklifga qanday ta’sir ko‘rsatadi? Minimal ish haqi yoki resurslar
narxining oshishi mahsulot tannarxiga qanday ta’sir ko‘rsatadi? Firma
foydasini maksimallashtirish shartlari nimatardan iborat?

“Mikroigtisodivot” resurslar  cheklangan sharoitda cheksiz
ehtiyojlarmi maksimal gondirish yo‘lida aniq individual subyektlarning
iqtisodiy xatti-harakatlari va garorlar qabul gilish jarayenini o‘rganish
bilan shug allanadj (1.2-rasm).

Individual igtisodiy subyektlar deganda firmalar, uy xo‘jaliklari,
tarmoqlar va bozorlamni tushunamiz.

! Tapasysa KO B. MuKPOIKOHOMARA { B CIPYKTYPHO-IOTHIECKHX cxemax)— M. /leao u

cepBle, 2002. —cxp. 5 asosida tayyorlangan.
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Iqtisodiy xatfi-harakatlar

¥ v
Cheksiz ehtiyojlar Cheklangan resurslar
™ ¥ rd
( Resurslar cheldanganligi sharoeitida tanlov }
¥
[7 Iqtisodiy qatorlar qabul gilish j
2
[ "Mikroigtisodivot" fanining predmeti 1
¥

Resurslar cheklangan sharoitda cheksiz ehtiyojlarni maksimal
gondirish yo*lida iqtisodiy subyektiaming xatti-harakatlari va
garorlar qabul gilish jarayonini o*rganish

1.2-rasm. “Mikreiqtisodivot” fani predmetining shakllanishi?

“Mikroiqtisodiyot™ fanining asosiy magsadi bozor sharoitida
igtisodiyorda amal qiladigan qonuniyatlarni, resurslar tagchilligi
sharoitida jamiyat chtiyojini maksimal gondirish yo'llari to'grisida
iqtisodiy  bilimlarni va ularni amalda tadbig etish  vo‘llarini
o‘rgatishdan iborat.

Fanni o‘rganish usullari. lgtisodchilar facoliyatining mazmuni
nimadan iborat? Ular nima magsadni ko‘zlab ish olib borishadi va
ganday usulardan foydalanishadi?

Iqtisodchilar igtisodiy muammolar yechimini topishni magsad
gilib qo‘yar ekanlar, igtisodiy siyosatni ishlab chigishga yordam
beruvchi tamoyillarni shakllantiradilar. Mantiqiy te‘g'ri xulosalar
chiqarish va garorlar qabul gilish har bir nazariva va modelni, iqtisodiy
gonunlarni shu sohaning o‘ziga xos xususivatiarini hisobga olgan
holda go‘llashni tagozo giladi. “Mikroigtisediyot” fani ham bundan
mustasno emas.

Iqtisodiy fanlarda qo‘llanilgan ilk usul formal mantiq bo‘lib, u
fanga Aristotel tomonidan kiritilgan. Formal mantiq — bu govani
uning tarkibiy gismlari va shaklidan kelib chigib o'rganishdir, Uning

2 HO.B. Tapasyxa. MuxposkosoMuka { B CIPYKTYPHU-NOrMYEcKHX cxemax)— M. Jleao n
ceprac, 2002, — orp. 8 asosida tayyorlangan.
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eng sodda kategoriyasi tushunchadir. Tushuncha predmet
to*g risidag fikrri izohiaydi.

Fikrlash — bu biror g'ovani tasdiglash voki inkor etishni
anglatuvchi jarayon. Uning asosida xulosa shakllantiriladi. Xulosa —
bu fikrlash usuli bo®lib, uning vositasida birlamchi bilimlardan
yakuniy bilimlar elinadi.

Ko‘p hollarda igtisodiy tadgigot ofrganilayotgan obyektpa
tegishli biror muammoni yechimini topishga gqaratilgan bo‘ladi.
Muammo — ilmiy anglab yetish jarayonida shakllantirilgan masala
yoki ular vig'indisidir.

Iqtisodchilar avvalo ma’lum igtisediy muammoga taallugli
dalillarni aniglash va to*plashdan ish boshlaydilar. Bu jarayonni ba’zan
tavsiflovehi voki emperik iqtisodiv fan deb atashadi. Iqgtisodiy
tadgiqot ayrim dalillardan nazarivaga qarab harakat gilsa induksiya
usulini, nazarivadan ayrim dalilarga qaraeb harakat gilganda esa
deduksiya usulini ifoda giladi.

Dalillarni tahlil qgilish orqali iquisodiy tamoyillar yoki nazariva
varatiladi. Bu jarayon igtisodiy nazariva yoki tablil deb nomlanadi.

Tahlil (analiz) vsulida jarayonlar mayda bo‘laklarga, alohida
dalillarga ajratib o'rganilsa, sintez usulida avrim dalillar o‘zaro
bog'liglikda o‘rganilib, umumlashtiriladi va vakuniy =xulosa
chiqariladi.

_ Igtisodiy  jarayonlar va voqelikni o‘rganishda pozitiv va’
" pormativ usullar farq gifadi.

Poritiv yoki diskriptiv tahlil igtisodiv faolivatning obyektiv
holatini yoki iqtisodiy xatti-harakatlarning ilmiy talginini ifodalaydi. U
subyektiv buholovehi mushohadalardan yirog bo®lib, tanlab olingan va
nazanya darajasiga yetgan faktlar bilan ish ko'radi. Masalan, muayyan
tovarga nisbatan aksiz solig‘ini joriy etilishi uning narxini oshishiga
yoki gulay ob-havo sharoiti gishlog xo‘jaligi mahsulotlaridan mo’l
hosilni ta’minlab, ulaming narxlari va fermerlar daromadlari pasayib
ketishiga olib kelishini prognoz gilish pozitiv tahlilga xos.

Normativ tahlil ¢sa subyektiv yoki alohida shaxslarning baho
beruvchi mushohadalariga tavangan helda iqtisodiy xatti-harakatlar
retseptini taklif etadi. Ya’ni u igtisedivot qanday faolivat ko‘rsatishi
kerakligini yoki muayyan bir nazariva va tajribalarga tavangan holda
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ganday chora-tadbirlarni go‘llash maqsadga muvofigligini ifodataydi

(1.3-rasm).
r Igtisodiy voqelik J
t b

Ta’sir giluvchi omillar Ta’sir giluvchi omillar
L4
(8 zgarlshiar
i
Nima sodir bo*ladi? N1ma gilsa magsadga
Qanday ta’sir ko rsatadi? muvofiq bo*ladi?
¥
Tushuntirish, Baholo» chi
Prognozlash mushohadalar
e
( Pozitiv tah]ii ] Normativ tahlil }
A v

’ Iqtisodiy sivosatni tanlash }

1.3-rasm. Pozitiv va normativ tahlil mezonlari®

Dalillarni keng qamrovli tahlil etish uchun igtisodiy tadqiqotning
turli usullaridan foydalaniladi, Ularning ichida eng ko'p statistik,
hisob-analitik, igtisodiy-matematik. tajriba usullaridan foydalaniladi.

Statistik, va'ni dinamik qatorlar, o‘rtacha sonlar, guruhiashtirish,
analitik, korelyatsion, dispersion va regression tahlil wsullar orgali
firmalarda sodir bo‘ladigan miqdor o‘zgarishlari ganday qilib sifat
o'zgarishlariga olib kelishi, ayrim omillar va dalillar o'rtasida qanday
aloga va bog‘lanishlar borligi aniglanadi.

Hisob-analitik usullardan biron loyihani ishlab chigishda yoki
firmalarning istigbolli rivojlanishi bilan bog‘liq prognoziarni ishlab
chigishda keng foydalaniladi.

Tajriba usuli normativ asosda belgilangan me’yoriy tadbirni
yoki biron-bir nazariyani keng miqyosda qo‘ltashdan oldin kichik
doirada sinab ko‘rishdir. Agar bu sinov natijalari amalda ozini oqlasa,

* HO.B. Tepanyxa. MHKPOIKOHBOMMKA ( B CIPVKTYPHO-IOTHYECKHX cxeMax)— M- 1o 1
cepBHS, 2002, — c1p. 11 asosida tayyorlangan.
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xuddi shu sharoit bo‘lgan jovlarda ulami keng goilashga tavsiya
etiladi, Chunki amaliyot —hagigat mezonidiv.

Igtisadchilar  havotning meddiy  tomonlarini o'lchash  va
tavsiflash bilan shug‘ullanadilar, ammo ularming asosiy magsadi
igtisodivotring qanday amal qilishini tushunish hisoblanadi. Real
igtisodiy hayot juda murakkab bo'lib, unda millionlab jarayonlar
amalga oshiriladi va tahliida ularning barchasini gamrab olish mumkin
emas. Shu tufaylr iqgtisodchilar tahlil ilish  imkoni bo‘lgan
soddalashtirilgan modellar orqali murakkab jaravonlar hamda real
holatlarda qe‘llash mumkin bo'lgan umumiy goidalamt ishlab
chiqishga harakat qiladilar.

Model deganda reallikni soddalashtirilgan holda aks ettirish

tushunitadi. Modelning ahamivati o'rganilayotgan igtisodiy reallikning
eng muhim xususiyatlariga e’tibomi jamiab, ishga alogador bo‘lmagan
voki ahamiyatsiz detallarni tahlildan chetlashtirilishidadir. Bunda
asosiy e’tibor tizimdagi asosiy elementlar va ular o'rtasidagi o‘zaro
bog*liglikka garatiladi.
: Iqtisodiy- model — igtisodiy jarayon yoki hodisalaming
© formallashtirilgan tasnifi bo*lib, uning tarkibi tadqiqot magsadidan
kelib chiquvchi obyektiv yoki subyektiv xususivatlarga bog‘liq holda
shakllantiriladi.

Modelga tayvor holda kiritiladigan, avvaldan ma’lum migdoriy
givmatliklar ekzogen, model dotrasida qo'yilgan vazifani echish
jarayonida olinadigan migdoriy qiymatliklar esa endogen omillar deb
ataladi. Modelning real igtisodiy vogeliklar bilan aloqast ikki xil
xususivatga ega: bir tomondan u real vegelikning aksi, uni shartli
gavta hosil gqilishdir; ikkinchi tomondan esa qo‘yilgan magsaddan
kelib chigib real vogelikni o'zgartinishga, yagin, o‘ra va uzog
muddatda kutiladigan o‘zgarishlar natijalarini pragnoz gilishga xizmat
gifadi.

Modellar turli magsadlar va vazifalaming vechimini topishga
xizmat qgiladi. Ularni umumlashtirish darajasiga ko‘ra - abstrakt-
nazariy va aniq igtisodiy, qamrab olish sohasiga ko‘ra - mikro va
makroigtisodiy, vaqt oraligiiga ko‘ra - statik va dinamik, omillar
soniga ko‘ra - bir va ko‘p omilli, modelga kiritilean omillar o‘zaro
ta’striga ko‘ra - chizigli va chizigsiz turlarga ajratish mumkin.

Zamonaviy iquisodiy nazariyaning anigroq bo‘lishi u o‘rgani-
layotgan iqtisodiy jarayonlarning miqdoriy tomonlarini tadqiq etish
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matematik instrumentlardan kengroq foydalanishni taqozo giladi.
Hozirgi vaqtda iqtisodchilar igtisodiy jarayonlarni o‘rganishda model
tushunchasidan keng foydalanmogdalar.

Model deganda, igtisodiy jaravonning chizmasi, loyihasi yoki
matematik formulalar bilan ifodalanishi tushuniladi. Amalivotda
kengroq ishlatiladigan modellardan biri iqtisodiy-matematik model
hisoblanadi. Igtisodiy matematik modellar iqlisediy jarayonlarning
miqdoriy jihatlarini funksiya, tenglama yoki tengsizliklar orqali
ifodalaydi.

Mikroigtisodiy tahlilda go‘llaniladigan modellar, ularga kiritilgan
natijaviy va o‘zgaruvchan omillar o'rtasidagi bogliglikni ifodalash
uchun matematik funksiyalar (tengliklar yoki tengsizliklar) yoki
grafiklardan foydalaniladi.

Funksiya —bu matematik tushuncha bo‘lib, bog'liq o‘zgaruvchi
bilan erkin o‘zgaruvchilar o‘rtasidagi miqdoriy bog‘liglikni itodalaydi.
Biz ko‘pincha gandaydir bir o‘zgaruvchini ikkinchi bir o‘zgaruvchi
ta’siriga bog‘lig holda o‘zgarishini ko‘rsatmogchi bo‘lamiz. Ammo
bizga mazkur ikki o‘zgaruvchilar o‘rtasidagi aniq algebraik bog‘liglik
ayon emas. Bunday holda biz ular o'rtasidagi o' zaro bogliglikni y = f
(x) funksiva orgali ifoda etamiz.

Igtisodchilar funksivadagi o'zgaruvchilardan gaysi biri “sabab™
va gaysi biri “natija” ekanligini aniglashga urinishadi. Boshgacha
aytganda, o‘zgaruvchilaming qaysisi “erkin” va qaysisi unga “bog‘liq”
holda o°zgarishini aniglash zarur. Odatda erkin o‘zgaruvchi — “sabab”,
bog‘lig o‘zgaruvchi esa — “natija”ni ifodalaydi. Agar funksiya bitta
bog‘lig o‘zgaruvchi bilan, bitta erkin o‘zgaruvchi o-rtasidagi
bogliglikni ifodalasa, unga bir o‘zgaruvchili funksiva deyiladi va u
y—fix) ko‘rinishida yoziladi. y=/f{x) funksiyada x erkin o‘zgaruvchi, y
esa bog liq o*zgaruvchi vazifasini o'taydi. Ya'ni x givmati mustagil, y
qiymati esa x givmatiga bogliq holda o‘zgaradi.

Faraz qgilaylik, biz bug‘doy narxining o‘zgarishi unga bo’lgan
talab miqdoriga ganday ta’sir ko‘rsatishini ifedalamoqchimiz. Bunda
natijaviy omilga (talab migdoriga) fagat bitta o‘zgaruvchi, va’ni narx
ta’sir ko‘rsatyapti. Uni ifedalash uchun bir omilli matematik
funksiyadan, ya'ni y=f{x} dan foydalanib, bug'doy narxi va unga mos
talab migdori o‘zgarishi o‘rtasidagi bog‘liglikni ¢,=f (P) model orqgali
ifodalaymiz. Bu yerda P — bug‘doy narxini, J» - narx o'zgarishi
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ta’sirida bug'doyga talab miqdorini va f - ular o'rtasidagi o‘zaro
bog liglikni ifoda etadi.

Ba’zan v gqiymatining o°garishiga bitta emas, bir nechla omitlar
l’sit ko'rsatishi mumkin. Bunday holda ko'p omilli funksiyadan
foydalanib, ular o rasidagi o*zaro bog'liglikni y = [ x), x2, x3..x4)
ko*rinishida ifodalaymiz. Yugorida keltirgan misolimizdagi bug dovga
ho{gan talabga bugdoy narxidan tashqari boshga omillar {masalan,
iste"molchilar daromadi (R) va soni (¥)) ham ta'sir ko‘rsatsa, wular
o‘rtasidagi o'zaro bogliglikni ko'p omilli funksiva orgali quyidagicha
ifodalaymiz: Qu=f(R, R, N}

Orzgaruvehilar orasidagi bogligiikni chizigli yoki chizigsiz
funksivalar (tenglama voki tengsidliklar) orgali ham ifodalash
mumkin. Chizigli funksiyaga misol sifalida y=ax—-b tenglikni keltirish
mumkin. Bu yerda & va b lar konsianta. Bug'doyga talab va bug*doy
narxi o‘rtasidagi . bog'liglikni (Qp=a—bF chizigli tenglama orqali
tasvirlash mumkin.

Igtisodiv modelning eng sodda ko‘rinishlaridan biri — prafik
hisoblanadi. Grafik ~+bu o°zgaruvchilar yoki berilgan migdorlar
o'rlasidagi bog'liglikni ifoda etuvchi tasvirdir (1.4-rasm),

P
F;

1.4-rasm. Bug*doy narxi va unga talab o‘rtasidagi bog*liqlik

Masalan, bug'doyning narxi va unga talab o'rtasidagi
bog‘liqlikni quyidagi grafik orqali tfodalash mumkin.

Matematikada  erkin  o'zgaruvchi  givmatlari  grafikning
gorizontal o'giga. bog'lig o‘zgaruvchi giymatlari esa vertikal o'gqa
joylashtiriladi. Ammo iqtisodchilar erkin o‘zgaruvchi giymatlarini
grafikning vertikal  o‘qgiga, bog‘liq o'zgaruvchi qivinatlarini esa
gorizontal  o‘qgqa  joylashbtirishadl.  Misolimizdagi  bug‘doyning
birlamchi (£1) va o‘zgargan (P2) narxlarini (erkin o‘zgaruvchi)
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vertikal, bu narxlarga mos keluvchi talabning boshlang“ich (G1) va
o‘zgargan (Q2) migdorini {bog‘liq o‘zgaruvchi) gorizontal o°qqa
joylashtiramiz. Shu tariga parx o‘zganshlariga mos holda talab
hajmidagi o*zgarishlarni 4 va B nugqtalar bilan belgilaymiz hamda shu
nuqtalarni birlashtirtb talab chizig'int hosil qilamiz.

Ot zgaruvchilar o‘rtasidagi o zaro bog'liglik to g'ri (musbat) yoki
teskari {manfiv) bo‘lishi mumkin. t.4-rasmda keltirilgan bug'doyga
talab hajmi bug*doy narxiga teskari mutanosiblikda o‘zgarmogda va
bu holatda talab chizigl pastga garab yo'nalgan chizigdan iborat
bo‘ladi. Agar har ikkala o‘zgaruvchi givmatlari, masalan bug‘doy
narxi va bug'doy taklifi hajmi bir xil tomonga o*zgarsa (oshsa yoki
kamaysa) ular o‘rtasida to*g'ri bog'liglik vuzaga keladi va bunda takhif
chizig'i yugoriga qarab yo’nalgan o‘suvchi chizigdan iborat bo‘ladi
(1.5-rasm).

1

24 0: 0

1.5-rasm. Bug*doy narxi va taklifi o*rtasidagi beg‘liqlik

Grafikdagi chiziglar ularning yotigligiga garab turli xususivatga
cga. Tkki nugtadan o*tuvchi tog'ri chizigning yotigligi vertikal o‘qdagi
o‘zgarishning (oshish yoki kamayishning) gorizontal o°qdagi
o zgarishga nisbati orqali aniglanadi.

Yotiglik = vertikal o ‘zgarish/ gorizontal o ‘7garish

Amimo iqtisedchilar erkin va bog'liq o°zgaruvchilar giymatlarini
grafikda teskari joylashtirishlarini e’tiborga olsak, to*g‘ri chizq
yotigligi quvidagicha ko‘rinishga ega bo‘ladi:

Yoliglik = porizontal o ‘zgarish /vertikal o ‘zgarish

Bizning misolimizdagi (}.5-rasm) bug'doy taklifi io‘g'ni
chizigiining vyotigligi gorizontal o‘gda joylashgan bug‘doy taklifi
hajmidagi o‘zgarish (oshish yoki kamayish) hamda verikal o‘gda
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joylashgan bug‘doy narxidagi o‘zgarish nisbati bilan ifodalanadi:
- A
Yotigliks = %j’% = &%

Bunda har ikkala o‘7zgaruvchi bir tomonga o*zgarayotgani sababli
taklif chizig‘ining yotigligl musbat ishoraga ega. Agar o‘zgaruvchilar
o‘rtasidagi bog‘liglik 1.4-rasmdagi singari teskari bo‘lsa, to*g‘ri chiziq
manfiy yotiglikka ega bo‘ladi. Grafikdagt to‘g‘ri chiziq holatini uning
yotigligidan tashgari chizigning ordinata va absissa o'glarini kesib
o‘tish nugtalasi ham belgilab beradi (1.6-rasm).

Joo0

2000
1860

——t

2500 3000 7500 D

1.6-rasm. Bug‘doy narxi va unga talab hajmi o‘rtasidagi
feskari bog‘liglikni grafikdagi ifodasi

Keltirilgan grafikdan {1.6-rasm) kerinib tribdiki, bug‘doyga
bo‘lgan talab chizig'i narx 3000 so'm/kg bo‘lganda ordinata o’gini
kesib o tgan, va’ni bu narxda talab hajmi nolga tenglashadi. Qandaydir
sababga ko‘ra bug‘day tekinga targatilganda, ya'ni uning narxi nolga
teng bo‘lganda bozorda maksimal talab 7300 kg ni tashkil etib, talab
chizigit aynan shu nugtada absissa o'qini kesib o'tardi. Bug'doyga
talab chizigining yotiglik koeffitsiyenti —2,5 ga teng.

3000-2500 500 _
1800—2000 200 ’

Talab chizig‘ining yotiglik koeffitsiyenti hamda chizigning
koordinata o‘glarini  kesib o‘tish nugtalarini bilgan holda biz
bug‘doyga talab chizig'ini quyidagi tenglama ko'rinishida
tasvirlashimiz mumkin: Op=a —&F => Qp= 7500- 2 5P

Bu yerda: On — bog'lig o'zgaruvchi talab hajmi; a — gorizontal
o qni kesib o‘tuvchi nuqgta yoki narx nolga teng bo‘lganda maksimal

Yotiglikn =
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talab hajmi; & — talab chizig‘ining yotigligi yoki maksimal talabning
maksimal narxga nishati: P — erkin o‘zgaruvchi narx.

Keltinlgan  misollarda talab  chizig®l fagat ikki nuqtadan
otganligi uchun to*g'ri chiziq ko'rinishida. Agar narxning o‘zgarishi
va unga mos keluvchi talab bajmining ozgarishi ikkitadan ortig
nuqtadan o'tsa hamda ularning o‘zgarish nisbatlari bir xil bo‘lmasa
talab chizig‘i egri chivzig ko‘rinishiga ega bo*ladi.

Ba'zan grafikda vaqt oraligiidagi migdoriy yoki giymat
o'zgarishlari dinamikasi {trendi) ifodalanadi va bunda vaqt qatorlari
gorizontal o*q bo‘ylab joylashtiriladi.

1.2, Igtisodiyotning bash muammosi: ehtiyojlarning cheksizligi
va resuysiarning cheklapganligi

[nsoniyat  tabiatdan biologik, igtisediy, ijtimoiy, sivosiy,
ma’naviy va boshqa xaraktyerdagi turli-tuman ehtiyojlar qurshovida
yaratilgan. Bu chtiyojlar ichida igtisodiy, va'ni moddiy chtivojlar
muhim o‘rin tutadi, Moddiy ehtivojlar — shaxs, [irmalar va
jamiyatning taolivati uchun zarur bo*lgan ehtivojlarni aks ettiradi.

Iste’'molchilarning  ehtivojfani  twli-tuman  bo'lib, ulaming
ro‘yxati juda keng va balki son-sanogsizdir. Bu chtiyojlarni gondirish
uchun zarur bo‘ladigan tovarlar va xizmatlarni sharth ravishda ikkiga,
ya'ni birlamehi ehfivojlarni qondiruvchi va hasham predmetiariga
bo‘lish mumkin. Ba'zan ayrim iste’molchilar uchun birlamchi
sanalgan buyumlar ikkinchi bir iste’molchilar uchun hasham va
dabdaba buyumi bo‘lishi ham mumkin.

Xuddi insonlarniki singari firmalar va daviat tashkilotlarining
ham ehtiyojlari mavjud. Masalan, firmalar facliyat ko'rsatishi uchun
binolar, inshootlar, mashina va uskunalar, xomashyo hamda ishchi
kachiga ehtiyoj sezadi. Davlat esa mamlakat fugarolarining jumoaviy -
manfaatlarini ifedalab kasalxonalar, maktabler, teatrlar, yo‘llar, harbiy
gurol-aslahalar va boshga ijtimoiy ne'matlarga ehtiyoj sezadi.

Ayrim chtiyojlar - masalan, ozig-ovgat, kiyim-kechak, uy-joy
insonlaming biologik ehtiyojlari tufayli, ayrimlari ularning mentaliteti,
ya'nd yashash manzili, turmush tarzi, madaniyati, ijtimoily statusi, urf-
odatlari va qadriyvatlari ta’sirida, ayrimlari esa texnik taragqiyot va
global rivojlanish ta’sirida vujudga keladi.

Biz moddily ehtiyojlarimizni qondirish va farovon hayot
kechirishimiz uchun ozig-ovqatlarga, kiyim-kechaklarga, turli xil
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tovarlar va xizmatlarga ehtiyo) sezamiz. Igtisodiy chtiyojlarni
gondirish  vositalari  iqtisodiy ne’matlar deb ataladi. Ayrim
ne matlamni tabiat insonivatga iste’molga tayyor holatda in’om ectgan
bo'lsa (masalan, suv, yovvoyi mevalar va hayvonlar), ayrimlarini
ishlab chigarish zarur boladi.

Ba'zan bir xil ehtivojni turli xil ne’matlar orqali qondirish
mumkin. Masalan, go‘sht mahsulotiga bo'lgan ehtivojimizni mol
go‘shti, qo‘y go'shil yoki parranda go‘shti orqali gondirish mumkin.
Bir xil eltivojni gondiruvchi turli ne matlar o rinbosar ne’matlar deb
ataladi.

Ba’zan iqtisodiy ehtiyojlarni birgalikda gondiradigan ne’matlar
guruhi ham mavjud bo‘ladi. Masalan. aviemobilga bo*lgan ehtivoj o'z
navbatida benzin va garajlarga ehtivojni yuzaga keltiradi. Ularni
to*ldiruvcehi ne’matlar deb ataymiz.

Bizning chtivojlarimizni  qondirish  uchun tafab etiladigan
aksarival igtisodiy ne’'matlarni ishlab chiqarish zarur bo‘iadi. Buning
uchun esa ma'lum miqdordagi igtisodiy resurslar, ya'ni yer, ishchj
- kuchi, tadbirkorlik gobiliyati, boshgaruv malakasi, kapital, xomashyo
va materiallar, axborot talab etiladi.

*Igtisodiy resurslar” deganda nimani tushunamiz? Iqtisodiy
resurslar. - tovarlar ishlab. chigarish, xizinatlar ko'rsatish va ishlar
bajarish jarayonida foydalaniladigan barcha tabily, mehnat hamda
inson tomonidan yaratilgan vositalarmi oz ichiga oladi. Igtisodiv
resurslarga yer, kapital, ishchi kuchi, xomashyo va materiatiar kabi
vositalar kiradi. Ularni oiti kategorivaga ajratish mumkin (1.7-rasm):

[ Yer J r Kapital 1 [Xomashyo BA materiallar]

[ TADRIRKORLIK QOBILIYATI ]

[ Axborot va nomoddiy aktivlarj [ Ishchi Kuchi J

1.7-rasm. Iqtisodiy resurslarning turkumlanishi

1. Yer — insonga lubiat temonidan tuhfa etilgan barcha tabiiy
resurslarni, ya'ni  iqlisodiyot tarmoglarida foydalaniladigan yer
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resursiari, ver osti gazilma boyliklari, ¢'rmonlar va suv resurslarini oz
ichiga oladi.

2. Kapital voki “investitsion resurslar” ishlab chigarish
jarayomda foydalaniladigan barcha asesiy vositalarni, ya'ni fabrika va
savod binolari, turli inshootlar, qurilmalar. mashinalar va asbob-
uskunalar, trakiorlar, wansport vositalari, kompyuter va axborot-
kommunikatsiva vositalarini ifodalaydi. Bu vositalarni ishlab chiqarish
va jamgarish jaravonini “investitsiyalash™ deb ataymiz.

Ba'zan igtisodchilar asosiy vositalar sotib olishga sarflanadigan
pul mablag'larini ham “kapital™ deb atashadi. Ammo pul mablag‘tari
o‘zicha hech ganday tovar ishlab chigarmasligini  ¢’tiborga olsak,
ularni ishlab chigarish resursi deb emas, balki “moliyaviy kapital™ deb
atash to*g*rirog boladi.

3. Xomashyo va materiallar — ishlab chigarish jarayonida
“asosiy kapital” singari uzoq muddat emas, balki gisqa muddatda,
va'mi bir ishlab chigarish bosgichida qatnashadi hamda o*zining
giymatini yaratilayotgan tovarga to'liq ko'chirib, uning tarkibiy
gismipa aylanadi.

4. Ishehi kuchi — tovarlar ishlab chiqarish va xizmatlar
ko‘rsatishda foydalaniladigan insonlarning barcha aqgliy va jismoniy
qobiliyatlarini (tadbirkorlik gobilivati alohida kategorivaga ajratiladi)
aks ettiradi.  Ishchilar.  injenerlar, quruvchilar, igtisodchilar,
huxgalterlar va boshga mutaxassislar tomonidan bajaradigan ishlar
“Ishehi kuchi™ yoki “mehnat resursi” tushunchasini o7 ichiga gamrab
oladi.

5. Tadbirkorlik qobilivati — mehnat resurslarining alohida
xususivalpa cga  kategorivasi  bo‘lib, uning  mohiyati  quyidagi
lunksiyalarida o*z ifodasini topadi:

- ladbirkor ishlab chiqarish jarayonida ver, kapital, xomashyo,
ishchi kucht va boshqga resurslarni birlashtirib, “katalizator” vazifasini
o“laydi;

- tadbirkor biznesni yuritish jarayonida firma faoliyatining asosiy
strategiyasi hamda muvaffaqiyatini ta’minlab beruvchi eng asosiy
qarorlamni gabul qilish bilan bog‘liq qiyin vazifalami zimmasiga oladi;

- tadbirkor ishlab chigarishga innovatsion texnologiyalar, yvangi
mahsulotl turlari va biznesni tashkil etishning ilgfor usullarini joriy
ctishga harakat qiluvchi tashabbuskor shaxs hisoblanadi;
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- tadbirkor biznes yuritish bilan bog‘lig katta tavakkalchilikni
(riskni) o'z zimmasiga oladi. Bozor iqtisodivotida tadbirkorga fovda
olish kafolatlanmagan, ya'ni u yilni zarar bilan yakunlashi ham
mumkin. Shu tufayli tadbirkor nafagat o‘z kapitalini, balki sarflagan
vaqti, mehnati va sha’nini ham tavakkalchilikka tikib harakat giladi.

6. Axborot va nomoddiy aktivilar resurs sifatida katta ahamiyat
kasb etmogda. Aynigsa axborot va kommunikasiyalar asrida biznes
uchun axborotning muhimligi shubhasiz.

Iqusodiy  ehtivojlarni gondirish magsadida  resurslardan
foydalanib moddiy ne’matlar ishlab chiqarish jarayonini iqtisodiy
tizim deb ataymiz.

Jamivatning butun iqtisodiy tizimi asosan ikkita fundamental
muammo ustiga quriigan bo‘iib, uni igtisodchilar igtisodiyotning bosh
muzammosi deb ataydilar (1.8-rasm).

Iqtisodivotning bosh
muammosi
1 |
Individual shaxslar, jamiyat Cheksiz ehtiyoitarni gondirish
va davlat ehtiyojlarining vositalari bo*lgan resurslarning
cheksizligi cheklanganligi

A i

Resurslarni optimal tagsimlash va
samarali ishlatish muammosi

1.8-rasm. Iqtisodiyotning bosh muamimosi*

1. Jamiyat va uning a'zolari bo‘lmish individual shaxslar,
korxonalar va tashkilotlarning moddiy ehtiyojlari cheksiz.

2. Moddiy echtiyojlarni qondirish vositalari, ya’ni tovarlar va
xizmatlarmi  ishlab chigarish uchun zarur bo‘ladigan iqtisodiy
resurslar cheklangan yoki taqchil (noyeb).

Agar e'tibor bilan nazar solsak, iste’molchilar, firmalar va
davlatning (Jamivatning) moddiy ehtivojlan cheksiz ekanligiga amin
bo‘lamiz. Chunki bu ehtiyojlar nafaqat son-sanogsiz, balki vagqt o‘tishi

*10B. Tapanyxa. MuUKPOIKOHOMERY { B CLPYKTYPHO-JOTHUECKHX cxemax)— M. Jlero u
ceprme. 2002. — c1p. 6 asusida layyorlangan,
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bilan to'xtovsiz vangilanib, ko payib boravotgani ma’lum bo‘ladi.
[nsonlaming turmush tarzi, urf-odatlari, didi va modalar o*zgarishi,
ilmiy-texnik taraqggivot natijasida ayrim tovarlar va xizmatlac
iste’'moldan chigib ketib. ularning o‘miga yangilari Kirib keladi, Yangi
tovarlar va xizmatlar turlarining paydo bo'lishi bizning ehtiyojlarimiz
chegaralarini tinimsiz kengavtirib boradi. Igtisodiy faolivamning bosh
magsadi esa jamivalning Lwli-tuman, cheksiz va kengavib borayotgan
chtivejlarini imkonivat darajasida maksimal qondirishga erishishdir.

Endi ikkinchi fundamental muammo — cheksiz ehtiyojlarni
gondirish uchun igtisodiy resurslaming cheklanganhigi masalasini
korib  chigamiz. Agar jamiyatdagl igtisodly resurslar migdorn
cheklanmagan bo’lganida, har bir inson o'zt istagan hamma narsaga
ega bo‘lishi mumkin bo‘lardi. Ammo. insonivaining moddiy
chiyojlari xayot va orzular ummoni singart chekstz bo‘lgan bir
sharoitda, bu chiiyojlamni gondirish  vositalari  bo‘lgan igtisodiy
resurslar migdori jamivatda cheklangandir. Bu shuni anglatadiki,
jamiyatdagi  mavjud igiisodiy feswrslarming  ishiab  chigarish
imkonivatlari jamiyat a’zolarnining ehilyvojlarini qondirish uchun yeiarli
emas.

Dehqonchilik va chorvachilik uchun zarur ver maydonlari, sanoat
uchun ver osti gazilma boyliklari, kapital va xomashyo resurslari,
vugori malakali ishehi kuchi va mutaxassislar, katta kapitalpga cga
tadbirkorlar va banklar, hamma-hammasi o‘ta cheklangan.  Bunday
holat jamiyat a’zolarining 0°z ehtiyojlarini t0*liq gondirishga bo‘lgan
imkoniyatlarini doimo va muqgarrar ravishda chekiab turadi. Mana
shuning uchun ham absolyut moddiy farovonlik va to'kin-sochinlikka
cpra jamiyat qurish hagidagi urinishlar amalga oshmaydigan hagiqat
sanaladi.

Jamiyat a’zolarining moddiy ehtiyojlari cheksiz va resurslarimiz
cheklangan ekan, hech gqachon cheksiz ehtiyojlarimizni 10°liq
gondirish  mumkin emas. Shunday ekan, igtisedchilar jamyat
ixtivorida  mavjud cheklangan (tagchil) resurslardan  optimal
loydalangan holda cheksiz  ehtiyojlarni  maksimal darajada
qondirish ustida bosh qotirishlariga to'g'ri keladi. Buning uchun
mavjud resurslardan ogilona va samarali foydalanish yo‘llarini
izkih topish zarur bo*ladi.



Igtisodchilar  “samaradorlik” tushunchasiga qanday ta’rif
beradilar. Samaradorlik wshunchasi texnik yoki texnologik sohalarda
ham qo‘llanilib. biror-bir harakat yoki bajarilgan ishning natijasini
baholashda foydalaniladi. “Igtisodiy samaraderlik” tushunchasi
“xarajatiar (sarflar) — natija (mahsulof)” nisbatini ifodalaydi.
Anigroq qilib aytganda, ishlab chiqarishga sarflangan resursiar
birtigiga nisbatan olingan mahsulot, fovda ko‘rsatkichlari igtisodiy
samaradorlik darajasini belgilab beradi.

Jamivat o'zining cheklangan resurslaridan samarali foydalanish
evaziga maksimal darajada tovarlar va xizmatlar ishlab chigarishga
intiladi. Bunga erishish uchun to‘la bandlik va to*liq ishlab chiqarish
hajmiga erishish lozim boladi.

To‘la bandlik deganda ishlab chigarishga varogli barcha
resursiardan foydalanish imkoniyatiga aytiladi. lqtisodiyot mehnat
qilish voshidagi ishga yarogli barcha ishchilarni ish bilan ta’minlashi
sarur. Haydaladipan verlar, fabrika va zavodlar, asbob-uskunalar bekor
turib qoimasligi. barcha asosiy va avlanma kapital ishlab chiqarishga
jalb gilinishi magsadga muvofiq.

Ishlab chigarishring $o‘lig hajmi deganda resurslarni optimal
tagsimlash va ulardan samarali foydalanish evaziga maksimal darajada
mahsulot ishlab chigarish tushuniladi. Ishlab chigarishge sarflangan
har bir resurs birligi jamiyat uchun maksimal gaytimni ta’minlashi
zarur,

1.3. lqtisodiy tanlov va muqobil xarajatlar

Kundalik hayotimizda har birimiz cheklangan vaqlimizdan
samarali foydalanish, daromadimizni ozig-ovgat, kiyim-kechak yoki
maishiy texnikalar sotib olishga to'g'ri taqsimiash kabi o'nlab
masalalar xususida qaror qabul gilishimizga to*g'ri keladi.

Xuddi shuningdek. firmalar ham sarmoyani qaysi sohaga tikish,
xomashyo va asbob-uskunalarni gancha migdorda va qayerdan xarid
etish, ganday texnika va texnologivalardan foydalanish, resurslarni
sarfini ganday tejash, mahsulotni xaridorbop qilib tayyorlash, to‘g'ri
narx siyosatini yuritish kabi ko'plab masalalar yuzasidan optimal
qarorlar gabul qilishga harakat giladilar. Bu muammolarni yechish
uchun beshta fundamental igtisodiy savolga javob berishi lozim:
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1 Ny, ya'ni iste’ molchilar talabidan kelib chigib ganday tovar
va X[znuilarni ishlab chigarish kerak ?

2. i tovar va xizmatlar qancha migdorda ishlab chigarilishi
herih?

L Ganday gilib, ya'ni tovar va xizmatlarm qaysi usulda va ganday
fexnolopivalardan foydalanib ishlab chiqarish magsadga muvofig?

4 uchun ishlab chigarish kerak, ishlab chigariladigan tovar
v xizmatlarning iste’molchilari kimlar bo*ladi?

S dytisodiy  tizime yuz  berayotgan o‘zgarishlarga mosfasha
uladimi?

Vugoridagi savollardan ikkitasi, ya'ni nima ishlab chigarish kerak
vis day  ishlab chigarish kerak degan savollar — resursiardan
nuchsalot shlab chiqarishda foydalaniladigan va ishlab chiqariladigan
Hihisulot tarkibining juda ko'p alternativ variantlari mavjudligini
tuqoso giladi. Bu esa firmalar oldida igtisodiy tanlov muammosini
vqotsadi (1. 9-rasm).

Cheksiz ehtivojlar LCheklangan resurslar

I Wivojlarning oshib Migdoriy mos Ne'matlarning
borishi kelmaslik cheklanganiigi
lqtisodiy manfaatlar Tanlov muammosi Xarajatlar

L

Qarorlarni gabul gifishda mugobillik

!

( Iqtisodiy xatti-harakat ]

( Yakuniy garor qabul gilish }

1.9-rasm. Iqtisodiyotning bosh muammosi va iqtisodiy tanlov®

" Japanyxa HO.B. MRKPOIKOHOMEKA { B CTPYKTYPRO-IOTHUCCKIX Cxenmax)— M. [exo u
epnne, 2002, — ¢1p. 7 asosida tayyoriangan.
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Iqtisodiy tanlov tovarlar va xizmatlar ishlab chigarishda
cheklangan resurslardan foydalanishning mugobil variantlari ichidan
cheksiz ehtivojlarni maksimal gondirishga imkon beruvehi eng optimal
variantni tanlashni anglatadi. Igtisodiy tanlov firmalarni belgilangan
magsadga erishish uchun xo'jalik yuritishning ratsional usullarini
tanlashga, eng kam xarajatlar evaziga maksimal hajmda mahsulot
ishlab chiqarish va maksimal foyda olishga undaydi.

“Iqtisodivotda har bir subyekt maksimallikka intiladi: iste’molchi —
o‘z ehtivojlarini  maksimal  qondirishga, firma -  fovdani
maksimallashtirishga, davlat esa — jamiyat a’zolarining farovonligini
yuksaltirishga harakat giladi.

Ishlab  chigarish  imkonivatlari  cheklanganligi, mavjud
variantlaridan bir voki bir nechtasini tanlab, golganlaridan voz
kechishni tagozo giladi,

Bir turdagi mahsulotni ishlab chigarish ikkinchi biridan voz
kechishni anglatadi. Optimal iguisodiy tanlavga erishish uchurn nafagat
bo‘lg‘usi  xarajatlar, balki foydalaniimagan ishlab chiqarish
imkontvatlari ham e tiborga olinishi lozim, Boshga varianttardan voz
kechish natijasida, biz ulardan olinishi mumkin bo’lgan foydadan ham
voz kechamiz, ya'ni bu boy berilgan imkoniyatlar bo’lib, muqobil
(alternativ) xarajatlarni tashkil etadi.

Mugqobil xarajatlar - igtisodiy tanlovda resurslardan samarali
foydalanish bilan bog‘hg eng yaxshi alternativ variantdan voz kechish
natijasida hoy berilgan imkonivatlami (olinadigan foydani) aks
ettiruvchi xarajatiardir.

Mugobil xarajatlar vordamida noyob resurslardan foydatanish
yonalishlari bo*yicha eng yaxshi (optimal) tagsimlash masalasi, ya’'ni
muayvan variantda resursiami sarflashdan olinadigan foyda wva
xarajatlarni boshga variantlar bo‘yicha olinadigan toyda va xarajatlar
bilan solishtirish orgaii yechiladi.

Masalan, Toshkentdan Samarqandga avtobusda  borishni
xohlagan yo'lovchi biletni 30 minut turib, kassadan 25000 so‘mga
olishi mumkin, yoki 30000 so‘mga navbatsiz xizmat ko‘rsatuvchi
firma orqali olishi mumkin deylik. Agar yoflovchining 30 minut
vagtining alternativ xarajati 30000 so‘mdan kam bo‘lsa (1 o‘zining 30
minut vagtini 30000 so‘mdan kam baholasa), u biletni navbatda turib,
agar alternativ xarajati 30000 so’mdan yugori bo‘lsa, u holda biletni
xizmat ko'rsatuvchi firma orgali sotib oladi. Yo'lovehi vagtining
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allieinatiy xarajati 30000 so‘mga teng bo‘lsa, u ikkala variantdan
sohlapanini tanlashi mumkin.

1.4, Isklab chiqarish imkonivatlari

Har bir jamiyat, firma yoki tadbirkor cheklangan igtisodiy
resurslarga cga va bu holal ularning tshlab chigarish imkoniyatlarini
Joimiy ravishda cheklab turadi. Ishlab chigarish imkoniyatlari
rantyat yoki firmaning muayyan texnologik rivojlanish bosqichida
naviud vesurstardan to'lig va samarall Toydalanib maksimal hajmda
wvarlar va xizmatlar ishlab chigarish imkoniyatlarini aks ettiradi.

Resurslarning cheklanganligi mahsulot ishlab chigarish hajmini
tum cheklab turadi. Shunday ckan jamiyat va firmalar mavjud resurs
caxiralarint  ganday  tovarlar  va  xizmatlar  ishlab  chiqarishga
yo'naltirish  xususida tanlov gilishga majbur bo'ladi. Tahlilni
soddalashtirish uchun firma fagat ikki xil mahsulot, masalan televizor
va muziatkich ishlab chiqaradi deb faraz qilaylik. Firma 100 min.
dollar kapitalga ega. Tabilyki firma resurslar chekianganligi sharoitida
hir vaqgtning o‘zida har ikkala mahsulot ishlab chigarish hajmini ham
oshirishga erishd olmaydi. Firma oldida ishlab chigarish hajmi
sususida qaror qabul qilishning 5 xil varianti mavjud deylik
(1.10-jadval).

I.10-jadval
Firmaning ishlab chigarish imkonivatiari jadvali
Mahsulot turlari | 1 | 2 | 3 | 4 5
felevizor 100 000 ! 75000 | 30000 ; 25000 0 |
Muzlatkich 0 18000 | 28000 | 34000 40 000

Manba: shartli ragamlar

Yuqoridagi jadvalda keltirilgan ma’lumotiardan  ko'rinib
turibdiki, birinchi variantda f{irma barcha resurslarini  televizor,
beshinchi variantda esa muzlatkich ishlab chigarishga yo'naltirishi
mumkin. Bunda ikkinchi xal mahsulot ishlab chigarish hajmi nolga
teap botladi, Birinehi variantda beshinchi variantga borgan sarl
televizor ishlab chiqarish hajmi gisqarib, muzlatkich ishlab chigarish
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hajmi oshib boradi. Firma cheklangan resurslaridan kelib chiggan
halda televizor yoki muzlatkich ishiab chiqarishning besh xil vartanti
ichidan bittasini tanlashga majbur. Masalan, ikkinchi variantda 75 000
telivizor va 18000 muziatkich ishlab chiqarish imkoni bo‘lsa,
to‘rtinchi variantda 25000 televizor va 34 000 muzlatkich ishlab
chigarish mumkin. Mazkur ma’lumotlarni  grafik  ko‘rinishida
tasvirlasak [irmaning ishlab chigarish imkoniyatlari chizig‘i hosil
botladi (1.11-rasm).

Muazlatgich o
40
34 000
28 000
18 Ishlab chigarish
imkoniyatlari
chizig'i
: E
0 25000 50000 75000 100 0600 Televizor

1.11-rasm. Firmaning ishlab chigarish imkoniyatlari chizigi

Firmaning ishlab chigarish imkoniyatlari chizig‘i ustidagi har bir
nugta (4, B. C. D va E) firmaning mavjud resurslari doirasida
maksimal ishlab chigarishi mumkin bo‘lgan mahsulot hajmini
ko‘rsatadi. Agar ishlab chiqarish hajmi F nuqta ustida bo‘lsa, demak
firma mavjud ishlab chigarish imkoniyatlaridan to‘liq foydalanmayapti
yoki resurslardan samarasiz  foydalanyapti. Ishlab chiqarish
imkoniyatlari chizig‘idan tashqari yoigan K nuqta firmaning hozirgi
resurs salohiyati darajasidan tashgarida yotganligi bois unga erishish
imkoni vo'q. Ammo kelgusida firmaning resurs salohiyati oshganda
unga erishish mumkin bo‘ladi.
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Biz yugorida firmaning resurslari hajmi va texnologiyalar
darajasi o‘zgarmas bo‘lgan holawda ishlab chigarish imkoniyatlari
chizigtini qaradik. Resurslar taklifining oshishi, texnik taraqqivot
ln'sirida  texnologiyalarning takomillashuvi firma va jamiyatning
ishlab chiqarish imkoniyatlarini oshiradi, Uzog muddatli oraligda
lirma resurs salohivatining oshishi ishlab chigarish imkoniyatiari
izigrida o’ zgarish bo*lishiga olib keladi.

Firma resurs salohiyatining oshishi mahsualot ishlab chiqarish
hajmini  ham  oshishige olib  kelish tufayli ishiab chigarish
imkoniyatlari chizigi parallel o‘ngga (I.12-a-rasm) yoki  bir
tomonilama sirilishi mumkin (1.12-b-rasm).

4 4
A
A

1.12-rasm. Ishlab chigarish imkoniyatlari chizig‘idagi o‘zgarishlar

Agar firma to‘liq bandlik va to‘liq ishlab chigarish darajasida
faolivat ko*rsatsa, u ishiab chigarish variantlaridan gaysi birini tanlashi
magsadga muvofigq? Bu savolga anig bir javob berish mushkul, chunki
jamiyat yoki firmaming rivojlanish darajasi, undagi gadrivatlar va
turmush tarzi, ishlab chiqarishni tashkil etish shaklari va usullari,
texnologiyalarning rivojlanish darajasi hamda talabdan kelib chigib,
har bir firma bu savolga o*zicha javob topishga harakat giladi. Nima
bo‘lganda ham bu savolga javob topishda optimallik va samaradorlik
shartlaridan kelib chigish kerak.
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1.5. Resurslar va ne’matlarni tagsimlashning bozor mexanizmi,
Iqtisodiy doiraviy ayianish modeli

Bozor — bu xaridorfar va sotuvchilar ofzaro munosabatga
kirishadigan mexanizm bo‘lib, unda kelishuvlar orqali resurslar,
tovarlar va xizmatlar bilan ayirboshlash amalga oshiriladi.

Bozor — bu  Dbirinchidan, sotuvchilar va xaridorlarni
uchrashadigan jovi, ular o‘rtasida kelishilgan narx bo‘yicha tovar
almashuvi sodir bo‘ladi. Bozorda sotishni amalga oshirish uchun
ma’lum xarajatlar gilinadi va bu xarajatlar bozor to*g‘risida axborot
olish, shartnomalar tuzish, uchrashuvlar o‘tkazish, sotib olinadigan
tovar yoki Xizmatning migdoriy va sifat xarakteristikalarini aniglash va
boshga turdagi xarajatlar bilan bog'lig. Bunday xarajatlar transaksion
xaraiatlar bo'lgani uchun ham. bozomi transaksivalar majmuasi deb
ham garash mumkin. Bozorning o‘ziga xo0s xususivati shundan
iboratki, u daromadlami samarali {aolivat ko‘rsatayvotgan subyektlar,
yva'ni zamonaviy texnologivadan, cheklangan resurslardan samarali
foydalanayotgan xo‘jalik subyektlari hisobiga gayia tagsimlaydi.

Bozorlar o'zining hududiy masshtabiga ko'ra mahalliy, milliy va
xalgaro bozorlarga bo‘linadi. Oldi-sotdi obyekti bo‘lib resurslar (ishchi
kuchi, kapital, xomashyo, ver, tadbirkorlik gobiliyali, axborot),
iste’'mol tovarlari va xizmatlar hisoblanadi,

Bozoraing samarali faolival ko rsatishi transaksion xarajatlar
bilan bog‘liq. Transaksion xarajatlar - bu o‘zaro tovar ayriboshlash
sohasidagi xarajatlardir. Bu tushuncha birinchi bo’lib R. Kouz
tomonidan kiritlgan (1937 y.). Transaksion xarajatlar o'z ichiga
quyidagi xarajatlami oladi: axborot olish, ozaro kelishuv va
uchrashuvlar o*tkazish bilan boglig xarajatlar, tovarlar xususiyatlarini
aniglash bilan bog'liq xarajatlar, mulk huquqini himoya qilish va
boshqalar.

Bozor igtisodiyoti xususiy mulkchilik, tanlov erkinligi, shaxsiy
manfaatlar ustuvorligi va adolatli raqobatga asosiangan, davlatning
igtisodiyotga aralashuvi maksimal dargjada cheklangan igtisodiy
tizimdir.

Bozor igtisediyotining larafdorlari bu mexanizmni resurslarni
tagsimlash, ishlab chiqgarish barqarorligini va aholi bandligini hamda
igtisodiy o’sishni ta’minlashning eng samarali vositasi deb baholaydi.
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Shu tufayli bozor faoliyatiga davlatning har ganday aralashuvi uning
sumaradorligiga putur vetkazadi degan fikrni ilgari surishadi. Ammo,
buyuk igtisodchi Adam Smitning fikricha bozorning har bir
ishtirokchisi o'z shaxsiy manfaatlarini gondirish yo-lida tinmay
harakat qilib, o*zi bilmagan holda jamivat va davlat mantaatlariga
sizmat giladi (“ko'rinmas qo°l” orgali).

trkin  bozor igtisodiyotida: ishlab chigarish va iste’'mol
xususidagi barcha qarorlar firma va uy xofjaliklari tomonidan qabul
(ilinadi; bozor resurslarni narx mexanizmi orqali tarmoglar va firmalar
v'rtasida tagsimlaydi; resurslar, tovarlar va xizmatlar narxlari bozor
tomonidan talab va taklif nisbati asosida o' matiladi.

Bozor igtisodiyoti quyidagi tamoyillar va institutlarga tayanadi:
Xususly mulkchilik.

Tadbirkorlik va tanlov erkinligi.

Shaxsly manfaatlar — iglisodiy xatti-harakatning bosh omili.
Adolatli ragobatni ragbatlantirish va monopolistik faolivatni
cheklash.

5. Narxlar - bozorni tartibga soluvchi asosly mexanizm.

6. Iqtisodivotga davlat aralashuvining minimal darajagacha
cheklanganligi.

Bozor igtisodiyoti asosan xususiy mulk ustiga quriladi, ya'ni
moddiy resurslar ustuvor ravishda davlatning emas, balkl xususiy
shaxsiar va institutlarning mulki sanaladi. Xususiy mulk ma’fum bir
majburivatlarmi yuklovehi yvuridik shartnomalar tuzish erkinligi bilan
birga, xususiy shaxslar hamda firmalarga moddiy resurslami o'z
ixtivorlariga ko‘ra xarid qilish, ishlatish va sotish imkoniyatini beradi.
Shu bilan bir vaqtda xususiy mulkdan foydalanishning gonun bilan
tartibga solinadigan qoidalari va cheklovlari ham mavjud.

Mulk egaligi huquqi xususiy shaxslarga tegishli bo‘lganda, ular
bu mulkni yaxshi saqlanishi va ko‘payib borishidan manfaatdor
bo‘ladi. Bu esa ularda mulkdan oqilona foydalanish ko'nikmalarini
huosil qiladi.

Tadbirkorlik va tanlov erkinligi. [qtisodiy erkinlik har qanday
1uqar011k jamiyatning ajralmas gismi va fundamentidir. Igtisodiy
=. bu shaxslarning mahsulot ishlab chigarish, tagsimlash,
iste’mol qilish jarayonlarida faol ishtirok etib,

[
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o‘zlarining  gobiliyatlart  va manfaatlarim ro‘yobga  clugarish
imkoniyatlaridir.

Tadbirkorlik erkinligi shuni anglatadiki, bozor igtisodiyati
sharoitida xususiy shaxslar va firmalar gonunchilik doirasida mutlago
o'z xohish va imkoniyatlaridan kelib chigib iqtisodiy resurslarga
egalik qilish, wlardan foydalanib ishlab chigarishni tashkil etish va
mahsulotlarini bozorda erkin realizatsiva gilish huquqiga egadirlar.
Tadbirkorlarning biror bozor voki tarmogqa kirishi va xohlagan paytda
chigib ketishiga hukumat tomonidan hech ganday to‘siq yoki
cheklovlar qo‘vilmaydi (gqonun bilan ta’giglangan voki maxsus
ruxsatnoma talab qilinadigan sohalar bundan mustasno). Qisqacha
aytganda bozor igtisodiyotida firmalar nima ishlab chiqgarish, kim
uchun ishlab chigarish va ganday gilib ishlab chiqarish masalalarin
davlat aralashuvisiz, mustaqil hal ctishi lozim.

Tanlov erkinligi tamoviliga ko‘ra meoddiy resursiar va pul
mablag‘lari egalari bu resurslardan o'z xohishiga ko‘ra foydalanish
imkonivatiga ega. Bu shuningdek ishchilarni gobilivatlari va fizik
imkoniyatlaridan kelib chigib, mehnatning o‘zlariga ma’qul har
ganday turi bilan shug‘ullanishga haqglari borligini anglatadi.

Bozor iqusodiyotida eng asosiy o'rin ftutadigan iste’molchilar
ham ofzlarining daromadlari <doirasida ehtiyvojlarini maksimal
gondirish uchun qanday tovarlar va xizmatlarni xarid etishga oid
garorlarni mustaqil va erkin gabul qgiladi. Iste’molchi tanlovi erkinligi
barcha tanlovlar ichida eng keng va har ganday tashqi aralashuvdan
xali. Aslida bozor iqtisodiyotida tovarlar ishlab chigarishga oid barcha
qarorlar aynan iste’molchilar ehtiyoilari va talabidan kelib chigadi.

Shaxsiy manfaatlar - igtisodiy xatti-harakatning bosh omili.
Bozor igtisodivotida har bir individ o'z shaxsiy manfaatini ko‘zlab
harakat giladi. Bunda tirmalar va resurs egalari bo‘lgan uy xo‘jaliklari
eng kam sarf-xarajat evaziga o’zlarining foydasini (daromadlarini)
maksimallashtirishga urinsalar, iste’molchilar tovarlar va xizmatlarga
sarflagan  har bir so'm  xarajatidan olinadigan  naflilikni
maksimallashtirishga intiladi. Shuningdek, resurs egalari bu resurslarni
eng vuqori narxlarda sotish yoki ijaraga berishga, ishchilar esa
sarflagan ishchi kuchiga nisbatan maksimal daromad olishga harakat
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gilishadi. Qisqacha aytganda, bozor iqtisodivotida har bir shaxs
o' 7ining shaxsiy manfaatlarini qondirish yo‘iida harakat qiladi. Ya’'ni,
shaxsly manfaatlar individlarning xatti-harakatlarini shakllantiruvchi
va iqtisodivoini harakatga keltiruvchi bosh omil sifatida chigadi.
Aslida aynan shaxsiy manfaat motivi bozor iqtisodiyotida agentlar
harakatiga tartiblilik baxsh etadi va usiz igtisodiyot haddan tashqari
xaosga tushishi mumkin edi.

Bozor iqtisodiyott sharoitida individual tanlov, shaxsiy
manfaatni qondirishga urinish, ratsional (oqilona) =xatti-harakat,
foyda olishga intilish va moslashuvchanlik (hamkorlik) iglisodiy
mushohada mafkurasi negizini tashkil etadi.

Adolatli  ragobatni rag‘batlantirish va  monopelistik
faoliyatni cheklask. Har ganday igtisediy uzimda ishlab chigarish
samadorligini vuksaltirishning eng muhim shartlaridan biri turli mulk
shakllariga asoslangan tovar ishlab chiqaruvchilarning igtisodiy
erkinligi va ular o‘rtasida vujudga keladigan sog‘lom ragobatdir.

Ragobat — bozor subyektiart iglisodiy manfaatlari to*gnashuvidan
iborat bo‘lib, ular o'rtasidagi yugori foyda va ko‘proq naflilikka ega
bo‘lish uchun kurashni anglatadi. Raqobat iste’'molchiiar o'rtasida ham
vuz beradi: ular tovarlarmi quiay va arzon narxlarda sotib olishga
harakat giladilar, ya'ni xaridoriar har bir sarflangan pul birligi evaziga
ko‘proq naflilikka ega bo'lishga harakat giladilar.

Sog'lom (mukammal) raqobat quyidagi shartlar bajarilgan
taqdirdagina yuzaga keladi:

1) bozorda bir-biridan bog‘liq bo‘lmagan ko‘p senli sotuvchilar
va xaridorlarning mavjudligi; 2) mahsulotning bir xilligi; 3) narx
diskriminatsivasi  (tabagalashuvi) qo‘llanilmasligi; 4) barcha
resurslarning absolyut mobilligi; 5) tarmogqa firmalarning kirib kelishi
va chigib ketishiga hech qanday to‘siq vo’qgligi; 6) bozorda barcha
ishtirokchilar uchun axborotning ochigligi.

Bozorda sotuvchilar va xaridorlar sonining juda ko‘pligi tufayli
har bir sotuvchi (ishlab chigaruvchi) bozoming juda kichkina ulushiga
¢ga bo'ladi va ulardan hech biri yakka holda bozordagi muvozanat
holati hamda narxga ta’sir ko‘rsata olmaydi. Bunday sharoitda
sotuvchi va xaridorfar bozorda mahsulot narxi ganday shakllangan
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bo'lsa, uni shunday qabul giladilar (price takers). Shuningdek, sog'tom
{mukammal) ragobatli bozorlarda sotuvchilar hech gachon birgalikda
harakat qilish strategiyasini ishlab chiqolmaydiiar.

Adolatli ragobat bozorda resurslarni samaralt tagsimlanishiga va
firmalarni maksimal kuch bilan ishlashipa zamin yaratadi. Ragobat
firmalarni  doimo  izlanishga, talabdagi o‘zgarishlarga lezda
moslashishga, eng so‘nggt yangiliklar va ixtirolar, zamonaviy hamda
yvuqori unumli texnofogiyalami ishlab chiqarishga qo‘llashga,
mahsuiotlar sifatini yaxshilashga va assortimentini kengaytirishga,
fovdani maksimallashtirish uchun xarajatlami tecjashga majbur gitadi.
Bunday sharoitda f{aqatgina eng samarali firmalar vashab goladi va
gullab-vashnaydi. Qolog, samarasiz firmalar esa ragobatga bardosh
beroimasdan bozomi tark etadi.

Adoladi ragobatning maviudligi erkin bozor munosabatlarining
muhim shartlaridan birt bo‘lib, monopolistik faclivatni jiddiy cheklash
bilan uzviy bog‘liglikka ega. Menopoliva igtisodiv taraggivol va
samaradorlikka jiddiy to'siq bo'lib, undan jamivat katta zarar ko‘radi.
Erkin raqobat mavjud bo‘lmagan monopollashgan bozorlarda
mahsulot sifati past va narxi qimmat boladi. Ishlab chigarish hajmi
ham ragobatli bozorlarga nisbatan kamiigi bilan ajralib turadi. Shu
tufayli monopolistik faolivatmi cheklash erkin bozor igtisodiyotini
shakllantirishning muhim shartlaridan biri sanaladi

Narxlar - bozornt tartibga soluvchi asosiy mexanizm. Har
qanday iqgtisodiy tizimda bozoriar narx orgali resurslami tagsimlashda
markaziy va hal giluvchi ahamiyat kasb etadi.

Har bir bozor o‘zining ikkita garor qabul giluvceht subyektiga
ega; sotuvchilar va xaridoriar. Bozorda gabul qilinadigan garorlaming
muvotigligi har bir ne’matning muvozanat narxt va muvozanat
miqdori bilan ta’minlanadi. Narx talab va taklif munosabatlari natijasi
sifatida, vy xofjaliklari va firmalar tomonidan qabul qilinadigan
garorlarni muvofiglashtirish uchun muhim axborot bo‘lib hiseblanadi.
Bunday axborot bir vagtning o‘zida jamiyatdagi noyob ne’matlarni
tagsimlash  muammosim yechish vchun muhim  ahamiyatga ega.
Masalan, non narxining oshishi - xaridorlar uchun nonni iste’mol
gilishni cheklash to‘grisida signal bo‘lse, firmalar uchun nonni ishlab
chigarishni oshirish va non bozoridagi muvozanatni tiklash to‘g‘risida
muhim axborot bo‘lib xizmat giladi.
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Narxlar noyob resurslarni optimal tagsimlashni ta’minlaydi,
ne’matlamni ratsional iste’mol qilishga, xarajatlarni kamayvtirishga
undaydi. Narx yer, kapital va resurslar egalarining daromadini
aniglaydi. Bosor tizimida muvofiqlashtirish masalasini hal qiladi.

Rouz va Milton Fridmenlarga ko‘ra narxlar asosan quyidagi
uchta funksiyani bajaradi: birinchidan, ular bozor konyunkturasiga oid
axborot manbasi sifatida chigadi: ikkinchidan, ishlab chigarishning
eng optimal usullarini qo*llashni rag‘batlantirib, resurslardan samarali
foydalanishga yo'l ochadi; uchinchidan, resurslar wva ishlab
chigarilgan mahsulotning gancha gismi kimga tegishi masalasani hal
etib. daromadlarni tagsimlash vazitasini bajaradi®.

Iqtisodiyotga davlat aralashuvining minimal darajagacha
cheklanganligi. Bozor igtisodiyott resurslaru optimal tagsimlash va
ulardan samarali foydalanishga imkon berishi wfayli igtisodivotga
davlat aralashuviga zarurat qolmaydi. Ammo davlat gonunchilik
pormalarl  asosida igtisodiy faoliyatning umumiy qeidalari va
chegaralarini belgilab beradi, tartibga soladi.

Bozor tizimida noyob ne’matlar muammosi quyidagi ikkita
tamoyillar asosida yechiladi:

- optimallashtirish tamoyili - har bir faoliyat va resurslardan
foydalanishdan maksimal foyda olish;

- mugobil xarajatlar tamoyili - noyob resurslardan foydalanish
variantlarining  barchasidan olinadigan foyda va xarajatlarni
solishtirish orgali.

Iqtisodiy subyektlar ratsional harakat gilish tamoyiliga ko'ra o'z
magsadlariga erishishi uchun xo‘jalik faoliyatida faol gatnashadilar,
buning asosiy mohiyati shundan iboratki, igtisodiy subyektlar berilgan
resurslardan foydalanishdan olinadigan natijalarni maksimallashtiradi
yoki ma’lum natijalarni olish uchun xarajatlarni minimallashtiradi.

Mikroigtisodiyot igtisodiy subyektlarni ikkiga bo‘lib garaydi -
iste’'molchilar (uy xo‘jaliklari} va ishlab chiqaruvchilar (firmalar).
Iste’'molchining magsadi - mumkin darajada o‘zining ehtiyojlarini
maksimal darajada gondirish bo‘lsa, ishlab chigaruvchilarning magsadi
- foydani maksimallashtirish yoki xarajatiarmi minimatlashtirishdan
iboratdir.

4 ®pumven v Xaiick o ceoGoac. Bammrrom: CATO Institute, 1995. - ¢. 34,
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Jamiyatda wujudga keladigan yana bir muammo - bu
iste’molchilar va ishlab chigaruvchilar faoliyatini muvofiglashtirishdir:

1) ishlab chigqaruvchilar faeolivatini (kim gqaysi mahsulotdan
gancha ishlab chigaradi) muvofiglashtirish;

2) iste’molchilar faoliyatini (kim, gaysi mahsulotdan, gancha
iste’mol giladi) muvotiglashtirish;

3) ishlab chiqarish va iste’mol gqilish bo'yicha gabul gilingan
garorlarni muvofiglashtirish.

Bu muammo ishlab chigarish omilflari (resurslar), iste’mol

tovarlart va xizmatlar oqimining doiraviy aylanish modeli orgali tahlil
gilinadi {1.13-rasm}.

Resurslar uchun Ish haqi, renta,
. foloviar __ | ISHLAB CHIQARISH | _[oiz foyda _
T OMILLARI i
X tshlab chiqarish BOZORI Resurslar :
| |omillari (resurslar) :
] |
¢ ¥
‘ FIRMAILAR I : [ UY XO'JALIKLARI J
4 b
1 . !
I Tovarlar va Tovarlar va 1
: xizmatlar TOVARLAR VA xizmatlar :
L XIZMATLAR ;
EErdebrindegutte - BOZORI €T o
Firma daromadlari Iste’mol xarajatlari

1.13-rasm. Iqtisodiy deiraviy aylanish modeli

Modeldan  foydalanishning afzalligi shundan iboratki, u
muammoning ikkinchi darajali tomenlarini  e’tiborga  olmaydi.
Modelda ikki turdagi o'zgaruvchilar ishiatiladi: ekzogen va endogen.
Ekzogen o‘zgaruvchilar tashqi ofzgaruvchilar bo‘lib, ular oldindan
beriladi va modelga kiritiladi. Endogen o‘zgaruvchilar model ichida,
hisob-kitoblar asosida shakllanadi.

Igtisodiy doeiraviy aylanish modelida igtisodiyot ikki sektorga
bo‘linadi: uy xo‘jaliklari va firmalar. Uy xo‘jaliklari o‘z resurslarini
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(ishchi kuchi, kapital, xomashyo, yer va boshga) firmalarga sotib
daromad oladilar hamda bu daromadlarini firmalardan tovarlar va
xizmatlar olishga ishlatadilar. Fimalar ofzlarining tovar va
xizmatlarini  sotib, undan tushgan daromadmi uy xofjaliklaridan
resurslar sotib olishga ishlatadilar.

Ko‘rinib turibdiki, xagigatdan ham nima iste’mol gilish kerak,
nima ishlab chigarish kerak degan masalani uy xo‘jaliklari hal giladi.
Uy xo‘jaliklarining bunday qarori, firmalarning ishlab chiqarish
rejalarini tuzish uchun asos bo‘tishi kerak. Firmalar, oz navbatida,
noyob  resurslardan  foydalanish  qarorlarimi bir-biri bilan
muvofiglashtirishi lozim. Nihoyat, uy xo'jaliklari iste’'mel gilish uchun
rejalashtirgan ne’matlami olishlan kerak, ya’ni ular iste’mol qilish
bo‘yicha garorlarini bir-biri bilan moslashtirishi kerak bo‘ladi.

Bozor tizimida muvofiglashtirish masalalarini ikkita bozor hal
giladi: ishlab chigarish resurslari bozori va iste’mol ne matlari bozori.

Talab va taklif modeli tadbirkorlar sektori bilan uy xo‘jaliklari
sektori o‘rtasidagi o*zaro munosabatlarni tushuntirishga xizmat qitadi.
Agar bu ikki sektor tovarlar bozorida oldi-sotdi bo‘yicha o‘zaro
munosabatda bo‘lsa, talab va taklif medeli tovar narxini va sotiladigan
tovar hajmini aniglaydi. Agar ular resurslar bozorida oldi-sotdi
bo‘yicha o‘zaro munosabatda bo'lsalar model sotiladigan resurslar
narxini va migdorini aniglaydi.

Qis¢a xulosalar

Iqtisodiy jarayonlarni o‘rganish va tahlil qilish mikro va makro
darajada amalga oshirtladi. “Mikroiqtisodiyot™ resurslar cheklangan
sharoitda cheksiz ehtiyojlammi maksimal gqondirish yo‘lida anig
individual subyektlarning igtisodiy xatti-harakatlari va garoriar gabut
gilish jarayonini o*rganish bilan shug‘ullanadi.

Iqtisodchilar, avvalo, ma’lum igtisodiy muammoga taaliugli
dalillamni aniglash va to‘plashdan ish boshlaydilar. Bu jarayonni ba’zan
tavsiflovchi yoki emperik iqtisodiy fan deb atashadi. Igtisodiy
ladqigot ayrim dalillardan nazariyaga qarab harakat gilganda
induksiya usulini, aksincha nazariyadan ayrim dalillarga qgarab harakat
qilganda esa deduksiya usulini ifoda giladi.
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Tahlil (analiz) usulida jaravonlar mayda bo‘laklarga, alohida-
alohida dalillarga ajratib o‘rganiisa, sintez usulida ayrim dalillarng
birlashtirish, o*zaro bog‘liglikda o'rganish orqali umumlashtiriladi va
vakuniy xulasa chiqariladi.

Pozitiv yoki diskriptiv tahlil iqtisodiy faolivatning obyektiv
holatini yoki igtisodiy xatti-harakatlarning ilmiy talginini ifodalaydi. U
subyektiv baholovehi mushohadalardan yiroq bo‘lib, tanlab olingan va
nazariva darajasiga vetgan fakilar bilan ish ko‘radi. Normativ tahlil
esa subvekiiv  yoki alohida shaxslarning baho  beruvchi
mushohadalariga tayangan holda iqusodiy xatti-harakatlar retseptini
taklif etadi.

Igtisodiy model - igtisodiy jarayon yoki hodisalaming
formallashtirilgan tasniti bo‘lib, uning tarkibi tadgigot magsadidan
kelib chiquvchi obyektiv yoki subyektiv xususiyatlarga beg'lig holda
shakllantiriladi.

Jamiyatning butun igtisodiy tizimi asosan ikkita fundamental
muammo ustiga qurilgan bo‘lib, uni igtisodchilar igtisodivotning bosh
muammosi deb ataydilar: jamivat va uning a’zolari bo‘lmish
individual shaxslar, firmaiar va tashkilotlaming moddiy ehtiyojlari
~cheksiz; moddiy ehtiyojlarni gondirish vositalari, ya’'ni tovarlar va
“Xizmatlarni ishlab chigarish” uchun zarur bo‘ladigan iqtisodiy
resurslar cheklangan voki taqchil (noyob). Bunday holat jamivat
a’zolarining oz ehtiyojlarini 10'lig  qondirishga  bo‘lgan
imkoniyatlarini doimo va mugarrar ravishda cheklab turadi.

Jamivat a’zolarining moddiy ehtiyojlari cheksiz va resurslarimiz
cheklangan ekan, igtisodchilar jamiyat ixtiyorida mavijud cheklangan
(taqchil) resurslardan optimal foydalangan holda cheksiz chtiyojlarni
maksimal darajada gondirish ustida bosh gotirishlariga to'g'cl
keladi. Buning uchun mavjud resurslardan oqilona va samarali
foydalanish yo'llarini izlab topish zarur bo‘ladi.

Iqtisediy tanlov tovarlar va xizmatlar ishlab chiqarishda
cheklangan rcsurslardan foydalanishning muqobit variantlari ichidan
cheksiz ehtiyojlarni maksimal qondirishga imkon beruvchi eng optimal
varianini tanlashni anglatadi.

Mikroigtisodivot igtisodiv subyektlarni ikkiga bo'lib garaydi -
iste’molchilar (uy xofjaliklari) va ishlab chigaruvchilar (firmalar).
Iste’molchining muagsadi -~ mumkin darajada o'zining ehtiyojlarini
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maksimal darajada qondirish bo‘lsa, ishlab chigaruvchilarning magsadi
foydani yoki boshga bir faolivat ko‘rsatkichlarini maksimallash-
tirishdan yoki minimallashtirishdan iboratdir,

Iqtisodiy doiraviy aylagish modelida iqtisodivot ikki sektorga
bo'linadi: uy xojaliklari va firmalar. Uy xo‘jaliklari o*z resurslarini
(ishehi kuchi, kapital, xomashyo, yer va boshga) firmalarga sotib
duromad oladilar hamda bu daromadlarini firmalardan tovarlar va
xizmatlar  olishga ishlatadilar. Firmalar o‘zlarining tovar va
xizmatlarini sotib, undan tushgan daromadni uy xofjaliklaridan
resurslar sotib olishga ishlatadilar.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Igtisodiyot oldida turgan muammeolarning gaysi birlari mikro
darajada o‘rganiladi?

2. Iqtisodiyotning bosh muammosi deganda nimani tushunasiz?

3. Har ganday jamiyat resurslar cheklangan sharoitda ganday
markaziy 3 ta savolga javob topishga urinadi?

4. Mikroigtisodiy tahlilning makroigtisediy tahlildan asosiy fargi
nimada?

5. *Mikroigtisodiyot™ fanining predmeti nimadan iborat?

6. “Mikroigtisodiyot™ fanini  o‘rganish  usullari  nimalardan
ihorat?

7. Tavsiftavchi yoki emperik igtisodiy fan deganda nima nazarda
tutilaci?

8. Pozitiv va normativ tahlil nima bilan farg giladi?

9. Induksiya va deduksiya, analiz va sintez usullarining mohiyati
nimada?

10. Igtisodiy model deganda nimani tushunasiz va u ganday
vazifalamni vechishda qo'llaniladi?

11. Ehtiyoj va ne’mat tushunchalari nimani angiatadi?

12. Igtisodiy resurslarga nimalar kiradi?

13, Igtisodivotning markaziy va bosh muammosi nimadan
iborat?

14. [gtisodiy tanlov va muqgobil xargjatlar deganda nima
tushuniladi?

15. Ishlab chigarish imkoniyatiari chizig‘i nimanj ifodalaydi?
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16. Har ganday jamivat javob berishi lozim bo‘lgan beshta
fundamental igtisodiy savol nimalarni nazarda tutadi?

7. Resurslar cheklangan sharoitda ularni optimal taqsimlash
masalasi qanday yechiladi?

18. Resurslar, tovarlar va xizmatlar ogimining doiraviy aylanish
modeli nima?
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11 Bob. TALAB VA TAKLIF TAHLILI BOZOR MUVQZANATI
2.1, Talab va taklif tahlili

Talab va taklifni igtisodiy jihatdan tahlil gilish bir qafor
muammolarni hal gilishda universal vosita bo‘lib xizmat giladi
Bunday muammaolarga quyidagilarni kiritish mumkin:

- narxlar, istemolchilar didi, daromadi, soni va boshga
omillarning istemol va mahsulot ishlab chigarish hajmi hamda bozor
kenyunkturasiga ta’sirini baholash;

— narxlar vositasida bhozorni tartibga solish bo‘vicha davlat
tomonidan ko‘riladigan chora-tadbirlar ogibatlarini prognozlash;

— minimal ish hagi darajasini belgilash;

— soliglar, dotatsiyalar, subsidiyalar, importga qo‘yiladigan boj
to‘lovlarining tovar ishlab chiqaruvchilarga ta’sirim baholash va
boshgalar.

Talab — ma’lum vagt oraligiida, turli narxlar darajasida
iste’molchilarning ma’lum migdordagi tovarlar va xizmatlami xarid
gilishga bo'lgan “xohishi” va “imkoniyatlari”ni aks ettiruvchi igtisodiy
kategonyadir. Shuni unutmaslik kerakki, birgina iste ' melchilarning
“xohishi” asosida bozorda talabni shakllantirib bo‘lmaydi, talab
yuzaga kelishi uchun “xohish™ “imkoniyat™ bilan mustahkamlangan
bo'lishi lozim. “Imkoniyat” shuni anglatadiki. xaridorlar bozorda
talab qilingan miqdordagi tovarlar hagqigatdan mavjud bo‘lganda, ular
uchun haq to‘lashga qurblari yetarli va tayyordirlar.

Talab iste’molchining turli narxlarga mos keluvchi mugobil
imkoniyatlarini aks cttiradi (2.1-jadval).

2_1-jadval
Oilaping shakarga bo‘lgan oylik talabi
Shakar narxi (1), so'm'kg 5500 6000 6500
Oylik talab hajmi, kg 8 7 6

Manba; shartli ragamlar asosida tuzilgan

Yugorida keltirilgan jadvaldan ma’lumki, bir kg shakaming narxi
5500 so'm bo‘lganda iste 'molchining oyiga 8 kg, 6000 so‘'mda 7 kg va
6500 so'mda 6 kg shakar xarid qilishga xohishi va qurbi yetadi.
Bundan ma’lumki, narxlar talabning shakllanishida hal giluvchi
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ahamiyat kasb etadi. Ammo talab hajmi va hagiqatda xarid qilingan
tovarlar hajmi o‘rtasida farq mavjud. Talab hajmi fagat xaridorlarning
bozordagi xatti-harakatini ifodalaydi, haqigatda xarid qilinadigan
tovariar hajmi esa — xaridorlar va sotuvchilar tomonidan birgalikda
aniglanadt,

Boshga omillar o' zgarmaganda, narxlarning oshishi talab haimini
gisgarishiga va aksincha narxiarning pasayishi talab hajmini oshishiga
olib keladi. Tovarning narxi bilan unga bo*lgan talab migdort o‘rtasida
teskari bog‘liglik maviud bo‘lib, igtisedchilar uni talab gonuni deb
atashadi. Talab qonuni mohiyatini quyidagilar bilan izohlash mumkin:

1. Iste’molchilar uchun narxlar o‘ziga xos signal vazifasini
otaydi. Qimmat narxlar iste’molchilarning ne’matlarni xarid etishga
bo‘lgan xchishini pasaytirsa, arzon narxiar tovarni xarid qilishga moyil
bo‘lgan xaridarlar sonini ko'paytiradi. “Chegirmalar orgali sotuvlar”
firmalarning talab qonuniga qanchalik amal gilishining yagqol
ifodasidir. Odatda {firmalar tovar zaxiralari ortib ketganda “talab
gonuni”ga amal qilib, narxlarni  pasaytirish orgali  sotuvni

;rag‘batlantirishga va shu yo'l bilan tovar zaxiralarini qisqartirishga
harakat qiladi. .

2. Aksariyat.ne’matlarning qo’shimcha birligimi xarid gilishdan
olinadigan qonigish, ya'ni chekli naflilik dJdarajasi pasayib boradi.
Iste’molchilar “chekli naflilikning kamavib borish gonuni” ta’sirida
go'shimcha mahsulotlar  birligini  fagatgina  uvlarning  narxlari
arzonlashgan taqdirda xarid gilishga moyil bo‘ladi.

3. Talab gonunining igtisediv mazmunini  daromad va
almashtirish samaralari orqali ham izohlash mumkin. “Daromad
samarasi’ga ko'ra, iste’molchilar arzon narxlarda boshqa ne 'matlardan
voz kechmasdan ko‘prog ne’matlar xartd qilish imkoniyatiga ega
bo‘ladi.  Boshgacha ta'riflaganda, narxlarning arzonlashuvi
iste’molchilaming  xand gobilivatizi oshiradi va ular muayvan
mahsulot turidan oldingiga qaraganda ko prog xarid gilishga muvaffaq
bo‘ladi. Narxlarning qimmatlashuvi ¢sa bunga teskari natija keltiradi.
Boshga tomondan iste’molchilar nari gimmatlashgan ne’matiarni
narxi arzon ne'matlar bilan almashtirishga moyil bo‘lib, bu
“almashtirish samarasi” ta’sirida yuz beradi. Demak, iste’molchilar
narxi gimmat ne’matlarga garaganda arzon ne’matlarni ko‘proq xarid
qilishga movil bo*fadi.

44



Talab orqali bozor mexanizmini o‘rganishda uning grafigini
tahlil gilish muhimdir, Ordimata o°qi bo‘ylab bir birlik mahsulot
narxini va absissa o°qi bo‘ylab berilgan vaqt oralig‘ida tafab gilingan
mahsulot migdorim belgilaymiz. Talab chizig'i (Demand curve) pastga
qarab vo‘nalgan yotig chizig bo‘lib, belgilangan narxlar darajasida
iste’molchilaming gancha miqdorda mahsulot  sotib  olishi
mumkiniigini ko‘rsatadi (2. 1-rasm).

P

P

Qz Ql Q
2.1-rasm. Talab chizig‘i

Talab chizig’ining pastga gqarab yo‘nalgan yotiq chizigligi,
istc’'molchilarning narxlar qancha arzon bo‘lsa, shuncha ko*p mahsulot
sotib olishga xohishi borligini anglatadi.

Talabga tovarning o'z narxi ta’sir Ko‘rsatganda, talab egri
chizig'i surilmasdan, chiziq bo‘ylab bir nuqtadan ikkinchi nugtaga
ko‘chish yuz beradi va biz buni talab miqderining o‘zgarishi deb
ataymiz (2.2-rasm).

P

- S—— \

O 2! ¢
2.2-rasm. Talab miqdorining o‘zgarishi
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Yugoridagi 2.2-rasmdan ko‘rinib turibdiki, narx P; ga teng
bo*lganda isie'molchining €: migdordagi mahsulotni sotib olishga
talabl bo'lsa, narx P2 ga oshganda talab hajmi gisqarib, Q2 pa leng
bo'ladi. Bunda talab egri chizigi bo‘ylab 4 nugiadan B nugtaga
ko‘chish yuz beradi.

Talabga tovaming o'z narxidan tashqari quyidagt boshga amillar
ham ta’sir ko*rsatadi va ular talab determinantlari deb ataladi:

[. Iste’molchilarning daromadi.

2. O‘rinbosar va to‘ldiruvehi tovarlar narxlari.
3. Iste’molchilaring didi. "
4. Bozordagi iste’molchilar soni.

2

. Kelgusidagi o*zgarishlami kutish.

Talabga narxdan tashgart yuqorida Keltirilgan boshqa omillar
ta’sir ko'rsatganda talab egri chizig'i o‘ngga voki chapga suriladi.
Bunday o°‘zgarishni talabning o‘zgarishi deb ataymiz. Masalan,
tovarning narxi (£) o*zgarmaganda iste’ molehi daromadining oshishi
unga oldingiga (@) nisbatan ko*proq migdorda ({2} tovar xarid etish
imkonini beradi va talab chizig'i parallel o'ngga (D dan D* holatiga)
suriladi {2.3-rasm). ’

Qs Ql Qz Q

2.3-rasm. Talabaing o‘zgarishi

Aksincha, tovarning narxi ¢*zgarmagan holatda iste’molchining
daromadi pasaysa, iste’molchining talabi kamayadi va talab chizig‘i
parallel chapga suriladi (D dan D’° holatiga). Ikkinchi tomondan,
iste 'melchining real daromadi oshsa, u @2 migdordagi tovarni
yugoriroq narxda, masalan, P2 narxda ham sotib olishi mumkin. Bu
holatda ham taiab chizig'i o ngga suriladi (2.4-rasm).
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Qa 0: 0

2.4-rasm. Narx va talabning o‘zgarishi

Istc’'molchilar daromadi o‘zgarishining talabga ta’siri tovarlar
kategorivasiga qarab turlichadir:

1. Iste’molchining daromadi oshgandz oliy va normal
kategoriyali tovariarga talab osbadi va past kategoriyali tovariarga
talab pasayadi.

2. Iste’molchining daromadi pasavganda past kalegoriyali
lovarlarga talab oshadi va aksincha oliy hamda normal kategorivali
tovarlarga talab pasayadi.

Demak, daromad o‘zgarishi bilan oliy hamda normal kategoriyali
tovarlarga talab o*zgarishi o'rtasida (o g°ri, past kategoriyali tovarlarga
talab o‘zgarishi o'rlasida esa teskari bog liglik mavjud ekan,

Talabga o*rinbesar va to‘ldiruvchi tovarlar narxlari ham
kuchli ta’sir ko'rsatadi. Asosiy tovarga bo‘igan talab o‘zgarishi bilan
o'rinbosar tovar narxi o‘zgarishi o‘rtasida to g'ri bog‘liglik mavjud.
Masalan, asosiy tovar sifatida mol go‘shtini, o‘rinbosar tovar sifatida
go'y go'shtini olaylik. Agar ofrinbosar tovar bo‘lgan qo'y goshtining
narxi oshsa, asosly tovar bo‘lgan mol go‘shtiga talab oshadi yoki
aksincha qo‘y go‘shtining narxi pasaysa, mol go‘shtiga talab ham
pusayadi.

Asosly tovarga bo‘lgan talab o*zgarishi bilan 1o‘ldiruvehi tovar
nirxki o*zgarishi o'rtasida teskari bog‘liglik mavjud. Masalan, asosiy
tovar sifatida avtomashina, to‘ldiruvchi tovar sifatida yoqilg'ini
olaylik. Agar avtomashinaning narxi oshsa, to‘ldiruvchi tovar bolgan
yoqilg'iga talab ham gisman kamayadi yoki aksincha avtomashina
narxi pasaysa, yogilg*iga talab oshadi.
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Bir-birining o‘rnini bosadigan tovarlardan birining narxini
oshishi voki to‘ldiruvehi tovarlardan birining narxint kamayishi ham
talab chizig‘ini o'ngga yoki chapga surilishiga olib keladi.

Vaqt oralig'ida iste’molchilar dididagi, moda va turmush
tarzidagi o‘zgarishlar ayrim tovarlar va xizmatlarga bo’lgan talabni
oshiradi, avrimlariga talabni esa kamaytiradi yoki butunlay vo'golib
ketishiga olib keladi.

Iste’molchilar sonit muayyan bir bozor yoki hududda talabning
shakllanishida muhim o'rin tutadi. Shu tufayli biznesmenlar aholi
gavium va ka'p bo'lgan jovlarda o'z biznesini yuritishga harakat
giladilar. Aholi juda kam bo*lgan sahro yoki chekka hududlarda talab
miqgdori ota cheklangan.

Narxlar darajasi, inflasiva, soliq stavkalari, eng kam ish hagi
miqdort yoki mavsumiylik kabi kelgusidagi o‘zgarishlarni kutish
tajabning o° zgarishiga kuchii ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, kelgusi oyning

boshidan benzin narxining oshishi ehtimoli  iste molchilarning
*“benzinga talabini keskin oshiradi.

Taklif ma’lum vaqt oralig‘ida. twli narxlar darajasida ishlab
sehigaruvehilaming (sotuvehilarning) ma’lum miqdordagi tovarlar va
xizmatlarni sotishga bo‘lgan xohishi va imkoniyatlarini aks ettiradi.

Taklif hajmi va hagiyatda sotilgan tovarlar hajmi ortasida farg
mavjud. Taklif hajmi sotuvchilarning bozordagi xatti-harakatini
ifodalasa, hagiqatda sotiladigan tovarlar hajmini xaridor va sotuvchilar
birgalikda aniqlaydi.

Narxlar taklifning shakllanishida hal giluvchi ahamiyat kasb
etadi. Narx va taklif o'rtasidagi bog‘liqlikni quyidagi jadvalda aks
ettirish mumkin (2.2-jadval).

2.2-jadval
Do‘konning bir oylik shakar taklifi
Shakarning narxi (#), so'm/kg 3500 6000 6500
Takdif hajmi, tonna 4 7 10

Manba: shartli raqamlar asosida tuzilgan,

Yugorida keltirilgan jadvaldan ma’lumki, bir kg shakarning narxi
3500 so'm bo'lganda sotuvchi 4 tonna, 6000 so‘mda 7 tonna va 6500
so'mda 10 tonna shakarni sotishga xohishi va imkoniyati mavjud.
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Bundan ko'rinib turibdiki, tovarning narxi bilan taklif miqdori
o‘rtasida to‘g’ri bog‘liglik mavjud. Narx oshsa, taklif migdori ham
oshadi yoki aksincha narx pasaysa, taklif migdori ham gisqaradi.
Tovarning narxi bilan taklif migdori o'rtasida to'g'ri bog‘liglikni
taklif gonuni deb ataymiz,

Taklit qonuninig mohiyatini quyidagicha izohlash mumkin. Narx
tovar ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar} uchun mahsulot birligiga
nisbatan olinadigan daromadni  (pul tushumini) anglatadi va
narxlaming oshishi sotuvchilaming daromadlarini oshiradi. Shu tufayli
gimmat narxlar sotuvchilarni taklif hajmini oshirishga rag‘batlantirsa,
arzon narxlar taklif hajmini gisqartirishga signal bo*ladi.

Ba'zan  bazor to'yinib, tovar zaxiralari ortib ketganda.
sotuvchilar narxiarni pasaytirish orgali sotish hajmini oshirish va
ortiqcha zaxiralarni gisqartirishga harakat qilishadi.

Taklilni  o‘rganishda uning grafigini tahlil qilish muhimdir.
Ordinata o'qi bo'ylab bir birlik mahsulot narxini va absissa o'qi
bo‘ylab berilgan vaqt eraligtida taklif gilingan mahsulot migdorini
belgilaymiz. Taklif chizig'i muayyan narxlarda sotuvchilaming qancha
migdorda mahsulotni sotishga bo‘lgan xohishi va imkoniyatlarini aks
cttiradi (2.5-rasm).

P

Q ¢
2.5-rasm, Taklif chizig‘i

Taklit chizig'i yugoriga qarab yo‘nalgan o‘suvchi chizig. Taklif
chizig‘ining yuqoriga yo‘nalganligi, sotuvchilarning narxlar gancha
qimmat bo‘lsa, shuncha ko‘p mahsulot sotishga xohishi va imkoniyati
borligint anglatadi. Ywuqori narxlar sotuvchilarga nafaqat ko‘prog
miqdordagi  tovarlar  sotishga balki, ularing  daromadlarini
vuksuahtirishga ham imkon yaratadi.
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Tovarning o‘z narxi taklifga ta’sir ko‘rsatganda, taklif egr
chizigi o"ngga yoki chapga surilmasdan, chiziq bo‘ylab bir nugtadan
ikkinchi nuqtaga, ya'ni .4 nugtadan B nugtaga ko‘chish yuz beradi
(2.6-rasm). Buni taklif migdorini o‘zgarishi deb ataymiz.

P

Py

Py

o Q: 4]
2.6-rasm. Taklif migdorining o‘zgarishi

Taklifga tovaming o‘z narxidan tashgarl boshga omillar ham
ta’sir ko‘rsatadi. Jumladan:

1. Resurslarning narxlari.

2. Texnologiyalar,

3. Soliglar, dotatsiyalar va subsidiyalar.

4. Boshqa tovarlarning narxlari.

5. Bozordagi sotuvchilar soni.

6. Kelgusidagi o zgarishlarm kutish,

Resurslarning narxlari. Taklif bilan ishlab chigarish xarajatlari
o‘rtasida bevosita bog'liglik mavjud. Firmaning mahsulot ishlab
chigarish imkoniyatlari ishlab chigarish xarajatlari bilan o'lchanadi.
Resurslar narxining oshishi ishlab chigarish xarajattarini ham oshirib,
taklif hajmini qisgartiradi va taklif egri chizig‘ini chapga surilishiga
sabab bo‘ladi yoki aksincha. Masalan, ishlab chigaruvchining gancha
migdorda mahsulot sotishi uning narxidan tashqari ishlab chigarish
xarajatlariga (ish haqi, xomashyo narxi) ham bog‘ligdir. Shu sababli
biz taklif egri chizig‘ining, ish haqi stavkasi, ishlab chiqarish
xarajatlari o*zgarganda ganday o‘zgarishint qarab chigamiz (2.7-rasm).
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Qa Ql Qz 4

2.7-rasm. Resurslar narxi o*zgarishi ta’sirida
takdifning o‘zgarishi

Tuklif chizig®idagi 7S} o‘zgarishni tahlil qilishdan boshlaymiz.
2. /-rasmdan ko'rinib  turibdiki, narx P; bo‘lganda, ishlab
chiguriladigan va sofiladigan mahsulot migdori (s ga teng. Endi
xomashyo narxi pasaydi deb faraz gilaylik. Bu taklifga ganday ta’sir
gilishi mumkin?

Xomashyo narxining pasayishi, mahsulotni ishlab chiqarish
Knrapating kamayishiga olib keladi. Xarajatning kamayishi esa ishlab
¢hiparish samaradorligini oshib, ko‘proq foyda olish imkoniyatini
vinatadi. Bu o'z navbatida ishlab chigarishni rivojlantirishni
tnp batlantiradi va ilgari foyda ko‘rmagan firmalar uchun bozorga o'z
tovarlari bilan  kirib  kelish imkonini yaratadi. Demak, resurslar
narxining  arzonlashuvi  lovarning narxi  o‘zgarmagan taqdirda
bozerdagi mahsulot taklifini ilgaridagiga nisbatan oshiradi va natijada
luklel egri chizig'i o'ngga suriladi. Bunda P; narxga {; emas (
ligmdagi mahsulot miqdori to‘g'ri keladi. Bu holatda mahsulot ishlab
chigarish hajmining oshishi tovarning narxiga bog‘lig emas. Shu
wababli taklif egri chizig'i (8) o*ngga (S holatga) suriladi (2.7-rasm).

Agar xomashyo (resurslar) narxi gimmatlashsa, ishlab chigarish
satajatlars oshib ketib, mahsulot hajmi qisqaradi va bu holatda taklif
ey chapga (8 dan S holatiga) suriladi. Taklif egri chizig‘ining
narspa bogtlig bolmagan o'zgarishiga, va'ni o‘ngga yoki chapga
sutilishiga taklif o*zgarishi deyiladi.
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Texnologiyalar. Fan-texnika taragqivoti ta'sirida texnolo-
givalarning takomillashuvi mahsulot ishlab chigarish samaradorligini
oshiradi, yva'ni kamroq sarf-xarajat evaziga ko‘proq mahsulot ishiab
chiqarish mumkin bo‘ladi. Bu taklif hajmini oshiradi va taklif
chizig'ini o‘ngga surilishiga olib keladi. Masalan, avtomobilni robotlar
yordamida konveyer usulida yig‘ishni jorly etilishi avtomobil ishlab
chigarish hajmi va taklifini keskin oshishiga olib keldi. Yoki
tomchilatib sug‘orish va boshqa ilg or agrotexnologivalarni go‘llanishi
natijasida keyingi yillarda ekinlar hosiidorligi va gishloq xo‘jaligi
mahsulotlart  taklifi  sczilarli darajada oshdi.  Aksincha, eski
texnologivalarni go‘llanishi taklif hajmini qisgarishiga olib keladi.

Soliglar, subsidivalar va detatsiyalar. Firmalar uchun aksarivat
soliglar ishlab chigarish xarajatlar sifatida garaladi. Soliq stavkalarini
oshirilishi 1shlab chigarish xarajatiarini ham oshiradi va taklifni
qisqartiradi {taklif' chizig'i chapga suriladi) vyoki aksincha solig
stavkalarining pasaytirilishi ishlab chigarish xarajatlarini kamaytirib,
taklifni oshiradi (taklif chizig‘i o*ngga suriladi).

Davlat tomonidan biror mahsulotni ishlab chigarishga subsidiya
(dotatsiya} ajratilsa, ishlab chigarish xarajatiari kamayib, 1akiif oshadi
va taklif chizigl o‘ngga suriladi, Masalan, unumdorligi past va o‘gir
iglim sharoitidagi yerlarda gishlog xo‘jaligi mahsulotlari yetishtiruvchi
fermer xo'jaliklariga davlat budjetidan subsidivalar ajratilishi ishlab
chiqarish hajmini oshishiga {jobiy ta’sir ko‘rsatadi.

Boshga tovarlar narxi. Boshqga tovarlar narxining o‘zgarishi
ham taklif chizig‘ini o‘zgarishiga olib kelishi mumkin. Masalan,
maishiy texnikalar ishlab chigaruvehi firma kir yuvish mashinalariga
talab oshib, ulaming narxi gimmatlashishi oqgibatida muzlatkichlar
ishlab chigarishni gisqartirib, kir yuvish mashinalari taklifini oshirishi
mumkin. Bu holat kir yuvish mashinalari taklifi chizig‘ini o‘ngga,
muzlatgich taklifi chizig'ini esa chapga surilishiga sabab bo*ladi.

Kelgusidagt o‘zgarishlarni kutishlar. Biror bir mahsulot
narxining kelgusida o‘zgarishini kutish sotuvchilarning hozirgi
vaqidagi xohishiga o'z ta'sirini o°tkazishi mumkin. Masaian,
avtomobillarga yonilg‘i quyvish shaxobchalari kelgusida benzin
narxining oshishini kutib, benzin taklifini vaqtincha cheklab turishi
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mumkin. Shuningdek kelgusida narxlarning oshishi chtimoli tovar
1shlab chigaruvchilarni mahsulot hajmini oshirishga rag*batlantiradi.

Sotuvehilar soni. Bozorga sotish uchun mahsulot olib chiquvchi
soluvchilar soni gancha ko'p bo‘lsa, bozor taklifi shuncha ko'p,
aksincha tarmoqdagi sotuvchifar soni gqancha kam bo‘lsa, bozor taklifi
shuncha kam bo‘ladi. Tarmoqqa vangi firmalaring oqib kirishi taklif
chizig'ini o*ngga, tarmogdan firmalarning chigib ketishi esa taklif
chizig'ini chapga surilishiga olib keladi.

‘Taklifga tovarning o'z narxidan tashqari yuqorida keltirilgan boshga
cmillar fa’sir ko‘rsatganda, taklil egri chizig'i o'ngga yoki chapga
suriladi (2.7-rasm). Buni taklifning o‘zgarishi deb ataymiz.

Talab va taklif Tunksiyalari. Talab va taklifni tunksiya orqali
ham ifodalash mumkin. Agar talabga bitta o‘zgaruvchi omil (masalan
tovarning narxi) ta'sir ko‘rsatsa ular o‘rtasidagi bog-liglikni bir omilli
talab funksiyasi orqali ifodalash mumkin. Bir omilli (o‘zgaruvchili)
funksiyaga misol sifatida narxga bog‘lig talab funksiyasini keltirish
mumkin: '

Gy = 1P ‘ :

Bu yerda: Qs - lalab migdori; £- bir birlik mahsulot narxi.

Bir o*zgaruvchili chizigli talab funksiyasi quyidagicha yoziladi:
Q;=a-b-P, huverda: ¢, 20 va P20, a va b parametrlar statistik
ma’lumotlar asosida hisoblanadi.

Chizigli talab funksiyasi narx I bo‘lganda, iste’molchi gancha
miqdorda mahsulot sotib olishi mumkinligini ko‘rsatadi. Masalan,
daftar narxi va daftarga bo‘lgan oylik talab quyidagicha bolsin
(2.3-jadval).

2.3-jadval
O‘quvchining daltarga bo*lgan vakka talabi
Bir bitlik daftar narxi (F), so‘m 1000 2000 3000
Talab migdori ({), dona 1800 1600 1400

Manba: shartli ragamlar

Bu jadvaldagi talab {Qy bilan narx (P} o'riasida teskari
bogliglik mavjud. Negaki, narx (argument) oshishi bilan talab migdori
(funksiva givmati) kamayib bormoqda. Jadvaldagi talab bilan narx
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o‘rtasidagi  bog'liglik analitik, va'ni funksiya shaklida berilganda
quyidagicha yoziladi: ¢, =2000-0,2-#

Ushbu funksiyadagi talab {Q4 va narxdan (P) biriga, uning
jadval giymatlarini qo‘ysak, mos holda ikkinchisining givmatim
aniqlaymiz.

Chizigli talab funksiyasining grafigi quyidagicha aniglanadi.

a
Narx P =0 bo‘lganda talab 93 =4 P = 5, bo‘lpanda talab @, =9 ga
leng. Olingan giymallar asosida talab chizig®ini chizamiz (2.8-rasm).

P

[

b

0 a @
2.8-rasm. Chizigli talab grafigi

Talab funksiyasi chizigli bo‘lgani uchun narx (P) noldan %
gacha o‘zgarganda, talabning (v givmati 45 to‘g'ri chizig‘i ustida
yotadi. Endi  3.3-jadvalda Kkeltirilgan talab funksiyasi grafigini

chizamiz (2.9-rasm).
P

10000

A

3000 Lo 0, =2000-0,2P

S

1000 ....................i?................. i

1400 160 1800 2000 O
2.8-rasm. Daftarga bo‘lgan chiziqli talab grafigi
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P=0 bo‘lganda, maksimal talab miqdori Qd = 2000 ga teng
{grafikda u B nugta bilan belgilangan). Daftar narxi 7 = 10000 so*mga

leng be‘lganda, talab miqdori £; =0 ga teng bo‘ladi (grafikda bu A4

nuqta). 4 nuqta bilan B nugtani tutashtiruvchi to*gri chiziq berilgan
funksiya uchun talab chizig®ini hosil giladi.

Ko‘p amilli {o*zgaruvchili) talab funksivasi talab migqdorini unga
ta’sir giluvchi bir necha omiilar bo‘vicha aniglaydi. Misol tarigasida
non bozori modelini ganday aniglanishini qaraymiz, Faraz qilaylik
nonga bo‘lgan talab nonning narxi {£,) va iste’'molchining daromadiga
(R) bog'liq bo'lsin. Bu bog‘liglik quyidagicha ifodalanadi:

Q,; =18 R) (1),

Bu holda ko*p o'zgaruvchili talab funksiyasi ikki o‘zgaruvchiga,
non narxi () va iste’molchi daromadiga (R) bog'lig.

Misol. Nonga bo‘lgan ikki omilli talab funksiyasi berilgan:

Q, =800-20P, + 2R

Bu funksiva orgali berilgan non narxi va iste’molchi daromadida
nonga talab qancha ekanligini aniglash mumkin. Agar non narxi {#,)
500 so'm, daromad 15500 so'm bo‘lsa, nonga talab 200 taga teng
bo‘ladi.

¢, =800-20-1500+2-15500= 200

Agar iste’'molchi daromadi o‘zgarmas bo‘lib, R=15500 so‘mga
teng bo‘lsa, u holda bir omilli nonga talab funksivasini olamiz:

0, =30200-20- 7,
yoki non narxi (P,) 1500 so‘m bo'lib, o‘zgarmas bo'lsa, biz
daromadga bog'liq nonga talab funksiyasini quyidagicha yozamiz:

Q,=31200-2-R.

Talabga narxdan tashqgari ta’sir qiluvchi barcha omillarni hisobga
oladigan bo‘lsak, ko'p omilli (o‘zgaruvchili) talab funksivasi

_quyidagicha yoziladi: g, = f(P= RT.W, P, F. NTO)

Bu yerda: (; - talab; R - iste’'molchilar daromadi; 7T -
iste’molchilar didi; W- kelgusidagi o‘zgarishlami kuatishlar; Ps -
o‘rinbosar tovarlar narxi; P¢ - bir-birini to-ldiruvchi tovarlar narxi; N-
xaridorlar soni; O - boshga omillar.
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Shunday qilib, ko'p omilli talab funksiyasi vordamida, talab
niiqdorining unga ta’sir qiluvchi omillar (yoki bir gator omillar ta’siri
o'zparmas  bo‘lganda golgan omillar) ta’siri bo‘yicha ozgarish
gonumiyatlarini tahlil gilish mumkin.

Xuddi talabdagi singari taklif va unga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar
o'rtasidagi  bog'liqlikni funksiva orqali ifodalash mumkin. Taklif
funksiyasi bir birlik tovar narxi P bo‘lganda sotuvchilar maksimal
darajada gancha miqdorda tovar taklif qilishi mumkinfigini ko‘rsatadi.

Taklifga fagat bitta omil. masalan tovarning narxi ta’sir
ko'rsatganda bir o‘zgaruvehili taklif funksiyasi quyidagi ko‘rinishda
voziladi: O = f(P)

bu yerda @ - tovar taklifi miqdori; 7- bir birlik tovar narxi.

Bir o‘zgaruvchili taklif funksiyasini chizigli tenglama
ko‘rinishida ham yozish mumkin: ¢y =a+6-P

Bu verda: ;20 wva P=0, g va b parametrlar statistik
ma’lumotlar asosida hisoblanadi.

Chizigli takiif funksiyasi narx P bo‘lganda, sotuvchi maksimal
miqdorda gancha mahsulot sotishi mumkinligini ko‘rsatadi. Masalan,
galam narxi va sotuvchining shu narxlarda qalam taklifi quyidagicha
bo*lsin (2.4-jadval).

2.4-jadval

Qalam narxi va taklifi o‘rtasidagi bog‘liglik
Bir birlik galam narxi (7), so'm 500 1000 1500 |
Taklif migdori (Q.), dona 450 600 750 |

Manba: shartli ragamlar

Yuqoridagi 2.4-jadvalda keltirilgan ma’lumotlardan ma’lumki bir
birtik qalam narxi (P) 500 so‘m bo‘lganda galam taklifi 450, 1000
so‘m bo‘iganda 600 va 1500 so‘m bo'lganda 750 donapi tashkil etgan.
Bu jadvalda taklif (@) bilan narx (P) o'rtasida to‘g'ri bog'liglik
mavjud. Chunki, narx oshishi bilan taklif miqdori ham oshib
bormoqgda. Jadvalda keltirilgan ma’lumotlardan foydalanib taklif va
narx o‘rtasidagi  bog'liglikni funksiva orqali ifodalaganda u
quyidagicha yoziladi:

Q,=300+03P
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Hosil gilingan chiziqli funksiyadagi P va (. lardan birining
tegishli qiymatini o‘rniga qo‘yish orqali ikkinchisining giymatini
aniglash mumkin bo‘ladi. Bu taklif funksiyasi tovar narxiga bog‘lig
bo‘lib, u mushat va o‘suvchidir, ya’ni narxning (argument} oshishi
taklitning (funksiyaning) oshishiga olib keladi.

Endi 3.4-jadvaldagi ma'lumotlami grafikning tegishli o‘glariga
Joylashtirib, taklif funksiyasi grafigini hosil gilamiz (2.9-rasm).

1500 b oo
i O =300+03P

1000 f-commeaeeo o

500 F-----

!
]
1
i
'
t
t
t
i
1
1
i
¢
1

450 600 750 o
2.9-rasm. Qalam narxi va taklifi o‘rtasidagi bog‘liqlik

Taklifga tovarning o’z narxdan tashqari boshqa omillar ta’sirini
tahlil qilish uchun ko‘p omilli (o‘zgaruvchili) taklif funksiyasidan
foydalaniladi va u quyidagi ko‘rinishda bo’ladi:

Q* = f(P,Tech. P, Tax,D,S.N.W)

Bu yerda:

(;— taklif miqdori;

P — tovar narxi;

Tech — texnologiyalar;

Pr - resurslar narxi;

Tax — soliq stavkalari;

D — dotatsiya migdori; S — subsidiya migdori;

N — sotuvchilar (ishlab chigaruvchitar) soni; W — kelgusidagi
o‘zgarishlarni kutishiar.
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2.2. Bozor muvozanati va uning o‘zgarishi

Har gunday bozorda narx, xarid va sotuvlar hajmi talab va
laklifning o' zaro munosabati orgali o‘rnatiladi. Buni 2.5-jadval orgali
ko'rib chigamiz.

2.5-jadval
Guruchga bo‘lgan talab va taklif parametrlari
Narx, | Talab hajmi Taklif hajmi | Fargi, Narxdagi
so‘m/kg (Qa)s {Qx), tonna o‘zgarish
7 { tonna tonpa
3200 [ 2100 190 20 oshadi
3400 | 200 200 - muvozanatda
3600 | 190 210 20 pasayadi

Manba: shartli ragamlar

Yuqoridagi  2.5-jadvalda  keltiriigan ma’lumotlar  shuni
ko‘rsatadiki, arzon narxlarda talab hajmi taklif hajmidan ortiq bo‘ladi.
Masalan, bir kg guruchning narxi 3200 so‘m bo‘lganda talab hajmi
210, taklif hajmi esa 190 tonnaga teng. Bu narxda iste’molchilar
sotuvchilar taklif gilganidan ke‘prog guruch sotib elishni xohlashadi.
Talab hajmining taklif hajmidan oshishi (20 tonnaga) guruchga
bo'lgan ortiqcha talabning vujudga kelishiga sabab bo‘ladi. Agar narx
bir kg uchun 3200 so‘m darajasida gat’iy ushlab turilganda, bozorda
guruch tangisligi vujudga kelgan bo‘lardi. Iste’molchilar o‘zlari
xohlagan migdordagi  guruchm  xarid qgilish  imkoniyatiga ega
bo*lmasdilar.

Qimmat narxlarda, aksincha, talab hajmi taklif hajmidan kam
bo‘ladi. Xususan, bizning misclimizda bir kg guruchning narxi 3600
so‘m beo‘lganda talab hajmi 190, taklif hajmi esa 210 tonnaga teng.
Sotuvchilar ko‘p hajmdagi guruchni sotishni istaydilar, ammo
xaridorlar gimmat narxda kamrog guruch xarid qilishga moyil. Agar
bozorda taklif hajmi talab hajmidan oshib ketsa, tovaming ortigcha
taklifi vujudga keladi, ya'ni narx 3600 so'm darajasida ushlab
turilganda, bozorda ertigcha guruch taklifi (20 tonnaga} kuzatilgan
va sotuvchilar ixtiyorlaridagi barcha guruchni sotish uchun xaridor
topa olmagan bo‘lardi.

58



Guruchning narxi 3400 so'm/kg bo‘lgandagina talab hajmi (200
tonna) taklif hajmiga (200 tonna) teng. Bu narxda guruch tanqgisligi
ham, ortigcha taklif ham kuzatilmaydi. Bozor muvozanat holatiga
erishadl.

Umuman olganda muvozanat - bu tizimning shunday holatiki,
agar unga birorta tashqi kuch ta’sir ko‘rsatmasa, u o‘zining holatini
saqlab qoladi. Talab va taklif modelida talab chizig‘i (D) bilan taklif
chizig't (S) kesishgan nugta (E nugta) bozor muvozanatint bildiradi.
Demak., bozor muvezanati talab hajmi bilan takiif hajmining
tengligini ta’minlaydigan narx darajasi va tovar miqdori  bilan
aniqlanadi. Berilgan vaqt oralig’ida bozor muvozanat hotatida bo-lsa,
u holda bu vagt davomida tovar narxi yoki tovar migdorini
o‘zgartirishga hech narsa sabab bo‘Imaydi.

Keltirilgan ma’lumetlar (2.5-jadval} asosida bozor muvozanati
grafigini hosil gilamiz (2.10-rasm).

P . . ,
D Ortigcha taklif (20 1)
N S
3600 :
3400
3200 k ™
| Tagchilliki(20 t) |
190 200 219 Qo

2.10-rasm. Bozor muvozanati va undaa chetlanishlar

Muvozanatli narxdan (3400 so‘m/kg.) yugqori bo‘lgan har
qanday narxda ortigcha taklif bajmi sotuvchilarning turib qolgan
tovarili tezroq sotish uchun ragobatlashishiga va natijada narxlarning
pasayishiga olib keladi. Narxlarning pasayisht iste’molchilarni ko‘prog
mahsulot xarid gilishga rag‘batlantiradi va bozordagi ortiqcha guruch
miqdorining yo‘qolishiga olib keladi. Bu holat toki talab va taklif
hajmi tenglashib, bozorda muvozanat o‘rnatilgunga qadar davom
ctadi.
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Muvozanatli narxdan quyi be‘lgan har qanday narxda taqchil
ba*lgan tovami go°lga kiritish uchun iste’'moichilar o rtasidagi ragobat
kurashi narsning ko‘tarilishiga olib keladi. Narxning ko*tarilishi ishlab
chiqaruvchilarni taklif hajmini oshirishga rag‘batlantiradi. Natijada
hosordagi tagehitlik yo'qolib, bozor yana gaytadan muvozanatga
intiladi.

Muvozanatli narx — bu shunday narxki, bunda talab hajmi har
doim taklif hajmiga teng va bu hajm muvozanatli hajm deb ataladi.

Muvozanat nugtasida Pe = Pd — Ps

Bu yerda: P — muvozanatli narx; Py - talab narxi; P — taklif
(Larxi.

Muvozanatli narxda Qe (s = Qd

Bu yerda: Q. — muvoranatli hajm; . — taklif hajmi; (s — talab
hajmi.

Talab va taklif tovaming o’z narxi yoki boshqa omillar ta’sirida
o'zgarishi mumkin. Dastlab taklif hajmini o'zgarmas (const.) deb
qubul gilgan holda talabdagi o‘zgarishlarning bozor muvozanatiga
ta'sirini kKo‘rib chigamiz. Faraz qilaylik, talab hajmi oshdi. Bu bozor
narxi  hamda muvozanatiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?  Taklif
o'zgarmagan holfatda talabning oshishi, tovar narxi va taiab hajmining
oshishiga olib keladi. Bunda talab chizigi (D) o‘ngga va yugoriga
surilib (D) holatiga), talab va taklif chiziglarining yangi kesishish
muvozanat nuqtast dastlabki holatidan (E nuqtadan) yuqorida (E
nuylada) joylashadi (2.11-rasm).

S

g- ¢ 0

2.11-rasm. Talab oshishining bozor muvozanatiga ta’siri
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Endi taklifni o‘zgarmas deb qabul gilganda, talab kamayishining
bozor muvozanatiga ta'sirini ko‘rib chigamiz. Talabning kamayishi
narxning pasayishiga va talab hajmining gisqarishiga olib keladi.
Bunda talab chizig®i (P} chapga va pastga surililadi (D'holatiga), talab
va taklif chiziglarining vangi kestshish muvezanat nuqtasi dastlabki
holatidan (& nuqtadan) pastda (£ nuqtada) joylashadi (2.12-rasm).

o 0. 0

2.12-rasm, Talab qisqarishining bozer muvozanatiga ta’siri

Talab o‘zgarmagan holatda, taklifdagi o‘zgarishlarning bozor
muvozanatiga ta’sirini ko rib chigamiz. Faraz gilaylik taklif oshdi. Bu
bozor muvozanatiga va muvozanatli narxga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

Talab o‘zgarmaganda takliftning oshishi bozorda tovar hajmini
ko‘paytiradi va narxni pasayishiga olib keladi. Bunda takhf chizig®i
(8 o‘ngga va pastga surilib (8 holatiga), talab va taklif chiziglarining
vangi kesishish muvozanatl nugtasi dastlabki holatidan (£ nuqtadan)
pastda (E nugtada) joylashadi (2.13-rasm).

Q. O 0
2.13-rasm. Taklif oshishining bozer muvozanatiga ta’siri
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Boshga omillar o‘zgarmagan holatda taklifning gisgarishi
bozordagi narx va taklif' hajmining oshishiga olib keladi. Bunday
holatda taklif chizig'i (§) chapga va yugoriga surilib (8 holatiga), talab
va takli chiziqlarining yangi kesishish muvozanat nuqtasi dastlabki
holatidan (E nugtadan) yugorida (E'nugtada) joylashadi (2.14-rasm).

il D 5 s

™~

E

)
™. /

—-—4/
a. @ g

2.14-rasm. Taklif qisqarishining bozor muvozanatiga ta’siri

-Biz shu paytgacha talab yoki takiifdan birini o‘zgarmas deb
gabul qilib, ikkinchi biridagi o‘zgarishlarning bozor muvozanatiga
ta'sirini ko'rib chigdik. Agar talab va taklif bir vagtning o‘zida
o‘zgarsa bozor muvozanatiga ganday ta’sir ko rsatishi mumkin?

Faraz qilaylik, talab ham taklif ham oshmoagda. Bu holatda
lalabning oshishi talab chizig'ini o'ngga va yuqoriga surib, narxni
gimmatlashishipa sabab bo'lsa, taklifning oshishi {akhif chizig'ini
o'ngga va pastga surib, bozordagi mahsulot hajmini ko‘paytiradi va
narxni arzonlashishiga olib keladi. Mazkur o'zgarishlarning bozor
muvozanatiga ta’sirl ulardan gaysi birining ko*proq oshishiga bo‘g*lig.
Agar talab taklifga nishatan ko'prog oshsa, narx ko‘tarilib, muvozanat
holati (£ nuqta} dastlabki holatdan yuqorirogda o‘rnatiladi. Aksincha,
taklif talabdan ko‘progq oshsa, narx pasayib, muvozanat holati (F
nuqta) dastlabki holatdan pastroqda o‘matiladi.

Agar talab 1aklif bir xil nisbatda oshsa, muvozanath hajm oshadi
(Q). dan {J: gacha}, muvozanat narx (/) esa o‘zgarmasdan qoladi va
talab va takiif chiziglari o‘ngroqda (£ nuqlada) yangi muvozanat
holatiga erishadi (2.15-rasm).
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2.15-rasm. Talab va taklifni bir vaqtda oshishining
bozor muvozanatiga ta’siri

©
S
S

Endi talab va taklifni bir vaqtning o*zida gisqarishi bilan boglig
holatini ko'rib chiqamiz. Agar talab taklif bir xil nisbatda gisqarsa,
muvozanatlli hajm gisqaradi (. dan Q. gacha), muvozanat narx (£.)
esa o‘zgarmasdan goladi va talab va taklif chiziglari chaprogda (£
nuqtada) yangi muvozanat holatiga erishadi (2.16-rasm).

D \p s
P
P. E_~"N\_E
S
& O Q- g

2.16-rasm. Talab va taklifuni bir vaqtda gisqarishining
bozor muvozanatiga ta’siri
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Ushbu holatda talabning qisgarishi talab chizig‘ini chapga va
pastga surib, narxni tushishiga olib kelsa, taklifning qisqarishi taklif
chizig'ini chapga va vuqoriga surib, mahsulot hajmini kamaytiradi
hamda narxni oshishiga sabab bo‘ladi. Mazkur o*zgarishiarning bozor
muvozanatiga ta'siri ulardan gaysi birining ko‘prog gisqarishiga
bo'g'liq. Agar talab taklifga nisbatan ko'prog gisqarsa, narx ko'tarilib,
muvozanat holati {£ nuqta) dastlabki holatdan yuqorirogda o'rnatiladi.
Aksincha, taklif {alabdan ko‘proq gisqarsa, narx pasayvib, muvozanat
holati (£ nuqta) dastlabki holatdan pastrogda o‘matiladi.

Talab va taklifni teskari yo'nalishda ofzgarishlarining ikkita
holatint ajratib korsatish murmkin. Faraz gilaylik, taklil oshib, talab
gisyarmeqda. Bu holatda narx pasayishi bitan bog®liq ikkita samara
qo*shilib ketadi.

“Taklifning oshishi taklif chazigini o‘ngga surth, bozordag
mahsulot hajmini oshishiga va narxni arzonlashishiga olib kelsa,
talabning qisqarishi ham talab chizig‘ini chapga surib, mahsulot
narxining pasayishiga ta’sir ko‘rsatadi. Ammo bu yerda muvozanatli
hajm migdori ulardan gaysi biri ko'prog ‘oshishi yoki gisqarishiga
bug'liq. Agar taklif ko‘proq oshib, talab kamroq gisqarsa muvozanatli
hajm dastlabki holaiga nisbatan oshadi. Aksincha, talab ko'prog
qisqarib, laklif kamrog oshsa, muvozanatli hajm dastlabkiga nisbatan
gisqaradi.

Taklitning oshishi va talabning qisqarishi bir xil nisbatda yuz
berganda, talab va taklif chiziglari oldingi muvozanat holatidan ancha
pasida kesishib yangi muvozanatga erishadi. Bunda narx tushadi (Pe
dan P holatiga), ammo muvozanath hajm () o'zgarmasdan goladi
{2.17-rasm).

Ikkinchi kutiladigan holat — bu talab oshib, taklif gisgaradigan
vaziyat. Bunda narx ko‘tarilishi bilan bog‘liq ikkita samarani kuzatish
mumkin: talabning oshishi narxning ko‘tarilishiga olib kelsa,
taklifning qisqarishi ham fovar tangisligini vujudga keltirib, narxni
oshiradi. Ammo bu yerda ham muvozapath hajm migdord ulardan
gaysi biri ko‘proq oshishi yoki qisgarishiga bog‘hq. Agar talab
ko'prog oshib, taklif kamrog qisqarsa muvozanatli hajm dastlabki
holatdan oshadi. Aksincha, talab kamrog oshib, taklif ko‘prog
gisqarsa, muvozanatli hajm gisgaradi.
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N-.______-__-——

0, 0. 0: 0

2.17-rasm. Talab gisqarishi va taklif oshishining
bozor muvozanatiga ta’siri

Talabning oshishi va taklifning gisqarishi bir xil nisbatda yuz
bersa, talab va taklif chiziglari oldingi muvozanat hofatidan yugorida
kesishib yangi muvozanatga erishadi. Bunda narx oshadi (. dan P
holatiga), ammo muvozanatli hajm (Q.) o‘zgarmasdan goladi (2.18-
rasm).

o Qe Qz 0

2.18-rasm. Talab oshishi va taklif qisqarishining
bozor muvozanatiga ta’siri
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Yuqoerida keltirilgan bozor modellar: statik bo‘hib, ular ma’lum
vaqt oralig‘ida mazmunga ega {masalan, u bir oy voki bir yilga teng
bo‘lishi mumkin). Bunday bozor modelida o‘zgaruvchilar vaqiga
bog‘liq emas.

Maodelda talab, 1aklif va narxlarming bogligliklarini  vagt
o‘zgarishi bilan bog‘lasak, model dinamik modelga aylanadi. Faraz
gilaylik, ma’lum vaqt oralig‘ida (masalan. bu oraliq bir oy bo‘lsin) bir
birlik tovarning bozor narxi F(¢f) bo‘lsin {va’ni, tovar narxi bir oy
ichida o zgarmaydi). Tovarning bozor narxi P{1} muvozanat narxga
teng bo'lishi ham, teng bo*lmasligi ham mumkin,

Agar biz T wvaqt oralig'ini garasak, u holda (=12_..T
givmatlarni gabul giladi. P(1). P(2).... P(T} - narx travektoriyasini yoki
dinamik model trayektorivasini beradi.

Bitta mahsulot uchun bozoring dinamik modelini garaymiz.

Modelda talab chizig‘ini I va taklif chizig‘i § vaqt o‘zgarishi
bilan o‘zgarmaydi deb faraz gilaylik. Talab funksiyasi Q°(t} va taklif
funksiyasi Q°{f) narx P(f) ga bog'liq. Bu yerda P(f) - oraliqdagi
narx, P(f=l) - oldingi P{f—1) - oraliqdagi narx. Talab funksiyasi:
QD(I):UO —a, - P(t)

Bu yerda: 4;,@ - o'zpgarmas parametrlar.

Taklif funksivasi: Q'(()=8,+b, - P(-1)

" Bu yerda: byby - o'zgarmas parametrlar,

Muvozanat narx quyidagi qaytariladigan bosqichlar bo‘yicha
aniqlanadi:

1. Talab va taklif chiziglari grafigi chiziladi (gorizontal o‘q
bo*yicha narx P qo‘yiladi, vertikal o'q bo‘yicha taklif va talab gilingan
mahsulot miqdort ();

2. Boshlang‘ich vaqt oraligi +=1 bo‘yicha taklif migdori 0°(1),
boshtang®ich narx P{1)ga ko‘ra aniqlanadi, (boshlang‘ich narx P(1))
oldindan sotuvchi tomontidan beriladi;

3. 1=2 oralig uchun narx P(2) muvozanatlik shartidan
aniglanadi,

0" (2)=0°(2)
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ay-a,-P2y=hby+h-P

Narx #1) ma’lum bo‘lgani uchun, vugoridagi tenglikdan
P(2yaniglanadi; t=2 uchun F(2) aniglanganidan keyin yugoridagi
ikkinchi va uchinchi bosgichlar takrorlanib, £(3) aniglanadi va hokazo.
Hisob-kitoblarni to‘xtash sharti P{) =70~ bo'lib, bu shart
barjarilsa, muvozanat narx £, = P(f)= P{t-1) ko‘rinishida aniglanadi.

Tagyribiy baholash: Agar EEPO‘) —-P(-1) <& bo'lsa, P()=P,
deb qarash mumkin.

Misol. Quyidagi  talab  funksivasi  berilgan  bo‘lsin:
0" {61 =41-10-P() Taklif funksivasi: Q' (0 =2+3-Pit-1) =2
uchun boshlang‘ich narx A(l)=5 bo‘lsin va bu narxda takiif miqdorini
aniqlaymiz: @*(2)=2+3-5=17.

Muvozanatlik shartiga ko‘ra £(2) ni aniglaymiz.

¢"(2)=0%(2) dan 41-10-P() =17, P(2):;—::2,4

Endi =3 hol uchun taklif migdorini aniglaymiz:

0(3)=2+3-P(2)=2+3-24=92

Muvozanatlik shartidan P(3) ni aniglaymiz:

O*(3)=0"(3) yoki 41-10-P(3)=9,2; P(3)=318

t =4 uchun taklif miqdori aniglanadi: (°(4)=2+3-3.18=1154

Muvozanatlik shartidan P(D) ni aniglaymiz:
41-10-P(4)=1154, P(4)=2946.

Keyingi hisob-kitoblarda: P(5)=3.0162 va £P(6)=29954,
P(6) — P(5) =0,0208.

Agar aniglik darajasini 0,1 deb olsak, 0,0208<0,1 bo‘lgani
uchun muvozanat narx sifatida biz 0,1 aniglik bilan P{6)=29954ni
gabul gilishimiz mumkin.

Muvozanat narxni  to‘g'ridan-to‘g'ri  muvozanatlik  sharti
bo‘yicha aniglash ham mumkin: P()=P@r-1)=P deb 0" (N=0" ()

39

yoki 41-10-P=2+3.P, F= T

2

=3, Muvozanatli narx £, =3,
muvozanalli tovar miqdori @, =0" =" =11,
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Bozorning dinamik modelida bozor narxi £(f) ning o*zgarishi 3
xil natijaga olib kelisht mumkin:

1. Vagl o‘tishi bilan bozor narxi &) ning muvozanat narxdan
chetlanishi kamayib boradi;

2. Bozor narxi muvozanat narxdan uzoglashib boradi;

3. Bozor narxi muvazanat narx atrotida tebranib turadi va bozor
muvozanatiga hech vagt erishilmaydi.

Agar taklif chizig'i ($) talab chizig®iga (D) nisabat tikrog bo‘lsa
3>, birinchi hol yuz beradi (2.19-rasm):

Ll <
Pal-
P E— l B>l
Jij : a >
0
Q. ¢

2.19-rasm. / >}f2! bo‘igan holat

Agar taklif chizigl (5} talab chizig't (£} ga nisbatan yotigrog
bo‘isa, ikkinchi variant yuz beradi (2.20-rasm).

P D
P
Pl] ermrammmamevaedraee e

B <lal

A

£ e,
Q. ¢
2.20-rasm. <lal bo‘lgan hol

68



Uchinchi variantda taklif va talab chiziglari yotigligi bir xil
bo‘ladi. To‘g'ri chiziqli talab va taklif funksiyalari:
D=a-4-PN S=b+B-Pi-1)
uchun t —ac da P{0) = £ -1) bo'ladi, ya'ni muvozanat narxga bozor
[#4
narxi yaqinlashadi agar quyidagi shart bajarilsa, ya'ni jﬁ;! <1 bo‘lsa.
Bozorning dinamik modelida narxlar trayektoriyasi £(0.£(2)...
o‘rgimchak uyast 1o'riga o'Xshagani uchun ham bu model “to*rsimon
model” deb nom olgan.

2.3. Bozor sharoiti o‘zgarishlarining oqibatlarini
aniglash va prognozlash

Bu yerda takiif’ va talab chiziglari yordamida gqanday qilib
elastiklikka oid hisob-kitoblar amalga oshirilishini qarab chigamiz.
Buning uchun bozor ma’lumotlariga mwvefiq talab va taklifning
chizigli grafiklarini garab chigishimiz kerak (biz hozir statistik usullar
orqali quriladigan chiziqli regressiva tenglamalarni hisoblashni
garamaymiz.) ¥araz gilaylik, biror tovar uchun ikkita migdor berilgan
bo‘lsin: tovar narxi va uning miqgdori. Bu ko‘rsatkichlar bozorda
muhim ko‘rsatkichlar hisoblanadi. Bu ko‘rsatkichlamni muvozanat
ko‘rsatkichlari deb garaymiz va quyidagicha belgilaymiz: muvozanat
narx £, muvozanat tovar migdori {,. Berilgan tovarning muvozanat
nugta yoki uning atrofidagi narx bo‘vicha taklif va talab clastikligini
mos ravishda E¢ va E,, harflari bilan belgilaymiz.

Bu ko‘rsatkichlarning, yani #e.Q..&s va E, son migdori,
faraz gilaylik, statistik hisob-kitoblar orgali aniglangan va ular
asoslangan bo‘lsin. Berilgan ma’lumotlar asosida talab va taklif
chiziglarini chizamiz. Talab va taklif chiziglari yordamida, talab va
taklif migdorining, narxning o‘zgarishini, berilgan tovar migdorining
boshqa tovar narxiga nisbatan o°zgarishini va boshqa ko‘rsatkichlarni
hisoblash mumkin. Talab va taklifning grafigint chizamiz (2.21-rasm}.

Talab va taklif tenglamalari quyidagicha yoziladi:

Talab: Q° =b,-b-P (5)

Taklif: Q° =a,+a, P (6)
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@/

Q. ¢
2.21-rasm. Talab va taklifning eksperimentai yo*l
bilan chizilgan grafigi

Asosly  muamme  berilgan  tenglamalardagi  o‘zgarmas
g, by, b, qiymatlarini aniglashdan iborat. Bu o‘zgarmas giymatlarni
tanlash i1kki bosqichda amalga oshiriladi.

Birinchi bosgich. Talab va taklifning narx bo'yicha elastikligini
eslaymiz: £ = P22\ verds 2 narxning bir birlik o*zgarishiga

g AP’ - AP h
to‘g'ri keladigan talab yoki taklifning miqdoriy o‘zgarishi. Chizigli

- AQ .
bog‘lanishlarda AP nisbat ©o'zgarmas miqdor bo‘ladi. (5) va (6)

A
tenglimalardan ko'rinib turibdiki, taklif uchun bu nisbat £ =a,

AQ S ‘ SAQ
talab uchun esa AP =B Endi bu qiyvmatlarni, va’ni Ap M elastiklik

formulasiga qo‘yamiz:

: £ T
Taklif: E}S) =4 [j} (7} Talab: E}? =-b [6] 8

Bu yerda P. va Q. [ar muvozanat narx va muvozanat tovar
miqdot1 bo‘lib, ular berilgan,
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Biz £.E,. P.0. ko‘rsatkichlarning qivmatlariga ega
bo‘lganimiz uchun, ularni (7) va (8) ienglamalarga qo‘yishimiz
mumkin. Demak, biz shu yo'l bilan @ va &, larning givmatlarini
hisoblaymiz.

Ikkinchi bosqich. Endi a; va b; larning qiymatlarini va P, va
Q. larni (5} va (6) tenglamalarga qo‘yib a, va b, larning giymatini
topamiz:

a,=Q,—a,-F,; h=0Q,+b P,

Misol. Apelsinning narx bo‘vicha talab va taklif elastikligi
koefhitsientlari Ef v Ef» berlgan.  Apelsinning  bozordagi
ko‘rsatkichlari quyidagicha:

0, = 7500kg/vil, P, =6600 so'm/kg, E; =16, E;) =08
Birinchi bosqgich. Berilganlarni (7) tenglamaga qo'yib o, nd

6000
7500

lkkinchi bosqich. @, ning qiymatini P, va Q. lar qiymati bilan
birga (5)  tenglamaga qo‘yib, a, ni aniglaymiz:
7500=a, +2-6000=g, + 12000,
bundan, a, =7500—-12000=—-4500. Biz aniglangan 4, va ¢ ning
qiymatini taklif tenglamasiga qo'yib, taklifning anig tenglamasini
topamiz:

Taklif: Oy =—4500+ 2P,

Xuddi shu  vo'l  bilan talab tenglamasini aniqlaymiz:

08— (6000]
{7500

tenglamaga qo‘yamiz va #, ni aniglaymiz:
7500= b, -1-6000= b, - 6000, yoki &, = 7500+ 6000 = 13500.
Shunday qilib, talab chizigi quyidagi ko‘rinishda bo‘ladi:
¢, = 13500~ P. Tekshirish uchun talab bilan taklifni tenglashiirib,
muvozanat narxni aniqlaymiz: Oy =¢,, -4500+2P=13500-2,,
F=18000 P =6000. Demak 6000 so‘m muvozanat narx.

topamiz. 1,67%'[ ) bundan a, = 2.

bundan & =1. 4. A, @, laming giymatlarini (6)

71



2.4. Davlat arajashuvi samarasi — narxlarni tartibga solish

Talab va taklif mexanizmlari ba’zan iste’molchilar, ba’zan esa
ishlab chigaruvchilar manfaatlariga zivon etkazadigan adolatsiz
narxlarning shaklianishiga sabab bo‘lishi mumkin. Bu holatda davlat
narxlarning yugori va quyi chegaralarini o‘rnatishi orgali bozorga
ta'sir o'tkazadi.

Narxlarning yuqori chegarasi — bu gonuniy asosda muvozanatli
narxdan pastda o'rnatilgan maksimal narx bo'lib, u sotuvchilarga
tovarni sotish  uchun  so‘ralanadigan narxlarning eng  yuqer
chegarasini (Pmax) belgilab qo‘yadi.

Maksimal narxlar istc’molchilarni birinchi darajali zaruriy
tovarlar va xizmatlar  bilan minimal darajada ta’minlashga imkon
varatadi. Agar narxlar bozordagi talab va taklif nishati asosida erkin
o‘rnatilganda, ayrim toifadagi kam daromadli iste’molchilar bu
tovarlar va xizmatlami xarid etish imkoniyatiga ega bo‘lmasdi. Bunga
misol tariqasida  jamoat transporti (metro va avtobus) chiptasi
narxining davlat tomonidan chegaralab turilishini misol qilib keltirish
mumkin (2.22-rasm).

P .
D .
Taggehillik

Q"l Qe Qdf Q

2.22-rasm. Maksimal narxlarning kiritilishi oqibatiari

Maksimal narxlarning kiritilishi talab hajmini Q. dan (¥ gacha
oshirsa, taklif haymini @, dan (¥, gacha gisqartiradi. Natijada bozorda
¥y — (¥ hajmiga teng tagehillik yuzaga kelishi mumkin. Agar davlat
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sotuvchilarga tovarni maksimal narxdan (Pumax) yuqori narxda sotishga
ruxsat bermasa, taklif ¢¢; miqdor bilan chegaralangani uchun.
norasmiy bozor (xufiyona bozor) vujudga kelishiga, bu esa narxlarni
yana oshily ketishiga va dastlabki muvozanat holatiga intilishga olib
keladi. Buning oldini olish uchun davlat o‘zining bufer zaxirasidan
bozorga (¥, — ' hajmda mahsulot chigarib, talab va taklifni
tenglashtiradi voki iste’molni me’yorlashi (kartochka orqali) talab
qilinadi (4.12-rasm).

Narxiarming quyi chegarasi (minimal narx) — bu davlat
tomonidan muvozanat narxdan yugorida o'rnatiladigan narx (Ppir)
bo‘lib, odatda bozor muvozanati holatida vujudga kelgan narx ishlab
chiqaruvchilar yoki sotuvchilarning ayrim guruhlariga yetarlt daromad
olishga unkon bermaydigan holatlarda qo‘llaniladi.

Minimal ish hagi darajasini gonunchilik bilan belgilanishi,
gishlog xo*jaligi mahsulotlari narxiarining quyi darajasini belgilanishi
- davlat tomonidan minimal narxlar  o‘matilishining  yaggol
namunasidir.

Minimal narxning o‘matilishi, bozorda s — O“; hajmiga teng
ortigcha takiif yuzaga kelishiga sabab bo‘ladi yoki mahsulotlar
-sotilmasdan omborlarda to'planib golishiga olib keladi. Bu vaziyat
2.23-rasmda keltirilgan.

Oqtiqcha taklif

Pe D
P \r I \/q

b,

Q'l I Q. Q f o
2.23-rasm. Minimal narxlarning kiritilishi ogibatlari

Agar davlat sotuvchilarga tovarni minimal narxdan (Pn;) past
narxda sotishga ruxsat bermasa, talab (; migdor bilan chegaralangani
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uchun, norasmiy bozor (xufiyona bozor) vujudga kelishiga, bu esa
narxlami yana tushib ketishiga va dastlabki muvozanat holatiga
intilishga olib keladi. Buning oldini olish uchun davlat Q¢ — (¥
hajmdagi ortligcha mahsulotni P narxda bufer zaxirasiga sotib olish
orqali talab va taklithi tenglashtiradi (4.13-rasm}.

Shunday qilib, talab va taklif modehi orqali bozor narxlarini
o‘zgartirishning ogibatlarini chuqur tahlil qilish mumkin.

Qisqa xulosalar

Talab - ma’lum vaqt oralig'ida, turli mnarxlar darajasida
iste’molehilarning ma'lum miqdordagi tovarlar va xizmatlarni xarid
gilishga bo‘lgan “xohishi” va “imkoniyvatlari™ni aks ettiruvchi igtisodiy
kategoriyadir,

Boshqa omillar o‘zgarmaganda, narxlarning oshishi talab hajmini
gisqarishiga va aksincha narxlaming pasayishi talab hajmini oshishiga
olib keladi. Tovaming narxi bilan talab miqdori o‘rtasida teskari
bog‘liglik talab qonuni deb ataladi.

Talabga lovaming o‘z naral ta’sir ko‘rsatganda, talab egri
chizig'i surilmasdan, chizig bo‘ylab bir ougtadan ikkinchi nugtaga
ko-chish yuz beradi va biz buni talab miqdorining o‘zgarishi deymiz.

Talabga narxdan tashqari boshga omillar (iste’molchilar
daromadi va didi, orinbosar va to*ldiruvehl  tovarlar  narxlar,
iste’moichilar soni, kelgusidagi o*zgarishlami kutishlar) ta’sir
ko'rsatganda talab egri chizighl o'ngga yoki chapga suriladi. Bunday
0‘zgarish talabning o‘zgarishini anglatadi.

Taklif ma’lum vaqt oraligiida, turli narxlar darajasida ishlab
chigaruvchilarning (sctuvchilarning) ma’lum migdordagi tovarlar va
xizmatlarni sotishga bo'igan xohishi va imkonivatlarini aks ettiradi.

Narx oshsa, 1aklif migdori ham oshadi yoki aksincha narx
pasaysa, taklif migdori ham gisqaradi. Tovarning narxi bilan taklil’
migdori o‘rtasida to‘g‘ri bog*liglikni taklif gonuni deb ataymiz.

Tovarning o°z narxi ta'sirida taklif egri chizig'i surilmasdan,
chiziq bo‘ylab bir nugtadan ikkinchi nugtaga ko'chish yuz beradi.
Buni taklif migdorini o‘zgarishi deb ataymiz.

Taklifga tovamning o‘z narxidan tashqari boshqa omullar
(resurslar  narxlari, texnologiyalar, soliglar, dotatsiyalar va

74



subsadiyalar,  boshga  tovarlarning  narxiari.  sotuvchilar  soni,
helpusidagi  o‘zgarishlarni  kutishlar) ham 1a’sir ko'rsatadi. Ular
ti'sirida taklif egri chizig‘ining o'ngga yoki chapga surilishiga taklif
otzgarishi deyiladi.

Umumiy holatda muvezanat - bu tizimning shunday holatiki,
npar unga birorta tashgi kuch ta'sir ko‘rsatmasa, u o‘zining holatini
saghinh goladi. Talab va taklif modelida talab chizig®i (1)) bilan taklif
vhisigti (S) kesishgan nuqta (£ nugta) bozor muvozanatini bildiradi.

Muvazanatli narx — bu shunday narxki, bunda talab hajmi har
doim takhil hajmiga teng va bu hajm muvozanatli hajm deb ataladi.

Muvozanatli narxdan yuygori bo*lgan har ganday narxda ortigcha
Liklil” hajmi sotuvchilarning turib golgan tovarni tezroq sotish uchun
iobatiashishiga va natljada narxlaming pasayishiga olib keladt.
Muvozanatli narxdan quyi bo*lgan har qanday narxda tagchil bo'igan
tavarni qo'lga kiritish uchun iste®molchilar o‘rtasidagi raqobat kurashi
narxiing  ko‘tarilishiga olib keladi. Muvozanat nugta muvozanal
narsni va muvozanat mahsulot migdorini bildiradi. Bu nuqtada tovar
tangistigi ham, ortigeha tovar ham bo*lmaydi.

Narxlarning yuqori_chegarasi (maksimal narx) — bu qonuniy
asosda muvozanatli narxdan pastda. o'matilgan parx  bo‘lib, u
sotuvehilarga tovarni sotish uchun so‘raladigan narxlarning eng
yuqort chegarasini (P belgilab go®vadi.

Narxlarning quyi chegarasi (minimal parx) — bu davlat
tomonidan muvozanal parxdan vugerida o‘matiladigan narx {(Poun)
ho'Tib, odatda bozor muvozanati holatida vujudga kelgan narx ishlab
chigaruvchilar voki sotuvchilarning ayrim guruhlariga vetarli daromad
olishga imkon bermaydigan holatlarda qo‘Haniladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Talab iqtisodiy kategoriva sifatida nimant anglatadi?

2. Talab gonuni nima va uning asosida nimalar yotadi?

3. Talabga ganday omillar ta’sir ko‘rsatadi?

4. Talabning bir va ko‘p omilli hamda chizigli funksivaiari
nimani ifoda etadi?

5. Taklif igtisodiy kategoriva sitatida nimani anglatadi?

6. Taklif qonuni nima va uning asosida nimalar votadi?
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7. Taklifga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi?

8. Taklifning bir va ko'p omilli hamda chizigli funksiyalari
nimani ifoda etadi?

9. Bozor muvozanati deb nimaga aytiladi va u nimani
ifodalaydi?

10. Qanday holatlarda bozor muvozanati buzilib, tagchillik yoki
ortiqeha taklil yuzaga keladi?

11. Agar bozorda shakllangan real narxlar muvozanatli narxdan
yuqorida yoki quyida bo*‘isa ganday oqibatlar keltirib chigaradi?

12. Bozor muvozanatiga ganday omiliar ta’sir ko‘rsatadi?

13. Talab va taklifdagi o‘zgarishlar bozor muvozanatiga qanday
ta’sir ko‘rsatadi?

4. Bozorning dinamik modelida “to‘rsimon model” ganday
izohlanadi?

15. Minimal va maksimal narxiar deb qanday narxlarga aytiladi?

16. Minimai va maksimal narxlarni o‘rnatishdan magsad nima va
ular qanday cgibatlar keltirib chigaradi?
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111 Bob. TALAB VA TAKLIF ELASTIKLIGI

3.1. Talab va taklifning narx bo‘yicha elastikligi

Ma’lumki tovarga bo‘fgan talab, uning narxiga, iste’molchi
daromadiga va boshga omillarga bog‘liq. Xuddi shuningdek, taklif
ham tovar narxi, ishlab chiqarish xarajatlari va boshqa omillarga
Do i,

Masalan, limonning narxi oshsa, unga talab kamayadi. Lekin biz
narx o' zgarisht ta’sirida limonga talab yoki taklifni migdoriy jihatdan
o sparishini anigtamogehimiz, Aytaylik, limon narxi 13 %ga oshsa,
unpa talab qanchaga gisqaradi? Narx 20 %ga pasaysachi? Yoki
daromad 10 %oga oshganda talab qanchaga o zgaradi? Bunday savolga
favob berish uchun, elastiklik tushunchasidan foydalanamiz. Shunday
gilib narx vyoki daromad singari omillar o‘zgarishiga bozorning
wtisodiy - agentlari (iste’molchi va ishlab chigaruvchilar) qanday
munosabat bildirishlarini o‘rganishda elastikiik teshunchasi muhim
shamiyat kasb etadi.

Elastiklik — bir o‘zgaruvchining boshqa bir o*zgaruvchi ta’siri
ostida o'zgarishini o*Ichaydigan o‘lchov. Aniqroq qilib aytganda, biror
o'zgaruvchining  bir  foizga o‘zgarishi natijasida  boshga bir
o*zgaruvchining ma’lum foiz miqdoriga o’zgarishini ko‘rsatadigan
ho'rsatkichdir. Bunga eng yaqqel misol sifatida narxga bog‘liq talab
vlastikligini keltirish mumkin. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga
o' zparishi, unga talabni necha {oizga o'zgartirishini ko‘rsatadi.

Bu ko‘rsatkichm to‘ligrog ko'rib chigamiz. Narxga bog'lg talab

i)
= ()

(AP%)

b yerda AQ% - O ning foiz bo'yicha o zgarishi; AP% - P ning
{oiz o' zparishi.

Shuni ta’kidlash joizki, foiz o' zgarishi, o' zgaruvchining absolyut

a’zparishi emas, balki uning oldingi darajasiga nisbatan o‘zgarishidir,

vuni: A% =22 100%; AP% =22 100%
yu'ni; o » :

clistikligini quyidagicha vozamiz:
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Demak, £p = AP o o ap.

Agar talab uzluksiz funksiya sifatida, ya'nmi Q" = f(P)
ko‘rinishida berilgan beo‘lsa, uning elastiklik koeffitsienti quyidagi
formula bo‘yicha aniglanadi:

Narxga bog‘liq talab elastikligi manfiydir, yani £, <0 Tovar

A
nari oshganda unga talab kamayadi. Shuning uchun E%d}. £2)

tenglamadan kelib chigadiki, narxga bog'lig talab clastikligi narxning

tovar miqdoriga nisbatining [—') tovar birligi o‘zgarishining narxdagi

Q)
: L aQy : s
o'zgarishga nisbatiga AP ko'paytirishdan hosil bo‘ladigan

miqdorga teng. Lekin, talab egri chizig'i bo‘ylab yurganda %
o‘zgarishi yoki o‘zgarmasligi mumkin, narx va tovar migdon esa har
doim o‘zgarib boradi. Demak, narxga bog‘liq talab elastikligi talab
chizig'ining alohida nugtasida o‘lchanadi va egri chizig bo‘yicha
surilganda, u o‘zgarib boradi,

Talab qenuniga asosan iste’molchilar narx arzonlashuvi ta’sirida
ko*proq tovar xarid qilishga moyil bo*ladilar. Ammo, iste’molchilar
talabining narx o‘zgarishiga munosabati tovarning xususivatiga ko‘ra
turlicha bo‘lishi mumkin, Ayrim tovarlar narxining o‘zgarishiga
nisbhatan iste’molchilaming sezuvchanligi yuqori bo‘ladi va narxdagi
ozgina o‘zgarishiar ta’sirida tovarga bo‘lgan talab migdori sezilarli
darajada ozgaradi. Odatda qimmatbaho buyumlar narxiga nisbatan
iste’molchilar talabining sezuvchanligi yugori bo‘ladi. Masalan, yengil
avtommobillar narxining oshishi unga bo‘lgan talabning sezilarli
gisgarishiga olib keladi. Bunday tovarlarga bo‘lgan elastik talab
deyiladi.
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Ikkinchi tur tovarlar narxining o‘zgarishi ularga bo‘lgan talab
miqdoriga sezilarli (a’sir ko'rsatmaydi. Ko‘pincha kundalik ehtiyoj va
sirural  buyumlari  narxiga nisbatan  iste’molchilar  talabining
wwesuvechanligh past bofladi. Masalan, ozig-ovgat, dori-darmon, gugurt
Labi tovarlar narxining o zgarisht ularga bo’lgan talab migdoriga sesilarli
l’sir ko*rsatmaydi. Bunday tovarlarga bolgan talab noelastik talab deb
alaladr.

Elastiklik koeffitsienti qiymatiga garab talabni elastik, noelastik va
birlik elastiklikka ega bo‘lgan talablarga ajratish mumkin.

Agar talabning narx bo'vicha clastiklik koeffisienti {£,!>1
botlsa. tulab clastik deyiladi.

Agar talabning narx bo'vicha clastiklik koeffitsienti [£,] <1
bo*lsa, talab noclastik deyiladi.

Agar lalabning narx bo‘yicha elastiklik koeffitsienti |ED!=1
ho'lsa, talab birlik elastiklikka ega deyiladi.

Misol tarigasida.chiziqli talab funksiyasini qaraylik: ¢=a—b-,

A
- Bu chizigli funksiya uchun EQ ==# bo'lib, u o' zgarmasdir. Lekin

bu chizig . o‘zgarmas -elastiklik  koeffisientiga ega  emas.

S.1-rasmdan ko‘rinib turibdiki, agar biz chiziq beyicha pastga garab
r - . .

yursak 0 migdor kamayib boradi, natijada elastiklik miqdori ham

kamayad:.
P

=-c0
a/b Ar

a’2 a 9
3.1-rasm. Talab chizig‘i bo*ylab elastiklikning o‘zgarishi
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Chiziqli talab funksivasining elastiklik koeffitsienti quyidagiga
r - . .
teng: £, = ~b-6- Talab chizig‘i narx o‘gi bilan kesishganda ¢ — 0

) . a a E, =-bh- '(’qéb}\%—fl
va E, =—% boladi, Q’—-z"; Pzg da £p = “(HT)J* - Talab

chizig'i tovar migdori o*qi bilan kesishganda P=0 va E, =0.
AQ

AP chizigning tangetts burchak votigligini beradi. Shu sababli,

talab chizig‘i gancha tik bo‘lsa, talab elastikligi shuncha kichik
bo‘ladi. Quyidagi 3.2 va 3.3-rasmlarda elastiklikning o‘ziga xos
alohida ko rinishlari keltirilgan.

P P D
pP* p
0 o 1
3.2-rasm. Absolyut elastik 3.3-rasm. Absolyut noelastik
talab chizig‘i talab chizigi

3.2-rasmda elastikligi cheksiz, ya’ni absolyut clastik bo‘lgan
talab chizig'i  keltiriigan. Bu holda yagona narx P° bo'lib,
iste’'molchilar shu narxda mahsulot sotib olishadi. Narxni har ganday
kichik oshishi, talabni nolga tushiradi va narxning £° darajadan har
qanday kamayishi, talabni cheksiz oshib ketishiga olib keladi. 3.3-
rasmdagi talab chizig't mutlaq noclastik. Iste’molchilar narxdan qat’iy
nazar belgilangan O* miqgdordagi tovarni sotib olishadi.

Biz shu paytgacha talab va taklif elastikligiga faqat tovar
narxidagi o‘zgarishlar ta’sirini ko‘rib chiqdik. Ammo clastiklikka
tovarning o‘z narxidan tashqari quyidagi boshga omillar ham ta’sir
ko‘rsatadi:
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1. Otrinbosar tovarlar mavjudligi. Tovarni o‘rinbosarlari
qancha ko'p bo‘lsa, uning clastikligi shuncha yuqori bo'ladi. Chunki
narx o'zgarganda iste’molchilar gimmat tovarlarni arzon bo‘igan
o'rinbosar tovartar bilan almashtirishga moyil bo‘iadi. Natijada asosiy
tovar narxi gimmatlashsa unga talab gisqarib, o‘rinbosar tovarga tafab
oshadi va aksincha o‘rinbosar tovar parxi qimmatlashsa asosiy tovarga
talab oshadi (3.4-rasm).

{ Talab elastikligiga ta'sir ko‘rsatuvchi omillar J

g ' ! + T~

- N/ : - .
(Yrinbosish|| Iste'molchi Tovar lovar Iste’mol-
darajasi || daromadida- | | kategoriyasi zaxirasi chilarning

¢i salmog'i

L L L k kutishlari J

A N
Yu- || Past || Yu- || Past | Hasha || Zaruri [|Ko'pli Tag-j Uz0q | Qisga
qori qori m -y chil lj davr || davr )

b - - ¥ ‘
| Talab elastikligini Talab elastikligini g
oshishi qisqarishi E

3.4-rasm. Talab clastikligiga turli omillarning ta’siri’

2. Tovarning iste’molchi daromadidagi salmog‘i gancha
yuqori bo‘lsa, talab clastikligi ham shunga ko'ra yuqori va aksincha
salmog‘i gancha past bo'lsa. elastikligi ham shunga yarasha past
ho‘ladi. Iste’molchining daromadi oshgan sari yuqori kategoriyali
tovarlarga talab clastikligi pasayadi va past kategoriyali tovarlarga
talab elastikligi oshadi. Daromad pasayganda esa past kategoriyali
lovarlarga talab elastikligi pasayadi va yuqori kategoriyali tovarlarga
talab elastikligi oshadi.

3. Tovarning kategoriyasi. l'ovaming hasham predmeti (talab
clastikligi yugori) yoki birlamchi ehtiyoj predmeti (talab clastikligi

" Tapanyxa I).B. MHKPO2KOHUMEKY { B CTPYKTYPHO-TOIMueckix cxeMax)— M. Jeio u
vepnie, 2002, — crp. 36 asosida turilgan.
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past) ekanligiga garab o'zgaradi. Masalan AQSHda oftkazilgan
tadqigotga ko'ra nonga talab elastikligi koeffitsienti 0,15, elektr
encrgiyasiga 0,13, kivim-kechak va poyabzalga 0,2, avtomobilga 1,87
va chinni buyumlariga 1,54 ga teng bo‘lgan®.

4, Tovar zaxirasi. Tovar zaxirasi gancha ko'p bo‘lsa, unga talab
elastikligi shuncha yuqori bo‘ladi, zaxirasi kam bo'lgan tagchil
tavarlarga talab elastikligi uncha yugqori emas.

5, Iste’molchilarning Kkutishlari, Qisqa va urzoq muddatlar
uchun aynan bir tovarga talab elastikligi turlicha bo‘ladi. Masalan,
gisga muddatli oraligda muayyan tovaming narxi oshgan tagdirda ham
iste’'mol hajmini birdan qgisqartirish giyin. Ammo uzeq muddatli
davrda narx oshishi tendensivasi saglanib qolsa bu tovarga talab
gisgaradi.

Misol. Talabning daromadga ko‘ra chiziqli funksivasi berilgan
bo‘lsin: @ =-30+3R_, daromad R=120 bho‘lganda, talabning
daromadga bog*liq elastiklik koeffitsientini aniglang.

Chizigli  funksiyaning elastiklik  koeffitsientini  aniqglash

g’ P, 120

formulasiga ko'ra yozamiz: &0 =0 *é",? =3 e

Demak, daromad bir foizga oshganda, talab migdori 1,1% ga oshadi.
Misol. Talabning chiziqli funksivasi O° = 28-3P ko‘rinishga ega.
Talab migdort Q" =16 bo‘lganda, talab elastikligi koeffitsienti nechaga
tengligini quyidagi tartibda aniglaymiz, taklif 0” =16 bo‘lganda, narx
darajasini aniglaymiz, 16=28-3- P, bundan £ =4.
Endi chizigli funksiyaning elastiklik koeffitsientini aniqglash
» ] dQD P
formulasiga ko'ra £p = P o7 AT —0.75 Demak, narx
bir foizga oshsa, talab miqdori 0,75 foizga kamayadi.

3.2. Nugtaviy va yoysimon elastiklik

Real statistik ma’lumotlarga ko‘ra nuqtaviy va yoysimon
clastiklik koeffitsientlarini quyidagicha aniqlash mumkin.

¥ Hypaes P.M. Kypc MEKpOIROBOMIKIL yaelaur 2-¢ n3a. — M.. Hopma, 2107, —c. 160.
2



Talabning narxga bog‘liq nugtaviy elastiklik koeffitsientini
hisoblash tormulasi:
£P = Q.zn,fp )’ / A-A
o A
Bu yerda ¢, va P, talabning va tovar narxining boshlang‘ich
giymatlari, ©f va P; - talabning va tovar narxining o‘zgargan
(iymatlari.
Taklifning narxga bog‘liy nuqtaviy elastiklik koeffitsientini
hisoblash formulasi:
O, -QF [P -P
o / A

Bu yerda ¢ va Py talabning va tovar narxining boshlangich

h‘ll_

qiymatlari, 07 va P- - talabning va tovar narxining o‘zgargan
(iymatlari.

Talabning narxga bog'liq yoysimon elastiklik koeffitsientini
husoblash formulasi:

((Q - ')’(Q oty

(( 2 )(P e )/2)

Taklifing narxga bog'liq voysimon elastiklik koeffitsientini
hisoblash formulasi:

ES =2 @ Q‘/)/(Q___*ii)/’J
(TP Pj/ P)/J

. Yovsimon clastlkhk hisoblanganda, ¢ va P laming bazis
korsatkichlari  sifatida. ularni boshlang‘ich  va  o'zgargan
giymatlarining o‘rtachasi olinadi.

Misol. Limonga bo’lgan talab 100 dona bo‘lganda, bir birlik
limon narxi 2100 so‘m, talab 200 dona bo‘lganda 1800 so‘m bo‘lsin.
Yoysimon elastiklik koeffitsient orgali hisoblaymiz.

(" =100 P =2100 Q=200 £ =1800,

"o
Ep =
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(200-100),/ j 100/
( A100+20012) _ sp o,
00, T

7(1800-2100), T 7300,
( 72100+ !80())/’2} /1950

Demak, limon narxi bir foizga tushganda, unga talab 4,33 foizga
o*sadi.

Daromadga bog'liq talab elastikligi. Talab elastikligi narxdan
tashqari, daromadga ham bogliq. Ko‘pgina tovarlarga talab,
iste’'molchilar daromadi oshganda oshadi. Daromad bo‘yicha
elastiklik, bu daromadni TR (Revenue) bir foizga o'zgarishi talab
miqdorini {Q) necha foizga o' zgarishini bildiradi:

Ep=

7Q TR AQ

By = o (3)
"TATRS T - )
/TR @ ATR

Daromadga bog'lig talab elastikligipga ko‘ra tovarlar
quyidagilarga bo'linadi:

Normal tovarlar, agar £, >0 bo'lsa; yugori kategorivah
tovarlar, agar E; >1 bo'lsa; quyi kategorivali tovarlar, agar £, <1
bo‘lsa.

Kesishgan talab elastikligi. Bitta tovarga bo‘lgan talabga
boshga bir tovarning narxi ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, pivo bilan vino
ma’lum ma’noda bir birini o‘rnini bosadi, agar vinoning narxi oshsa
pivoga bo‘lgan talab oshadi. Bunday bog‘liglikdagi talab o‘zgarishiga
narxga bog'liq kesishgan talab elastikligi deviladi. Kesishgan talab
elastikligi - bu boshqa tovarlar narxi bir foizga o‘zgarganda, tovarga
talabning necha foizga o°zgarishini bildiradi:

AQ]/.-’/ N
E, - Z9_B A0
L'/é),, AP_/P O, AP 4).
e A

Bu yerda ¢, - birinchi tovar miqdori;

P, . ikkinchi tovar narxi.
Pivoga bo‘lgan talabning (Qs) vino narxi (P,) bo‘yicha kesishgan
elastikligi quyidagicha:
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AQ, /

p . Jo, R 0,
Q%,v AR,/ (0, AP,

Vino narxi eshganda pivoga talab oshadi, demak pivoning talab
chizig'i o'ngga suriladi. Yugorida keltirilgan misolda pivo bilan vino
o‘zaro bir-birini o‘rnini bosadigan tovarlar bo‘lgani uchun, narx
bo‘yicha kesishgan elastiklik musbatdir, ya'ni bittasining narxini
ashishi ikkinchisiga talabui oshiradi. Lekin, har doim ham shunday
bo‘lavermaydi.

Ba’zi bir tovarlar, to‘ldiruvchi tovarlar hisoblanadi va ular
birgalikda ishlatiladi, shu sababli birortasining narxini oshishi, ikkinchi
tovar iste’molini kamaytiradi. Bunga misol tarigasida benzin bilan
avtomobil motori yog'ini olish mumkin. Agar benzin narxi oshsa,
benzin iste’moli kamavadi, nima uchun deganda, avtomobil
haydovchilar mashinada kamroq yura boshlaydi. Ammo motor moyiga
ham tatab kamayadi (motor moyiga talab egri chizig‘i chap tomonga
suriladi). Shunday qilib, motor moyining benzinga nisbatan elastikligi
manfiydir.

3.3. Qisqa va uzoq muoddatli davrlar uchun elastiklik

Talab va taklifni tahlil etganda qisga va uzoq muddatli davrlarni
farglash muhim. Narxlar o*zgarishiga javoban talab va taklif ganchalik
o‘zgaradi degan savolga javob berish uchun, talab va taklif
migdorlaridagi o*zgarishlarni o‘lchashdan oldin gqancha vaqt
o‘tganligini aniq bilishimiz zarur bo‘ladi. Agar vagt uncha Katta
bo‘lmagan oralig, masalan bir yil yoki undan kamroqni tashkil etsa,
qisqa muddatli davr hagida gap ketayotgan bo‘ladi. Uzeq muddatli
davrda iste'molchilar wva ishlab chigaruvchilar narxlardagi
o‘zgarishlarga moslashish uchun yetarlicha vaqtga ega bo‘ladi.

Ko‘pchilik tovarlarga talab gisga muddatli davrga nisbatan uzoq
muddatli davrda ko'prog elastik bo'ladi. Buni sabablaridan biri
sifatida, insonlarga o‘z odatlari va garashlarini o‘zgartirishlari uchun
ma’lum vaqt oratig®i talab gilinishini keltirish mumkin. Faraz gilaylik,
iste’'molchi taksi xizmatidan ko'p foydalanadi, Ammo taksi xizmati
tariflarining qimmatlashuvi iste’molchini darhol taksidan voz
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kechishiga olib kelmaydi, chunki u taksidan foydalanishga odatlangan
va lalabni kamaytirish uchun ma’lum vaqt kerak. Bu esa qisqa
muddatli davrda talab elastikligini past bo‘lishiga sabab bo®tadi.
Keyinchalik narx oshishi tendensivasi saglanib golsa, iste’molchi
daromadi oshmagan tagdirda taksidan foydalanishni kamaytinb,
avliobus  yoki metro kabi jamoat transportidan foydaianishni
ko'paytiradi.  Bu holatda uvzoq muddaili oraliqda taksiga talab
elastikiigi yugori bo*ladi.

Bir tovarga talab unga orinbosar yoki to‘ldiruvchi bo‘lgan boshqga
tovar zaxirasiga bog'lig bo‘lishi ham mumkin. Masalan, benzinga
bo'lgan talab gisga muddatga nisbatan uzog muddatli oraligda yuqgori
elastiklikka epa. Benzin narxining keskin oshishi avtomobildan
foydalanishni kamaytirib, gisga muddatli oraligda benzinga bo‘lgan
talabni ham gisqartirishi tabily. Ammo gisga muddatli oraligda
iste’'molchi darhol avtomobilning tejamli modeli yoki yogilg‘ining
mugobil variantlariga o‘tib ketolmaydi. Shundan kelib chigib, gisqa

“muddatli oraligda benzinga dalab elastikligi yuqori emas (Dsg). Uzog

muddatli oraligda benzin o‘rnini bosuvchi muqobil yogilg'i turlari
{gaz, bioyoqgilg’i va boshg.) hamda elektromobillarning ko*payishi
benzinga talab clastikligini yuqori bo‘lishiga (Der) olib keladi (3.5-a-
rasm).

P P Dz

Dsz

0
a) b} 2

3.5-rasm. (a) Benzin: gisga va uzoq muddatli talab chiziglari
{b) Avtomobil: qisqa va azoq muddatli talab chizigiari

Talab elastikligiga tovarlarning xizma! muddati ham 1a’sir
ko‘rsatadi. Avtomobil, muzlatkich, televizor va asbob-uskunalar kabi
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uzoq xizmat giladigan tovarlarga ialab qisqa muddatli oraliqda yugori
clastiklikka egaligi bilan xarakierlanadi. Bu holatni shu bilan izohlash
mumkinki, uzog muddatli tovarlarning iste’molichi ixtivoridagi zaxirasi
bilant bu tovarlamni ishlab chigarish hajmi o'rtasida bog'liqlik mavijud.
l‘araz qilaylik avtomobillaming narxi 10 %ga oshdi. Bu holatda
aviomobilini vangilamogeht bo‘lganiarning avtomobillarga talabi 10
Y%dan ko*proq qisqaradi, chunki ularda eski avtomobildan foydalanib
turish imkoniyati mavjud va gisqa muddatli davrda 1alab elastiklipi (Dgg)
yugeri. Vaqt otishi bilan ko'p avtomobillar o*z xizmat muddatini o‘tab,
cskira boshlaydi va ularni yangisi bilan almashtirish zarurati 1alabni yana
oshiradi. Shu tufayli uzoq muddatli davrda avtomobil narxining
oshishiga nisbatan talabning qisqarishi kam be‘ladi va bu uzoq muddatli
davrda talab clastikligini (Dyz) pasaytiradi {3.5-b-rasm).

Talab singari taklif clastikligi ham gisga va uzoq muddatli davrlar
uchun turlicha bo‘ladi. Narxlardagi o°zgarishlaming taklif elastikligiga
ta'sirini bahclash uchun uchta davmi ko'rib chigamiz: juda qisqa
(lahzali, tezkor}, qisqa va uzoy muddatli davrlar.

Juda gqisqa davrda ishlab chigaruvchilar bozordagi narx
o‘zgarishlariga garamay taklifni oshirish imkoniga ega bo‘lmaydi. Faraz
gilaylik, dehgon xo‘jaligi tomorgasida yetishtiritgan barcha kartoshka
hosilini hozorga sotish uchun olib chiqdi. Bozorda kartoshka narxi
keskin oshib ketgan yoki pasayib ketgan taqdirda ham, u sotiladigan
kartoshkasi migdorini o‘zgartira olmaydi va bu helatda uning taklifi
narxga nisbatan mutlog neelastik bo‘ladi (taklif chizig®i vertikal holatda
joylashadiy (3.6-a-rasm).

r P F

St

poemeeee

i
1
t&b ...
>

¢

a) b)
3.6-rasm. Vaqt va taklifning narxga bog‘liq elastikiigi:
a) juda gisga; b) gisqa; ¢} uzoq muddaili takiif chiziglari
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Odatda tez buziiadigan ozig-ovqat mahsulotlari bozorida
shunday holatni kuzatish mumkin. Chunki, sotuvchilar tez buziladigan
mahsulotlarni bozorda uroq vagt saglab turolmavdi va bezorda
shakllangan narxga ko‘nishga maibur bo'ladi. Albatta juda gisga
oraligda ham sotuvchilar narxlar sezilarli oshganda taklif hajmini
oshirishga urinishlari mumkin. Masalan, firma omborxonasidagi
zaxiralarni sotish orgali taklif hajmini oshirishi mumkin. Ammo bu
vaqtinchalik holat bo‘lib, 1aklif hajmmi katta hajmda oshishiga olib
kelmasligi mumkin.

Qisqa muddatli oraligda ishlab chigaruvchilaming asosiy
kapitali (ver, bino-inshootlar, asbob-uskunalar va boshg.}) hajmi
o‘zgarmas bo‘ladi. Ammo bu davr ichida mavjud asosiy vositalardan
samarali foydalanish, qo‘shimecha ishcht kuchi yollash va ishlab
chiqarishni tashkil etishning intensiv usullaridan foydalanish orgali
taklif migdorini kopaytinish mumkin, Bizning misolimizda dehgon
- kartoshkaning sifatli va hosildor navini ekish, mineral va organik
o‘gritlar hajmini oshirish, yerga sifatli ishlov berish hisobiga kartoshka
taklifini oshirishi mumkin. Bu-holatda kartoshka taklifining ko*payishi
- taklif elastikligini oshiradi va taklif chizig*i yotiq ko‘rinishni egallaydi.
Ammo bunda narxning oshishiga nisbatan taklifning oshishi kamroq
bo’ladi (3.6-b-rasm).

Ko'pehilik tovarlar uchun qisqa muaddatga garaganda uzog
muddath davrda faklifning narxga bog'liq elastikligi yugor bo‘ladi.
Chunki qisqga muddatli oraligda firmalar uchun ishlab chigarish
quvvatlarini o‘zgartirishda chekiovlar mavjud, yva’ni ularga vangi bino-
inshootlar qurish va mavjudlarini rekonstruksiva qilish, asbob-
uskunalar sotib olish va moniaj qilish, inaiakali ishchi va
mutaxassislar jalb etish uchun ma’lum muddat kerak bo'ladi. Uzoq
muddatli davrda esa buning imkoni bor va firmalar barcha ishlab
chiqarish quvvatlarini kengaytirishi mumkin. Bizning misolimizda
dehgon vangi yer maydonini o‘zlashtirish, traktor va boshqa uskunalar
xarid qilish orgali kartoshka taklifini sezilarli hajmda  oshirishi
mumkin. Shuningdek, bu davrda bozorga yangi ishlab chigaruvchilar
kirtb kelishi ogibatida kartoshka taklifi yanada ko*payishi mumkin va
bu holat taklif elastikligint yanada oshiradi (3.6-c-rasm).
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3.4, Elastiklik nazariyasini amalivotda qo‘Hash xususiyatiari

Talabning narx be‘yicha elastikligi yordamida daromadlarni
tahlil gilish. Tahlilni chizigli talab funksiyast orqali ko‘rib chiqamiz.
Umumiy holdagi talab chizigli f{unksiyasi berilgan bo‘lsin:
Q" =a-b-P, Elastiklikning ta'rifiga ko‘ra:

P P P LG LC

Eﬂ :Qp e =b-

0 a-b-P  a_, AF AL
b
Talabning narx bo‘yicha eclastkligi va daromad o°rtasidagi
bog‘ligtikni ifodalovchi grafik chizamiz (3.7-rasm).

abtA

TR

0 a2 C 0
3.7-rasm. Talabning narx bo‘yicha elastikligi va daromad
o‘rtasidagi bog‘liglik

L nuqta talab chizig'i bo‘yicha 4 nugtadan C nuqtaga harakat
qilganda, talab elastikligi kamayadi. U har doim manfiy, absolyut
yiymati bo‘yicha LC kesmaning AL kesmaga nisbatiga teng va AC
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chizigning o‘rtasida birga teng. 3.7-rasmning pastki qismida
daromadning narxga bog‘ligligi ko‘rsatilgan: 7R =Q- Q).
Bu funksiya kvadratik funksiya bo‘lib, u o‘zining maksimumiga

[0C] kesmaning o‘rtasida erishadi: 0°=a-b-P funksivadan P ni

D
topsak, F= bo‘ladi TR=0-P(0) formulaga
go‘yamiz. Natijada ishlab chiqarish hajmi Q dan bog‘liq daromad

2
%ﬂ_%‘ Bu funksiyaning
kritik nugqtasini topamiz, ya'ni daromadni maksimal giladigan Q ni
topamiz (buning uchun daromad funksiyasidan Q bo‘yicha hosila olib
nolga tenglashtirib, (@ ga nisbatan yechib, daromadni
.maksimallashtiradigan Q. ni topamiz):

ATR a

AD b
giymatga erishishga ishonch hosil gilamiz. Haqiqatdan ham 3.7-
rasmda, talab AB oraliqgda elastik (EL,>0) va bu oraligda talab
miqdorining oshishi _va narxning kamayishi daromadni oshib
‘borishiga, talab elastik bo‘lmagan BC oraligda daromad miqgdorining
kamayib borishiga olib keladi.

Talab elastikligining daromadga ta’siri 3.1-jadvalda keltirilgan.

a—

va P ni

D
a —
funksiyasini olamiz: TR=0- _% =

1 a
—EQ-I—J =0 yoki Qe - da daromad maksimal

3.1-jadval
Talab elastikligining narx va daromadga ta’siri
Elastiklik | Talabning narx Mohiyati Daromadga ta’siri
koeffitsi- | o‘zgarishiga : .
yenti munosabati ERTSRS | S
oshishi | pasayishi
Birdan | “Elastik” yoki |Talab miqdorining) Daromadni } Daromadni
katta “nisbatan o‘zgarishi narx {kamaytiradi| oshiradi
(Ed>1) elastik™ o‘zgarishidan
yugori
Birga teng Barqaror  |Talab miqdorining| Daromad | Daromad
(Ed =1) o‘zgarishi narx (o‘zgarmaydilo‘zgarmaydi
o‘zgarishiga teng
Birdan {“Noelastik™ yoki| Talab miqdorining| Daromadni | Daromadni
kichkina “nisbatan o‘zgarishi narx oshiradi |kamaytiradi
(Ed<1) noelastik™  }o‘zgarishidan kam
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Mahsulotga talab elastik bo‘lganda (3.8-a-rasm), narxni P; dan
P; ga oshirish natijasida olinadigan 4 yuzaga teng qo‘shimcha
daromadga (+7R) nisbatan, talabning @; dan (: ga qisqarishi
natijasida ko‘riladigan B yuzaga teng zarar (-TR) ko'pligidan
sotuvchining yalpi daromadi gisqaradi. Mahsulotga talab noelastik
bo‘lganda esa (3.8-b-rasm) narxni P; dan P; ga oshirish natijasida
olinadigan 4 yuzaga teng qo‘shimcha daromad (+7R), talabning Q;
dan (; ga qisqarishi natijasida ko‘riladigan B yuzaga teng zarardan (-
TR) ko‘pligidan yalpi daromad oshadi.

4

a) elastik talab b) noelastik talab

3.8-rasm, Talab chizig‘i elastik (a) va noelastik (b) holatda narxni
oshirishning sotuvchi daromadiga ta’siri

Endi yuqoridagi holatga mutlaqo teskari bo‘lgan holat, ya'ni
talab elastikligiga qarab narxni pasaytirishning sotuvchi daromadiga
ta’sirini qaraymiz (3.9-rasm).

rl rl
PI T PI

U H
| i i

B p L

& {+TR) o
0 o~ 9
a) elastik talab b) noelastik talab

3.9-rasm. Talab chizig‘i elastik (a) va noelastik (b) holatda
narxni tushirishning sotuvchi daromadiga ta’siri
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Mahsulotga talab elastik bo‘lganda (3.9-a-rasm), narxni P; dan
P> ga tushirish natijasida ko‘riladigan 4 yuzaga teng zararga (—TR)
nisbatan, talabning Q; dan (; ga oshishi natijasida olinadigan B
yuzaga teng qo‘shimcha daromad (+7R) ko‘pligidan sotuvchining
yalpi daromadi oshadi.

Mahsulotga talab noelastik bo‘lganda esa (3.9-b-rasm) narxni P;
dan P> ga tushirish natijasida ko‘riladigan 4 yuzaga teng zarar (—7R),
talabning Q; dan ; ga oshishi natijasida olinadigan B vuzaga teng
qo‘shimcha daromadga (+7R) nisbatan ko‘pligidan sotuvchining yalpi
daromadi gisqaradi. Masalan, yil yaxshi kelib, fermerlar yuqori hosil
olganda, narx pasayib ketishidan ularning daromadi kamayib ketadi.
Chunki, qishlog xo‘jaligi mahsulotlariga talab elastikligi ancha past.

Talab elastikligining bu xususiyatlarini bilish sotuvchilarga
narxni o‘zgartirish orqali daromadlarni oshirish imkoniyatini beradi.
Bunda daromadning of‘zgarishi narxning o‘zgarishiga teskari
bo‘lganligidan, sotuvchilar talab elastikligi yuqori bo‘lgan
mahsulotlarning narxini pasaytirish. orqaligina sotuvlar hajmini va
daromadini oshirishlari mumkin.

Talab, noelastik bo‘lgan holatda esa, narxni oshirish talab hajmini
keskin qisqarishiga olib kelmaydi. Chunki, - iste’molchilar uchun
birlamchi ehtiyoj sanaladigan ne’matlarga talab noelastik hisoblanadi.
Bu sharoitda sotuvchilar daromadni oshirish uchun narxni oshirishlari
mumkin.

Ko‘pchilik mamlakatlarda davlat talab elastikligi past (noelastik)
bo‘lgan tovar va xizmatlar narxini cheklab turadi. Aks holda
sotuvchilar daromadlarini oshirish magsadida noelastik talabga ega
tovarlar narxini oshirib yuborishlari mumkin.

Misol. Faraz qilaylik, bug‘doyga bo‘lgan talab funksiyasi
quyidagi ko‘rinishda berilgan bo‘lsin: Q, =4000-250-P,

Bu yerda P - bir pud bug‘doy narxi; @, - talab hajmi, mln. pud.

Sotuvchi daromadini maksimallashtiruvchi bug‘doy hajmi (Q)

aniglansin.
Yechish: Masalani yechish uchun teskari talab funksiyasini

|
aniglaymiz: P=16-Q——_  Sotuvchining daromad funksiyasini

250°

tuzamiz: TR=P-Q (15 sto)Q 160 250°
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Daromad funksiyasidan @ bo‘yicha hosila olib, natijani nolga

L ; ATR 20
tenglashtirib yechamiz: —- =16-—_=0_ 0, =4000:2=2000 mIn.

AQ 250
pud. Demak, sotuvchi daromadini maksimallashtiruvchi bug‘doy
hajmi O, =2000 min. pudga teng ekan. Bir pud bug‘doy narxi:
P=16-8=8 pul birligiga teng. Umumiy daromad
TR =2000-8 = 16000 pul birligi.

Faraz qilaylik, sotuvchi sotiladigan bug‘doy hajmini 250 mln.
pudga oshirdi. Bunda sotiladigan bug‘doy hajmi 2250 mln. pud. U

2250

holda bir pud bug‘doy narxi P —16—-25—0-7 pul birligiga teng.
Umumiy daromad 7R =2250-7 =15750 pul birligiga teng.

Ko‘rinib turibdiki, sotuvchi sotiladigan bug‘doy hajmini optimal
hajmdan oshirsa, uning daromadi maksimal daromaddan past bo‘ladi.

Solig yukini iste’molchi va ishlab chiqaruvchi o‘rtasida
tagsimlanishini tovar elastikligiga ko‘ra tahlili. Elastiklik nazariyasi
firmalar va davlatning iqtisodiy siyosatini belgilashda muhim qurol
bo‘lib hisoblanadi. Talab va taklifning elastik yoki elastik bo‘lmasligi
solig yukining iste’molchi va ishlab chigaruvchi o‘rtasida
tagsimlanishini, ya’ni uning qancha qismini iste’molchi va gancha
qismini ishlab chigaruvchi to‘lashini aniglab beradi.

Faraz qgilaylik, davlat bir birlik tovarga  miqdorda soliq belgiladi.
Bu taklif chizig‘ini § holatdan yuqoriga S holatga siljitadi (3.10-rasm).

P £ s'
Iste’molchi D 3
to‘laydigan E,
qism \Pli'_f;"'-;’;:'; 7
4 )
Ishlab Po :
chlqaﬂl\fchl/ﬁi A
to Iaydlgan Paliiiiiss M Soliq yuki
v ortigehaligi

Qi Q
3.10-rasm. Soliq yukini ishlab chiqaruvchi va iste’molchi
o‘rtasida tagsimlanishi
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Umumiy soliq iste’molchi va ishlab chiqaruvchi o‘rtasida
tagsimlanib, o‘z ichiga “o‘lik yuki” ortiqchaligini oladi.

Talab elastikligi qancha yuqori bo‘lsa (Ep>1), talab chizig‘i
shuncha yotiq va soligning katta qismi sotuvchi zimmasida bo‘ladi
(3.11-rasm).

Flin S=85+
Iste’molchi
to*laydigan
qism P
\ :
Ishlab Pof i i
chiqaruvehi——]
to‘laydigan 2 3 Soliq yuki
qism ortigchaligi

0 o

3.11-rasm. Talab elastik bo‘lganda soliq yukining tagsimlanishi

Yuqoridagi rasmdan ma’lumki, ishlab chigaruvchi to‘laydigan
soligni ke‘rsatuvchi P;MBP;  to‘rtburchak yuzasi iste’molchi
to‘laydigan soligni ifodalovchi PpBE;P; to‘rtburchak yuzidan katta.
Talab elastikligi yuqori bo‘lganda (Ep>1) soliq tufayli narx oshsa,
iste’'molchilar talabni gisqartiradi. Natijada sotuvchi daromadi
pasayishi mumkin. Bunda sotuvchi soliq yukining katta gismini o‘z
zimmasiga olishga urinadi.

Talab gancha noelastik bo‘lsa (Ep<1) uning chizig'i shuncha tik
va soligning ko‘p gismi iste’molchilar zimmasiga tushadi (3.12-rasm).

i D
P S=5+
Iste’molchi
to‘laydigan p S
qism \'

Ishlab Po ==
ch.iqaru.vchi""'i,: E
to*laydigan i Soliq yuki

gism i ortigchaligi

0 Q0

3.12-rasm. Taklif elastik bo‘lmaganda soligning tagsimlanishi
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Bu yerda, PoBE;P; to‘rtburchak yuzi P;MBP; to‘rtburchak
vuzidan katta. Noelastik talabda iste’molchilar narx oshishiga qaramay
birlamchi zaruriy ehtiyoj tovarlariga talabni gisqartira olmaydi yoki
juda kam gisqartiradi.

Soligni tagsimlanishini taklif chizig‘iga nisbatan qaraganda
buning teskarisini ko‘ramiz. Taklif elastik bo‘lganda, soligning katta
qismini to‘lash iste’molchilar zimmasiga tushadi (3.13-rasm).

rt D
S=S+
Iste’molchi
to‘la?rdlgan Pl s
qism '
Ishlab P /i1
ChiqamVChL’,.-/,_i_:.__ 3
to‘laydigan P: el
qism olig yuki
ortigchaligi
o 0

3.13-rasm. Taklif elastik bo‘lganda soligni tagsimlanishi

Agar taklif noelastik bo‘lsa, soliq yukining katta gismi ishlab
chiqaruvchilar zimmasiga tushadi (3.14-rasm).

P S=5+t
D
Iste’molchi S
to‘laydigan P,
gism
f @,
Ishlab  Pojit
chigaruvchi :
to‘laydigan-/-.l 1 Soliq yuki
qism Pl M ortiqchaligi
(o] 0

3.14-rasm. Taklif elastik bo‘lmaganda soligni tagsimlanishi
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Misol. Biror A tovarga bo‘igan taklit elastikligi 0,6 ga. bir birlik
mahsulotning narxi 8 dollarga teng. Taklif xajmit 12000 birlik bo'lsin.
Taklif bilan narx o'rtasida bog'liglik chizigli bo*iganda:

a) Takhif Tunksiyasi aniqlansin;

b} Faraz qilaylik, A tovarga talab funksiyasi quyidagacha bo‘lsin:

Qg 30600 — 7600P

Bu yerda, (- tovar miqdori, dona; P- tovar narxi. dollar.

Taklif xajmi 20% ga oshganda yangi muvozanat narx va ishlab
chioarish xajmi aniglansin.

Yechish. Taklif funkstyasining umumiy ko'rinishi Qs=a+bP

Taklif funksiyasi uchun taklif elastikligi formulasidan foydalanib
quyidagini yozamiz: Ep=0,6, P.=8 va (.—=12000

P
El=p— dalan; Sdasing iz: D6=h- -
¢ 0 dan foydalanib gquyidagini yozamiz: 12000

bundan esa $=900. Endi aniglangan va berilgan givmatlarni taklifning
umumiy funksivasiga qo‘yib a ning giymatini aniglaymiz:

{2000 = a + 900=8 doll.

bundan a = 4800.

Demak, taklif funksiyasi quyidagi ko‘rinishga ega:

(= 48009007,

b) Taklif hagmint 20 foizga oshganda

O, =12-Q. =1,2-(4800+ 900 P)=5760+1080- P.

0, = muvozanat shartidan

30600 — T600P = 5760+1080P

P=286, O=7376

Misol. Shahar avtobus transporti chiptalarining muvozanat narxi
1doll. Bir kunlik yo'lovchiar soni 21600 kishi. Qisga muddatli
oraligda talabning narx bo‘yicha elastikligi £» =-0,5 . Taklifning narx
bo‘vicha elastikligi £p =10,

a) Qisga muddatli oraliqda avtobus chiptalariga be‘lgan talab va
taklif funksiyalart aniglansin.

b) Faraz qilaylik, benzin narxi oshib, ko'pchifik yo‘lovehilar
shaxsiv yengil aviobillaridan foydalanmay qo’yishdi. Natijada avtobus
chiptalariga talab 20 foizga oshdi. Chiptalarning yangi muvozanat
narxi aniglansin.
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v} Shahar ma’muriyati chiptalarga bo‘lgan narxni oshirishni man
qildi.  Ushbu qaror yo‘lovehilarga ko‘rsatiladigan xizmatga ganday
tcsir grladi?

Misol. Biror A tovarga bo‘lgan talab va taklif funksiyalari
quyidagi tenglamalar orgali berilgan bo‘lsin,

O, =000-100-#F @, =150+50-P.

a) A tovar bozaoridagi muvozanat ko‘rsatkichlar aniqlansin.

b) Davlat ushbu sotiladigan A tovarning har bir donasi uchun 1,5
som Csolig belgiladi. Ushbu tovami sotuvehi va  xandorlaming
ganchadan yo*qotishlari aniglansin.

Yechish. Bozorni muvoranat ko‘rsatkichlarini s~ dan
{oydalanib aniglaymiz: 600-100P =150+50P; £, =3 @, =300

Talab va taklit chiziglarini gratikda tfodalaymiz.

Soliq har bir sotilgan tovarga qo-vilgani uchun, taklif funksiyasi
quyidagicha o‘zgaradi. taklif chizig't chapga yvugoriga s holatga
suriladi.

Q. =150+ 50(P - 1,5} = 75+ 50P.

Yangi muvozanat nuqtani {J, = 0O tenglik orqali-aniglaymiz:
P, =35, (, =250.
Endi £ ning qiymatini antglaymiz: 250=Qs=150+50P, P, =2.

Qisqa xulosalar

Elastiklik - bir o‘zgaruvchining boshqa bir o'zgaruvchi ta’sir
ostida o'zgarishini o‘lchavdigan oflchov. Anigrog gilib aytganda, biror
o‘zgaruvchining bir foizga ofzgarishi natijasida boshga bir
o‘zparuvehining ma’lum fote migdoriga o‘zgarishinl korsatadigan
korsatkichdir, Bunga eng yaqgel misol sifatida narxga bog‘liq talab
clastikligini keltirish mumkin. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga
o*zgarishi, unga talabni necha foizga o*zgartirishini ko‘rsatadi.

Talab qonuniga asosan iste’molchilar narx arzonlashuvi ta’sirida
ko‘proq tovar xarid qilishga moyil bo‘ladilar. Ammo, iste’molchilar
talabining narx o‘zgarishiga munosabati tovarning xususiyatiga ko‘ra
turlicha bo‘lishi mumkin. Avrim tovarlar narxining o°zparishiga
nishatan iste’molchilarning sezuvchanligi yuqort bo‘ladi va narxdagi
ozgina o‘zgarishlar ta’sirida tovarga bo‘lgan talab miqdori sezilarli
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darajada o‘zgaradi. Qdatda gimmatbaho buyumlar narxiga nisbatan
iste’molchilar talabining sezuvchanligi yuqori bo‘ladi. Masalan, yengil
avtomobillar narxining oshishi unga bo‘lgan talabning sezilarli
qisgarishiga olib keladi. Bunday tovarlarga bo'lgan elastik talab
deyiladi.

Ikkinchi tur tovarlar narxining o'vgarishi ularga bo‘lgan talab
migdariga sczilarli ta’sir ko*rsatmaydi. Ko*pincha kundalik ehtivo) va
zarural  buyumlari narxiga nisbatan iste’molchilar  talabining
sezuvchanligi past bo‘ladi. Masalan, ozig-ovqal, dori-darmon, gugurt
kabi tovarlar narxining ofzgarishi ularga bo‘lgan talab miqgdoriga
sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydi. Bunday tovarlarga bo lgan talab noelastik
talab deb ataladi.

Elastiklik koeffitsienti glymatiga garab talabni elastik, noelastik
va birtik elastikiikka ega bo*lgan talablarga ajratish mumkin.

Talab elastikligi narxdan tashgari, daromadga ham bog‘lig.
Ko'pgina tovarlarga talab, iste’'molchilar daromadi oshganda oshadi.
Daromad bo‘vicha elastiklik, bu daromadni R {Revenue) bir foizga
o*zganishi talab migdorini (@) necha foizga o2garishini bildiradi.

Bitta tovarga bo’lgan talabga boshga bir tovarning narxi ta’sir
ko‘rsatadi. Bunday bog‘liglikdagi talab o‘zgarishiga narxga bog‘lig
kesishgan talab elastikligi deyiladi. Kesishgan talab elastikligi — bu
boshga tovarlar narxi bir foizga o‘zgarganda, tovarga talabning necha
foizga o*zgarishini bildiradi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Elastiklik nimani ifodalaydi?

2. Talab va taklifning narx bo‘yicha elastikligi qanday mazmunga
ega?

3. Talabning elastik, noelastik va birlik elastikka teng bo‘lish
shartlarini ko‘rsatib bering.

4, Yoysimon va nuqglaviy elastiklik qanday hisoblanadi?

5. Daromadga bog‘liq va kesishgan talab elastikligi deb nimaga
aytiladi?

6.Absolyut elastik va absolyut noelastik deganda nimani
tushunasiz?
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7. Kundalik extiyoj va gqimmatbaho hasham mollariga talab
chistiklipy ganday?

§. Talab elastikligi vyordamida sotuvchi daromadini ganday
nuksimailashtirish mumkin?

9. Talab va taklif elastik bo‘lganda solig vukining katta gismi
kinning zimmasiga tushadi, noelastik bo‘lgandachi?
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IV Bob. ISTE'MOLCHILAR XATTI-HARAKATI

4.1, Iste’molchilarni afzal kofrishlan

Bozor talabining shakllanishi asosida shaxsiy (individual) talab
yotadi, ya’ni alohida iste’'molchining talabi, har bir shaxs o‘zining
fiziologik chtivojlarini  gondirish uchun qandaydir mahsulotdan,
ganchadir sotib olishi kerak, sotib olish uchun ma’lum migdorda
mablagt bo'lishi  kerak. Iste’molchining mablagi cheklangan.
Iste’molchi har doim tanlov oldida turadi va tanlov chog‘ida quyidagi
uchia savolga javob izlaydi:

1. Nimani xarid qilish?

2. Xarid qilinadigan ne’matning narxi gancha?

3. Ne’matni xarid gilish uchun mablag* yetarlimi?

Birinchi savolga javob berish uchun ne’matning iste’molchi
uchun naflilik darajasini aniglash, ikkinchi savolga javob berish uchun
- ne’matning narxini va uchinchi savolga javob berish uchun
iste’molchining daromadini o‘rganish lozim bo‘ladi. Mana shu uchta
element - naflilik, narx va daromad - iste’molchi tanlovining asosini
tashkil etadi (4.1-rasm).

[7 Iste’molchi tanlovi j

L

Ne'matlarning Iste’melchining Ne'atlarning
nafliligi daromadi narxi

N ! e

E Iste’molchining nimani afzal ko‘rishi ]
1

E Qaysi ne'matlar majmuasini xarid qilish ]
s

Qaysi ne’matlar majmuasini xarid qilish
xvsusida yakuniy qaror gabul qilish

4.1-rasm. Iste’molchi tanlovining asosiy elementiari

Iste’mol nazariyasi ma’lum bir aksiomalarga asoslanadi va ular
4 2-rasmda keltirilgan. Iste’molchi qaror gabul gilishda, mavjud
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imkoniyat doirasida maksimal darajada o°z ehtiyojini gondirishga,
turmush  farovonligi  darajasini  oshirishga harakat qiladi. Ushbu
chtivojni gondirish darajasi naflilik (utility) deyiladi.

i

ISTE'MOLCHI TANLOVINING ASOSIY POSTULATLARI

[ste’mol turi-
» . - eyps _*
ning xilma-xilligi

Har bir iste’molchi turli xil ne’matlardan
iste'mol qilishni istaydi

Iste’'molning Iste’'molchi har doim ne’matning kamrog
to"yinmasligi migdoridan ko' progini xarid gilishga moyil

Ne'matlarni Iste’molchi 4 va B ne’matlar majmuasidan 4

. majmuani £ ga (4> 8) yoki £ majmuant 1 ga
w turkumlashva oG n (Bo4) ko'prog  xohlashi yoki
ikkalasinl ham naflik darajasi bir xil deb
garashi mumkin

solishtira olish

Agar iste’molchi 4 majmuani & ga nisbatan
.| ‘Tranzitivlik | | va B majmuani ¢ majmuadan afzal ko rsa,
unda u A majmuani ¢ majmuaga nishatan
hamafzal ko'radi: 4> 8: B>C:. = 4A>C.

Substitutsiya Agar iste’'molchiga .4 ne’mat o'rniga uning
(o'rin bosa r* o‘rnint bosa oladigan B ne’matdan ko'prog

olish) taklif qilinsa, v bunga rozi bo‘ladi
.——l_(_amayih Biror ne’matning qo‘shimcha birliklarini
»‘ boruvehi iste’mol  qilishdan  olinadigan  gonigish

chekli naflilik | {chekli naflilik) borgan sari kamayib boradi
va u ne'mat zaxirasining iste’molchi
ixtiyorida qancha borligiga bo‘gliq.

4.2-rasm. Iste’molchi tanlovning asosiy postulatlari

Iste’molchi talabining alohida xususiyatlari. Ratsional
inte'niolchiga xos tanlovning umumiy qoidalari bilan birga ayrim
inte'melchilarning didi va afzal ko‘rishlari ta’sirida shakllanadigan
slohinla - tnlov  xususiyatlari  ham  mavjud.  Ayrim  iqtisodiy
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adabiyotlarda iste’molchi talabi funksional va nofunksional guruhlarga
ajratiladi (4.3-rasm).

Funksional talab igtisodiy ne’matning o‘ziga (tovar voki xizmat
turiga) xos bo‘lgan iste’mol xususiyatlari ta’sirida shakllanadi,

Iste’molichi talabi
] |

Crusoma | [ e
Funksional talab Nofunksional talab
I / ! ~

Iqtisodiy ne’mat- Ijtimoiy || Speknlyativ || Noratsional
ga xos bo lgan
iste’mol
xususiyatlari Ko pehilike Seob Veblen
ta’sirida shaklla- || x5 ergashish || samarasi | | samarasi
nadigan talab samarasi

4.3-rasm. X. Leybenstayn bo‘yicha iste’molchi talabining
turkumlanishi®

Nofunksional talab igtisodiy ne’matga xos bo’lmagan iste’mol
xususiyatlari ta’sirida shakllanadi. Unga ijtimoiy, spekulyativ va
noratsional omillarm kiritish mumkin.

Ijtomoiy omillar iste’'molchilaming ne’matga bo‘lgan munosabati
bilan uzviy bog'liglikka ega. Ayrim iste’molchilar ko*pchilikka taglid
gilishni voqtiradi va ko‘pchilik nimani xarid gilsa, o‘shani olishni
ma’qul ko‘radi. Ikkinchi turdagi iste’molchilar boshqalardan ajralib
turishni xohlashadi va nihoyat yana bir toifasi yuqori darajadagi
turmush farovonligi ta’sirida obro‘-e’tibor talab namoyishkorona
iste’'molni xush Ko‘radi. Shundan kelib chigib amerikalik igtisodchi X.
Leybenstayn ijtimoiy omillar ta’sirida shakllapadigan talabni uch
toifaga ajratgan:

1. Ko*pchilikka ergashish samarasida iste’'molchi atrofdagilar
va modadan ortda qolmaslikka tirishib, ko‘pchilik nimani ma’qul
ko‘rsa shuni xarid qilishga moyil bo‘ladi. Bunda uning xaridga oid
xatti-harakati boshgalarning fikriga bevosita bog‘liq bo‘lib goladi.
Kopchilikka ergashish samarasi  deganda iste’'molchining umum

¥ Hypuen P M. Kvpe MUEPO3KOROMUKM: yyeOHUK/ 2-e m3a — M. Hopsa, 2012. — ¢ 125,
asosida tuzilgan.
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qabul - gilingan  normalar  ta’sirida  ko'pchilik  xarid  giladigan
ne’matlarga talabini oshishi bilan bog'liq samara tushuniladi. Bunda
talab elastikligi yuqori va talab chizig‘i yotiq bo*ladi.

2. Snob samarasida iste’molchining atrofdagilardan ajralib
turishga ishtiyogi baland beladi. Bu yerda ham uning tanlovi
atro{dagilar xatti-harakatiga bog‘lig, ammo bu teskari bog‘liglik. Snob
samarasi boshga insonlar shu ne’matnt iste’mol qilishi ta’sirida talabda
viry, beradigan teskarl o zgarishni ifodalaydi. Ya'ni, agar atrofdagilar
shu ne’matga talab hajmini oshirsa, sneb uni  qisqartiradi yoki
mmuman iste’moldan voz kechadi. Snob samarasida talab elastikligi
patst bo'ladi.

3. Veblen samarasi {1.Veblen nomidan olingan) obro®-¢tibor
hetidan quvib unutilmas taassurot goldirish magsadini ko'zlovehi
nimoyishkorona iste 'molni nazarda tutadi. Bunda tovarning narxi ikki
gismdan: real narx va obro® keltiruvchi narxdan tashkil topadi. Veblen
samarasi tovarning narxi qimmatligi tufayli iste’molchi talabining
oshishi  bilan bog4iq sumarani aks ettiradi. Snob va  Veblen
siunaralarining asosiv fargi shundaki, agar snob samarasida muayyan
lovarga talab- boshqalarning shu tovarni iste’mol qilish hajmiga
atgtliq holda o‘zgarsa, Veblen samarasida talab tovar narxining
qinumat yoki arzonligiga garab o‘zgaradi.

Ne'matga xos xususivatlardan xoli bo*lgan nofunksional talabga
vima spekulyativ va noratsicnal talablar kiradi.

Spekulyativ talab  inflatsion  kutishlar  yugori  bo'lgan
[amiyatlarda, kelgusida narxlaming oshib ketish xavfi joriy davrda
qatshimcha  talab  va iste’mol haymini  yuzaga keltinshi  bilan
teohlanadi.

Noratsional talab esa oldindan rejatashtiriimagan, lahzalik
sulush, kavtiyatning o‘zgarishi kabi omillar ta’sirida to‘satdan paydo
holadi va u iste’'molchining odatdagi turmush tarziga mos kelmavdi.

Naflilik  funksiyasi.  Avstriva  iqtisodchilar  maktabi
namoyondalart K. Menger, E.Bem-Baverk, F.Vizerlar birinchilar
gitorida narx bilan tovar zaxirasi o‘rlasidagi bog‘liglikni aniqglashga
orringanlar. Aniglanishicha, cheklangan resurslar sharoitida tovarlar
g narxga ta’sir qiluvehi muhim omillardan biri hisoblanadi. Ular
ketma-ket  iste’'mol  qilinadigan ne’matdan  olinadigan  nafhing
hanutyish xususiyati mavjudligi tog risidagi gonuniyatni aniglashgan.
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Masalan, chanqagan inson bir stakan mineral suvni zo‘r qonigish bilan
ichadi, ikkinchi stakan suv birinchi stakanga nisbatan kamroq,
uchinchisi esa - ikkinchisiga nisbatan kamroq naf beradi. Bu holat toki
oxirgi stakan suv beradigan naf nolga teng bo‘lguncha davom etadi.
Bunda umumiy naf’ ortib boradi, lekin har bir keyingi stakan suvdan
olinadigan go*shimcha, ya'ni chekli naf kamayib boradi.

Naflilik funksiyasi. Iste’molchi harakatini aniqroq tahlil qilish
uchun naflilik funksivasidan foydalanamiz. Nafilik Tunksiyasi — bu
iste’molchining iste’mol qiladigan ne'matlardan oladigan naflilik
dargjasini ifodalovcehi Ko‘rsatkichdir: 7U/=ffx;xs x;..x,), bu yerda
TU- umumiy nafiilik darajasi; x,xz x3..x, - 1.2, ... # ne’matlar
hajmi.

Dastlab ko‘pchilik iqusodchifar ne’matiar narxini shaklanishi
asosida ulamning nafliligi yotadi degan {ikrda bo‘lishgan. Unga ko'ra
ne’malining iste’molchi uchun nafliligi gqancha vugori bo‘lsa, narxi
shuncha qimmat va aksincha nafliligi qancha past bo‘lsa, narxi ham
shuncha arzon bo‘ladi. Ammo naflilik nazarivasi tangidchilari X VIII
asrdayoq bu goyaga qarshi “suv va olmos paradoksi'ni ilgari
surishgan. Unga ko‘ra, barcha uchun hayoriy zarurivat sanalgan suv -
cog maksimal, hayot kechirish uchun unchalik zarur bo‘lmagan olmos
esa — minimal naflilikka cga. Shunga mos suvning narxi maksimal
darajada gimmat va aksincha olmosning narxi minimal darajada arzon
bo‘lishi kerak. Ammo amaliyotda buning aksini ko‘rish mumkin.
Bundan kelib chiqadiki, nc'matlar narxi bilan naflilik o‘rtasida
bog‘liglik mavjud emas. Bu savolga to‘gri javob keyinchalik
naflilikning ikki darajasi, ya'ni umumiy va chekli naflilik farqlangan
hamda narx bilan ne'matning zaxirasi o‘rtasidagi  bog‘liglik
aniglangandan so‘ng topildi. Hamma gap shundaki, suv zaxiralari
tabiatda mo'l, olmos esa juda kam uchraydigan noyob va tagchil resurs
sanaladi. Shunga mos suvning narxi arzon, olmosniki esa ¢sa qimmat
{4.4-rasm).

Ne'matlarning narxi ulaming tabiatdagi yoki iste’molchi
ixtiyoridagi zaxirasiga bog‘'liq. Ne'matlarning zaxirasi qancha ko‘p
bo‘lsa, qo‘shimcha birlik ne’mal gimmati shuncha past bo‘ladi va
ularning narxi shuncha arzon bo‘ladi. Aksincha, ulaming zaxirasi
qancha kam bo‘lsa, go shimcha birlik ne’mat gimmati shuncha yugori
va narxi shuncha gimmat bo‘ladi.
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’P

L

Q. 7] 0. )
a) suv b) olmos
4.4-rasm. Suv va olmos paradoksi

Ne'matning narxi uning umumiy nafliligl bilan emas, chekli
nalliligi bilan belgilanadi. Shunday ekan, ne’matlar  narxi uvlarning
chekli nafliligiga to*gfri, zaxirasiga esa teskari proporsional bo*ladi.

Umumiy naflilik biror ne’matdan ketma-ketlikda iste’mol gilib
horilganda ulardan olingan jami naflilik vig‘indisini ifodalaydi va u
u'sib borish xususiyatiga ega. Shu bilan birga iste’mno! to'yingan
sharoitda umumiy naflilik o*zining maksimal qivmatiga erishadi.

Chekii naflilik nc’matdan go'shimcha bir birlik iste’'mol qilish
natijasida olinadigan qo‘shimcha nal miqdorini ifodaladi. Chekli
nafliik — bu naflilik funksiyasidan biror ne’mat o‘zgaruvchisi bo‘yicha
olingan xususiy hosilaga teng: MU, —%’;J_ Bu verda: MU; - ;-

{
ne'mat bo‘yicha chekli naflilik darajasi; ATL — umumiy natlilik
darajasining  o‘sgan qismi; AX; - j-nc'matni iste’mol gilish
miqdorining o'sgan gismi. Umumiy va chekli natlilikning o°zgarishi
1.5-rasmda keltirilgan.

Keltirilgan 4.5-rasmdan ma’lumki, iste’mol gilinadigan ne’mat
migdorining () oshib borishi bilan umumiy naflilik {7U) ham oshib
horadi (a-rasm). Bunda chekli naflilk (MU} kamayib boradi (f-rasm).
Umumiy naflilik O* nugtada maksimal darajaga erishganda, chekli
nallilik (ML) nolga teng bo’ladi. (Odatda, biror ne’matni iste’mol gilish
oshganda (boshga ne’matlar 1ste’moli hajmi o zgarmaganda), umumiy
nillilik darajasi oshadi.



___________________ max TT(0 "}
i a)
() *
My e Q )
! 6)
g* ¢

4.3-rasm. Umumiy naflilik va chekli naflilikning p*zgarishi

Demak chekli naflilik musbat MU >0. Shu bilan birga, biror
ne'matdan qo‘shimcha bir birlik iste’'mol qilganda, go*shimcha
iste'mo] gilingan birlik oldingisiga nisbatan kamroq naf beradi va
uning bu xususivatiga chekli naflilikning kamayish qonuni deyiladi.
Matematik tilda bu naflilik funksiyasining ikkinchi tartibli hosilasi
noldan kichik degani:

vy =<2
X

Talabni aniglashning asosida chekli nafligining kamayish gonuni
yotadi. Shu sababli ishlab chigaruvchilar sotish hajmin;j oshirish uchun
narxga chegirma berishlari kerak bo‘ladi.

Iste’molchining afzal ko‘rishi qoidalari. Iste’molchining eng
yaxshi iste’mol ne’matlar majmuini tanlashini, ne*matlar turi ikkita
bo'lgan hol uchun garaymiz. Umuman olganda iste’molchi tanlovini
berilgan ne’mat bilan boshga qolgan barcha ne’matlar o‘rtasida
qarasak ham bo‘ladi. Ikkita ne’mat uchun naflilik funksiyasi
quyidagicha (4.6-rasm).

<{
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Quyidagi  4.6-rasmda  keltirilgan  naflilik  funksiyasining
1= f(X,X,) grafigida funksivaning 70/, va 7U, giymatlariga
to g ri keluvehi chiziglar keltirilgan.

T

F )
T

4.6-rasm. lkki o‘zgaruvchili naflilik funksiyasi grafigi

Masalan, 48C chizig't -naflilik funksivasining TU; giymatiga
mmos keladi va shu ARC chizigning har bir nuqtasiga mos keluvchi X;
va X; ne’matlar migdori kombinatsiyalari bir xil darajadagi naflilik
U ni ta’minlaydi. Gratikdagi 4BC chizigning X;0X, tekislikdagi
procksivasi A;B,C; egri chiziq naflilik funksiyasining 7U; giymatiga
to*g*ri keluvehi befarglik egri chizig'i deyiladi, Naflilik funksiyasining
TUr va TU; qiymatlariga mos keluvchi befargiik chiziglari quyidagi
ko'rinishga ega (4.7-rasm).

X:
T,
Ty,
0
Xi

4.7-rasm. Befarglik egri chiziglari
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Befarglik egri chizig‘i - bu iste’meichi uchun bir xil naf
beruvchi ne’matlar kombinatsivalarini ifodalaydi (4.8-rasm). Faraz
gilaylik, Xy - gamburger, X>- fanta ichimligi.

Xi
4.8-rasm. Gamburger va fanta ichimligi uchun befarqlik egri
chizigi

4 8-rasmdagi grafikda bitta gamburger bilan uchta fanta ichimligi
(4 nugta) beradigan naf, 2 ta gamburger bilan 2 ta fanta ichimiigl (8
nuqta) beradigan nafga teng. Demak, befarqlik egri chizig'i bir xil naf
beradigan gamburger va fanta  ichimliklari kombinatsiyalarini
ifodalovchi nugtalardan iborat. Befarglik egri chiziglari majmuasi
befarglik egri chiziqlari kartasini hosil qiladi (4.9-rasm).

Xz
T
T,
Tt
0
Xi

4.9-rasm. Befarqlik egri chiziglari kartasi

Befarglik egri chiziglari bir-biri bilan kesishmaydi. Befarglik egrt
chiziglari ganchalik o‘ngda va tepada joylashgan bo‘lsa, unga to'g’ri
keladigan naflilik shuncha yuqori bo‘ladi: Masalan, 6.9-rasmdagi
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befarglik egri chiziglari joylashuviga ko‘ra TU,>TU,>TU, deb
yozish mumkin.

Iste’'molchi didi va afzal ko‘rishini shakllanishi tamoyillari
befarglik egri chizig®ida o'z aksini topadi.

Birinchidan, befarglik egri chiziglari hech qachon bir-biri bilan
kesishmaydi, chunki ularning har birl naflilikning muayyan darajasiga
mos keladi.

Ikkinchidan, yuqorida joylashgan befarglik egri chiziglari naflilik
yoki qonigishning yuqoriroq darajasiga mos keladi, chunki
yuqorirogda joylashgan befarglik chizigiida iste’molchi pastda
joylashgan chiziqdagiga qaraganda har ikkala ne’matdan ko*proq xarid
qila ofadi.

Uchinchidan, befarglik egri chiziglari manfiy giyalikka cga.
Belarglik egri chizigt bo‘ylab harakat qilganda iste’molchi biror
- ne’matning o‘miga boshqa ne'matdan ko‘proq miqdorda taklif
etilganda birinchi ne’matning ma’lam gismidan voz kechishga rozi
bo'ladi.

To‘rtinchidan, chapdan o‘ngga borgan sari befarqlik egri chizig'i
yotigroq bo‘lib boradi. Dastlab bu chiziq tik be‘ladi va o‘ngga siljigan
sari yotiq bo‘lib boradi.

Ne'maftlarning bir-birini o*roini bosishi zonasi. Ne’matlaming
bir-birini o‘rnini bosish zonasi deb — bir ne’matni ikkincht ne’mat
bilan samarali almashtirish mumkin bo‘lgan oraliqqa aytiladi (4.10-
rasm}.

Xz

4.10-rasm. Ne’matlarni bir-biri bilan almashtirish zonasi

Rasmdagi ON ga teng bo‘lgan X; ne’matning migdori iste’molchi
uchun shunday =zaruriy minimal migdor hisoblanadiki, u ushbu
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miqdordagi ne’matning o‘rniga X> ne’matdan gancha ko'p taklif
gilinmasin voz kecha olmaydi. Xuddi shunday OF miqdorga teng
bo‘lgan X; ne'matning migdori ham iste’molchi uchun  zaruriy
minimal migdor hisoblanadi. X7 va X ne’matlarning o‘zaro almashish
sohasi balib AR oraliq hisoblanadi.

Chekli almashtirish normasi. Belarglik egri chizighining pastga
tomon yotigligi Xz ne’matni X7 ne'mat bilan chekli almashtirish
normasini  ifodalaydi. Chekli  almashtirish  normasi  odatda
MRSy x.bilan belgilanadi va uning migdori gorizontal 0°q bo‘vicha
ifodalangan X; ne'matning bir birligi uchun, vertikal o'g bo‘yicha
ifodalangan X> ne'matning gancha wmiqdoridan voz  kechish
munkinligini ko'rsatadi (4.1 L-tasm).

Befarqlik egri chizig'i koordinata boshiga nisbatan botiq bo‘lgani
uchun. MRSX,.X;, bir ne'mat bilan boshga ne’matni almashtirish

oshib borgan sari kamayib boradi, 4.11-rasmda X; o‘qi bo‘yicha
ajratilgan AX> ni X; o'qi bo'yicha ajratilgan AX; ga nisbatan chekli
A,
. almashtirish normasini beradi: MR‘SXI,X: TTAX G
i

X2

[ L TR

~—~— X,

AX;
4.11-rasm. Ne’matlarni chekli alnashtirish normasi

Bu verda: MRS x,.x,~ X1 bilan Xzni chekli almashtirish normasi.
MRSy v, befarglik egri chizig'ining har qanday nuqtasida, shu
nuqgtadan o‘tgan chizigning tangens burchagi yotigligining absolyut
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yiymatiga teng. Befarglik egri chizig'ining tangens burchagi yotigligi
manfly bo‘lgani uchun MRSX,. x, manfiy bo‘ladi. Lekin, AfRS musbat
botlib, u burchak yotigligining absolyut giymati bo‘yicha olinadi. Agar

. dX,
funksiva uzluksiz bo‘lsa, ‘MR‘SX},XE =- E‘( =iga

Masalan, AX, —! kitobga va AX, =3 ta bananga teng bo‘lsa,
MRSXle =-3 bho'ladi va iste’molchi bitta kitob uchun uchta bananni

~

berishga tayyor. Ko‘rsatish mumkinki, bu yerda 3 ta banandan
olinadigan naf bitta kitobdan olinadigan nafga teng.

Boshga tomondan naflilik funksivasi TU(X,,X;)dan toflig
differensial olsak:

’ Aty
Wy U
cX, aX,

AX, va AX,larni shunday tanlash mumkinki, natijada Ad=0
bo‘ladi. U holda quyidagini yozishimiz mumkin:

AS = AX,

MU AY
MRS, , = - 2i=-502
MUy AX
oy . oy
bu yerda M'UXi Tax, va MUy, = X
1 A2

Demak, ikkinchi ne’matni birinchi ne’mat bilan befarqlik egri
chizigiining har bir nuqtasidagi chekli almashtirish normasi,
ne’matlarning shu nuqtadagi chekli nafliliklari nisbatiga teng.

4.2. Budjct cheklanganligi

Budjet chizig'i. Befarqlik egri chiziglari bir ne’mat bilan
ikkinchi ne’matni almashtirish mumkinligini ko‘rsatadi, xolos. Lekin,
ular iste'molchi uchun gaysi tovarlar majmuasi nafliroq ekanligini
ko‘rsata olmaydi. Bunday masalani budjet chizig’i yordamida vechish
mumkin. Budjet chizig‘i tovarlar narxiga va iste’molchining
daromadiga asoslanadi va u mavjud pul mablag'lari chegarasida
iste’mol uchun ganday tovarlar majmuasini xarid qilish mumkinligini
ko‘rsatadi.
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Iste’molchi tanlovida uning afzal ko‘rishi befarglik egri chizig'i
orqali ifodalansa, daromadi va ne’'matlar narxidagi o°zgarishlarga
munosabatini budjet chizig'i vositasida aks ettirish mumkin (4.12-
rasmy.

{ Iste’molchi tanlovi }

el i
Iste’molchini afzal lste’molchining} Ne'matlarning
ko‘rishi daromadi J narxi

Befarqlik egri Cheklangan budjet
chizig'i chizig‘i

4.12-rasm. Iste’molchi tanlovini befarglik egri chizig' va
cheklangan budjet chizig‘i orqali ifodalanishi'®

Budjet chegarasini ikkita ne’mat misolida ko'radigan bo‘lsak,
agar iste’'molchi daromadi R bo‘lsa, Xy va X3 lar birinéhi va ikkinchi
ne’matlar middori, £; va Pz lar mos ravishda, birinchi va ikkinchi
ne’'matlaming narxlari bo‘lsa, budjet chegarasi berilgan daromad R
hamda P; va P> narxlarda iste’molchi tomonidan sotib olinishi
mumkin bo‘lgan, birinchi va ikkinchi ne’matlarning barcha
kombinatsiyalarini ifodalaydi. Budjet chegarasini quyidagicha yozish
mumkin: AX, + £X, <R va bu tengsizlik tovarlarga sarflanadigan
xarajatlar yig'indisi, iste’'molchi daromadidan oshmasligini bildiradi.
X: va X: laming manfiy bo'lmasiik (X, 20 va X, 20) shartini
kiritsak, iste’melchining tovarlami sotib olishi mumkin bo‘lgan
sohasiot (4.1 3-rasmda shtrixlangan yuza) aniglagan bo‘lamiz:

Budjet cheparasi tenglamasi 01X, + PX, =R grafikda 4B
chizig®ini beradi, bu chizigga budjet chizig*i deyiladi.

Budjet chizig®i quyidagi tartibda aniglanadi va tenglamasini

o R Pl . X

quyidagicha yozamiz: <z — p P

w Tapanyxa K).B. MUEPOIKOHOMHKY ( B CLPYRIYPHO-10TMTISCKHX cxeMax )~ Mo [Teno u
cepsme, 2002, — cip. 49 asosida tuzilgan,
il2



P
Bu yerda: ? - budjet chizig'ining burchak koeffitsienti, u
2

budjet chizig‘ining X, o‘qiga nisbatan yotigligini ifodalovchi kattalik

A
{grafikda g0 = TP

2

X2
A

o L=

] B X
4.13-rasm. Iste’molchining tanlov sohasi

Budjet chegarasi tenglamasida X, =( bo‘lganda, X, = P

bo‘ladi va bunda barcha daromad X> ne’matga sarflanadi (gratikda 4
LR R
nuqta bo'lib, uning koordinatalari | X =00 &, = J vau p miqdorda

R
sotib olinadi). Endi X, =0 desak, X1 = p » buholda barcha daromad
1

R
Xy ne'matni sotib olishga sarflanadi va u 5 miqdorda sotib olinadi

i
(grafikda B nugta). Demak. budjet chizig’i koordinatalar o'gini
. _R -
X = P va X, Y nugtalarda kesib o‘tadi.

1 2

Budjet chizig‘idagi nugqtalarda daromad to‘liq sarflanadi.
Shtrixlangan sohadagi nuqtalarda (masalan, € nugtada) daromad to‘liq
sarflanmaydi. Agar tanlov nuqtasi budjet chizig‘idan o'ng tomonda
yotsa {D nugta) daromad ushbu nuqtaga to*g‘ri keladigan ne’matiar
kombinatsivasini sotib olishga vetmaydi.
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Budjet chizig'ining manfiy votigligi, absolyut giymati bo*vicha
tovarlar nisbati P /P ga teng (bu kattalik tger bo'lib,

ga= —_}}/p? / f{/p] yokitga =—FB/P, . Budjet chizig‘i tenglarnasidan

AX 4 _ _ o .
/Aj(l == % =g ekanligini ko‘ramiz.  B/P,  kattalik

istc’molchining X7 tovardan go‘shimcha bir birlik (AX;) sotib olishi
uchun gancha X7 tovardan (AX?) voz kechish mumkinligini ko‘rsatadi.

4.3, Iste’molchi tanlovi

Ne’matning nafliligi - nc’matning insonining bir voki bir nechta
ehtiyojini gondira olish xususivatidir. Iste'meol nazarlyasida ne’mat -
bu iste’'molchining ehtiyojini qondira oladigan har qanday iste’'mol
obyektidir.

Iste’mol nazariyasida: iste"molchilar ma’lum didga, xohishga ega
. va ular bu xohish va didlarini ganoatlantirishda budjet (daromad) bilan
..cheklangan; ular ne’matlar majmualaridan, maksimal naf keltiradigan

‘majmuani tanlashga harakat giladi; iste’molchilar tomonidan sotib
*. olinadigan ne’mat narxi wiiing miqdoridan bog*lig emas; iste*moichilar
ne'matlar nafligini to‘lig biladi va maksimal naf beruvchi ne’matlar
majmuasini tanlaydi, deb faraz qilinadi.

Iste ' moelchining tanlovi masalasini ikkita ne mat uchun garaymz.
Iste’molchining daromadi (R) berilgan, sotib olish mumkin bo‘lgan
ne’matlar narxi mos ravishda P; va P, deylik. U holda iste’molchi
o‘zining daromadi R pa ko‘ra birinchi va ikkinchi ne’matlardan
shunday X va X:; migdorda sotib olinsinki, natijada ulardan oladigan
umumiy naf maksimal bo’lsin (naflilik funksiyasi maksimal giymatga
erishsin):

TU = f(X,,X,) > max , quyidagi shart bajarilsin:

PX, +PX, <R, X, 20 va X, 20, Buni grafikda ko'rib
chigamiz (4.14-rasm).

Grafikdagi  shirixlangan uchburchak iste’molchining tanlov
sohasi, ya'ni iste’mol majmualari (X;, X>} to‘plami. U, TU; va TUA
lar befarglik egri chiziglari, ya'ni naflilik darajalari chiziqlari.
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Xz
R/Py

RX,+PX; =R

X, x’ R X

4.14-rasm. Iste’molchining muvozanat holati

Ma’lumki, ular quyidagi shartni qanoatlantiradi: 1U, < TU, < TT/,.
Tanlov sohast bilan fagat TU; va TU: befarqlik egri chiziglari
kesishadl. TU; befarglik egri chizig'i bo‘yicha tanlov sohasidan
olingan har ganday nugta (masalan, 4 nuqta) naflilik funksiyasini
maksimal giymatini bermayvdi.

(x°.x!) nugtada budjet chizigi PX,+PX,=R va TU,
befarqlik egri chizig’i bir-biriga urinib o'tadi, natijada tanlov sohasi
bilan kesishadigan budjet chiziglaridan eng yuqorisi aniglanadi.
Shunday gilib, iste’'molning optimal (muvozanat) nugtasida befarglik
egri chizig’i budjet chizigiiga urinib o‘tadi va shu sababli
MRSleXz =PX1/P 25 (A)

Bu tenglik shuni ko‘rsatadiki, befarglik egri chizig‘i votigligi
(MRS) budjet chizig'i yotigligi P/P> ga teng. Yuqorida, boshga
tomondan birinchi ne’mat bilan ikkinchi ne’matni befarglik egri
chizighining har bir nugtasidagi chekli almashtirish normasi,
ne’matlarning  shu nugtadagi chekli nafliliklari nisbatiga teng
ekanligini aniqlagan edik:

MU,
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(A) va (B) formulalardan iste’moichining muvozanatlik sharti
quyidagicha yozilishi mumkin:

s MUx B MUy MU
M 5 v, _RIUX _Pz yoki P RN (&)
8 :

Muvozanatlik shartiga ko‘ra, ne’matlar narxi, ulaming chekli
nafliligiga to‘g r1 proporsional (4.15-rasm).

[ Iste’malchi tanlovini optimallashfirish ]
v 4
Cheklangan budjet chizig Ne matlarning eng yaxshi
bo’ylab jovlashuv kombinatsiyasi
1 I

Pv/ Py MRSyy= MU/ MUy
' {
Cheklangan budjet chizig‘i Cheklangan budjet chizig®i
yotigligi yotigligi

! }

) ( MRSxy = MUy/ MUy = Px/ Py ]

:

Iste’molchining muvozanatga erishishi ]

1

| MUy/ Py = MUs/ Py )

4.15. Iste’molchining muvozanatga erishish holati!

Demak, ne’matning chekli nafliligi gancha yuqgori bo‘lsa, uning
narxi shuncha yugori bo‘ladi.  Oxirgi munosabatdan fovdalanib, ~
ne’mat uchun iste’'molchining muvozanatlik shartini quyidagicha
vozish mumkin;

MU, MU, —
R i=1LN; j=1N. Shunday  qilib,
i 7

iste’molchining  muvozanat nugtasida  iste’'mol  qilinadigan

Y Tapamyxa K).B. MurpodKkonomiEa ( B cTPYKTVPHO-TOTEEECKEX cxeMax)— M.: leto 1
cepenc, 2002, — cxp. 50 asosida tuziliangan.
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ne'matlaming chekli naflari nishati, shu ne’matlar narxlarining
nisbatiga teng. Bu muvozanatlik sharti ixtivoriy migdorda ne’matlar
gatnashgan iste’molchining tanlovi masalasi uchun o*rintidir.

Muvozanatlik shartiga ko‘ra, iste’'molchi daromadini shunday
tagsimlaydiki, natijada tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul
birligi {oxirgi so*m, oxirgi dollar, oxirgi rubl) bir xil chekli naf
keltirsin. Agar shunday bo‘lmasa, iste’'molchi kamroq chekli naf
beradigan oxirgi so‘mini, ko'prog chekli naf beradigan ne’matga gayta
tagsimlashi mumkin bo‘ladi.

Ikki  ne’mat  garalganda, iste’'molchi o'z nafligini
maksimallashtiradi, gachonki quyidagi ikki shar bajarilsa: Birinchi
shartga ko'ra, bu ne’matlar uchun MRS, ularning narxiari nishatiga
teng bo‘lsa, ya'ni muvozanatlik sharti (5) bajarilsa. Ikkinchi shart -
iste’molchining daromadi to'liq sarflansa (AX, + P.X, ~ R tenglik
bajarilsa). Agar MRS har doim narxlar nisbatidan yuqori yoki pastda
bo*lsa, u holda iste’molchi o'z nafliligini fagat bitta tovar sotib olish
bilan maksimallashtiradi.

Yuqoridagi shartlarga asoslangan holda iste’molchining tanlovi
masalasining yyechilishi, talab funksivasini oshkora ko‘rinishda
olishga imkon yaratadi. lkkita ne’mat uchun quyidagi iste’molchi
tanlovi masalasini garab chigamiz.

Naflilik funksiyasi:

VX, X,)=X,-X, »max | BX,+PX, =R, X, 20, X,20.

Optimallik shartidan:

Gl o7 X,
&Y :MUl =X.. i=M(,g =X, f’;:ﬁ.
ax, S o A BT
Bu munosabatdan ne’matlarga sarflanadigan mablag‘iar teng
.8
bo'lishi kerak: X, A =X,-F, &, :?‘-X.h

A . .-
Bu munosabatni  budjet chizig'i tenglamasiga qo'yvib

P
RXl“'P:-';I'X: =R hirinchi ne’mat uchun talab funksiyasini

aniglaymiz:
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Qisqa xulosalar

Naflilik, narx va daromad — iste'melchi tanlovining asosini
tashkil etadi.

Ne'matning nafliligi — ne’matning insonning bir yoki bir nechta
ehtivojini  qondira olish xususivatidir. Umumiy naflilik biror
ne’matdan ketma-ketlikda iste’'mol qilib borilganda ulardan olingan
jami naflilik vigtindisini ifodalaydi va u 0°sib borish xususiyatiga cga.
Shu bilan birga iste’mol o'yingan sharoitda umumiy naflilik o*zining
maksimal qiymatiga erishadi. Chekli naflilik ne’matdan qo‘shimcha
bir birlik iste'mol qilish natijasida olinadigan qo‘shimcha naf
miqdorini ifodaladi.

Biror ne’matdan qo’shimeha bir birlik iste’mol gilpanda (boshoa
nc'matlar iste’moli  hajmi o‘zgarmaganda), qo‘shimcha iste’mol
gilingan birlik oldingisiga nisbatan kamroq naf beradi va uning bu
xususivatiga chekli naflilikning kamayish qununi deyiladi.

‘Befarqlik egri chizigi — bu iste’'molchi uchun bir xil naf
beruvchi ne’matlar kombinatsiyalarini ifodalaydi. Befarqlik egri
chiziglari majmuasi befarqglik egri chiziglari kartasini hosil giladi.

Ne’matlarning bir-birini o‘rnini ‘bosishi zonasi deb - bir
ne’matni ikkinchi ne’mat bilan samarali almashtirish mumkin bo‘lgan
oraligga aytiladi.

Budjet chizigi tovarlar narxiga va ist¢’molchining daromadiga
asoslanadi va u mavjud pul mablag‘lari chegarasida iste’'mol uchun
ganday tovarlar majmuasini xarid qilish mumkinligini ko*rsatadi.

Iste’'melning  optimal (muvozanat) nuqtasida befarglik egri
chizig'i budjet chizig‘iga urinib o‘tadi. Muvezanatlik shartiga ko‘ra,
iste’molchi daromadini shunday tagsimlaydiki, natijada tovarlarning
har biriga sarflangan oxirgi pul birligi (oxirgi so'm, oxirgi doliar,
oxirgi rubl) bir xil chekli naf keltirsin. Agar shunday bo‘lmasa,
iste’molchi kamroq chekli naf beradigan oxirgi so‘mini, ko*proq chekli
naf beradigan ne’matga qayta taqsimlashi mumkin bo*ladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Iste’molchi tanlovini bozor sharojtida qaysi omillar belgilaydi?
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2. Umumiy va chekli naflilik deganda nimani tushunasiz?

3. Naflilik funksiyasi mmani ifodalaydi?

4.Biror ne'matni  ketma-ket iste’mol qilinganda  maksimal
naflilikka erishish sharti qanday?

5. Chekli naflilikning kamayish gonuni asosida nima yotadi?

6. Befarglik egri chizig'i va ne’matlami bir-birini o*rnini bosishi
zonasi nimani ifodalaydi?

7. Budjet chizig'i va budjet tenglamasi nimani tfodalaydi?

8. Iste’molchining muvozanatlik shartini izohlab bering.
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V Bob. INDIVIDUAL VA BOZOR TALABI

5.1. Individual (yakka) talab

Oldingi bobda biz iste’'molchi tanlovi va afzal ko‘rishlari
xususiyatlarini, naflilik va cheklangan budjetning iste’molchi tanloviga
ganday ta'sir ko‘rsatishini hamda cheklangan budjet sharoitida
naflilikni maksimallashtiruvchi iste’mol savatini tanlash masalalarini
ko‘rib chiqdik. Endi narxlar va daromadlardagi o‘zgarishlarning yakka
va bozor talabiga ta’siri xususida fikr yuritamiz.

Individual (yakka) talab chizig‘i. Dastlab alohida iste’molchi
uchun talab chizig‘ini shakllantirish orgali narx va daromaddagi
o‘zgarishlarning budjet chizig’i va iste’molchi tanloviga ta’sirini
garaymiz. Bu talab chizigiga tayangan holda tovarlar narxidagi
o‘zgarishlarning individual (yakka) iste’molchi talabiga qanday ta’sir
ko‘rsatishini ko‘rib chigaylik. Agar tovarning narxi oshsa u iste’molchi
talabiga ikki xil ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Birinchidan, bu tovar narxi
gimmatlashgani tufayli iste’molchi uni kamroq miqdorda xarid qilib,
-narxi oshmagan boshga tovarlarga talabini oshirishi mumkin.
Ikkinchidan, gimmat narx iste’molchining xarid qobiliyatini pasaytirib,
real daromadining qisqarishiga va oqibatda talabning qisqarishiga ham
olib kelishi mumkin. Bu konseptsiyani grafik orqali ifodalash uchun
parranda go‘shti narxidagi o‘zgarishning mol go‘shti va parranda
go‘shti iste’moliga ta’sirini ko‘rib chiqamiz.

“Narx-iste’mol” chizig‘i. Faraz gilaylik, bir kg parranda go‘shti
narxi 20 ming so‘m, bir kg mol go‘shti narxi 50 ming so‘'m va
iste’molchining budjeti 400 ming so‘m. Iste’molchi uchun naflilikni
maksimallashtiruvchi tanlov B nugtada joylashgan va bu holatda u
4kg mol go‘shti (50 000 x 4 = 200 ming so‘m) va 10 kg parranda
go‘shti (20 000 x 10 = 200 ming so‘m) xarid qilishi mumkin (5.1-a-
rasm).

Endi 5.1-b-rasmdagi parranda go‘shti narxi va iste’moli
o‘rtasidagi nisbatni qaraymiz. Gorizontal o°q bo‘yicha iste’'mol
qilinadigan parranda go‘shti migdori, vertikal o‘q bo‘yicha esa
parranda go‘shtining narxi joylashgan. 5.1-a-rasmdagi B nuqgtaga 5.1-
b-rasmdagi G nuqta mos keladi.
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Mol go‘shti narxi o‘zgarmasdan parranda go‘shti narxi ikki
baravarga oshib, bir kg.ning narxi 40 ming so‘mga chigsa nima
bo‘ladi?

Mol

2go'shti,

kg

15 Parranda go'shti, kg
Parranda
go'shti
narxi,
50"

40000
b)

20 000
10000

2,3 10 15 Parranda go'shti, kg
5.1-rasm. “Narx-iste’mol”(a) va talab chizig‘i (b)

Bu holatda iste’molchi uchun parranda go‘shti mol go‘shtiga
nisbatan ancha qimmat tuyuladi va u mol go‘shti iste’'molini 4 kg.dan
6 kg.ga oshirib, daromad o‘zgarmagan sharoitda parranda go‘shti
iste’molini 2,5 kg.gacha gisqartishi mumkin.

Endi bunga teskari holat, ya’ni mol go‘shti narxi o‘zgarmasdan
parranda go‘shti narxi ikki barobarga arzonlashgan (20 mingdan 10
ming so‘mga tushgan) holatni ko‘rib chigamiz. Bu holatda iste’molchi
parranda go‘shti xaridini ikki barobarga oshirishi gumon. Buning
o‘rniga u mol go‘shti iste’'molini 5 kg.ga yetkazib, parranda go‘shtini
esa 15 kg hajmda xarid qgilsa naflilikni oshirgan bo‘ladi.
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Biz ushbu misolimizda iste’molchi daromadni o‘zgarmas deb
gabul gilgan holda, ne’matlardan birini, ya’ni, faqat parranda go‘shti
narxini o‘zgaruvchan deb qarayapmiz. Natijada budjet chizig‘ining ¥
o‘q bilan kesishgan nuqtasi o‘zgarmasdan, X o‘q bilan kesishgan
nuqtasi o°ng tomonga surilib boradi. Parranda go‘shti narxini tushishi
real daromadni oshiradi, natijada iste’molchi parranda go‘shti narxi
tushmasdan oldin xarid qilolmagan mol va parranda go‘shti
majmualarini endi ko‘proq hajmda sotib olishi mumkin bo‘ladi. Agar
biz optimal majmua nuqtalarini (befarglik egri chiziglari bilan budjet
chiziglari kesishgan nuqtalarni) chiziq bilan birlashtirsak, bu chiziq
“Narx-iste’mol” chizig‘i bo‘ladi (5.1-a-rasmdagi A, B va C
nugtalarni birlashtiruvchi chiziq). “Narx-iste’'mol™ chizig‘iga ko‘ra
talab chizig‘ini aniqlash mumkin (b) rasm.

“Narx-iste’mol” chizig'i cheklangan budjet sharoitida
iste’'molchi uchun eng yuqori naflilikni ta’minlovchi tovarlar
majmuasining barcha mumkin bo‘lgan eng yaxshi kombinatsiyalarini
ifodalaydi. Narx pasayishiga javoban talab va iste’mol hajmini oshishi
deyarli har doim kuzatiladigan holat hisoblanadi.

Individual (yakka) talab chizig‘i alohida bir iste’molchining
xarid qilishi mumkin bo‘lgan tovar miqdori bilan shu tovar narxi
o‘rtasidagi bog‘liglikni ifodalaydi. Uning ikkita xususiyati mavjud:

1. Iste’mol jarayonida erishish mumkin bo‘lgan naflilik darajasi
chiziq bo‘ylab o‘zgarib boradi. Tovarning narxi qancha past bo‘lsa,
olinadigan naflilik shuncha ortib boradi. Buni tovar narxi pasayganda
iste’molchining xarid qobiliyati oshishi bilan izohlash mumkin.

2. Individual (yakka) talab chizig‘i ustidagi bir ne’matni ikkinchi
ne’mat bilan chekli almashtirish normasi shu ne’matlarning narxlari
nisbatiga teng bo‘lish (MRSxy = Px/Py) sharti bajariladigan har qanday
nuqtada iste’molchi naflilikni maksimallashtiradi.

“Daromad-iste’mol” chizig‘i. Yuqorida “narx-iste’mol”
chizig‘i tahlil qilinganda, iste’molchi daromadini o‘zgarmas deb faraz
qilgan edik. Endi narxni o‘zgarmas deb, daromad ofzgarishining
iste’molchi tanloviga ta’sirini ko‘rib chigamiz.

Daromadning o‘zgarishi budjet chizig‘ini o‘ziga parallel ravishda
surilishiga olib keladi, chunki bunda narxlar nisbati o‘zgarmaydi.
Daromad oshganda, budjet chizig‘i o‘ngga-yuqoriga  suriladi,
kamayganda pastga-chapga suriladi. Xuddi shunday siljishlar
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ne'matlar narxi bir xil o‘zgarganda ham sodir bo‘ladi. Narxlarning
pasayishi real daromadni oshiradi, natijada budjet chizig'i o‘ngga-
yugoriga suriladi. Xuddi shunday narxlarning o‘sishi, real daromadni
kamaytiradi - budjet chizig‘i pastga-chapga suriladi. Buni quyidagi
prafikda ko‘rib chigamiz (5.2-rasm).

Mol
go’'shii,
kg
a)
()
6t
| J
12,3 U2 16 Parranda go'shti, kg
Parranda by b
go'shri . ‘ !
narxi, ] 4 i
s0'm Vﬁ& \:
‘£ \g \
20 000 L b)
' . '
0% g e
: D o ¥
A L

2,5 10 16 Parrandago’shti, kg
5.2-rasm. “Daromad-iste’mol” (a) va talab chizig‘i (b)

Keltirilgan 5.2-a-rasmdan ma’lumki, real daromadning o‘sishi
natijasida budjet chizig'i ketma-ket suriladi. Dastlab iste’'molchi uchun
naflilikni maksimallashtiruvchi tanlov B nuqtada joylashgan va bu
holatda u 6 kg mol go‘shti va 12 kg parranda go‘shti xarid gilgan
bo'lsin.  Faraz qilaylik iste’'molchi daromadi oshdi. Narxlar
o' zgarmagan holatda bu iste’molchining real daromadini oshiradi va u
har ikkala mahsulotdan oldingiga nisbatan ko‘proq xarid qilish (C
nugta) imkoniyatiga ega bo‘ladi (mol go‘shtidan 8 kg, parranda
po'shtidan 16 kg). Bunga teskari holatda iste’molchi daromadi
pasaysachi? Narxlar o‘zgarmagan sharoitda bu iste’molchining real
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daromadini qisqartiradi va u har ikkala mahsulotdan oldingiga nisbatan
kamroq xarid qilishga (4 nuqta) majbur bo‘ladi (masalan, mol
go‘shtidan 4 kg, parranda go‘shtidan 2,5 kg).

Daromadlar o‘zgarishiga mos ravishda iste’molchining yangi
muvozanat holati o‘rnatiladi. Ushbu muvozanat nugqtalarini
tutashtiruvchi chizigni amerikalik olim Dj. Xiks “daromad-iste’mol”
chizigi deb atagan va uni ilmiy adabiyotlarda “turmush darajasi
chizig‘i” deb ham atashadi.

XIX asrdayoq real daromad oshishi bilan birlamchi ehtiyoj
ne’matlariga talab qisqarib borib, ikkilamchi ehtiyoj ne’matlariga talab
oshib borishi isbotlangan. Nemis olimi Ernst Engel (1821-1896)
birinchi bo‘lib daromad o‘zgarishining iste’'mol tarkibiga ta’sirini
tadqiq qilgan. Tovarlar tarkibining daromadga nisbatan o‘zgarishini
ifodzlovchi chiziglar, Engel chiziqlari deyiladi (5.3-rasm).

0

0
Oliy kategoriyali 0
tovarlar K-
Standart sifatli

sanoat tovarlari

O
Kundalik ehtiyoj
tovarlari

R
5.3-rasm. Engel egri chiziglari

Gorizontal o°q bo‘ylab iste’molchi daromadini (R) va ordinata
o‘qi bo‘ylab xarid qilinadigan tovarlar miqdorini (@) belgilangan.
Iste’molchi ehtiyoji birinchi navbatda kundalik zaruriy ehtiyoj
tovarlari (Qy), ikkinchi navbatda standart sifatli sanoat mahsulotlari
(Q2) va nihoyat, keyinchalik oliy kategoriyali tovarlar (@2) bilan
to‘yinadi. Yana shu holat aniglanganki, oliy sifatli tovarlar va
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xizmatlarga talab oshganda ham, kundalik hayotda foydalaniladigan
standart sifatli sanoat mahsulotlariga talabning kuchayishi qonuniyati
kuzatilgan.

5.2. Daromad va almashtirish samarasi

“Daromad-iste’mol™ chizig‘ini tahlil qilganimizda, daromad
o' zgarishini (narxlar o°zgarganda) iste’molga ta’sirini o‘rgangan edik.
“Narx-iste’mol” chizig‘i  orqali narxlarning o‘zgarishini bir ne’mat
bilan boshga bir ne’'matni nisbiy almashtirishga ta’siri o‘rganiladi.
I'ndi biz X ne’'matga bo‘lgan talabni o*zgarishining gancha qismi narx
bilan bog‘liq va qancha qismi daromad bilan bog‘ligligini ko‘rib
chigamiz (5.4-rasm).
Y

Y

Y’

Y; P Er \\
Y21
Ys

X X5 XXe X X4l
5.4-rasm. Normal tovarlar uchun daromad samarasi

Narxning har ganday pasayishi, birinchidan: real daromadni
oshiradi, natijada befarqlik egri chizig'i suriladi va iste’molchi sotib
olishi mumkin bo‘lgan ne’matlar tarkibini o‘zgartiradi; ikkinchidan -
narxlar nisbatini  o‘zgartiradi va bir ne’'mat (¥) boshqa ne'mat (X)
bilan almashtiriladi.

Ne'matlar majmuasiga (X va Y ne’matlar) bo‘lgan talab
o'zparishining qancha gismi real daromad ta’siri va qancha gismi
narxning pasayishi bilan bog‘liq ekanligini aniglamoqchimiz. 7.4-
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rasmda budjet chizig‘ining boshlang‘ich holati ¥X va X ne’mat narxi
pasaygandan keyingi holati ¥X’ keltirilgan. Boshlang‘ich budjet

chizig‘ida TU| befarqlik egri chizig‘iga mos keluvchi optimal majmua

E, nugta bilan ifodalangan. E, nuqtada iste’'molchi Y ne’matdan Y,
miqdorda, X ne’matdan X; miqdorda sotib oladi. X ne’matning narxi
tushgandan keyin, yangi optimal majmua YX* budjet chizig‘i bilan
TU, befarqlik egri chiziglari kesishgan Ej;nuqtaga o‘tadi. £,
nuqtada iste’molchi X ne’matdan X miqdorda va Y tovardan 1>
miqdorda sotib oladi. Demak, X ne’mat narxining pasayishi
iste’molchining real daromadini, uning tovar sotib olish imkoniyatini
oshiradi, ya'ni uning o‘z ehtiyojini qondirish darajasini oshiradi.

Bu yerda X ne’matni iste’mol qilish hajmining umumiy
o‘zgarishi (uning narxi tushishi hisobidan) rasmda X;X> bilan
belgilangan. Iste’molchi boshida 0X; miqdorda X ne'matdan sotib
oladi, narx o‘zgargandan keyin sotib olish hajmi 0X>ga o‘zgaradi. ¥
tovarni sotib olish hajmi 0Y; dan 0Y> ga gisqardi.

X ne’mat iste’molining umumiy o‘zgarishi X:X> oraligga
umumiy samara deyiladi. Endi umumiy samarani daromad
samarasiga va almashtirish samarasiga ganday ajralishini ko‘ramiz.

Daromad samarasini aniglash uchun ¥X budjet chizig‘iga
parallel gilib ¥X” budjet chizig‘ini Iu, befarglik egri chizig‘iga
urinadigan qilib o‘tkazamiz va bu uringan nuqgtani £; deb belgilaymiz.
Eynuqtaga mos keluvchi optimal majmuadagi X ne’mat migdori X3 ga
teng va u X;X> umumiy samarani ikki qismga ajratadi: X;.X3 va X3X>.
Parallel ikki budjet chizig®i orasida yotgan X3X; o‘zgarishga daromad
samarasi va bitta befarglik egri chizigi ustida yotgan X.X3
o‘zgarishga - almashtirish samarasi deyiladi.

Daromad samarasi - bu ne’'mat narxi o‘zgarishi (almashish
samarasi hisobga olinmaganda) natijasida real daromad o‘zgarishining
iste’molchi talabiga ta’siridir. Daromad samarasi iste’molchining sotib
olish imkoniyatini oshganligini ko‘rsatadi va u bir budjet chizig‘idan
boshga budjet chizigiga iste’molchining optimal tovarlar majmuasiga
o‘tishini aks ettiradi.

Daromad samarasini topish uchun o‘zgargan budjet chizig‘iga
parallel budjet chizigi o‘tkazamiz va u dastlabki befarglik egri
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chizig‘iga urinib o‘tishi lozim. Daromad samarasi mana shu parallel
budjet chiziglarining befarqlik egri chiziglariga urinib o‘tgan nuqtalari
orasida yotadi.

Almashish samarasi - bu naflilik darajasi o'zgarmaganda,
tovarlar narxi o‘zgarishi munosabati bilan iste’'mol tovarlariga talab
tarkibining o‘zgarishidir. Almashish samarasi X ne'mat narxini
o'zgarishi natijasida Y ne’matni qo‘shimcha X ne’mat bilan
almashtirilishini  ifodalaydi. Bu almashtirish befarqlik egri chizig‘i
U, bo‘yicha bo‘ladi.

Almashtirish samarasi befarqlik egri chizig‘i ustida, uning
dastlabki va o‘zgargan budjet chizig‘iga parallel tortilgan budjet
chizig‘iga urinib o‘tgan nuqtalar oralig‘ida yotadi.

Daromad va almashtirish samarasini talab o‘zgarishiga ta’siri
5.5-rasmda keltirilgan.

Ne’matlar narxini

o zgarishi

: |
Ne'matlar narxini Xarid quvvatini
nisbiy o‘zgarishi o‘zgarishi

Ne'matni iste’'mol qilish Iste’molchi daromadini

hajmini o*zgarishi o‘zgarishi

¥ '
Iste’mol tarkibini Iste’mol hajmini

o‘zgarishi o‘zgarishi
R I :
[ Almashtirish samarasi Daromad samarasi

Talab o‘zgarishiga ta’sir
ko‘rsatish

5.5-rasm. Daromad va almashtirish samarasini talab
o‘zgarishiga ta’siri
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Bozor sharoitida daromad samarasi va almashtirish samarasini
ajratilishi, tovarlarga narx belgilashdagi qonuniyatlarni yaxshiroq
tushunishga yordam beradi. Biz daromad va almashtirish samaralarini
normal tovarlar uchun ko‘rib chigdik. Past kategoriyali tovarlar uchun
daromad va almashtirish samaralari o‘z xususiyatlariga ega.

5.3. Bozor talabi

Bozor talabi alohida bozordagi iste’molchilarning individual
talablari yig‘indisi, bozor talabi chizig‘i bozordagi iste’molchilarning
individual talablari chiziglarini qo‘shish orqali olinish mumkin.

Faraz qilaylik, ozig-ovqat bozorida (masalani soddalashtirish
uchun) uchta 4, B va V iste’'molchilar harakat giladi deylik.

Quyidagi jadvalda (5.1-jadval) har bir iste’molchining berilgan
narxlarda ozig-ovqatga bo‘igan talabi keltirilgan.

5.1-jadval
Yakka va bozor talabi

Ozig-ovgat narxi, | Yakka iste’molchilar talabi | Umumiy bozor
so‘m (P) A B Vv talabi, birlikda
1000 4 8 18
2000 3 5 7 15
3000 2 4 6 12
4000 1 3 5 9
5000 0 2 4 6

Manba: shartli ragamlar

Oxirgi ustunda umumiy bozor talabi keltirilgan va ular
iste’molchilarning individual talablarini qo‘shish orqali aniglangan.
Masalan, ozig-ovgat narxi 1000 so‘m bo‘lganda, umumiy bozor talabi
quyidagicha hisoblanadi: 4+6+8=18.

Quyidagi 5.6-rasmda ushbu iste’molchilarning yakka talab
chiziglari va bozor talab chizig‘i keltirilgan. Bozor talabi chizig‘i har
bir iste’molchining berilgan narxlardagi talablarini qo‘shish orqali
hosil gilingan. Bozor talabi chizig‘ining har bir nuqtasi berilgan narxda
uchta iste’molchi uchun gqancha ozig-ovgat birligi kerakligini
ko‘rsatadi.

128




Bozor talabi

I | 1
12 14 16 18 20 ¢
5.6-rasm. Iste’molchilar talab chiziglari va bozor talabi chizig‘i

Masalan, narx 3000 so‘m bo‘lganda, bozor talabi 12 birlik bo‘lib,
u A, B va V iste’'molchilarning narx 3000 so‘'m bo‘lgandagi talablari
yig'indisiga teng (2+4+6) = 12.

Iste’molchilarning  individual talablari chiziglari to‘g'ri
chiziglardan iborat bo‘lgani bilan bozor talab chizig‘i ham to‘g‘ri
chizigdan iborat bo‘lishi shart emas. Nima uchun deganda, yuqori
narxlarda ba’zi bir iste’'molchilar tovarni sotib olmasligi ham mumkin
yoki ular har xil migdorda sotib olishi mumkin.

Yana shuni ta’kidlash lozimki, iste’molchilar talablariga ta’sir
qiluvchi barcha omillar bozor talabiga ham ta’sir giladi. Masalan,
iste’'molchilar sonining oshib borishi bozor talab chizig‘ini o‘ngga,
tepaga siljitadi yoki bo‘lmasa, iste’molchilar daromadlarini ortishi,
ularning ozig-ovqatga bo‘lgan talabini oshiradi. Bu o‘z navbatida
bozor talab chizig'ini o°ngga-tepaga surilishiga olib keladi.

Umuman olganda, bozor talabini aniglashda har xil demografik
puruhlarga qarashli iste’molchilar talablarini yig‘ishga, har xil
hududlarda yashovchi iste’molchilar talablarini yig‘ishga to‘g'ri
keladi. Masalan, muzqaymoqqa bo‘lgan bozor talabi o‘rganilganda
vosh bolalar talabi, o‘smirlar talabi, ayollar talabi, nafaqaxo‘rlar talabi
to‘g‘risidagi axborotlarni olishga va ularni jamlashga to‘g'ri keladi.
Xuddi shu masalani hududlar bo‘yicha aniglash ham mumkin.
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Bozor talabi chizig‘ini va shu bilan birga individual talab
chizig‘ini ifodalashda tovarlarning narx bo‘yicha elastiklik
koeffitsientidan foydalanish mumkin. Agar talab narx bo‘yicha elastik
bo‘lsa, narxning pasayishi iste’molchini tovardan ko‘proq sotib olishga
undaydi. Natijada iste’molchining tovar sotib olishga sarfi osadi, narx
oshganda iste’molchi sarfi kamayadi. Agar talab elastik bo‘lmasa, narx
oshganda iste’molchi sarfi ham oshadi, narx pasayganda kamayadi.
Bordi-yu talab birlik elastiklikka ega bo‘lsa, narx oshganda ham,
oshmaganda ham iste’molchining tovar sotib olishga sarfi
o‘zgarmaydi.

5.4. Iste’molchi yutug‘i

Iste’'molchilar tovarlarni o‘zlarining moddiy ahvolini yaxshilash
uchun sotib olishadi. Iste’molchi yutug‘i iste’molchilarning bozordan
tovarlar sotib olishi natijasida uning ahvoli qanchalik
yaxshilanganligini ko‘rsatadi. Turli iste’molchilar muayyan tovarlarni
iste’mol qilishni har xil baholashlari sababli, ularning ushbu tovarlar
uchun to‘lashga rozi bo‘lgan maksimal so‘mma ham farglanadi.
Iste’molchi  yutug‘i uning tovar uchun to‘lashga tayyor bo‘lgan
maksimal so‘mma hagiqatda to*laydigan so‘mma o‘rtasidagi farqdir.

Muvozanatli narxdan ayrim toifadagi iste’molchilar va ishlab
chigaruvchilar ~manfaat ko‘radi. Muvozanatli narx odatda
iste’molchilarning tovar uchun maksimal taklif qilishi mumkin bo‘lgan
narxdan quyida joylashganligi sababli, ular bundan ma’lum bir
migdorda yutuqqa ega bo‘ladilar va bu yutuq PnEP. shtrixlangan
yuzaga teng bo‘ladi (5.7-rasm).

P Iste’'molchi yutug'i ¢
S zonasi
P. / i [
0. o

5.7-rasm. Iste’molchi yutug*i
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Ishlab chiqarish samaradorligi yugori bo‘lgan ayrim firmalar
mahsulot tannarxi boshqga firmalarga nisbatan arzonga tushganligidan
tovarlarini minimal narxda (P,) sotishga ham rozi bo‘lsada, bozorda
real shakllangan muvozanatli narx (P.) bo‘yicha sotganligidan
ma’lum yutuqqa erishadilar.

Chunki muvozanatli narx (P.) ular taklif gilishi mumkin bo‘lgan
minimal narxdan (P») yuqorida joylashgan va ishlab chiqaruvchilar
bundan P.EP, yuzaga teng yutuqqa ega bo‘ladilar (5.8-rasm).

Agar ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar) daromadi P.EQ.0
yuzaga teng (ITR=P.x(Q.) bo‘lsa, mahsulotni ishlab chiqarish
xarajatlari P,EQ.0 yuzaga teng va ular o‘rtasidagi farq ishlab
chigaruvchi yutug‘i zonasini tashkil etadi.

PRD

Pe

Ishlab chigaruvchi
yutug‘i' zonasi

Pm

0 Q- 0
5.8-rasm. Ishlab chigaruvchi yutug‘i

Agar “iste’molchi yutug‘i” xarid qobiliyati nisbatan past bo‘lgan
ayrim toifadagi iste’molchilarning real daromadlarini oshishiga olib
kelsa, “ishlab chigaruvchi yutug‘i” resurs tejamkor ilg‘or
texnologiyalar va zamonaviy  boshgaruv usullarini qo‘llayotgan
firmalarga foydani oshirish imkonini beradi.

Qisqa xulosalar

Daromadning o°zgarishi budjet chizig‘ini o*ziga parallel ravishda
surilishiga olib keladi, nima wuchun deganda, narxlar nisbati
o‘zgarmaydi. Daromad oshganda, budjet chizig'i o‘ngga-yuqoriga
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suriladi, kamayganda pastga-chapga suriladi. Daromadlarning
o‘zgarishiga mos ravishda iste’molchining yangi holatdagi muvozanat
nugtalari o‘rnatiladi. Ushbu  muvozanat nuqtalarini tutashtiruvehi
chiziqni amerikalik olim Dj. Xiks “daromad-iste’mol” chizig'i deb
atadi va bu chiziq ilmiy adabiyotlarda “turmush darajasi chizig‘i”
deb ham ataladi.

Real daromad oshishi bilan birlamchi ehtiyo] ne’matlariga talab
gisqarib borib, ikkilamchi ehtiyoj ne’matlariga talab oshib borishi
isbotlangan. Nemis olimi Emst Engel (1821-1896) birinchi bo'lib
daromad o'zgarishining iste’mol tarkibiga ta’sirini tadgiq qilgan.
Tovarlar tarkibining daromadga nisbatan ozgarishini ifodalovchi
chiziglar, Engel egri chiziglari deyiladi

Daromad samarast — bu ne'mal TETA O ZRAs (dmmeeiish
samarasi hisobga olinmaganda) natijasida real daromad o‘zgarishining
iste’molchi talabiga ta’siridir, Daromad samarasi iste’molchining sotib
olish imkoniyatini oshganligini ko‘rsatadi va u bir budjet chizig'idan
boshqa budjet chizig‘iga iste’'molchining optimal tovarlar majmuasiga
o‘tishini aks ettiradi.

Almashish samarasi — bu naflik darajasi o‘zgarmaganda,
tovarlar narxi o‘zgarishi munosabati bilan iste’mol tovarlariga talab
tarkibining o‘zgarishidir. Almashish samarasi X ne’mat narxini
o‘zgarishi natijasida ¥ ne’matni qo‘shimcha X ne’mat bilan
almashtirilishini  ifodalaydi. Bu almashtirish befarglik egri chizig'i
TV, bo'yicha boladi.

Muvozanatlik shartiga ko‘ra, iste’molchi daromadini shunday
taqsimlaydiki, natijada tovarlaming har biriga sarflangan oxirgi pul
birligi (oxirgi so‘m, oxirgi dollar, oxirgi rubl} bir xil chekli naf
keltirsin. Agar shunday ho‘lmasa, iste’molchi kamroq chekli naf
beradigan oxirgi so mini, ko'proq chekli nat beradigan ne’matga qayta
tagsimlashi mumkin bo’ladi.

Iste’molchilar tovarlami o‘zlarining moddiy ahvolini yaxshilash
uchun sotib olishadi. Iste’molchi yutug’i iste’meolchilarning bozordan
tovarlar  sotib  olishi natijasida uning  ahvoli  qanchalik
yaxshilanganligini ko‘rsatadi. Turli iste’molchilar muayyan tovarlarni
iste’mol qilishni har xil baholashlari sababli, ularning ushbu tovarlar
uchun to‘lashga rozi bo‘lgan maksimal so‘mma ham farglanadi.
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Iste’molchi  yutug®l uning tovar uchun to‘lashga tayyvor bo‘lgan
maksimal so‘mma haqiqatda to*laydigan so*‘mma o°rtasidagi farqdir.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. “Daromad-iste’mol” chizig‘i nimani ifodalaydi?
2."Engel egri chiziglari” deb nimaga aytiladi?
3. "*Narx-iste’mol” chizig'i nimani ifodalaydi?
4. Daromad samarasi ganday helatda yuz beradi?
5. Almashtirish samarasi qanday holatda yuz beradi?
6. Yakka va bozor talabi ganday farqlanadi?
7. Daromad va almashtirish samaralarining mazmunini ifodalab
bering.
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V1 Bob. ISHLAB CHIQARISH

6.1. Ishlab chigarish omillari va texnologiyasi

Firmalarni (korxonalarni) iqtisodiy boshqgarishda ishlab chigarish
va sarf-xarajatlar asosiy o‘rinm egallaydi. Masalan: ishlab chigarish
jarayonida gaysi resursdan gancha miqdorda jalb etish magqgsadga
muvofiq? Korxona maksimal darajada mahsulot ishlab chigarish uchun
ishlab chigarish resurslarini (omillarini) ganday nisbatda biriktirishi
talab qilinadi? Agar korxona mahsulot ishlab chigarishni
ko‘paytirmogchi bo‘lsa, ishchilarni ko‘prog yollashi kerakmi yoki
ko*prog texnika va uskunalar jalb etgani ma’quimi? Bu kabi savollarga
ishlab chiqarish nazarivasini o‘rganish orgali javob topish mumkin.

Ishlab chigarish — korxonalarining asosty faolivat turi bo®lib, u
kerakli mahsulotlarni tayyorlash uchun ishchi kuchi, mashina va
uskunalar  hamda  xomashyo-materiallardan  ma’lum  nisbatda
(kombinatsivada) fovdalanish jarayonidir. Ishlab chigarish cheklangan
resurslardan foydalangan halda eng yaxshi natijaga erishish magsadida
amalga oshiriladi. Ishlab chiqariladigan mahsulot migdori, ushbu
tovarlarni shlab chigarish uchun sarflanadigan resurslar hajmiga va
ishlab chigarishda fovdalanilayotgan texnologivaning holati va
darajasiga bog‘liq.

I. TFexnik ma’noda ishlab chigarish jarayoni — inson
ehtiyojlarini  gondirish  magsadida  resurslarnt  tayyor mahsulotga
aylantirishga garatilgan texnologik jarayonlardir.

2. Igtisadiy ma’noda ishlab chiqarish jarayoni — ishlab
chigarishga sarflangan xarajatlarga qaraganda vugorl qiymatga ega
mahsulot yaratish jarayonini anglatadi.

Firmalar tovarlar va xizmatlar ishlab chigarish uchun bir gator
resurslardan  (ishlab chigarish omillaridan) foydalanadi. Ishlab
chiqarish omillari deganda mahsulot ishlab chigarish jarayonida
fovdalaniladigan barcha resurslar tushuniladi. Ularni quyidagi
kategoriyalarga ajratish mumkin: 1. Yer. 2. Kapital. 3. Materiallar
{xomashyo va butlovchi gismlar). 4. Ishchi kuchi. 5. Tadbirkorlik
gobiliyati. 6. Axborot,

1. “Yer” kategoriyasiga ishlab chigarishga jalb etiladigan barcha
tabiiy resurslar, ya'ni tabiat in’om etgan yer va yerosti boyliklari
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kiradi. Bu kategoriyaga ekin maydonlari va yaylovlar, o'rmonlar, yer
osti tabily qazilma boyliklari, suv resurslari va boshqalar kiradi.

2. “Kapital” yoki “lanvestitsion resurslar” barcha ishlab
chiqarilgan ishlab chigarish vositalarini, ya’ni bino-inshootlar, asbob-
uskunalar, mashina wva texnika vositalari, fabrika va zavodlar,
uzatuvchi  qurilmalar, kompyuter va axborot-kommunikatsiya
vositalari va boshga uzog muddat xizmat giladigan asosiv vositalarni
qamrab oladi.

3. Xomashyo materiailari kapitaldan ishlab chigarish
jarayonida ishtirok etish davomiyligiga qarab farq giladi. Ular ishlab
chigarish jarayonida fagat bir marta ishtirok etib, vyangidan
yaratilayotgan mahsulot tarkibiga kiradi va o‘zining giymatini unga
t0'lig ko*chiradi.

4. “Ishchi kuchi” termini insonning tovarlar va xizmatlar
varatish jarayonmida foydalaniladigan barcha aqliy va jismoniy
gobiliyatini aks eftiradi. Mashinist, haydovchi, dehqon, chilangar,
igtisodehi, injener — va'ni barcha ishchi hamda xodimlar tomonidan
bajariladigan ishlar “ishchi kuchi” tushunchasi orqali ifodalanadi.

5. Tadbirkerlik qobilivati — bu inson resursining alohida turi.
Tadbirkor ishlab chigarishda foydalaniladigan yer, kapital, xomashyo,
ishchi kuchi va axborot resurslarini birlashtirish mas ulivatini o‘z
zimmasiga oladi. Resurslarni birlashtirishda katalizator rolini bajarish
orqali u ishlab chiqarishning harakatlantiruvchi kuchi sifatida yuzaga
chiqadi. Tadbirkor — ishiab chiqarishda nafaqat o‘z sarmoyasini, balki
vaqti, mehnati hamda ishbilarmonlik sha’nini ham tavakkalchilik
ostiga tikib harakat giladi.

6. Axborot — iqtisodiy resurslarning nisbatan vangi turi bo‘lib,
usiz ishlab chigarishni samarali tashkil etish mumkin emas.

Ishlab chigarish munosabatlari birinchi navbatda mahsulot ishlab
chiqarishdagi texnologik jarayonlardir. Texnologiya — bu tovarlar va
xizmatlarni  ishlab chiqarish  to g'risidagi amaliy  bilimlardir.
Ma’lumki, texnologiyaning takomillashuvi fanda va texnikadagi yangi
yutuglami ishlab chiqarish jarayoniga joriy qilish orqali boradi. Yangi
texnologiya yangi ishlab chiqarish usullaridan foydalanishni, yangi
mashina va mexanizmlardan yanada yuqori malakaga ega bo‘lgan
mehnatdan foydalanishni tagozo qiladi, Yangi texnologiyva yangi
turdagi mahsulotlarni yaratishga yordam beradi. Yangi texnologiya
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mahsulot sifatini oshirishga. ish sharoitlarini yaxshilashga, berilgan
resurslar  migdori o‘zgarmaganda ishlab chiqariladigan mahsulot
miqdorini oshirishga, xarajatlamni kamaytirishga olib keladi.

Ishlab chiqarish funksiyasi. Sarflanadigan ishlab chiqarish
omillari migdori bilan, ushbu omillardan foydalangan holda maksimal
ishlab chigariladipan mahsulot migdori o'rtasidagi bog'liglikni ishlab
chigarish funksiyasi vrqali ifodalash mumkin.

Ishlab chigarish funksivasi foydalaniladigan har bir ishlab
chigarish omillari sarfi majmuasidan maksimal ¢ migdorda mahsulot
ishlab chigarishni ko‘rsatadi. Agar omillar majmuasi sarfi kapital,
mechnat va malteriallardan iborat be‘lsa, ishlab chigarish funksiyasi
quyidagi ko‘rinishda bolishi mumkin: @= f(K.L.M} (I)
hu verda QO - berilgan texnologivada maksimal ishlab chigaritadigan
mahsulot miqdori; K - kapital; L - mchnat; M - materiallar.

Agar ishlab chigarish funksiyasi ikkita, K (kapital) va L
(mchnat) omillariga bog’liq bo‘lsa, ishlab chiqarish f{unksiyasi
quyidagicha yoziladi:

Q=f(K.L) (2

Ushbu funksiyada mahsulot ishlab chiqarish hajmi ikkita ishlab
chigarish omiliga bog‘liq - kapital va mehnaiga. Masalan, ishlab
chiqarish funksivasi vordamida non ishlab chiqarish kombinatida
mehnat resurslaridan va kapitaldan foydalangan holda gancha non
mabsulotini ishlab chigarish mumkinligini ifodalash mumkin, yoki
gishloq xo‘jalik korxonasining berilgan mchnat resurslaridan va
texnikadan (ishchilaming fond bilan qurollanganlik darajasida)
foydalangan holda ma’lum vaqt oralig'ida gancha mahsulot ishiab
chigarishini ifodalash mumkin.

Mahsulot ishlab chigurish ko*proq qo’l mehnatiga asoslangan
bo‘lsa {masalan, nonni go‘l mehnati asosida ishlab chiqarilsa), u holda
ishlab chiqarish funksiyasini fagat sarflangan mehnatga bog‘lig
ravishda yozish mumkin: @ = /(L) 3)

Agar mahsulot ishlab chiqarishda ko'prog kapital ishtirok etsa,
va'ni mahsulot ishlab chigarish yugori kapital sig‘imiga ega bo‘lsa,
ishlab chigarish funksiyasini Q= F(K} ko‘rinishida yozish mumkin.

Ta’kidlash joizki, (1), (2} va (3) tenglamalar ishlab chigarishning
ma’lum texnologiyasida go‘llanilishi mumkin. Agar texnologiva
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ozgarsa, ya'ni yangi texnologiya go‘llansa, mahsulot ishlab chigarish
hajmi resurslar hajmi o‘zgarmaganda ham o‘sishi mumkin.

Xulosa qilib  aytganda, ishlab chiqarish funksiyasi -
sarflanayotgan amillar kombinatsiyasi va ishlab chiqariladigan
mahsulot hajmi o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglikni ifodalaydi va quyidagi
Xususiyatlarga ega:

- ma’lum bir texnologiya darajasini ifodalaydi;

- omillardan foydalanishni mugobil variantlarini ifodalaydi;

- har bir sarflangan omillar kombinatsiyasi uchun mahsulot
ishlab chiqarishning maksimal hajmini aks ettiradi:

- resurslardan optimal va samarali foydalanish chegaralarini aks
ettiradi.

6.2. Bir o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chigarish

Muayyan ishlab chigarish omilini qancha migdorda jalb etish
to‘g‘risida qaror qabul gilishda, firmalar shu omillarga sarflanadigan
xarajatlar bilan olinadigan natijani taqqoslash joiz. Ba’zan xarajatlar va
foydani tahlil etishda, ishlab chiqarish omillari sarfini oshirish
natijasida olinadigan c¢hekli (go‘shimcha) mahsuloiga e’tibor garatish
maqgsadga muvoiq sanaladi. Boshqa holatlarda, o‘rtacha giymatlar
asosida tahlilni amalga oshirish mumkin.

Ishlab chiqarishda foydalaniladigan kapital sarfi o‘zgarmas,
mchnat sarfi esa o‘zgaruvchan omil bo‘lgan qisga muddatli oraliqdagi
holatni garaymiz. Bu holatda mahsulot hajmini ko‘paytirishning
yagona yo‘li mehnat sarfini oshirish hisoblanadi. Firma menejerlari
oldida mahsulot hajmini ko*paytirish uchun aynan gancha govshimcha
ishchi kuchini yollash va gancha mahsulot ishlab chigarish masalasi
turadi. Buning uchun esa mehnat sarfini (L) oshirganda mahsulot
hajmi ganchaga ko‘payishini bilish zarur.

Har bir ishchining ishlab chigarish jarayoniga qo‘shgan hissasini
c‘rtacha va chekli mahsulot ko‘rsatkichlari orgali aniglash mumkin.
Ma’lum vaqt oraligfida jami ishlab chigarilgan mahsulotni umumiy
mahsulot desak, o‘rtacha mahsulot - umumiy mahsulotni ushbu
mahsulotni ishiab chiqarish uchun sarflangan o‘zgaruvchan ishlab

chigarish omillari sarfiga nisbati bilan aniglanadi: 47 =7
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Bu yerda: ¢ - umumiy mahsulot migdori; 4P- o'rlacha mahsulot
miqdori; F-sarflangan resurslar migdori.

Chekli mahsulot - bu o*zgaruvchan resurslar kombinatsiyasini
kichik miqdorda qo‘shimcha sarfi hisobidan umumiy mahsulotning
o'sgan gismiga aytiladi. Masalan, ishlab chigarishda bitta omil, ya'ni
fagat mchnat saflansa chekli mahsulot MF, quyidagicha aniqlanadi:

MP. = AQ _
NE

Bu yerda A{) - qo‘shimcha birlik mehnat sarfi (AL ) hisobiga
ishlab chigarilgan qo‘shimcha mahsulot migdori.

Agar ishlab chiqarishda mchnat sarfi o‘zgarmas bo®lib, mahsulot
ishlab chiqarish faqat kapitalga bog'liq bo‘lsa, chekli mahsulot AMF;
AQ
AK

Bu yerda: A(} - bir birlik qo‘shimcha kapital sarfiga nisbatan
ishlab chigarilgan qo*shimcha mahsulot; AK - go‘shimcha sarflangan
kapital.

Quyidagi jadvalda bir o‘zgaruvchi omil gatnashgandagi ishlab
chiqarish miqdori ko‘rsatilgan.

ga teng: MP, =

6.1-jadval
Bir o*zgaruvchi omil gqatnashgandagi ishlab chiqarish
Kapital | Mehnat | Mahsulot Ortacha Chekli
sarfi, sarfi, ishlab mahsulot, mahsulot,
K L chigarish A
haqui, g A° =% ME, ="
15 0 0 - -
15 2 32 16 16
15 4 80 20 24
15 5 95 19 15
15 6 108 18 13
15 7 112 16 4
15 8 112 14 0
15 9 108 12 -4
15 10 100 10 -8




Birinchi ustun ishlab chigarishda qatnashgan kapitalning
o‘zgarmasligini ko‘rsatib turibdi. Tkkinchi ustunda mehnat sartfi
keltiriijgan. Bir birlik mehnat sarfiga to‘g’rl keladigan mahsulot
o'rtacha mahsulot bo‘lib, u to‘rtinchi ustunda keltirilgan. O‘rtacha
mahsulot ishlab chigarilgan mahsulotni umumiy mehnat sarfiga nisbati
bilan anigianadi. O‘rtacha mahsulot ishlab chigarish hajmi 84 birlikka
vetguncha ortib, undan kevin gisgarib boradi.

Beshinchi ustunda mehnat sarfining chekli mahsuloti AMF;
keltirilgan. U go‘shimcha bir birlk mehnat sarfi hisobidan ishlab
chigarilgan ge‘shimeha mahsulot miqdori bo‘lib, mahsulot ishlab
chigarish hajmini ko‘rsatuvehi uchinchi ustundagi har bir mahsulot
migdoridan undan oldingi ishlab chigarilgan mahsulot migdorini
ayirish orgali aniglanadi. Masalan, kapital sarfi o*zgarmas bo‘lganda
{15 birlik) mehnat sarfining ikki birlikdan to‘rt birlikka o‘zgarishi
mahsulot ishlab chigarishni 32 birlikdan 80 birlikka oshiradi, demak
go‘shimcha bir birlik mehnat sarfi 80-32=48 birlik qo‘shimcha
mahsulot varatadi. O*rtacha mahsulotdek, chekli mahsulot ham dastlab
o‘sib, keyinchalik kamayib boradi (va'ni, u 4 birlik mehnat sarfigacha
o‘sib, mehnat sarfi 4 birlikdan oshganda kamayib boradi). Shuni
esdan chigarmaslik kerakki, chckli mahsulot migdori mehnatga va
boshqa kapital sarfiga ham bog’liq.

Omillar unumdorligining kamayish qonuni. Ishlab chiqarishda
o‘zgaruvchan omiilar sarfini oshirib borish mahsulot hajmini oshishiga
otib keladi. Ammo bu o°sish qo*llanilayotgan texnologivalar doirasida
ma’lum bir chegaraga ega. Biror bir o‘zgaruvchan ishlab chigarish
omili sarfini oshirib borganda (boshga omillar sarfi o‘zgarmaganda),
shunday bir nugtaga erishiladiki, shu nuqtadan boshlab qo‘shimcha
sarflangan omil birligi ishlab chiqarish hajmini kamaytirishiga olib
keladi. Aytaylik go‘llanilayotgan asbob-uskunalar (kapital) hajmi
o*zgarmasdan ishchi kuchi sarfi oshirib borilmogda (6.1-rasm).

Agar biz o‘zgaruvchan omil sifatida mehnat sarfini qarasak
(kapital sarfi o‘zgarmaganda), mehnat sarfi kichik miqdorda oshganda
mahsulot ishlab chiqarish hajmini anchagina oshiradi, nima uchun
deganda, boshlang‘ich davrda mehnat sarfining oshishi kapitaldan
10°ligrog foydalanish imkonini beradi.
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0: 95
0: 80

L | )

@

0 L; |L: L; Mehnat

O rtacha ! sarfi, L

va chekli
unum-
dorlik,

AP, MP

0 1 2 L
6.1-rasm. Bir o‘zgaruvchi omil (L-mehnat) sarfida
ishlab chiqarish grafigi

Natijada umumiy (TP), o‘rtacha (AP) va chekli mahsulot (MP)
oshadi. Lekin keyinchalik ishchilar sonining yanada oshishi (kapital
hajmi o‘zgarmaganda) chekli mehnat unumdorligini kamayishiga olib
keladi, ya'ni omil unumdorligining kamayish qonuni ishlay boshlaydi.

Unumdorlikning kamayish qonuni ma’lum bir ishlab chigarish
bosqichlarida o°rinlidir. Ishlab chigarishning birinchi bosqichida
mehnat sarfini oshirish kapitaldan unumliroq foydalanishga yordam
beradi, natijada chekli va umumiy unumdorlik darajasi oshadi. Bu
chekli va o‘rtacha mahsulotni oshishida o‘z ifodasini topadi, bunda
MP>AP (6.]1-rasmdagi 0 va L; oraliq).

Ikkinchi bosqichda mehnat sarfini yana oshirish kapitaldan
foydalanish samaradorligini kamaytiradi. Natijada chekli mahsulot
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hajmi kamaya boshlaydi va o‘rtacha mahsulotga teng bo‘lib qoladi:
MP=AP (L;val;oraliq).

Uchinchi bosgichda o‘zgaruvchan omil unumdorligi yanada
pasayib, chekli mahsulot hajmi o‘rtacha mahsulot hajmidan kichik
bo‘ladi MP<4P. Natijada umumiy mahsulot hajmi o‘zgaruvchan
omillar sarfiga nisbatan sekinroq o*sadi (L: va L; oraliq).

Nihoyat, to‘rtinchi bosqichga erishiladi va bunda chekli
mahsulot hajmi nolga tenglashadi MP=0. Natijada o*zgaruvchan omil
sarfini o'stirish umumiy mahsulot hajmini (TP) kamayishiga olib
keladi (L3 dan keyingi oraliq). Bu holat omillar sarfi
unumdorligining kamayishi qonuni degan nom olgan.

O‘rtacha va chekli mahsulotlar egri chiziglari o‘rtasida
mustahkam bog‘liglik mavjud. 6.1-b-rasmdan ma’lumki chekli
mahsulot (MP) chizig‘i o‘rtacha mahsulot (4P) chizig‘idan yuqorida
yotganda (MP>AP) o'rtacha va umumiy mahsulot (TP) hajmi oshadi.
Bunday holatda qo‘shimcha ishchi kuchini yollash o‘zini oglaydi.

Chekli mahsulot (MP) va o‘rtacha mahsulot (4P) chiziglari
kesishgandan so‘ng mahsulot hajmi oshishiga nisbatan o‘zgaruvchan
omil sarfini oshishi ko‘proq bo‘ladi va bu mehnat unumdorligini
pasaytiradi.

Chekli mahsulot (MP) chizig'i o‘rtacha mahsulot (AP)
chizig‘idan pastda yotganda (MP>AP) o‘rtacha mahsulot hajmi
kamaya boshlaydi va bu umumiy mahsulot (7P) hajmi o‘sishini jiddiy
cheklab qo‘yadi.

Chekli mahsulot (MP) chizig‘i gorizontal o‘gni kesib o‘tganda
umumiy mahsulot (7P) hajmini o‘sishi maksimal nuqtaga yetadi va
undan so‘ng kamayishni boshlaydi.

Omillar unumdorligining (bir birlik qo‘shimcha omil sarfiga
to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha mahsulotning) kamayish gonuni qisqa
muddatli oraligqa xosdir, chunki bu oraligda kamida bitta omil
o‘zgarmasdir. Uzoq muddatli oraligda barcha omillar ma’lum
miqdordagi kombinatsiyada oshsa, ishlab chigarish hajmi ham oshib
boradi.

Omillar unumdorligining kamayish qonuni absolyut bo‘lmasdan
nisbiy xarakterga egadir va u ma’lum ishlab chigarish texnologiyasiga
go‘llaniladi. Vaqt o‘tishi bilan texnologiyaning takomillashuvi,
mahsulot ishlab chiqarish chizig‘ini yuqorirogqa ko‘tarilishiga olib
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kelishi mumkin. Masalan, birinchi texnologiyada o‘zgaruvchan
mehnat resursidan maksimal foydalanish Z, bo‘lsa (6.2-rasm), yangi
va takomillashgan 2-texnologivaga o‘tilishi mehnat sarfi hajmini
L, ga oshiradi (Lz > L,), yanada takomillashgan 3-texnologiyaga

o‘tilishi mehnat sarfini £, miqdorgacha oshiradi L, > L, > L,. Bular

natijasida ishlab chigarish hajmlari ham mos ravishda Q; dan Q5 gacha
ortib boradi.

0

L Ez Lx L
6.2-rasm. Texnologiya takomillashuvining ishlab
chigarish hajmiga ta’siri

Shuni eslatib o‘tish kerakki, texnologiyaning takomillashuvi omil
unumdorligining kamayishi qonunini umuman ishlamasligini
bildirmaydi, ushbu gonun har qanday ishlab chigarish texnologiyasida
ham o‘z kuchini saglab goladi. Rasmdagi 1, 2 va 3-takomillashgan
texnologiyalarga mos keluvchi ishlab chiqarish chiziglaridagi 4, B, C
nuqtalardan keyingi ishlab chigarish nuqtalarida har bir qo‘shimcha
sarflangan ishlab chiqarish omili (mehnat sarfi) ishlab chiqgarish
hajmini kamaytiradi.

Mehnat unumdorligi. Firmalar ishlab chigarish jarayonida
mehnat unumdorligini, ya’ni bir birlik ishchi kuchiga nisbatan o‘rtacha
mahsulotni  (MP) oshirishdan manfaatdor sanaladi. Mehnat
unumdorligini  oshishi  mahsulot ishlab  chiqarish  hajmini
ko‘paytirishga imkon beruvchi eng asosiy omillardan biri sanaladi. Bu
ko‘rsatkich orqali firma ishchilar unumdorligini taqqoslash va
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rag‘batlantirish, firma tarkibidagi ishlab chigarish bo‘linmalarini
o‘zaro solishtirish imkoniga ega bo‘ladi.

Mamlakat miqyosida qaraganda mehnat unumdorligi — bu real
turmush farovonligi o‘lchovi, hayot sifati darajasini belgilab beruvchi
asosiy ko‘rsatkichlardan biri. Mehnat unumdorliga va turmush darajasi
orasida mustahkam bog‘liglik mavjud. Mamlakatda muayyan bir davr
(oy, chorak, yil) oralig‘ida ishlab chiqarilgan jami mahsulot (tovarlar,
xizmatlar, ishlar) hajmi omil (resurs) egalariga foyda, daromad, renta
va ish hagini o‘z ichiga olgan to‘lovlar sifatida qaytadi. Oxir-oqibatda
esa ularni iste’molchilar ishchi va xizmatchilarga ish hagi, dividend
yoki foiz to‘lovlari sifatida oladilar. Natijada uzoq muddatli davrda
barcha iste’'molchilar mehnat unumdorligini oshirish evaziga turmush
farovonligini yaxlitlashlari mumkin.

6.3. Ikki o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chigarish

Ishlab chigarish va omillar unumdorligi orasidagi bog‘liglikni
ko‘rib chigish jarayonida ishlab chiqarishda faqat ikkita omil - ham
kapital, ham mehnat o‘zgaruvchan omil sanaladigan uzoq muddatli
davrmi garaymiz. Buning wuchun izokvanta tushunchasidan
foydalanamiz.

Izokvantalar. Faraz qilaylik, mebel ishlab chiqarish sexida
mavjud texnologiya asosida sarflanadigan kapital va mehnatning
ma’lum nisbatlari kombinatsiyasida stul ishlab chigarilmoqda.
Quyidagi 6.2-jadvalda har xil resurslar sarflari kombinatsiyasida
maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot migdori keltirilgan.

6.2-jadval
Omillar sarfining har xil migdoriy tarkibida ishlab chiqarilgan
mahsulotlar miqdori

Kapital Mehnat sarfi, (soatlarda)
Sarfi 1 2 3 4 5
1 30 50 60 70 80
2 40 65 80 85 100
3 60 80 100 110 115
4 65 85 110 115 120
5 80 100 120 125 130
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6.2-jadvalga ko‘ra ikki birlik mehnat va bir birlik kapital sarflab
50 birlik stul ishlab chigarish mumkin, yoki uch birlik mehnat va to‘rt
birlik kapital sarflansa, 110 dona stul ishlab chiqariladi. Jadvalning har
bir qatoridagi ishlab chiqarish hajmlarini qarasak shu narsani
kuzatishimiz mumkinki, kapital sarfi o‘zgarmaganda, mehnat sarfining
oshishi bilan birga umumiy ishlab chigarish hajmi ortib bormogqda.
Masalan, kapital sarfi 2 ga teng bo‘lganda va mehnat sarfi birdan besh
birlikgacha o‘zgarganda mahsulot ishlab chigarish hajmi 40 birlikdan
100 birlikgacha o‘zgaradi. Xuddi shunday, jadvalning ustunlarini
yugqoridan pastga qarab kuzatganimizda ham, mehnat sarfi o‘zgarmay,
kapital sarfi oshib borishiga ko‘ra stul ishlab chigarish hajmi ham
oshib borayotganligini ko‘ramiz. 6.2-jadvalda keltirilgan mahsulot
ishlab chigarish ko‘rsatkichlarini grafikda ham tasvirlash mumkin
(6.3-rasm).

Kapital
sarfi 51
4
3
2 - 0:=100
i " 080
(=60
1 2 3 4 5 Mehnat
sarfi

6.3- rasm. Ishlab chiqarish omillari sarfi o‘zgarishiga ko‘ra
stul ishlab chiqarish grafigi.

Rasmda keltirilgan @Q; egri chizig'i 60 dona stul ishlab
chigarishni ~ ta’minlaydigan  kapital va  mehnat  sarflari
kombinatsiyalarini ifodalaydi. @2 egri chizig‘i 80 dona stul ishlab
chigarish uchun sarflanadigan kapital va mehnat sarflari
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kombinatsiyalarini, Q3 egri chizig‘i esa 100 dona stul ishlab chigarish
uchun sarflanadigan resurslar sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi.
Rasmdagi @1, Q2 va Q3 egri chiziglarga izokvantalar deyiladi.

Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishni
ta’minlaydigan ishlab chigarish omillari sarflari kombinatsiyalarini
ifodalovchi egri chiziqdir. Demak, 6.3-rasmda uchta izokvanta
tasvirlangan @y, Q2 va Q3. Grafikning gorizontal o‘qi bo‘yicha mehnat
sarfi, vertikal o‘q bo‘yicha kapital sarfi ko‘rsatilgan. Masalan, Q;
izokvantaning har bir nuqtasi koordinatalari 60 dona stul ishlab
chigarish uchun sarflanadigan mehnat va kapital sarflarini ko‘rsatadi.
A nuqtada 60 dona stul ishlab chigarish uchun uch birlik kapital va bir
birlik mehnat sarflangan bo‘lsa, B nuqtada ushbu 60 dona stul ishlab
chigarish uchun bir birlik kapital va uch birlik mehnat sarflanadi.

Q> izokvanta nuqtalari 80 dona stulni mehnat va kapital
sarflarining har xil kombinatsiyalarida ishlab chigarish mumkinligini
ifodalaydi. Rasmda €: izokvantaning C, D, E va F nuqtalarida mehnat
va kapital sarflarining har xil kombinatsiyalarida 80 dona stul ishlab
chigariladi. Xuddiy shunday @, izokvantaning M, N va T nugqtalari ham
har xil ishlab chiqarish omillari sarfida 100 ta stul ishlab chiqarishni
ta’minlaydi. j

6.3-rasmdan ko‘rinib turibdiki @3 izokvanta Q: izokvantadan
o‘ngroq va yuqorirogda joylashgani uchun unga to‘g‘ri keladigan
ishlab chigarish hajmi @ nikidan ko‘proq. @2 izokvanta esa Q; ga
nisbatan o‘ngroq va yuqorirogda joylashgani uchun unga to‘g‘ri
keladigan ishlab chigarish hajmi @2 nikidan ko‘proq. Demak,
izokvantalar chapdan o‘ngga va yuqoriga qarab joylashib borsa, ularga
to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmi ham mos holda oshib boradi.
5.1-rasmdagi izokvantalar uchun @, <0, <0; deb yozishimiz
mumkin.

Izokvantalarni bunday tartibda joylashishini ikkita omildan, ya’ni
mehnat va kapital sarflariga bog‘liq ishlab chiqarish funksiyasi
yordamida ko‘rib chigamiz. Quyidagi ishlab chiqgarish funksiyasi
berilgan bo‘lsin: Q= f (L,K) (1). (1)-funksiyaning uch o‘lchovli
fazodagi grafigi 6.4-rasmdagi ko‘rinishda bo‘ladi. Rasmda ishlab
chiqarish funksiyasi grafigi berilgan, u yarmi kesilgan qozonni
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eslatadi. Ql ,QZ,Q3 lar funksiyaning ma’lum giymatlari bo‘lib, ular
funksiyaning daraja chiziqlari deyiladi. Bu yerda funksiyaning daraja
chiziglariga to‘g‘ri keluvchi mahsulot ishlab chiqarish hajmlari
quyidagi tengsizlikni ganoatlantiradi: g < Qz <@,

Funksiyaning daraja chiziglarining 0LK tekisligiga proektsiyasi
Q1, Q2 va Q; izokvantalar hisoblanadi. Ishlab chigarish funksiyasining
yuqori daraja chizig‘iga to*g‘ri keluvchi izokvantaga yuqori mahsulot
ishlab chiqarish hajmi to‘g‘ri keladi. Rasmdan ko‘rinib turibdiki,
izokvantalar bir-biri bilan kesishmaydi (6.4-rasm).

0
Q'
Q’J |
Q' |

6.4-rasm. Ishlab chiqarish funksiyasi grafigi va uning
01, Q2va Q3 darajadagi chiziglari

Izokvantalar kartasi — bu izokvantalar majmuasidan iborat
bo‘lib, ularning har biri ma’lum ishlab chigarish omillari sarflari
kombinatsiyalariga to‘g‘'ri keladigan maksimal ishlab chigarish
hajmini o‘zida akslantiradi.

Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab chiqarishning variantlari
ko‘pligini ko‘rsatadi. Bu firmalar uchun muhim axborot bo‘lib,
keyinchalik ko‘ramiz, ganday qilib izokvantalar mahsulot ishlab
chiqarishda  xarajatlarni  minimallashtiradigan yoki foydani
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maksimallashtiradigan omillar sarfi kombinatsiyalarini tanlashga
imkon yaratadi.

Ishlab chiqgarish omilarini bir-biri bilan almashtirish. Ikki
omilga bog‘liq ishlab chigarish funksiyasini ko'rib chigamiz. Masalan,
ishlab chiqarishda ikkita omildan - mehnat va kapitaldan foydalaniladi,
deylik. U holda ishlab chiqarish funksiyasi quyidagi ko‘rinishda
bo*ladi:

@=F(L,K) bu yerda: O - mahsulot hajmi; K- kapital; L-
mehnat.

Faraz qilaylik, mehnat va kapital sarflab ozig-ovqat ishlab
mahsulot ishlab chiqarishi hajmlaridagi izokvantalar 6.5-rasmda
keltirilgan.

K
5 r:ﬁﬂ
4 ;=100
. 0:=85
2
: B 01=65
L

1 2 3 4 5

6.5-rasm. Izokvantalar

Ma’lumki, izokvanta - bu egri chiziq bo‘lib, bir xil hajmdagi
mahsulotni  ishlab  chigarish  uchun  sarflanadigan  omillar
kombinatsiyalarini ifodalaydi. Shuning uchun ham 65 birlik mahsulot
ko‘proq kapitaldan foydalangan holda ishlab chigarish mumkin (A
nugta), yoki ko‘proq mehnat sarfidan foydalanib ishlab chigarish
mumkin (B nuqta). Tkkala chetki 4 va B nugta oraliglaridagi variantlar
ham bo‘lishi mumkin. Rasmdan ma’lumki, mahsulot ishlab
chiqgarishda mehnat omili (L) sarfining oshishi, kapital (K) sarfining
kamayishi hisobiga to‘ldiriladi.

QO =65 Q,=85 @ =100, yani:

g =LKy G =/LK): @=/[(LK)
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Chekli texnologik almashtirish normasi. Izokvantaning
ma’lum nuqtasidagi burchak koeffitsienti bir ishlab chiqarish omili
bilan (bu yerda kapital) boshga bir omilni (mehnatni) texnik
almashtirish qanday bo‘layotganligini ko‘rsatib beradi. Shuning uchun
ham ushbu burchak koeffitsientining absolyut qiymati chekli
texnologik almashtirish normasi deb yuritiladi va u MRTS ko‘rinishida
belgilanadi.

MRTS o'z mohiyatiga ko‘ra iste’mol nazariyasidagi chekli
almashtirish normasi MRS ga o‘xshashdir:

MRTS - _AK - kapital sa.rﬁni?g o"zgari.shi.

Al - mehnat sarfining o’ zgarishi

Bu yerda AK va ALlar bitta izokvantada bo‘lgani uchun
mahsulot ishlab chigarish hajmi Q o‘zgarmaydi (Q =const). 6.5-
rasmdan ko‘rish mumkinki, ishlab chigarish hajmi 85 birlik bo‘lib,

AK
o‘zgarmaganda mehnat sarfi birdan 2 ga o‘zgarganda Y Yoy
Mehnat sarfi 2 dan 3 ga oshganda MRTS =1 ga teng.

Mehnat sarfi 3 birlikdan 4 ga o‘zgarganda va 4 birlikdan 5 ga
o‘zgarganda MRTS mos ravishda 2/3 va 1/3 ga kamayib boradi.
Demak, gancha ko‘p miqdordagi mehnat kapital bilan almashtirilsa,
shuncha mehnat unumdorligi past bo‘ladi va kapitaldan foydalanish
nisabatan samarali bo‘lib boradi (6.6-rasm).

K

| i

4|K=2

3 L=1 9

; K=1 —— ;

L=1 N = —3'
. L=1
=1 0:=85
1 283 A 5 L

6.6-rasm. Chekli texnologik almashtirish normasi
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Izokvanta chizig‘i botiq shakldagi ko‘rinishga ega, shuning
uchun izokvanta chizig‘i bo‘yicha pastga harakat qilganimizda MRTS
qisqarib boradi. Chekli texnologik almashtirish normasining kamayishi
har ganday omildan foydalanish samaradorligi cheklanganligini
ko‘rsatadi. Ishlab chiqarishda kapitalni ko‘proq mehnat bilan
almashtirish mehnat unumdorligini pasayishiga olib kelsa, xuddi
shunday mehnatni ko‘proq kapital bilan almashtirish kapital gaytimini
(bir-birlik go‘shimcha kapital hisobidan ishlab chiqariladigan
qo‘shimcha mahsulot migdorini) kamaytiradi. Ishlab chigarish hajmini
oshirish uchun balanslashgan resurslar kombinatsiyalari talab gilinadi.

MRTS chekli kapital mahsuloti MF; va chekli mehnat
mahsuloti MP, bilan bog‘ligdir. Bunday bog‘liglikni ko‘rish uchun
kapitalni mehnat bilan almashtirishda ishlab chigarish hajmi (Q*)
o‘zgarmaydi deylik, ya’'ni almashtirish (©Q*) izokvanta chizig'ida
amalga oshiriladi, deb qaraymiz.

Mehnat sarfining oshishi natijasida olingan qo‘shimcha mahsulot

AQ; quyidagiga teng: AQ; = MP, -AL

Bu yerda MP, - qo‘shimcha bir birlik mehnat sarfi hisobidan
olingan qo‘shimcha mahsulot; AL - qo‘shimcha sarflangan mehnat.

Xuddi shunday qo‘shimcha mehnat sarfi hisobidan qisqartirilgan
kapital AK ga to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmining qisqarishi
AQy quyidagicha hisoblanadi: AQy = MPy - AK

Bu yerda: AQ - kapital sarfining gisqarishi hisobidan ishlab
chigarish hajmininggqisqarishi;

MPy - chekli kapital maxsuloti, qo‘shimcha bir birlik kapital
sarfi natijasida olinadigan qo‘shimcha maxsulot migdori; Ak - kapital
sarfining qisqarishi. akbilan arzni almashtirishda ishlab chigarish
hajmi izokvanta chizig‘ida o‘zgarmasligini hisobga olsak:
AQ," =40, teng va ishlab chigarish hajmining o‘zgarishi nolga
teng bo‘ladi. Shunday qilib, (MP,)-AL+(MF;)-AK =0,

MP, AK
Ushbu munosabatdan: WL L AL = MRTS.
K
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Yuqoridagi munosabat shuni ko‘rsatadiki, alohida izokvanta
uchun kapitalni mehnat bilan ishlab chiqarish jarayonida uzluksiz
almashtirish chekli kapital unumdorligini oshirishga va chekli mehnat
unumdorligini kamayishiga olib keladi. Ikkala omilning o‘zgarishi
bunday chekli texnologik almashtirish normasining kamayishiga va
izokvanta chizig‘ining to‘g‘rilanishiga olib keladi.

Ishlab chiqarish funksiyasining ikki xususiy holi. Ishlab
chigarish jarayonida bir omil bilan ikkinchi omilni almashtirishda ikki
xususiy hol mavjud. Birinchi holda (6.7-rasm) omillar bir-biri bilan
to‘liq almashtiriladi.

K

O Q: Qs L

6.7-rasm. Ishlab chiqarish funksiyasining omillari to‘liq

almashtiriladigan holati

Ikkinchi holda, ishlab chigarish omillaridan belgilangan tartibda
foydalanishni ifodalaydigan ishlab chiqarish funksiyasi (6.8-rasm).

K

K;
K;

(& 0
B 0
A
(0]
Ly L3 Iy L

6.8-rasm. Tarkibi belgilangan omillardan foydalanishni

ifodalovchi ishlab chigarish funksiyasi
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Har bir ishlab chiqarish hajmi aniq proporsiyadagi omillar
kombinatsiyasidan foydalanishni talab giladi. Masalan O, miqdorda

mahsulot ishlab chigarish K, va L, miqdordagi resurslar
kombinatsiyasini sarflashni talab qiladi; @, va O; miqdordagi

mahsulot ishlab chigarishda - mos holda (K,,L,) va (K;,L;)
tarkibdagi resurslar kombinatsiyalarini sarflash talab gilinadi. Berilgan
tarkibdagi resurslardan birortasining miqdori oshirilgan bilan mahsulot
ishlab chiqarish oshmaydi.

Shunday qilib to‘g‘ri burchakli izokvantaning gorizontal va
vertikal gismlarida chekli kapital va chekli mehnat unumdorliklari

(MP; va MP,) nolga teng. Agar sarflanadigan resurslar bir vaqtning
o‘zida, ma’lum kombinatsiyada oshsa, mahsulot ishlab chiqarish hajmi
oshadi. Masalan, 4 nuqtadan B nuqtaga va C nuqtaga o‘tganda omillar

sarfi kombinatsiyasi mos ravishda (K,L )dan (K,,L,)ga va
(Ky,L;) ga o‘zgarganda ishlab chigarish hajmi ham mos holda O, dan

0O, ga va Oyga o'sadi. 4, B va C nugqtalar texnik nuqtai nazardan
samarali omillar kombinatsiyalari hisoblanadi.
_ Izokosta va ishlab chigarish xarajatlarini minimalashtiruvchi
omillar sarfini aniqlash. Ishlab chiqarish resurslari cheklanganda
maksimal mahsulot ishlab chiqarish masalasi firmalar uchun asosiy
masalalardan biri hisoblanadi. Masalani soddalashtirish uchun ikkita
o‘zgaruvchi omilni ko‘ramiz: mehnat va kapital. Mehnat sarfi (L)
soatbay ish haqi bilan, kapital sarfi (K) - uskuna, mashina va
mexanizmlardan foydalanish vaqti (soatlarda) o‘lchanadi. Faraz
gilaylik, mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanadi
va ijaraga olinadi. Mehnat haqi bir soatlik ish haqi bilan o‘lchanadi va
uni W orgali belgilaymiz. Kapital narxi - uskuna, mashinalarning bir
soatlik ijara hagiga teng deylik va uni ¥ deb belgilaymiz.

Mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanishi va
ijaraga olinishini e’tiborga olsak, ularning narxi bozorda aniglanadi va
o‘zgarmaydi. Demak, mehnat va kapital narxlari o‘zgar-
maydi. Berilgan xarajatlarda ishlab chiqarishni maksimallash-tirish
masalasini qarashda xarajatlar chizig‘idan, ya'ni izokostadan
foydalanamiz.
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Izokosta — bu ishlab chiqarish xarajatlarini ifodalovchi chiziq
bo‘lib, u umumiy qiymati bir xil bo‘lgan ikkita ishlab chiqarish
omillari sarflarining barcha kombinatsiyalarini ifodalovchi nugtalarni
0‘z ichiga oladi, ya’ni umumiy qiymati bir xil bo‘lgan mehnat va
kapital sarflari kombinatsiyalarni ifodalovchi nugtalarni o'z ichiga
oladi.

Agar firmaning ishlab chiqarish omillariga sarflanadigan budjetni
S deb belgilasak, ishchi kuchiga sarfini W-L va kapitalga sarfini

r-K desak, izokostani ifodalovchi tenglamani quyidagicha yozish
mumkin:

C=W:-L+r-K (1)

Demak, firmaning ishchi kuchiga sarfi bilan kapitalga sarfi
yig‘indisi uning umumiy xarajati C ga teng.

Izokostani grafikda quyidagicha aniglaymiz:

(1) munosabatdan K =0 bo‘lsa, ya'ni firma mablag‘ini faqat

C
ishchi kuchiga sarflasa, u L='l; miqdorda ishchi kuchi yollashi
C
mumkin. - nuqtani gorizontal o°q bo‘yicha belgilaymiz. Agar firma
i g { 7 b
mablag‘ini faqat kapitalga sarflasa, ya’ni L=0 bo‘lsa, Ii=7

C
kapitalni ijaraga olish mumkin. - nuqtani vertikal o‘q bo‘yicha
joylashtiramiz.
K - Kapital

Viske e da (044 L - Mehnat

6.9-rasm. Izokosta
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‘I% va g nuqtalarni tutashtiruvchi chiziq (1) tenglamani
ifodalovchi izokostani beradi. Izokostaning har bir nuqtasiga mos
keluvchi resurslar sarfi kombinatsiyasining qiymati umumiy xarajat C
ga teng. Masalan, 4 va B nuqtalar uchun quyidagi tenglikni yozish
mumkin:

C=W-L,+r-K,=W-L;+r-K,

Agar nuqta on,~, uchburchak ichida yotsa, shu nuqtaga mos
resurslar kombinatsiyasini olganda, firma o‘z budjetini to‘liq
sarflamaydi. Masalan M nuqta uchun (1)-tenglama quyidagicha
yoziladi:

WL, +r-K, <C{2)

(1) tenglama firmaning har bir umumiy xarajati uchun grafikda
alohida izokosta bilan ifodalanadi. Agar firmaning umumiy xarajatlari
ikki variantda bo‘lsa, ya'ni C; va C, hamda C, <C, bo‘lsa, ushbu
umumiy xarajatlar uchun izokostalar grafikda quyidagicha joylashadi
(6.10-rasm).

K

C; (&)
0 j
6.10-rasm. Izokostaning joylashuvi

Firma budjetining o‘sishi yoki resurslar narxining pasayishi
izokostani o‘ngga siljitadi, budjetning qisqarishi va resurslar narxining
oshishi izokostani chapga siljitadi.

C (W
(1)-tenglamani quyidagi ko‘rinishda yozamiz: K =—~ L

r r
(3). (3)-tenglamadan kelib chiqadiki izokostaning burchak
AK W
koeffitsienti quyidagiga teng: AL = Tregd (4).
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W
Izokostaning burchak koeffitsienti (—T] shuni ko‘rsatadiki,

w
agar firma r narxda b= birlik kapital sotib olish uchun bir birlik

mehnat sarfidan voz kechsa (W so'm igtisod qiladi), ishlab
chigarishdagi umumiy xarajat qiymati o‘zgarmaydi.

Masalan, agar ish haqgi 200000 so‘m, kapitalga ijara hagi 50000
so‘m bo‘lsa

g_W:ZOOO()OcyM_d‘ . o
AL r=50000 cym Yokl | AR =44t

Demak, firma umumiy xarajatni o‘zgartirmasdan bir birlik
mehnatni 4 birlik kapital bilan almashtirishi mumkin.

Endi firmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal
mahsulot ishlab chigarishga erishish masalasini grafik usulda
vyechilishini ko‘rib chigamiz (6.1 1-rasm).

K

-u>\c

6.11-rasm. Ishlab chigaruvchining muvozanat nuqtasi

Ishlab chigaruvchi ©; miqdorda ishlab chigara olmaydi, nimaga
deganda uning budjeti Q. miqdordagi mahsulotni ishlab chiqarish
uchun kerak bo‘lgan resurslarni sotib olishga yetmaydi. O, ham
maksimal ishlab chiqarish hajmi bo‘la olmaydi, chunki bu holatda
ishlab chiqaruvchi o‘z budjetini to‘liq sarflamaydi, demak u ishlab
chigarishni oshirishi mumkin.
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0, miqdordagi mahsulot berilgan budjetda eng maksimal
mahsulot ishlab chiqarish hajmi hisoblanadi. E nuqtada ¢, izokvanta
bilan izokosta chizig’i C kesishadi va ushbu E nuqta ishlab
chiqaruvchining muvozanat holatini ifodalaydi.

E nuqtada izokvanta ham, izokosta ham bir xil yotiglikka ega
ekanligidan va izokvantaning yotiqligi chekli texnologik almashtirish

AK  MP,

i bilan o‘lchanishi MRTS =-—=
normasi bilan o‘lchanishi AL~ MP,
AK

W
yotigligi AL T B8 tengligini hisobga olsak, muvozanat E nugta

(5) va izokostaning

P,

uchun quyidagi tenglik o‘rinli bo‘ladi: FTT i (6). (6)-
K

”
- e . MP, _MP, .
munosabatni quyidagicha yozamiz: s (7). (7)- tenglik

ishlab chigaruvchining muvozanat holatini belgilovchi shart bo‘lib
hisoblanadi.

Muvozanat shart (7) shuni ko‘rsatadiki, cheklangan xarajatda
maksimal ishlab chiqarishga erishilganda ishlab chigarish omillari
uchun sarflangan “har bir qo‘shimcha so‘m “bir xil miqdordagi
“+qo‘shimcha mahsulot ishlab chigarishni ta’minlaydi.

Agar ishlab chiqarish omillaridan birining narxi oshsa, masalan
ishchi kuchi narxi oshsa firma, bunday o‘zgarishga ishlab chigarish
jarayonida ishchi kuchini kapital bilan almashtirish bilan javob beradi.
Bunday holat quyidagi grafikda keltirilagan (6.12-rasm).

K

Lz L: L
6.12-rasm. Ishchi kuchini narxi oshganda

uni capital bilan almashtirish
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Boshlangich holatdagi C, izokostada maksimal ishlab chiqarish
E nugqtada erishiladi va Z,, K, miqdordagi resurslar sarflanadi. Ishchi
kuchining narxi oshganda izokosta C,holatga o‘tadi. C, izokosta
ishchi kuchi narxining oshganligini ifodalaydi.

C, izokostada firma maksimal ishlab chigarish hajmiga E,

nuqtada erishadi va ishlab chiqarishga L, va K, miqdordagi resurslar
sarflanadi. Ishchi kuchiga narxning oshishi, ishchi kuchidan
foydalanishni gisqartiradi va kapitaldan foydalanishni oshiradi.
Misol. Firmaning ishlab chigarish funksiyasi quyidagi
ko‘rinishga ega:
0=2-L-K
Kapital narxi 40 000 so‘m, ishchi kuchi narxi 120 000 so‘m.
Agar firma budjeti 12 000 ming so‘m bo‘lsa, u maksimal miqdorda
mahsulot ishlab chiqarish uchun ancha ishchi kuchidan va qancha
miqdordagi kapitaldan foydalanadi? Maksimal ishlab chigarish hajmi
qancha bo‘ladi?
Demak, masalanining ko‘rinishini quyidagicha yozamiz:
Q=2-L-K—>max
Firmaning budjeti chegarasida 120-L+40-K <1200 izokostani
chizamiz (6.3-rasm).
K
30

15

5 12 L
6.13-rasm. Firmaning budjeti chegarasida izokostani chizig‘i

Umumiy formuladan foydalanib maksimal ishlab chigarishni
ta’'minlaydigan resurslar migdorini aniglaymiz.

1200 1200 1200 1200
=——=—=15 L= =5
ot 2.0 birlik, W - 2.120 birlik,
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Demak, maksimal migdori O=2-5-15=150 birlik.
150 birlik mahsulot ishlab chigarish uchun firma 15 birlik
kapitaldan va 5 birlik ishchi kuchidan foydalanadi.

6.4. Ko‘lam samarasi

Uzoq muddatli davrda barcha ishlab chiqarish omillarini
o‘zgartirish mumkinligi mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirishda
ko‘lam samarasidan foydalanish imkonini beradi. Buning uchun ishlab
chigarishning barcha omillari sarfi kombinatsiyalarini optimallashtirish
va omillar migdorini proporsional oshirib borish talab etiladi. Ammo
bu holatda omillar miqdorini oshirib borishdan olinadigan gaytim
gancha bo‘lishi muhim. Ko‘lam qaytimi (return to scale) — bu ishlab
chigarish omillari sarfini proporsional oshirish natijasida mahsulot
hajmini o‘sishi nisbatidir.

Xarajatlarning proporsional o‘zgarishga ishlab chiqarish
ko‘lamining o‘zgarishi deyiladi. Ishlab chiqarishda faqat ikkita
omildan - ishchi kuchi (L) va kapitaldan (K) foydalanilganda,

ulardan foydalanish ikki barobar oshsa (2L va 2K ), ishlab chiqarish
ko‘lami ikki barobar kengaydi deyiladi. Xuddi shunday mehnat va
kapitaldan foydalanish ikki marta gisqartirilsa (0,5L va 0,5K) ishlab
chiqarish ko‘lami ikki marta qisqarganligini bildiradi. Ishlab
chigarishda omillardan foydalanishning proporsional oshishi, ya’ni
ishlab chiqarish ko‘lamining kengayishi mahsulot ishlab chiqarish
hajmiga har xil ta’sir qiladi, u mahsulot ishlab chiqarish hajmini
oshirishi, kamaytirishi va o‘zgartirmasligi mumkin.

Ishlab chiqarish ko‘lamini kengaytirishdan ko‘riladigan uch xil
samarani qayd etish joiz (6.14-rasm):

1. Ishlab chigarish ko‘lamini kengaytirishning musbat
(o‘suvchi) samarasida — ishlab chigarish omillari sarfini o°sishi
sur’atiga nisbatan mahsulot hajmini o‘sish sur’atlari yuqori bo‘ladi
(AQ>AF). Masalan, 6.14-a-rasmda mehnat sarfini 6 birlikka (2 dan 8
ga) va kapital sarfini 11 birlikka (5 dan 16 ga) oshirish mahsulot
hajmini 20 birlikka ko‘paytirgan.

2. Ishlab chiqarish ko‘lamini kengaytirishning o‘zgarmas
(doimiy) samarasi - ishlab chiqarish omillari sarfini o‘sishi sur’ati
mahsulot hajmini o‘sishi sur’atiga teng (AQ=AF).
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6.14-rasm. Ishlab chigarish o‘suvchi (a), o‘zgarmas (b) va
kamayuvchi (¢) ko‘lamining mahsulot hajmiga ta’siri

6.14-b-rasmda kapital sarfini 2 birlikka (2 dan 4, 4 dan 6 ga) va
mehnat sarfini 5 birlikka (5 dan 10, 10 dan 15 ga) oshirish mahsulot
hajmini har safar bir xil nisbat, ya'ni 10 birlikka oshirgan.

3. Ishlab chigarish ko‘lamini oshirishning manfiy
(kamayuvchi) samarasi - ishlab chigarish omillari sarfini o‘sishi
sur’ati mahsulot hajmini o‘sish sur’atiga nisbatan yugori (AQ<AF).
6.14=c-rasmda mahsulot hajmini har safar bir xil .nisbat, ya'ni 10
birlikka (10 dan-20 ga) oshirish uchun dastlab kapital sarfini 3 birlikka
(2 dan 5 ga) va mehnat sarfini 7 birlikka (5 dan 12 ga) oshirish talab
etilgan bo‘lsa, mahsulotni yana 10 birlikka oshirish (20 dan 30 ga)
uchun endi kapital sarfini 5 birlikka (5 dan 10 ga) va mehnat sarfini 10
birlikka (12 dan 22 ga) oshirishga to‘g‘ri keladi.

Ishlab chigarish o‘suvchi, o‘zgarmas va kamayuvchi ko‘lam
samarasining o‘rtacha harajatlarga ta’siri 6.15-rasmda keltirilgan.

C y 1
Musbat o
. { zgarmas ' Manfiy
ko'lam ko lam \ ko'lam fAc
samarasi | samarasi : samarasi
: 1
1 I
i :
O'rtacha | O'rtacha i\ O'rtacha
xarajatlar xarajatlar | xargjatlar
pasayishi ! o zgarmasli " o sishi
0 O Qo

6.15-rasm. Ko‘lam samarasida o‘rtacha xarajatlar o‘zgarishi
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Ishlab chiqarish ko‘lam o‘zgarishi samarasi uzoq muddatli
o‘rtacha xarajatlarga uch xil ta’sir ko‘rsatadi: musbat ko‘lam
samarasida uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar kamayadi; o‘zgarmas
ko‘lam samarasida uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar o‘zgarmasdan
qoladi; manfiy ko‘lam samarasida uzoq muddatli oraligda firma
mahsulot ishlab chiqarishni oshirganda o‘rtacha harajatlar oshib
boradi.

Ko‘lam samarasining ijobiy va salbiy ogibatlarini e’tirof etish
mumkin (6.3-jadval).

6.3-jadval
Ko‘lam samarasining ijobiy va salbiy oqibatlari

Ijobiy ogibatlari

Salbiy oqgibatlari

- ixtisoslashuv, mehnat tagsimoti va
kooperatsiyadan foydalanish;

- ishlab chiqarish quvvatlaridan
to‘liq foydalanish imkoniyati;

- ustama xarajatlarni kamayishi;

- go‘shimcha va yondosh mahsulot-
lar ishlab chiqarishdan yutuq;

- transport xarajatlarini tejalishi;

- yuqori boshqaruv tuzilmalari
xarajatlarini qisqartirish;

- fan-texnika yutuglarini
qo‘llash imkoniyati;

- katta hajmdagi kapitalni qo‘llash
samarasi;

- yuqori malakali ishchi
xizmatchilarni yollash imkoniyati

keng

va

- yirik ishlab chiqarishni tashkil
etish va boshgarish bilan bog‘liq
qiyinchiliklar;

- rahbarlar va ishchilar orasidagi
munosabatlar uzogligi;

- moddiy ta’minot va sotish bilan
bog°liq transport xarajatlarini ortib
ketishi;

- byurokratiya va qog‘ozbozlikni
kuchayishi;

- o‘zgarishlar va yangiliklarga
tezda moslashish qiyinligi;
- ma’muriy xarajatlarni
ketishi;

- korrupsiyaga va talon-tarojga
o°l ochilishi

ortib

Ko‘lam samarasi mahsulot ishlab chiqarish hajmini uni ishlab
chigarish uchun sarflanadigan omillar miqdori bilan bog‘ligligi bilan
ifodalanishini e’tiborga olsak, uni o‘rganishda ishlab chiqarish
funksiyasidan foydalanish maqgsadga muvofiqdir. Ishlab chiqarish
funksiyasi berilgan bo‘lsin:

Q= f(X)= f(x,,X;,.,X,)  bu yerda: Q- ishlab chiqarish hajmi,

XjsXy405 X, - ishlab chiqarish omillari sarfi miqdori.
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Agar ishlab chigacish ko‘lami A barobar oshsa (;’« > 1) u holda
ishlab chigarish ko‘lamining kengayishini quvidagicha yozamiz:

A-X=(1-x, A Xy A-x,)

Bu yerda & ishlab chigarish ko lamining o*zgarishini ifodalaydi.
U holda ishlab chigarish ko'lamining A barobar kengayishini mahsulot
ishlab chigarish hajmiga ta’sirini quyidagicha yozish mumkin:

O=74-X)=4" f(x,.x;..,%,).

ishlab chigarishda fagat ikkita omildan foydalanilsa mechnat va
kapitaldan. U holda yozish mumkin:

O=A4-f(AK.2L)=4" - 4- f(K,L)

Oxirgi munosabat ishlab chigarish omillari sarfi A barobar
oshganda ishlab chiqarish hajmi A" barobar oshishini bildiradi.

Agar, K >1 bo‘lsa, ishlab chigarish musbat ko lam samarasiga
¢ga, ya'ni ishlab chigarish o’sish sur’ati omillar sarfi sur’atidan yuqart.

" Agar, K <!l bo'lsa, ishlab chigarish manfiy ko‘lam samarasiga
ega.

Agar K =1 bo'lsa, ko‘lam samarasi o‘zgarmas, ishlab
chigarishning o sish sur’ati omillar sarfl sur’atiga teng.

Misol. [shlab chigarish funksivasi guyidagicha berilgan bo‘lsin:

O, Ky=2.L"" . K"

Ushbu funksiya musbat, manfiy yoki o‘zgarmas ko‘lam samarasiga
ega ckanligi aniglansin. Ishlab chiqarish ko*lamini A (4 >1) barobar
oshirsak.

QUK AL)=2(AL) (2K = A% .20 - K*® Demak. ishlab
chiqarish funksiyasi musbat samaraga ega (K =15>1), va’ni omillar
sarfi sur'ati A bo‘lganda, ishlab chigarish hajmining osish sur’ati A
a teng bo'ladi.

6.5. Ishlab chigarish va samaradorlik

Texnologik va iqtisodiy samaradorlik. Barcha firmalar
samarali ishlab chigaruvchi bo‘lishga intiladi. Bunga erishish uchun
firma ham texnologik, ham igtisediy jihatdan samarali bo‘lgan ishlab
chigarish usullaridan foydalanishi zarur bo'ladi.
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Ishlab chigarish texnologik jihatdan samarali hisoblanadi agar
hech bo‘lmaganda bitta resursni kamroq sarflash evaziga beigilangan
hajmdagit mahsulotni  ishlab  chigarishgs imkon beruvchi ishlab
chigarish usullari mavjud bo'imasa. Bunda ishlab chigarishga
sarflanadigan boshga resurslar avvalgidan ko*p hajmda sarflanmasligi
lozim.

Boshqacha qilib ayiganda, ishiab chigarish texnologik jihatdan
samaralt hisoblanadi agar aniq belgilangan resurslar sarfida maksimal
darajada mahsulot ishlab chigarish mumkn bo‘lsa.

Iqtisodiy samaradorlik — ishlab chigarishga sarflangan resurslar
va xarajatlar birligiga nisbatan olingan daromadlilik voki foydaliiikni
aks ettiruvehi ko*rsatkichlarni ifodalaydi.

Iqtisodiy jihat samarali sifatida sbunday shlab chigarish usuli
tushuniladiki, bunda firma resurslarga xarajatlarni oshirmayv turib
mahsulot hajmini oshirish imkeniga ega bo‘lmaydi voki hech
bo‘lmaganda bitta resursdan kamrog sarflab va gelgan resurslar sarfini
oshirmasdan turib mahsulot ishlab chigarishning avvalgi hajmini
ta’miniay olmaydi.

Mahsulot ishiab chigarish hajmi maksimal giymatga erishganda
ishlab chigaruvehi muvozanatga erishadi, Faraz gilaylik resurslar va
tayvor mahsulot narxi hamda firmaning ishlab chiqarishga
sarflavdigan mablag't o'zgarmas ko‘rsatkichlar bo‘lsin. Firma fagat
ikki turdagi ishlab chigarish omillaridan (F; va F: resurslardan)
fovdalanadi deylik.

Fi resursning narxi £r= 5 dollar va chekli unumdorligt MRP; =
60 ga, F: resursning narxi £y= 10 dollar va chekli uvnumdorligi MRP> =
70 ga teng bo‘lsin. Bunda birinchi resursning (F;) tortilgan chekli
unumdorligi MRP)/P; = 60/5 = 12 ga, ikkinchi resursning {F3)
tortilgan chekli unumdorligi MRP /P> = 70/10 = 7 ga teng bo‘ladi.

Demak birinchi resursdan (£/) fovdalanish ikkinchisiga nisbatan
samaraliroq ekan, chunki birinchisining tortilgan chekli unumdorligi
12 ¢a, ikkinchisiniki esa 7 ga teng. Bu holatda ikkinchi faktorning (F7>)
bir birligidan voz kechib (bu 10 dollami tejashga imkon beradi), uning
o‘miga birinchi faktordan (&) qo'shimcha ikki birlik xarid gilish
magsadga muvofig va bu foydani oshishiga imkon yaratadi. Bunda biz
birinchi resursning bir birligidan voz kechib 70 birlik mahsulot
vo'gotamiz, ammo uning o‘rniga ikkinchi resurs beradigan 120 birlik
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(60%2) mahsulotga va 50 birlik sof yutugga ega bo‘lamiz. Shunday
qgilib har bir resursning tortilgan chekli unumdorligi bir xil natija
bermagunga qadar ularni qayta tagsimlashda davom etamiz.

Eng kam xarajatlar qoidasi — bu shunday shartki, unga ko‘ra
ishlab chigarishda har qanday resurs birligiga sarflangan pul birligi
{so'm, dollar. vevio ...} bir xil chekli unumdorlikni (MRP)
la’'minlagan taqdirdagina xarajatlar minimallashtiriladi. Ing kam
xarajatlar  qoidasi ishlab chigaruvchining muvozanati  holatini
ta’'mintaydi.

MRF,  MRP, MRP,

RBarcha ishlab chigarish omillaming gaytimi (unumdorligi) bir xil
bo‘lganda ularni gayta tagsimlashga chuyo] qolmaydi, chunki
boshqalariga nisbatan yuqori mahsulot beradigan resurs turi qoimaydi
va ishlab chigaruvchi muvozanat holatiga erishadi. Bunday holatda
resurslarning maksimal mahsulot ishlab chigarish hajmint ta’minlovchi
optimal kombinatsivasiga erishiladi.

" Resurslarning  chekli unumddrligi wlarning ne’matlar ishlab
chitqarishga qo“shadigan hissasi o‘lchovi sifatida chigadi. Bu hissa
nafagat resursning  xususiyatlariga (narxi. unumdorligi), balki-
resurslarni biriktirish nisbatlariga ham bog'lig.

Ishlab chiqarishda u yoki bu resursning ganchalik muhimligi va
undan ¢gancha miqdorda [oydalanish darajasi cng avvalo resursdan
[oydalanish bilan bog'liq xarajatlar va u keltiradigan tushum
(daromad) o‘rtasidagi farqaa bog'lig. Ratsional ishlab chigaruvehi har
doim mana shu fargni maksimailashtirishga urinadi.

Resurslar narxi ularning chekli unumdorligini oflchovehi mezon
sifatida chigadi. Resurslardan foydalanish ularning chekli unumdeorligi
{(MRP) resurs narxiga (#) teng bo'lmaguncha davom etdi, ya’'ni

MRP=P; . Bu holatda ishlab chigaruvchi daromadini
maksimallashtiradi.

Foydani maksimallashtirish quidasi xarajatlarni
minimailashtirish  qoidasini  davomi hisoblanadi. Fovdant

maksimallashtirish qoidasiga ko‘ra barcha resurslaming chekli
unumdorliklarini ularning narxlariga nisbati bir-biriga yoki 1 ga teng (i
=1,2,...., 0}
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...... MY ) voki MRP; = P;
P 7 P

i 2 "

Raqobatlashgan bozorlarda [ovdant maksimallashtirish  shuni
anglatadiki, barcha resurslarning chekli unumdorliklari giymati
ularning narxlariga teng, yoki resurslardan foydalanish ulaming chekli
unumdorliklari  giymati (MRP) resurslar nparxiga (P) teng
bo‘lmaguncha davom etdi. Shu sababli, chekli unumdorlik
nazariyasiga ko‘ra, har bir omil birligiga u varatgan daromadga qarab
baho beriladi.

Qisqa xulosalar

Ishlab chigarish — korxonalarining asosiy faolivati turi bo‘lib,
bu jarayon cheklangan resurslardan foydalangan holda amalga
oshiriladi. Ishlab chigariladigan mahsulot migdori, ushbu tovarlarni
ishlab chiqarish uchun sarflanadigan resurslar hajmidan va ishlab
chiqarishda foydalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga
bog'lig

Sarflanadigan ishlab chiqarish omillagi migdori bilan, ushbu
omillardan foydalangan holda maksimal ishlab chigariladigan
mahsulot miqdori o‘rtasidagi bog‘liglikni ishlab chiqarish funksiyasi
orqali ifodalash mumkin.

Tzokvanta — bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chigarishni
ta’minlaydigan ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini
ifodalovchi egri chizigdir.

Omillar unumdorligini kamayish qonuni shuni ko‘rsatadiki, biror
bir ishlab chiqarish omilidan foydalanish oshib borganda (boshga
omillardan foydalanish o‘zgarmaganda), shunday bir nuqtaga
crishiladiki, ushbu nuqtadan boshlab qo‘shimcha ishlatilgan omil
ishlab chigarish hajmini kamaytiradi. Omil unumdorligining kamayish
qonuni chekli mahsulotning kamayishini ifodalaydi.

Izokvantaning ma’lum nugtasidagi burchak koeffitsienti bir
ishlab chiqarish omili bilan {(bu yerda kapital) boshqa bir omilni
(mehnatni) texntk almashtirish qanday bo‘layotganligini ko'rsatib
beradi. Shuning uchun ham ushbu burchak koeffitsientining absolyut
giymati chekli texpologik almashtirish normasi deb yuritiladi.
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[zokvantaning ma’lum nugtasidagi burchak koeffitsienti bir
ishlab chigarish omili bilan (bu verda kapital) boshga bir omiini
(mehnatni) texnik  almashtirish qanday bo‘lavotganligini ko-rsatib
beradi. Shuning uchun ham ushbu burchak koettitsientining absolyut
giymati chekli texnologik almashtirish normasi deb vuritiladi.

tzokosta - bu ishlab chiqarish xarajatiarini ifodalovehi chizig
bo‘lib, u umumiy gqiymati bir xil bo‘lgan ikkita ishlab chigarish
omillari sarflarining barcha kombinatsivalarini ifodalovchi nugtalarni
o'z ichiga oladi, ya'ni umumiy giymati bir xil bo‘lgan mehnat va
kapital sarflari kombinatsiyalarni ifodalovchi nugtalarni o'z ichiga
oladi

[shiab chiqarish texnologik jihatdan samarali hisoblanadi agar
hech ho‘lmaganda bitta resursni kamroq sartlash cvaciga belgilangan
hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishga mhkon beruvchi ishlab
chigarish vsullari mavjud bo‘lmasa.

Igtisodiy samaradorlik — ishlab chiqarishga sarflangan resurslar
va xarajatlar birlipiga nisbatan olingan daromadlilik voki foydalilikni
+ aks ettiruvehi ko‘rsatkichlarni ifodalaydi.

Eng kam xarajatlar qoidasi — bu shunday shartki, unga ko'ra
ishlab chiqgarishda har ganday resurs birligiga sarflangan pul birligi
(so'm, dollar, vevro ...) bir xil chekli unumdorlikni (MRP)
1’ minlagan tagdirdagina xarajatiar minimallashtiritadi.

Nazorat va muhokama uchun savellar

1. Ishiab chigarish omillariga nimalar kiradi?

2. Ishlab chigarish funksivasi nimani ifodalaydi?

3. Tzokvanta vordamida nimalarni tahlil gilish mumkin?

4. Chekli texnologik almashtirish normasining mazmuni nimadan
iborat?

5. [zokosta nimani ifodalaydi?

6. lzokostaning yoliglik burchak koeffitsenti nimani ifodalaydi?

7. Tirmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal
mahsulot ishlab chigarish masalasining go‘yilishi va uning echimi
ganday amalga oshiriladi?

8. Chekli va o‘rtacha mahsulotni hisoblash usulini ko‘rsating.
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9. Tzokosta chizig ning parallel siljishi sabablari nimada?
10. Ko*lam samarasi nimani ifodalaydi?
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VII Bob. ISHLAB CHIQARISH XARAJATLARI

7.1. Qiymat o‘lchovi: qanday xarajatlar ahamiyatli

Oldingi bobda ishlab chigarish texnologivasi. ya'ni omillardan
ma’lum bir kembinatsiyada foydalamib mahsulot ishlab chigarish
jarayoni xususida fikr yuritdik. Endi ishlab chigarish texnologiyasi va
omillar ~ narxlari  birgalikda  ishlab  chiqarish  xarajatlarini
shakllantirishini ko‘rib chigamiz.

Firmalar mahsulot ishlab chigarish jarayonida omillami turli
kombinatsiyada binktirish Orqali Xagajatlami ﬂjinima“aghtirishga
urinadi. Ma’lum migdordagi mahsulotnj ko*proq mehnat va kamrog
daprivan’ sarifald st yoly’ dund deskarisir Luzacrstt Aam murmiin. &ar
ganday holaida ham omillar sarfini optimal nisbatda biriktirish orqali
ishlab chiqarish xarajatlarini minimallashtirish magsad qilib go‘yiladi.

Har bir firma mahsulot ishlab Chiqaris]] jarayoni bilan bog'liq
xarajatlarni amalga oshiradi. Mahsulot ighlab chigarish jarayonida sarf
qilingan moddiy resurslar (asosiy vositalar eskirishi, xomashyo va
materialtar, chtiyot gismlar va boshqa) va  jonli mehnat ishlab
chigarish xarajatlarini tashkil giladi.

Firmaning mahsulot ishlab chiqarish, sotish va boshqa firma-
moliyaviy [aoliyati natijasida  yuZuga keladigan xarajatiarini
quyidagicha turkumiash mumkin (7. 1-ragm):

I. Mazmuniga ko‘ra:
igtisediy xarajatlar;
buxgalleriya yondoshuviga ko‘ra xarajatlar.

. Mahsulot hajmini o‘zgarishiga pishatan:
o' zgaruvehan xarajatlar;

— o' zgarmas {(doimiy) xarajatlar,

3. Jalb qilinadigan ishlab chigarish resurslari manbaiga
ko‘ra:

— ichki xarajatlar;

— tashql xarajatlar.

4. Davr oralig‘iga ko‘ra:

— qisqa muddatli xarajatlar;

~ uzoq muddatli xarajatlar.
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XARAJATLAR

|

|

|

Iqtisodiy Resurslarni Ishlab chiqarish Davr
mazmuaiga jalb ctish hajmini e‘zga- oraligtiga
ko'ra ma‘l(lb‘as;ga rishiga nisbatan Ko‘ra
o‘ra
Buxgalteriya Ichki || O'zgaruvchan Qisqa
| | yondoshuvi xarajatlar xarajatlar muddatii
bo‘yicha xarajatlar
xarajatlar
[gtisodiy Tashgi O‘zgarmas Uzoq
' xarajatlar 1 xarajatiar —1  xarajatlar muddatli
xarajatlar

7.1-rasm. Firma xarajatlarining turkumlanishi

Firmaning umumiy ishlab chigarish, meliyaviy va boshqa faoliyati
natijasida yuzaga keladigan xarajatlar quyidagilardan iborat:

— mahsulot tannarxiga kiritiladigan xarajatlar;

davr xarajatlari;
molivaviy faolivat bo‘vicha xarajatlar;
favqulodda zararlar,
Ishlab chiqarish xarajatlari bevosita ishlab chiqarish jarayonini

amalga oshirish bilan bog‘liq quyidagi xarajatlardan tashkil topadi:
— bevosita moddiy material xarajatlari;
— bevosita mehnatga haq to*lash xarajatlari;
— ishlab chiqarishga taallugli ustama xarajatlar,
Noishlab chiqatish xarajatlari tarkibiga:
- mahsulotni sotish bilan bog°liq xarajatlar;
— boshqgaruv xarajatlart;
— boshqa operatsion xarajat va zararlar;
— moliyaviy faoliyat bo‘yicha xarajatlar;

— favqulodda zararlar kiradi.
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Xarajatiarni minimallashtirish to‘grisida gqaror gabul qilishda
qaysi xarajatlarni mahsulot tannarxiga kiritish, gaysilarini foydadan
goplashni ¢’tiborga olish joiz. Masalan, ishlab chiqarish jarayenmida
ishlatiladigan xomashyo, varim tayyor mahsulotiar, butlovchi gismlar,
ishchilarninh ish hagi, bino-inshootlar va asbob-uskunalar uchun ijara
haqi kabilar ishlab chigarish xarajatlari tarkibiga kiritiladi. Ammo
hino-inshoot va asbob-uskunalar ijaraga olinmasdan firmaning oziga
tegishli bo‘lsachi? Asosiy vositalarni qurish voki xarid qilish va
o'rnatishga  ketgan  avvalgi  xarajatlar, shuningdek  ularni
amortizatsivasi, saglash va ishlatish bilan bog'liq amaldagi xarajatlar
yaysi turga mansub? Bu kabi savollarga javob topish uchun xarajatlar
mazmun va larkibini chuqur tahlil etish talab etiladi.

Iqtisodiy xarajatlar. Iqgtisodchilar tomonidan xarajatlarni talgin
etish resurslarning cheklanganli va ulardan muqobil foydalanish
mumkinfigiga asoslanadi. Shu sababli muayyan resurs turini  biror
tovarni ishlab chigarishga jalb etish boshga bir mugobil tovatni ishlab
-chiqarishdan voz kyechilishini anglatadi. Shunday ekan tovar ishlab
chigarish uchun sarflangan har ganday resursning iqtisodiy xarajati

“undiin foydalanishning mumkin bo‘lgan barcha muqobil varianlaridan
eng yaxshisini tanlash qiymatiga teng. Agar alohida firma
pozitsiyasidan yondoshsak, iqtisodiy xarajatlar — firma tomonidan
resursiarni yetqazib beruvchilarga bu resurslarni mugobil variantlarda
ishlatishdan saqlash uchun to*lanadigan to‘lovdir. Ular tashqi va ichki
xarajatlarga bo‘linadi,

Tashqi va ichki xarajatlar. Firmaga tashgaridan xomashyo,
voqilg'i, energiya va boshqa materiallar yetkazib beruvchilar, turli
xizmatlar ko‘rsatuvchilar hamda ishehi va xizmatchilarga to*lanadigan
to‘lovlar - tashqi xarajatlar deb ataladi. Boshgacha aytganda tashgi
xarajatlar — bu firmaning o‘ziga tegishli bo‘lmagan va tashqaridan
xarid gilgan resurslar uchun toflovlardir,

To‘lanmaydigan voki ichki xarajatlar sifatida quyidagilar
qaraladi:

a) tadbirkoming o‘ziga tegishli bo‘lgan ichki resurslaridan
fovdalanish xarajatlari;

b) tadbirkorni shu biznes sohasida ushlab turish uchun zarur
bo‘lgan normal foyda (tadbirkorlik qobilivati uchun to‘lov).
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Masalan, tadbirkor biznes fasoliyatida o‘ziga oylik maosh
to‘lamasdan ishlavdi va o‘ziga tegishli binodan fovdalanadi (ijara
to’lovi to'lamaydi). Bu tadbirkorning oylik maoshi va ijara to‘loviga
xarajatlari  “nol”ga teng bo‘lsa, ular xarajat sifatida tan olinishi
kerakmi? Aibatta buxgalterlar “yashirin xarajatlar’ni xarajat sifatida
tan olishmaydi, chunki buning uchun firma hisob ragami voki
kassasidan pul chigib ketmadi, Ammo iglisodchilar uchun ular “ichki
xarajat™ sanaladi, chunki tadbirkor boshga joyds ishlaganda o'z
mehnati  uchun maosh olish va binoni muqobil variantlarda
ishlatishdan daromad olgan bo*lardi.

Tadbirkernt shu biznes sohasida ushlab turish uchun zarur
bo*lgan “normal foyda” tushunchasi muhim ahamiyatga ega. Negaki,
agar uning muayyan tadbirkorlikdan olayotgan “normal foyda”si
gonigtirmasa u o'z qohilivati (bilimi, kasbi, ko‘nikmalari) va kapitalini
(bizning misolimizda binosini) boshqa muqobil variantlarda ishlatgani
magsadga muvotig.

Qisqacha aviganda, igtisodchilar xarajatlar sifatida resurslarni
muayyan ishlab chiqarin yo‘nalishiga jalb qilish va ushlab turish
uchun zarur bo'lgan barcha tashgi va ichki (unga normal foydani ham
qo‘shgan-holda) sarflarni hisobga olishadi.

Shuni ta’kidlash joizki, buxgalterfar va igtisodchilar xarajatlarni
aniglashda turlicha vondashadilar. Buxgalteriya hisobga oladigan
xarajatlar — bu firma faoliyatida vujudga keladigan va moliyaviy
hujjattarda  aks etadigan amaldagi xarajatlardan tashkil topadi.
Buxgalteriya xarajatlari ichki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi.

Tashqi va ichki xarajatlaming yig'indisi alternativ yokt iqtisodiy
xarajatlarni tashkil giladi. Igtisodiy xarajatlar firmaning maviud
resurslaridan eng yaxshi variantda foydalanishi bitan bog'liq boy
berilgan  imkoniyatlarini  ifodalaydi. [guisodiy xarajatlar  firma
faolivatini buxgalter va igtisedchi tomonidan baholanishni farg
gilishga imkon beradi. Buxgalterni birinchi navbatda, firmaning
ma’lum muddat davoemidagi (hisobot davrida) faolivati patijalari
gizigtiradi. Iqtisodchini esa firmaning kelajagi. uning kelajakdagi
faoliyati qizigtiradi. Shu sababli firma resurslardan eng yaxshi
toydalanish variantlarini topishga e’tibor beradi.

Qaytmaydigan xarajatlar, Qayimaydigan xarajatlar firma
tomonidan o‘tgan davrda qilingan xarajatlar bo‘lib, ularni gaytarish
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mumkin emas. Bu xarajatlar qayimasligi uchun ham firmaning
kelgusidagi qarorlariga ta’sir qilmaydi. Masalan, firma 100 min.
so'mga maxsus uskuna sotib oldi, lekin vaqt o*tishi bilan bu uskuna
firmaga kerak bo‘lmay goldi. Undan alternativ toydalanish variantlari
mavjud emas. Bunda 100 mln. so'm gaytmaydigan xarajat hisoblanadi.

Muqobil xarajatlar - iqtisodiy tanlovda resurslardan samarali
foydalanish bilan bog'liq eng yaxshi alternativ variantdan voz kechish
natijasida boy benlgan imkoniyatlami (clinmagan foydani) aks
ettiradi. Igtisedchilar “iqtisodiy xarajatlar” va “mugobil (alternativ)
xarajatlar” terminlaridan sinonim sifatida foydalanishadi. Mugqobil
xarajatlar yordamida novob resurslardan foydalanish yo‘nalishlari
bo‘yicha eng vaxshi (optimal) tagsimlash masalasi. ya'ni muayyan
variantda resurslami sarflashdan olinadigan fovda va xargjatlami
boshga variantlar bo‘vicha olinadigan foyda wva xarajatlar bilan
solishrirish orqall yechiladi {(ya'ni muqobil xarajatiarni bir-bir1 bilan
solishtirish orgali).

Qisqa muddatli davr oraligiida firmaning ayrim xarajatlari
mahsulot ishiab chiqarish hajmi o‘zgarishiga mutanosib o'zgarib
barsa, ayrimlari firma o'z faoliyatini to‘xtatmagunga gadar
o'zgarmaydi. Shunga qarab xarajatlar o‘zgarmas va o‘zgaruvchan
xarajatlarga ajratiladi (7.2-rasm).

[ ISHLAB CHIARISH OMILLARI j

ISHLAB CHIARISHNING ISHLAB CHIARISHNING
O ZGARMAS OMILLAR!I GO ZGARUVCHAN OMILLARI
1 ¥
Omillar hajmi ishlab chiqarish Omillar hajmi ishlab chigarish
hajmiga bog‘lig emas hajmiga bog‘liq
: ¥
O'ZGARMAS O‘ZGARUVCHAN
XARAJATLAR XARAJATLAR
!
Ofzgarmas Ozgarmas O‘zgaruvchan || [shlab chigarish
omillar hyjmi || omillar narxi omillar narxi hajmi

7.2-rasm. O‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar
xususiyatlari
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O‘zgarmas (doimiy) xarajatlar (Total Fixed Costs (TFC}} - bu
gisqa muddatli oraligda mahsulot ishlab chiqarish hajmiga bog‘lig
bo'lmagan holda amalga oshiriladigan xarajatlar sanaladi (mahsulot
ishlab chigarish hajmi oshsa ham, kamaysa ham o‘zgarmaydigan
xarajatlar),

Ofzgarmas (doimiy) xarajatlarga binodan, texnikadan,
inshootlardan, ishlab chigarish uskunalaridan foydalanish bilan beg*liq
xorajatlar, sug‘urta xarajatlari, ijara haqi, ekspluatatsiva xarajatlari,
ma’muriy xarajatlar kiradi.

Ofzgarmas (doimiy) xarajatlar firma ishlab chiqarishni vaqgtincha
to‘xtatgan taqdirda ham amamlga oshirishga to'g'ri keladi. Bu
xarajatlarni faqat firma yopilgan taqdirdagina gilmasiik mumkin.

O‘zgaruvchan xarajatiar {Tetal Variable Costs (TV()y -
mahsulot ishlab chigarish hajmiga bog‘liq bo‘lgan xarajatlar, ya'ni
mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda o'zgaradigan xarajatlar.
)'zgaruvchan xarajatlarga ishchilarning ish hagi, xomashyo, yoqilg'i
va. energivd, butlovchi va vordamchi materiallarga bo'lgan xarajatlar
kiradi.

Xarajatlarni o‘zgarmas yoki o*zgaruvchanga bo‘lish qaralayotgan
vagt oralig‘iga bog'liq. Uzoq muddatli davrda (bir yildan ortiq) barcha
xarajatlar o‘zgaruvchan bo‘lsa, gisqa muddatli oraligda ularni
o'zgarmas yoki o‘zgaruvchanga bo‘lish mumkin.

Umumiy xarajatlar (7C - Total Costs) - qisqa muddatli orliqda
ma'lum migdorda mahsulot ishlab chigarish uchun sarflangan
o'zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarning vig'indisiga teng: 7C=TFC
I TVCTQ). Bu  yerda: TFC- ofzgarmas xarajatlar, 17VC(Q) -
o‘zgaruvchan xarajatlar.

Igtisodiy yoki sof foyda. Xarajatlar mazmunini talqin etishda
bo'lgani singari, “foyda”™ tushunchasini aniglashda ham igtisodchilar
via buxgalterlar turlicha yondoshuvga ega. Buxgalterlar foydani
lirmaning jami tushumlaridan tashqi xarajatlarni chegirib tashlash
orqali aniglaydilar. Igtisodchilar esa foydani topish uchun f{irmaning
jami tushumlaridan tashqi va ichki xarajatlarni (ichki xarajatlarga
normal foyda ham kiritiladi) chegirib tashlaydilar. Agar igtisodchi
firma xarajatlarini zo‘rg’a goplayapti desa, demak firmaning barcha
lashqi va ichki xarajatlari to‘liq qoplanib, tadbirkorni shu sochada
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ushlab turish uchun minimal normal foyda olinayotgani nazarda
tutiladi.

7.2. Qisqa muddatli davrdagi xarajatiar

Belgilangan  hajmdagi  mahsulotni  ishlab  chigarishga
sarflanadigan xarajatlar jalb gilingan resurslar sarfini ofzgartirish
imkoniyatlariga bog'liq. Resurslarning ayrim turlarini. masalan ishchi
kuchi, xomashyo, butlovehi gismlar yoki yogilg®ini tezda o‘zgartirish
mumkin. Boshqalarini esa, masalan bino-inshootlar, asbob-uskunalamni
o‘zgartirish uchun ma’lum vaqt talab gilinadi. Shu jihatdan
xarajatlarning gisqa va uzoq muddatli davrlar uchun o‘ziga xos
xususivatlari maviud.

Qisqa muddatli davrda (SR, Short Run) firma igtisodiy vaziyat
o‘zgarishlariga moslashish uchun barcha omillar sarfini o zgartirish
imkonivatiga ega bo‘lmaydi, va'ni bunga vaqt oralig'i gisqaligi imkon
bermaydi. Qisqa muddatli davr o garmas quvvatlar davri sanaladi.

Biz odatda firma gisqa muddatli oraliqda o‘zgaruvchan omillar
(ishchi kuchi, xomashyo, materiallar, butlovehi va chiiyot qismlar va
boshq.) sarfini o‘zgartiradi, ammo ishlab chigarishning o‘zgarmas
omillari  (bino-inshootlar, asbob-uskunalar, transport  vositalari,
mashinalar, uzatuvchi qurilmalar va boshq.) sarfini o‘zgartirmavdi deb
faraz qilamiz. Masalan, tfirma mahsulot hajmini oshirish uchun
qo*shimcha 3¢ ta ishchi kuchi va shunga mos xomashyo jatb etsa — bu
gisqa muddatli davrga xos. Ammo gisqa muddatli davr oralig‘ida
firma mavjud o‘zgaruvchan va o‘zgarmas omillardan foydalanish
intensivligini oshirish imkoniyatiga ega.

Qisqa muddatli oraligda firma oldida oshib borayotgan
o‘zgaruvchan omiltar sartini o‘zgarmas omillar bilan ganday nisbatda
biriktirish masalasi turadi.  Bu oraligda firma ishchi kuchi va
xomashyo sarfini oshirish orqali mahsulot hajmini  ko'paytirish
imkoniyatiga ega. Ammo qisqa muddatli oraligda o‘zgaruvchan
omillar sarfini oshirib borish orgali mahsulot hajmini kopaytirishning
ma’lum bir chegarasi mavjud. Chunki asosiy kapital hajmi o‘zgarmas
bo'lgan sharcitda o'zgaruvchan omillar sarfi to'xtovsiz  oshirib
borilganda omillar unumdorligining kamayish gonuni kuchga kiradi va
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ma'lum vaqtdan o'tgandan so‘ng mahsulot hajast kamaya hoshlashi
mumbkin,

Qisqa muddatli davrda xarajatlar sarfini o'lchash va tahhl eush
uchun o rtacha va chekli xarajatiardan fovdalanamiz.

O‘rtacha o*zgarmas xarajatlar (AFC - Average Fixed Costs) —
bir birlik mahsulotga to*gri keladigan o°zgarmas xarajat bo‘lib, u
TFC

0

Orrtacha o'zgarmas xarajatlar mahsulot hajmi oshib horgan sari
kamayib boradi.

Ofrtacha o‘zgaruvchan xarajatlar (AVC - Average Variable
Costs) — ishlab chiqarilgan bir birlik mahsulotga to'g'ri keladigan
o‘zgaruvchan xarajatlar bo‘lib, u o‘zgaruvchan xarajat migdorini
ishiab chigarilgan mahsulot migdoriga bo‘lish orgali aniglanadi:

AVC(Q) = e

k3

quyidagicha aniglanadi: AFC(Q) =

(¥rtacha o‘zgaruvchan xarajat firma faolivatini tahlil gilishda
muhim ahamiyat kasb etadi. Uning yordamida [irma faoliyatining
samaradorligi, firmaning muvozanat holati va kelajakdagi istigboli
{(ishlab chiqarishni kengaytirish, gisqartirish voki tarmogdan chigish)
belgilanadi.

O'rtacha xarajatlar firma optimal texnologik hajmga (optimal
ishlab chigarish hajmiga) erishganda o‘zining minimal givmatiga
erishadi, ishlab chigarish hajmi yana oshsa, o‘rtacha xarajatlar ham
oshib boradi (bu yerda boshqarishning murakkablashuvi, samarali
bo‘lmagan resurslardan foydalanish, ofzgaruvchan xarajatlarni
oshishiga sabab bo‘ladi}.

Ofrtacha  umumiy xargjatlarmi  umumiy  xarajatni  ishlab
chigarilgan mahsulot migdoriga bo'lish yo'li bifan anigfash mumkin:

yyr _ TC
A1C = E yoki o'rtacha o‘zgarmas (4FC) va o'rtacha o’ zgaruvchan
(AVC)y xarajatlami qo‘shish yo'li bilan aniqlanadi:

ATC = AFC + ave = HEEHTVC)
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O‘rtacha umumiy xarajatlar firma faoliyatini tahlil gilishda
asosiy korsatkichlardan biri hisoblanadi. O‘rtacha umumiy xarajatlar
bilan narx o‘rtasidagi farg orqali firmaning olayotgan foydasi yoki
zarari aniglanadi.

Chekli xarajat (MC - Marginal Cost) - ishlab chigarish hajmini
go'shimcha bir birlikka oshirish uchun sarflangan qo‘shimcha
xarajatni aks ettiradi:

vic 2 ATC _MTFCTVC) _ ATFC  AIVC_ATVC,

AQ AQ AQ  AQ AQ -
A(TFC)

Bu yerda chekli ofzgarmas xarajat __?Q_
chekli xarajat chekli o'zgaruvchan xarajat MPCga teng
(MC=MVC).

MVC - chekli o‘zgaruvchan xarajat bo‘lib, mahsulotni
qo‘shimcha bir birlikka { AQ) oshirgandagi o‘zgaruvchan xarajatning
o‘sgan gismi ATVC ga teng.

Yugoridagi formuladan ko‘rinib turibdiki, o‘zgarmas xarjat
chekli xarajat migdoriga ta’sir gilmaydi. Chekli xarajat o‘zgaruvchan

=0 bo‘lgani uchun,

. d(TVe)
xarajat funksiyasidan olingan hosilaga teng: MC =— aTQ .
Misol. Firmaning xarajatlarini qaraymiz (7.1-jadval).
7.1-jadval
Firmaning xarajatlari
Mahsu- | O*zgar-(O*zgaruv-) Jami | Chekli | O‘rtacha xarajatlar
lot miq- mas chan xarajat, xarajat, 0‘zgar- o‘zgaruv- umu-
dori, |xarajal,| xarajat, TC MC mas, chan, miy,
o TFC | 1vC AFC | AVC | ATC
0 50 0 50 - - - -
1 50 50 100 50 50 50 100
2 50 90 140 40 25 45 70
3 50 120 170 30 17 40 57
4 50 160 210 40 13 40 53
E 50 210 260 | 50 10 42 52
6 50 270 320 60 8 45 53
7 50 340 390 70 7.1 49.6 55,8
3 50 420 470 30 6 33 5%
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Jadvaldan ma’lumki. o‘rtacha umumiy xarajatlar sotish hajmi 5
birlikka teng bo‘lganda minimal 52 pu! birligiga teng be‘lib,
keyinchalik  mahsulor hajmiga mutanosib  oshib  borgan. Chekli
xarajatlar sotish xajmi 2 dan 3 birlikks o‘tganda minimal gqiymat 30
pul birligiga eng. O‘rtacha ofzgarmas xarajatlar sotish hajmi oshishi
bifan kamayib bormogda.

7.3. Uzoq muddatli davrdagi xarajatlar

Uzoq muddatli davr (LR, Loug Run) - firmaning iqtisodiy
vazivat o zgarishlariga moslashishi uchun barcha ishlab chigarish
omillari sartini o*zgartirishi imkonivatini ta'minlashga vetarll bo‘lgan
vaqt oralig‘ini aks cttiradi. Bunda barcha ishlab chigarish omiliari
o zgaruvchan omil sifatida garaladi.

Uzoq muddatli oraliqgda ishlab chigarish quvvatlari ham
o‘zgaradi. Ma’lumki, qisqa muddath davrda firma kapitali — ishlab
chigarish quvvatlari o'zgarmas omil sitatida qaraladi. Masalan, firma
kapitalidan foydalanish yo'nalishini o‘zgartirish uchun odatda uzoq
vuqt talab qilinadi. Yangi zavod qurish uchun, birinchi navbatda, uning
loyihasi ishlab chigiladi, uskuna va texnelogik liniyvalar sotib olinadi
va o‘rnatiladi. Bu ishlarni amalga oshirish uchun ko'p vagt talab
gilinadi (kamida bir yil).

Tarmog  jihatidan qarasak, uzoq muddatli davrda yangi
firmalarning paydo bo‘lishi va bozorga kirib kelishi. yetarli foyda
ko'rmayotgan {irmalarning esa tarmogni tark etishi uchun vaqt oralig'i
mavjud.

Uzoq muddatli oraligda kapital hajmini ozgartirish, ya'ni ishlab
chigarish quvvatlarini oshirish mumkinligi firmaga ishiab chigarish
xarajatlarini kamaytirish imkonini beradi.

Oldingi mavzuda ko‘rib o‘tganimizdek, firma ishlab chigarish
xarajatlarining  qanday  o‘zgarishi  ishlab  chigarish  ko'lami
samaradorligining  o'sishi, o‘zgarmasligi va kamayishi bilan
aniglanadi. Firmaning uzoq muddatli oraligdagl xarajatlarini tahid
gilganimizda uning o‘rtacha xarajatlari (47C) muhim ahamivat kasb
cladi.

Faraz gilaylik, firmaning ishlab chigarish jaravoni o'zgarmas
ho'lam samarasiga ega. Bunda omillar sarfi ikki barobar oshganda
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ishlab chigarish hajmi ham ikki barobarga oshadi, va'ni ishiab
chiqarishning o‘rtacha xarajatlari (47C} o°zgarmasdan goladi.

Endi faraz qilaylik, ko‘lam samarasi o‘suvchi bo‘lsin. Ishlab
chigarish omillaridan foydalanishni ikki barobar oshirganimizda,
ishlab chiqarish hajmi ikki barobardan ko‘progqa oshadi. Bunday
holda o‘rtacha xarajatlar (47C) qisgaradi, nima uchun deganda, ishlab
chigarish hajmining o‘sish sur’ati, omillar sarfi sur’atidan ko*p.

Ishiab chigarish ko‘lami oshib borganda o'rtacha xarajatlarning
{(ATC) pasayib borishiga bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi:

1. Resurslarni intensiv ixtisoslashtirish va mehnat tagsimoti
evaziga barcha resurslardan foydalanish unumdorligini oshirish.

2. Ishlab chigarish quvvatlarini to‘liq ishga solish va katta
hajmdagi kapitalni go‘lashdan ko‘riladigan samara.

3. Qoshimcha va yondosh mahsulotlar ishlab chigarish orgali
mahsulot turlarini diversifikatsiyalashdan olinadigan yutug.

4. Fan-texnika yutuglari, zamonaviy va unumdorligi yugori
innovatsion texnologivalarni keng qo‘llash imkoniyati.

7.4. Qisqa va uzoq muddatli davrdagi xarajatlar egri chiziglari

Karajatlar funksiyasi graliklari shunday joylashganki, dastlab
chekli xarajatlar kamayib boradi (ishlab chigarish ko‘lami
kengayishining musbat samarasi, optimal ishlab chigarish hajmiga
chigish va o‘zgarmas xarajatlarning kamayishi). Optimal hajmdan
keyingi o'sishda kam samarali resurstarni ishlab chiqarishga jalb
gilish, ishlab chigarish ko‘lamini ortigcha kengavishi natijasida
boshqaruy samaradorligi kamayib, chekli xarajatlar o*sib boradi.

Ofzgarmas xarajatlar (TFC) chizig't grafikda quyidagicha
tasvirtanadi (7.3-rasm}.

TFC

TFC

o
7.3-rasm., O‘zgarmas {TFC) xarajatlar chizig‘i grafigi
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O‘zgaruvchan xarajatlar ¢ ga bog'liq funksiva bo'lib, V()
ko‘rinishida yozilishi mumkin. O‘zgaruvchan xarajatliar (TVC) chizig'i
grafikda quyidagicha tasvirlanadi {7.4-rasm).

e

mwc

4
H
]
i
1
]
1
1

Q. 19

Optimal ishlab chigarish hajmi

7.4-rasm. O‘zgaruvchan (7VC) xarajatlar chiziglari grafigi

Grafik ko‘rinishda umumiy =xarajat chizig‘i o‘zgarmas va
o‘zgaruvchan xarajatlar chiziglarini qo‘shish orqali bilan hosil gilinadi
(7.5-rasm).

C
TC

Ve
TFC

Q

7.5-rasm. Umumiy xarajatlar grafigi

Ofrtacha umumiy (A7C), o'rlacha o‘zgarmas (AFC), o‘rtacha
o‘zgaruvchan (4VC) va chekli xarajatlar (MC) grafiklarining tipik
Joylashuvi quyidagi 7.6-rasmda keltirilgan.
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7.6-rasm. ATC, 4VC, AFC va MC grafiklarining
o‘zaro joylashuvi

Rasmdan ko‘rinib taribdiki, agar MC < ATC bolganda ATC
chizig‘i pastga qarab tushadi va MC<AVC bo‘lganda ham AVC
chizig’i pastga qarab kamayib boradi. Buning sababi - har bir
go‘shimcha birlik mahsulotni ishlab chigarish xarajati ishlab chiqilgan
mahsulotning o'rtacha va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatidan kichik
bo‘lgant uchun, o'rtacha umumiy va o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajatiami kamaytiradi.

MC > ATC va MC > AVC bo'lganida ATC va AVC chizigtar
yuqoriga qarab o‘sib boradi. Bu yerda qo‘shimcha ishlab chiqarilgan
bir birlik mahsulot xarajati ATC va AV dan katta bo‘lgani uchun, u
o‘rtacha xarajatlarini oshiradi.

O‘riacha umumiy xarajatlar (47C) va o'rtacha o‘zgaruvchan
xarajatlar ( AVC’) o‘zlarining minimal qivmatlarida MC chizig'ini
kesib o‘tadi (rasmda 4 va B nugtalar), ya'ni A7C =minATC(Q)
bo‘lganda AMC = ATC va AVC=min AVC(Q} bo‘lganda AVC = MC
2a teng-

Yuqoridagilardan kelib chigib qisqa muddatli oraligda ishlab
chiqarish xarajatlari egri chiziglarining quyidagi xususiyatlarini
ko‘rish mumkin:

1. Xarajatlari egri chiziglari ishlab chigarishning har qanday
berilgan hajmida xarajatlaming minimal giymatlarini ifodalaydi.
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2. Ofrtacha xarajatlar egri chiziglarining qabarigligi isklab
chigarish omillari unumdorligining kamayib borishi gonuni harakatini
aks ettiradi.

3. O‘rtacha xarajatlar egri chiziglari o‘rtacha mahsulotlar cgri
chiziglarining aks ta’sirini ko‘rsatadi.

4. Mahsulot ishlab chigarish hajmi oshgani sari o‘rlacha
xarajatlar givmati kamaytb boradr.

5. O'rtacha xarajatlar egri chiziglari chekli xarajatlar egri chizig®i
bilan kesishgan nuqtalarda ular minimal qiymatga cga bo‘ladi.

6. MC < AVC, va'ni chekli xarajatlar o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajatlardan past bo‘lganda o‘rtacha umumly (47C) va o'racha
o‘zgaruvchan (4VC) xarajatlar kamayadi.

7. MC>AVC, ya'ni chekli xarajatlar o°rtacha o’zgaruvchan
xarajatlardan yuqori bo‘lganda o‘rtacha umumiy (47C) va o‘racha
o‘zgaruvchan (47 xarajatlar oshadi.

Odatda, ishiab chiqarishning boshida ko'lam samarasining
oshishi, undan keyin o‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko*pgina
firmalarga xosdir. Shuning uchun ham uzoq muddatli oratigda ortacha
xarajatlar chizig‘i (4TC) botiq ko‘rinishda boladi (7.7-rasm).

ATC

LAC

- -]

(/] o 0 0
7.7-rasm. Uzoq muddatli oraligda o‘rtacha
xarajatlar LAC grafigi

Grafikda O* dan chap tomonda yotgan gismida ko*lam samarasi
musbat (o‘suvchi), O* dan o'ng tomonda yolgan gismida ko‘lam
samarasi manfiy va nihoyat (% ning kichik atrofida u o‘zgarmasdir
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(0, -, oraligda). Ishlab chigarish hajmi O* firmaning uzoq muddatli
oraligdagi samarali razmerin {quvvatini) ifodalaydi.

Uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar { L4C) bilan gisga muddathi
o‘rtacha xarajatlar (SAC) ofrtasidagi munosabatni quyvidagi 7.8~
rasmdan ko‘rish mumkin.

Xarajat-
lar

0 ¢

7.8-rasm. Ko‘lam samarasi o*sganda va qisqarganda uzoq va
qisqa muddatli oraliglardagi o*rtacha xarajatlar grafigi

Faraz qilaylik, {irma razmerini (quvvatini} tanlash bo‘yicha besh
xil variant mavjud. Har qaysi razmyerdagi firma uchun gisqa muddatii
o‘rtacha xarajatlar quyidagicha SAC,, SAC,, SAC, S4C, SAC;
(7.7-rasm).

Uzoq muddatli oraliqda barcha resurslar o*zgaruvchan bolgant
uchun, barcha xarajatlar ham o‘zgaruvchan bo'ladi. Firma har qanday
berilgan ishlab chigarish quvvatidan umumiy va o‘rtacha xarajatiarni
minimallashtiradi. Shuning uchun ham uzoq muddatli o'rtacha
xarajatlar (LAC) grafigi gisga muddath oraliqdagi o'rlacha xarajatlar
grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali hosil gilinadi. 7.8-rasmda
beshta gisga muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafiklari orqalt
uzoq muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafigi keltirilgan.

Agar biz firma quvvatlarini vanada kichik ofzgarishlar orqali
o‘zgartirsak (gisqa muddatli oraliglarni yanada kichiklashtirsak} L4AC
chizig‘i silliq botig chiziqqa yvaginlashib boradi.
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Uzoq muddatli o°‘rtacha xarajatlar ishlab chigarish hajmining
mumkin bo‘lgan barcha giymatlari uchun cheksiz gisqa muddatli
oraligdagi o'rtacha xarajatlar grafiklarini uzluksiz silliq birlashtiruvehi
chiziq orgali ifodalanadi. Agar ishlab chiqarish ko‘lami samarasi
o‘zgarmas bo‘lsa, uzoq muddatli o‘rtacha xarajat grafigi to'g'n
chizigdan iborat bo*ladi (7.9-rasm).

o Q: 0: o

Xarajatlar

7.9-rasm. Ishlab chigarish ko‘lami o‘zgarmas bo‘lganda uzoq
muddatli va qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlar grafigi

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, ishlab chigarish quvvati Qy va (J; ga
o‘zgarganda LAC o‘zgarmayapti.

Qisgqa xulosalar

Har  qanday firmaning  asosly  magsadi foydani
maksimallashtirishdan  iboratdir.Umumiy  holda foyda valpi
daromaddan umumiy xarajatlarni ayirish orgali topiladi. Xarajatlar
firmaga nisbatan tashqi va ichki xarajatlarga bo‘linadi.

Tashqi xarajatlarga tashqgi to'lovlar, ya’ni tashgi mol yetkazib
beruvchilarga (xomashyo, materiallar, etekir energiyasi, gaz) to‘lovlar
kiradi. Umumiy daromaddan tashgi xarajatlarni ayirib tashlasak,
buxpalteriva foydasini olamiz. Buxgalteriya foydasi ichki (yashirin)
xarajatlarni hisobga olmaydi.
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Tashqi va ichki xarajatlarning yig‘indisi alternativ yoki igtisodiy
xarajatiamni tashkil giladi. Alternativ xarajatlar, firmaning resurslaridan
eng yaxshi variantda foydalanishi  bilan bog'liq  yo'qotigan
imkonivatlardir.

Qisga muddatli oraliq — bu shunday vaqt oralig'iki, firma bu
oraliqda faolival ko'rsatganda, u ishlab chigarish omillaridan kamida
hittasining hajmini  o'zgartira olmaydi. Uzoq muddatli oraliq - bu
oraligda firma ishlab chigarishda foydalanayolgen barcha ishlab
chigarish omillari  hajmini {ishlab chiqarish quvvatini  ham)
o‘zgartiradi. Uzog muddatli oraligda barcha ishlab chiqgarish resursiari
o‘zgaradi va bunday resurslarga o*zgaruvchan resurslar deyiladi

QO‘rgarmas xarajatlar (7FC - fixed costs) - bu qisqa muddatli
oraligda mahsulot ishlab chigarish hajmiga bog‘liy bo*imagan
xarajatdic  (mahsulot ishlab  chigarish  hajmi  oshganda ham,
kamayganda ham o‘zgarmaydigan xarajat).

(O'zgaruvchan xaraiatlar (IVC - Variable Costs) - mahsulot
ishlab chigarish hajmiga bog‘lig bo'lgan xarajat, ya’'ni mahsulot hajmi-
oshganda yoki kamayganda o*zgaradigan xarajat.

‘Umumiy xarajatlar (7C - Total Costs) - gisqa muddatli orligda
ma'lum migdorda mahsulot ishlab chigarish uchun  sarflangan
o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarning yig'indisiga teng.

Chekli xarajat (MC - Marginal Cost) - ishiab chigarish hajmini
kichik migdorga (odatda bir birlikka) oshirish bilan bog‘lig bo*lgan
qo‘shincha umumiy xarajatdir.

Mahsulot ishlab chigarish tannarxini hosil qiluvchi xarajatlar
ulaming iqtisodiy mazmuniga ko'ra quyidagi elementlar bo‘vicha
ajratifadi:

— ishlab chigarishning moddiy xarajatlari;

— ishlab chiqarish xususiyatiga ega bo‘lgan mehnatga haq to‘lash
xarajatlari;

— ishlab chiqarishga tegishli bo‘lgan ijtimoiy sug‘urtaga
ajratmalar;

— asosiy fondlar amortizatsivasi;

— ishlab chigarish ahamiyatiga ega bo‘lgan boshqa xarajatlar,



Nazorat va mubhokama uchun savollar

1.Firmalaming gisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati
nimalar bilan xarakterlanadi?

2. Firmaning ichki va tashqi xarajatlarini izohlab bering.

3.1shlab chigarish xarajatlari grafikda qanday tasvirlanadi?

4, O*zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar qanday farglanadi?

5. Umumiy xarajat va o‘rtacha xarajatlarning hisoblash usutlari
farq qiladimi?

6. Qanday xarajatlarga o zgarmas Xargjatiar deb ataladi?

7.Qanday xarajatlarga o’ zgaruvchan xarajatlar deb ataladi?

8. Chekli xarajat nimani ifodalaydi?
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VIIT Bab, FOYDANI MAKSIMALLASHTIRISH
VA RAQOBATLI TAKLIF

8.1. Mukammal raqobatli bozorlar

Raqobatlashuv shartlariga ko‘ra mukammal va pomukammal
raqobatli bozorlarni  farglash mumkin. Nomukammal — ragobathi
bozorlar o'z navbalida monopolistik raqobatli, oligopoliva va sof
monopoliva bozorlariga bo'linadi. Bu bozorlarning har bir wuri o*ziga
x0s xususivatlarga cga bo'lib, ularmi 8.1-jadvalda ko'rish mumkin
(8.1-jadval).

8.1-jadval
Ragobatlashuy shartlariga ko‘ra bozerlarning turlari va
xususiyatlari
Mezonlar Mukam- Nomukammai ragqobatli
mal (sof) bozor turlari
raqobatli (A1, polistik | Olige- | Sef mono-
bozor ragobatli | poliya { poliya
‘Bozordagi ~fumalar | juda kop nisbatan kam yagona
soni ko'p
Paxobar 1ypu narx orqali narxsiz kelishuv |mavjud emas
Bozorga (tarmoqqa)| yo‘q kuchsiz bor kuchii
kirish yoki chgish- to'siglar
| ga tosiqlar bor
Mahsulotni tabaqa-| yo'q, bor murnkin | yo‘q (bitta
Lashtirilishi bir xil . mahsulot)
Mahsulotga  talableng vuqori o‘rtacha kichik | juda past
elastikligi
Iqtisodiy foyda olish| uzoq muddatli davrda firmalar har doim
imkoniyati igtisodiy {oyda olish igtisodiv foyda oladj
imkoniyati yo'q
INarx  va  chekli|narx chekli narx chekli xarajatdan katta
xarajatlar nisbati xarajatga (P> MC)
teng
{(P-MC}
Misol tarigasida qishloq | restoranlar, | mobil |O*zbekiston
xo‘jaligi | dorixonalar | aloga temir
bozori bozori {  vo‘llari
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Mavzudan kelib chigib mukammal (sof) ragobatli bozorlar
xususida fikr yuritamiz. Bozor mukammal yoki sof raqobatlashgan
bozor bo‘ladi, agar unda quyidagi shartlar bajarilsa:

1. Bozorda sotuvchilar va xaridorlar soni juda ko‘p. Ilar bir
sotuvchining (ishlab chigaruvchining) bozorda cgallagan ulushi juda
kichkina bo‘lib, ulardan hech biri vakka tartibda bozeming muvozanat
holatiga ta’sir ko‘rsata olmaydi;

2. Bozordagi barcha firmalar bir xil tip va sifatdagi tovarlarni
(gomogen tovarlarni) sotadi va ular bir-birining o°mini basa oladi;

3. Kuchli ragobat sharoitida sotuvchi va xaridorlar bozorda
mahsulot narxi qanday o‘rnatilgan bo‘lsa, uni shunday gabul giladilar
(price takers) va ular yakka holatda bozor narxiga ta’sir ko‘rsatish
imkoniga ega emaslar;

4. Bozorga yangi sotuvchilammi kirishi yoki kam  foyvda
ko‘rayvotganlarini bozordan chiqishi cheklanmagan (bozor erkin);

5. Sotuvchilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab
chigolmaydi,

6. Bozor subyektlari bozor to‘g'risida tolig axborot olish
imkoniyatiga ega.

Bunday shartlar bajariladigan bozor mukammal ragobatlashgan
voki sof ragobatlashgan bozor deb qaraladi. Ragobatlashgan bozorda
harakat qilayotgan tfirmani ragobatlashuvchi firma deb ataymiz.
Bundan keyin raqobatlashuvchi firma to’grrisida gapirilganda, biz
raqobatlashgan bozorda harakat gilayotgan firmani nazarda tutamiz.

Demak, ragobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va
taklif asosida shakllanadi va unga sotuvchi ham xaridor ham 1a’sir gila
olmaydi: P =const.

Mukammal ragobatlashgan bozorda sotuvchilar ham xaridorlar
ham ko‘p. Ragobatlashgan bozormi tahlil gilganimizda bozordagi
tovarlarni bir xil deb, ya’ni ularning sifati bir xil deb qaraymiz (amalda
tovarning sifatiga garab, ularning narxi har xil bo*ladi, sifatli tovarning
narxi sifati pastroq tovaming narxiga ko‘ra yugori bo‘ladi).

Ragobatlashgan bozorda wmumiy daromad (7TR) {tirma
tomonidan ma’lum migdordagi ne’matni sotishdan olgan daromadiga
teng, ya'ni umumiy daromad  sotilgan mahsulot migdorini (@) uning
narxiga (P) ko‘paytmasiga teng:

TIR=F-Q



Bu yerda: TR - umumiy daromad; P - narx; @ - sotilgan ne’mat
miqdori.

Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot migdoriga bog‘lig
bo‘lganligi uchun, u TR(Q) ko‘rinishida yoziladi.

O‘rtacha daromad (AR) - sotilgan bir birlik mahsulotga to‘g‘ri
R0,

keladigan daromaddir, ya’ni: AR = 0 0

Chekli daromad (MR) - qo*shimcha bir birlik mahsulotni sotish
natijasida olingan qo*shimcha daromadni, ya'ni umumiy daromadning
o*sgan qismini (ATR(()) ifodalaydi:

wr  ATRQ) _d(P-0) _ , AQ _

AQ AQ AQ

Raqobatlashuvchi tirmaning mahsulotiga bo'lgan talab chizig'i
uning o‘rtacha daromad chizig®i bilan ifodalanadi. Faraz qilaylik firma
mahsulotiga bo'lgan talab funksiyasi urnumiy holdagi chizigli funksiya
ko rinishida berilgan bo‘Isin:

Firmaning daromadini yOzamiz

o
TR=PxQ= /a; - Q/al x Q, bundan  o‘rtacha  daromadni

a
aniqlaymiz: AR =P ="9 a Q/al .
Ko‘rinib turibdiki, oxirgi o‘rtacha daromad funksiyasi teskari

a o
talab funksivasining o'zi, ya'ni 4R=F= /al - % :

Demak, ragacbatlashgan bozorda talab chizig®l o‘rtacha va chekli
daromadlar chizig®i bilan ifodalanadi. Agar absissa o‘qi bo'yicha
mahsulot migdori () ni va ordinat o‘qi bo‘vicha tovar narxini
jovlashtirsak, ular o'rtasidagi bog'liglik gorizontal o'qga nisabatan
parallel chiziq bilan ifodalanadi va bu chiziq ragobatlashgan bozorda
harakat giluvehi firma mahsulotiga bo‘igan talab chizig'ini beradi (8.1-
TASM),

P
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Rasmdan ko'rinib turibdiki, ragobatlashgan bozordagi talabning

narx be‘yicha elastikligi cheksizdir £ }? =% ya'ni absolyut elastik.
Bu degani, raqobatlashgan bozorda biror sotuvchi o'z tovart narxini
kichik migdorga oshirsa, u o‘zining barcha xandorlaridan ajratadi,
agar narxni kichik migdorga kamaytirsa, u bozordagi barcha
xaridorlarni o‘ziga jalb etadi.

P
P = AR = MR

/]
# D
Q

8.1-rasm. Raqobatlashgan bozordagi narx, o‘rtacha
va chekli daromad

Misol. Ragobatlashgan bozorda bir xil sifatli apelsin sotilmogqda.
Satuvchining umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlarini hisoblaymiz.
Ushbu hisob-kitoblar quyidagi 8.2-jadvalda keltirilgan.

8.2-jadval
Apelsin sotuvchining umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlari
Seotilgan apel- | Apelsin Yalpi O‘rtacha Chekli
sin miqdori, uwarxi, | daromad, | daromad, daromad,
dona (Q) () | (TR=P*Q) | AR=TR/Q) | (MR=ATR/AQ}
0 2000 0 2000 -
1 2000 2000 2000 2000
2 2000 4000 2000 2000
3 2000 6000 2000 2000
4 2000 8000 2000 2000
5 2000 10000 2000 2060
6 2000 12000 2000 2000
| 7 2000 1406060 2000 2000
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Chekli  darommad (MR} valpi daromadning (7R) berilgan
qivmatidan oldingisini ayirish bitan aniglanadi:
Masalan, MR(5) = TR(5) — TR(4) =10000-8000= 2000,

8.2. Foydani maksimallashtirish shartlarini nazariy asoslash

Raqobatlashgan  bozorda harakat  gilayotgan firma  ishlab
chigarish omillaridan birining narxi oshganda ganday qaror gabul
qilishini  ko'*rib chigamiz. Bozordagi narx P’ wva firmaning
boshlang®ich (ishlab chiqarish omillari narxi o*zgarmagandagi} chekli
xarajati MC)| va firma foydasini maksimallashtiruvchi ishlab chigarish
hajmi (), bo‘lsin deylik (8.2-rasm).

P

1 L L I
P — -/

@ O o
8.2-rasm. Chekli xarajatning ishlab
chigarish hajmiga bog*ligligi

i
e
]
4
S
1
2
'
|
]
'
[
t
1
1
1
i
i
1

Faraz qilaylik, ishlab chigarish omillaridan birining narxi oshdi
deylik. Omil narxining oshishi chekli xarajat MC, ni yuqoriga chapga
MC, ga siljitadi. Nima uchun deganda, har bir ishlab chiqariladigan
mahsulot  xarajati  oshadi. Foydani yangi chekli xarajatda
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi ;ni tashkil gqiladi,
va'ni ¢, hajmda P' = MC,,

Shunday qilib, ishlab chigarish omili narxining oshishi firmani
mahsulot ishlab chigarish hajmini gisgartirishga majbur giladi. Agar
tirma ishiab chigarishni (4, hajmda davom ettirganida shtrixlangan
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sohaga teng bo‘lgan zararni ko‘rgan bo'lar edi. Shwixlangan soha
firma foydasining vo‘qetilishi mumkin bo‘lgan qismint ifodalaydi.

Qisga muddatli oraligda firma kapitali razmeri o‘zgarmaydt,
shuning uchun u foydani maksimailashtiradigan o‘zgaruvchan ishlab
chiqarish omillari hajmini tanlashi lozim bo‘ladi. Ma’lumki, foydani
maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy xarajatlar
ayirmasini maksimailashtirish demakdir, ya'ni:

7(Q)=TR(Q)-TC(Q).

Agar absissa o‘ql bo‘yicha ishlab chigariladigan mahsulot
hajmini, ordinata o°qi bo’yicha - umumiy daromadni joylashtirsak,
daromadning mahsulot hajmiga bog'ligligi (TR(Q)=P- Q) koordinata
boshidan chiquvchi nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar esa
o‘zgarmas va o*zgaruvchan xarajatlar yig'indisidan hesil bo*ladi (8.3~
rasm).

TC
TR, TR
o b} TRQ)
M
i ’I max
- d.
A N i Jfoyda
! i @)
z _Na | | :
¢ Q;E Qz§ Q.?E Q
0 i -
! : 5 b
! L Q) | )
+ : : :
] !

8.3-rasm. Qisqa muddatli oraligda foydani maksimallashtirish
shartlarini ifodalovchi grafik
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8 3-rasmdagi grafikdan ko'rish mumkinki, ishlab chigarish hajmi
kichik bo‘lganda, firma foydasi manfiy bo'ladi, firma zarar bilan
ishlavdi, firmaning  daromadi o'zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarni
qoplash uchun yetarli emas.

Ishlab chigarish hajmi oshib borishi bilan firmaning foydasi
musbal bo‘lib oshib boradi va ishlab chiqarish hajmi (> ga teng
bo*lganda daromad TR(Q) bilan umumiy xarajat 7C (@) o'rtasidagi
farq maksimal bo‘ladi (8.3-a-rasm bu M¥N). Demak, foyda ishlab
chiqarish hajmi =0, bo‘lganda maksimaliashadi (8.3-b-rasm).

[shlab chiqarish hajmi ¢, dan oshganda (Q>Q2) umumiy
xarajatlarning o‘sishi daromad o‘sishiga nisbatan ustunroq bo‘igani
uchun foyda kamayib boradi. Rasmdan ko‘rinib turibdiki, ishlab
chiqarish hajmi ¢4 gacha bo‘lganda firma zarar bilan  ishlaydi, nima
uchun deganda (7C(Q) > TR(Q)). Firma 0; va 0- oraligda foyda olad;
va bu foyda @, ga gqadar oshib, ishlab chigarish hajmi {; ga teng
bo‘lganda maksimal qiymatga erishadi. & nugtada daromad

e L ) ATR
chizig‘ining burchak koeffitsienti (chekli daromad MR = E =1gay

urmumiy xarajat chizig‘ining burchak koeffisiventiga (chekli xarajatiga

-

ATC
MC=-—=t1ga = M
AQ £ yteng MC = MR .

Shunday gilib, firmaning chekli daromadi bilan chekli xarajati
bir-biriga teng bo‘lganda foyda maksimal giymatga erishadi.
MC =MR foydani maksimaliashtirish sharti bo‘lib, firma qaysi
bozorda (ragobatlashgan, monopolistik yoki oligopolistik) faoliyat
ko‘rsatmasin, u o‘Z kuchini saqlab qoladi.

Yuqoridagi mulohazalardan shu kelib chigadiki,
MR(Q) > MC(()) bo‘lganda, firma mahsutot ishiab chigarish hajmini
oshirishi kerak (har bir qo‘shimcha ishlab chigarilgan mahsulot
umumiy foydani oshirib boradi), agar MR({(}) < MC({J} bo‘lsa - ishlab
chigarish hajmini qgisqartirish kerak bo‘ladi. Maksimallik shartini
matematik tomondan keltirib chigarish mumkin:

(@) =TrRIQ)-TC(Q).
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Funksiva maksimal giymatga erishadi, gachonki ishlab chigarish
hajmini kichik AQ migdorga oshirganimizda foyda o zgarmasa, va'ni

a{Q) _ _— AT(Q) | ATR(QY ATC _
AQ "aQ AQ  AQ
ATR{O ATC
‘fA—_éL) =MR  va f@ =MC  bo‘lgani uchun foydani

maksimallashtirish shartini quyidagicha yozamiz:

MR-MC=0 MR=MC

Bilamizki, ragobatlashgan bhozorda narx bozor tomonidan
belgilanadi va unga firma ta’sir gila olmaydi. Bunday bozorda harakat
gilayofgan firmaning talab chizig'i gorizontal chiziqdan iborat bo‘lib,
uning chekli daromadi narxga teng, ya'ni MR=PFP. Demak,
raqobatlashuvchi firma foydasini maksimallashtirish sharti (goidasi)
shundan iboratki, firma ishlab chiqarish hajmini shunday tanlashi
kerakki, bu hajmda narx chekli xarajaiga teng bo‘lsin: P=MC .

Bu raqobatlashgan bozorda faoliyat ko‘rsatayotgan firma
fovdasini maksimallashtirish (muvozanat holati) sharti deyiladi, ya’ni
ragobatlashuvehi  firmaning chekli mahsulot qoidasini ifodalaydi.
Ushbu qoidaga ko‘ra firma mahsulot ishlab chigarish hajmini chekli
xarajat narxga teng bo*lgunga qadar oshirishi mumkin (8.4-rasm).

MC
G P
WY arc
r.L ~ // r ek~ Pmc=mr
SIIIE s D
/
P //////////W AvC

i

0 o o o ¢
8.4-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraligdagi xarajatlari va foydasi

191



Demak, MC < P bo‘lsa, ishlab chigarishni oshirish mumkin va bu
oshirish MC =P bo‘lguncha davom etishi kerak. Firma [oydasini
maksimallashtirish sharti yordamida firmaning muvozanat holatini
belgilovehi nugtani aniglaymiz.

Rasmda E nuqta raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraligdagi muvozanat holatini ifodalaydi. Bu nugtada be‘lib, ushbu
nugtada firma fovdani maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi
O* pa erishadi. Rasmda umumiy daromad ( ZR(Q) — TC(Q)) OPEQ*
to‘rtburchak  yuzasiga, umumiy xarajat esa 0ABQ* to‘rtburchak
yuzasiga teng. Umumiy maksimal foyda
(max () = TR - TC(Q)) AP,EB yuza bilan ifodalanadi va bu
vuza quyidagi formula bo‘yicha hisoblanadi: = = (P—AIC)-Q,

[shlab chiqarish hajmi O* dan kichik bo‘lganda ¢ < OF chekli
daromad chekli xarajatdan ko‘p demak, ishlab chigarish hajmini
oshirib go*shimcha foyda olish imkoniyati bor. Rasmda ikki karra
shtirclangan SFE yuza ishlab chigarish hajmi ¥y ga kamaygandagi
vo'qotilgan fovdani ifodalaydi.

Ishlab chigarish hajmi ©  dan yuqori bo‘lganda, ya'ni O, > Q'
da chekli xarajatlar chckli daromaddan yugeri. Bu holda, ishlab
chiqarish hajmini qisqartirish umumiy xarajatlarni qisqartirishga olib
keladi. Rasmdagi ESK uchburchak yuzasi ¢, miqdorda mahsulot
ishlab chigarish natijasida yo‘qotilgan foyvdani ifodalavdi. Narx
o‘rtacha umumiy xarajatdan qancha yugori bo‘lsa, firmaning foydasi
shuncha ko*p bo‘ladi {8.5-rasm).

;‘; E, MC
N E Arc
A T )
R 7
Ay / Ll / :Bo
v 0 o 0

8.5-rasm. Raqobatlashuvchi firma foydasi
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Rasmda, boshlang‘ich narx Pe bo‘lganda umumiy fovda
Py Ay By Ey (o' rtburchak yuzi bilan ifodalansa, narx oshib P; bo‘lganda
umumiy foyda qivmati ham oshadi va FA4BE, to‘rtburchak vuzi
bilan ifodalanadi.

8.3. Qisqa muddatli davr uchun ishlab chigarish xajmini tanlash

Iirmalar gisga muddatli oraligda har doim ham foydani
maksimallashtiravermaydi. Ko'p hollarda o'zgarmas xarajatning oshib
ketishi umumiy ofrtacha xarajatni ham oshirib yuboradi (8.6-rasm).

_8.6-rasm. Ragobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraliqdagi yo‘qotishlari

Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi
° da narx P o'rtacha vmumiy xarajaidan kichik bo‘ladi, ya'ni
P < ATC((?) va shuning uchun BE ishlab chigarishning o‘rtacha
yo‘qotishiga (zarariga) teng. Shtrixlangan FPEBM to'rtburchak yuzi
firmaning umumiy yo‘qotishini bildiradi. Lekin, firma qisqa muddatda
zarar ko‘rsa ham kelajakda narx oshishi voki tannarxni kamaytirish
evaziga foyda olish maqgsadida 1shni davom ettiradi,

Umuman olganda, raqobatlashuvchi firma qisqa muddatli
oraligda ishlab chigarishni davem ettirishi yoki davom ettirmasdan
ishlab chigarishni to‘xtatishi to'g‘risidagi qarorni qabal gilishda firma
0‘z daromadini umumiy o‘rtacha xarajat bilan emas, balki faqat
o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat bilan taqqosiaydi. Nima uchun deganda,
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o‘zgarmas xarajatlar sarflanib bo‘lingan va ularni firmani yopganda
ham kamaytirib bo‘lmaydi. Shuning uchun ham narx o‘rtacha
o‘zgaruvchan xarajatdan vugori bo‘lib, o‘rtacha umumiy xarajaidan
past bo‘lganda f{irma kelajakda foydaga chiqish maqsadida ishiab
chiqarish zarar ishlasa ham o'z faolivatini davom ettiradi va shu bilan
birga umumiy zararni minimallashtirishga harakat giladi. Nima uchun
deganda, bu narx o‘rtacha umumiy xarajatdan kichik (P < AT C)
bo‘lgani bilan, u  firmaning o‘zgaruvchan xarajatlarini {Xxomashyvo
sarfi, ish haqi) qoplaydi, bundan tashqari o‘zgarmas xarajatning ham
ma’lum qismini goplaydi.

Umumlashtirib  aytadigan bo‘lsak, ragobatiashgan bozarda
harakat qilayotgan firma qisqa muddatli oraligda xarajatlari bilan
daromadlarini taqqoslagan holda foydani maksimallashtirishda chekli
mahsulot va ishlab chigarishni to'xtatish goidasiga amal giladi. Chekli
mahsulot qoidasiga ko'ra (irma mahsulot ishlab chigarish hajmini
chekli daromad bilan chekli xarajatni tengligini ta’minlaydigan
darajada ushlab turishga harakat giladi (MC = MR) .

Ishlab chigarishni to*xtatish qoidasiga ko‘ra firmaning iqtisodiy
foydasi har ganday ishlab chigarish hajmida noldan kichik bo‘lsa,
ya'ni P<AVC({Q) (8.7-rasmda B nuqta), firma yopiladi (ushbu
bozordan ketadji, faoliyatini tugatadi).

P Firmani zararsiz

ishlash nugtasi MC

NP7

1
]
]
]
1
T
i
1
i
1

Firmaning yopilish
\ nugtasi

1
!
I
T
]

P

e\

T
I
T
I
I
¥
]
i
]
]
|
[

0 L [
0: O 0
8.7-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraliqda harakat qilish qoidalari
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B nugta firmaning yopilish nugtasi hisoblanadi, Yugoridagi
goidalar firma uchun umumiy xarakterga ega. Firma qgaysi bozorda
laoliyat ko' rsatishidan gat’i nazar ushbu qoidalar o'z kuchini saglaydi.

8.7-rasmdagi A nuqta firmaning zararsiz ishlash nugtasi deyiladi,
bu nugtada £, =min A7C(Q) bo‘lib, firma zarar ham ko‘rmasdan,
foyda ham olmasdan ishlashini ifodalaydi.

Firmaning taklif chizig‘i har bir mumkin bo‘lgan narxlarda firma
guncha migdorda mahsulot ishlab chigarib taklif qilishini ifodalaydi.
Yugorida ko‘rdikki, firma mahsulot ishiab chigarishni narx chekli
xarajatga teng bo‘lgunga gadar oshiradi va narx o*rtacha o*zgaruvchan
xarajatdan kichik bo‘lsa, ishlab chigarishni to‘xtatadi (firma yopiladi).
Demak, firmaning noldan yuqori hajmdagi ishlab chiqarish (Q>0)
taklif chizig’i chekli xarajaining (MC) o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajatning minimumidan yugorida yotgan gismi bilan ustma-ust
tushadi (4 va B nugtalar orasida). AVC minimumidan yugori bo‘lgan

« har qanday narx P’da foydani maksimallashtiradigan ishlab chigarish
hajmi @’ni grafik ergali aniglashimiz mumkin (8.8-rasm).

P Takiif chizig'i

p L B/M.C ATC
N\

AVC=P

0 0’ Q
8.8-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraligdagi taklif chizig‘i

Ragobatlashgan bozorda narxning oshishi bozordagi firmalarni
ishlab chiqarish hajmini oshirishga undaydi, shuning uchun ham
raqobatiashgan {irmaning qisqa muddatli oraliqdagi takhif chizig‘i
o‘suvchi bo‘ladi.

195



Endi raqobatlashgan bozorda gisga muddatli oraliqdagi tarmoq
muvozanatini garaymiz. Ma’lumki, bir turdagi (bir xil ehtiyojni
qondiradigan) tovarlarni ishlab chiqaradigan firmalar birgalikda
tarmogni tashkil giladi. U holda tarmog taklifi tarmogni tashkil
qiluvchi Armalarning takliflari vig©indisidan iborat bo‘ladi.

S=85+8+..+§,

Bu verda: Sie8358, - firmalar taklifi chiziglari; § - tarmoqg
taklifi chizigi.

Agar tarmoq mahsulotiga talabni D bilan belgilasak, D bilan §
chiziglari kesishgan E nugtasi tarmogning muvezanat nugqtasini beradi
va kesishgan nugta £ ga mos keluvchi narx P, tarmoyg muvozanat
narxi, . esa tarmog muvozanat tovar hajmi deyiladi (8.9-rasm).

P

Pg """""""

1
i
1
]
1
i
1
1
i

Y 0. 0

8.9-rasm. Raqobailashgan bozorda, qisqa muddatli
oraliqda tarmoq muvozanati

Firmaning tarmoqdagi ulushi uning chekli xarajatini, muvozanat
narx bilan teng ho'lishini ta’minlaydigan ishlab chigarish hajmi bilan

aniqlanadi, ya'ni MC =F_ Shunday qilib, raqobatlashgan bozorda
qisqa muddatli oraligda faoliyat ko‘rsatayotgan firma (narx bozor
tomonidan belgilanib o‘zgarmaganda, talab chizig’i gorizontal

bo’lganda) muvozanat narx £, ishiab chiqarish hajmining barcha
giymatiarida quyidagi shartni qanecatlantirsa: £, > ATC(Q) | firma o‘z
foydasini maksimallashtiradi (8.10-rasm).

TR(U*) = PO > 0- ATC(J*) = TC(OY)
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P A

/ TC(Q)
E

D

Py

¢

8.10-rasm. Firma foydasini maksimallashtirish sharti
(£ muvozanat nuqta, $ korxona taklifi chizig‘i)

0

I¢

Agar bozordagi muvozanat narx £, umumiy o'rtacha xarajatdan
yugori bo‘lsa, firma normal foydadan tashgari ortigcha foyda ham
oladi.

Agar bozor muvozanati narxi P, bo‘lganda va talab chizigi taklif
chizigini 4A7Cr-va AVC chiziglari o'rtasida kesib o'tsa, ya'ni
min AVC(Q,) < P, <min 47C(Q,) , bo'lsa, firma o'z yo' gotishlarini
{zararini) minimallashtiradi (8.1 1-rasm).

P MC

P,

0 0. Q

8.11-rasm. Firma zararini minimzaliashtiradigan hol
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Bunday holda firma ishchi kuchidan, kapitaldan unumli
foydalanishga harakat giladi va boshga xarajatlarni ham imikan boricha
qisqartiradi.

Bordiyu muvozanat narx £, firmaning o‘rtacha o‘zgaruvchan
xargjatidan, har ganday ishlab chigarish hajmida past bo’lsa, ya'ni
P < AVC(Q), firma o'z taclivatini to*xtatadi.

8.4, Uzoqg muddatli oraliqda ishlab chigarish hajmini tanlash

Uzoq muddatli oraligda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat
holati bozorda shakliangan narx £ ning ushbu firmaning o‘rtacha

xarajatlari minimumiga tengligi bitan betgilanadi:
£ =min LAC(Q.) .
LAC,
P
» \ E %r—M'R—MC:min(LAC)
o Qe ¢

8.12-rasm, Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli
oraligdagi muvozanat holati { £ -muvozanat nuqta)

Raqobatlashuvchi firma tarmogqa garashli bo‘lgani uchun bu
shart tarmogning ham uzeq muddath oraligdagi  (ragobatlashgan
bozorda) muvozanat holatini ifodalaydi.

8.12-rasmdan ko‘nsh mumkinki, firmaning igtisodly foydasi
uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holatida nolga teng. Lekin, bu
firma umuman foyda olmaydi degani emas, aslida firma o'zining
qo ygan (qo‘shgan) kapitaliga ko'ra real normal foyda oladi. Igtisodiy
fovda alternativ xarajatni ham hisobga oladi, ya’ni firma egasining o'z
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kapitalint boshga bir schaga qo‘vish natijasida oladigan foyda.
Shuning uchun ham aytish mumkinki, ragobatlashuvcht firmaning
uzag) nuddath oraliqdagi o riacha xargjatlari oz ichiga normal foydani
ttarmog bo‘yicha o'rtacha foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy
luydasi nol” degani, u o°z kapitalini boshqa sohaga qo‘yganda ham shu
miqdorga teng normal fovdani olar edi, demak uning alternativ xarajati
nolga teng. Agar firma egasining alternativ Xarajati noldan yugori,
ya'ni musbat bo'lsa, v o'z kapitalint ushbu tarmogdan olib, boshga
iytisodiy foyda beradigan tarmogqga qo‘ygan bo‘lar edi.

Shunday qilib, ragobatlashuvehi  firmaning uzog muddatli
wrtacha xarajati narxga teng ba’lsa ham (nolga teng igtisodiy foyda
olsa ham), u oz ishini normal foyda olgani uchun to* xtatmaydi.

Raqobatlashgan bozorda tarmoqga kirish va undan chiqish erkin
bo*lgani uchun va tarmogning o‘zi ham ragobatlashuvchi bo‘lgani
uchuny  firmalarning igisodiy  foydasi  nolga  yaginlashish
tendensiyasigs ega.

Uzoq muddatli oraligda tarmogning tipik vakili bo’lgan firma o‘z
loydasini shunday ishlab chigarish hajmida maksimaliashtiradiki, bu
hajmda uzog muddatli chekli xarajat mahsulot parxiga teng bolsa:
AMC =F, = MR (8.13-rasm).

ILMC LAC
P, E P=MR
C
Py

o Q. ¢

8.13-rasm. Uzoq muddatli oraliqgda raqobatlashuvchi
firmaning ishlab chigarish hajmini tanlashi
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Firmaning foydast ishtab chiqarish hajmiQe ga teng bo‘lganda
maksimal bo‘ladi va u F.CFE 1tortburchak yuziga teng. Ishlab
chigarish hajmini €, dan oshirish yoki kamaytirish firmaning umumiy
foydasini qisqartirdi. Chunki agar ishlab chigarish hajmi €. dan kichik
bo'lsa, (¢ <{.) go‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulotning chekli
daromadi chekli xarajatdan ko‘p, demak ishlab chiqarishni oshirish
magsadga muvofigdir. Amme ishlab chigarish hajmining Q. dan
vugori bo‘lgan har ganday hajmida chekli xarajat chekli daromaddan
yuqori, shuning uchun go‘shimeha ishlab chigarilgan mahsulot tovdani
qisqartiradi. Umuman olganda bozor narxi qancha yuqori bo‘lsa,
albatta xarajatlar o‘zgarmaganda, firma shuncha ko'p foyda oladi.
Xuddi shunday bozor narxi £, bo‘lganda, firma foydasini

maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi €, nuqgta, ya'ni uzoq
muddatli o'rtacha xarajallarning mininumi bilan aniglanadi.
Bunday holda firmaning iqgtisodiy fovdasi nolga teng. Lekin, firma, biz
yuqorida aytganimizdek, igtisodiy fovda nol bo‘lganda ham
investitsiva qilgan kapitaliga normal foyda oladi.

Uzogq muddatli oraligda, mukammal ragobatlashgan bozorda
nafaqat firrna ragebatlashuvchi bo'ladi, balki tarmoqning o‘zi ham
raqobatfashuvchi bo-ladi. Tarmogdan chiqgish yoki tarmoqqga kirish,
firmalar uchun erkin bo‘lganligi uchun, firmalarning igtisodiy foydasi
nolga yaginlashish tendensivasiga ega.

Shuning wchun ham, tarmegda uzoq muddatli muvozanat
holatiga erishiladi, gachonki mahsulot narxi #; tarmogning tipik
vakili bo‘lgan firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajati minimumiga
teng bo‘lsa £ = minLAC(Q) (8.14-rasm).

Firma nolga teng igtisodiy foyda olganda, unda tarmoqdan chiqib
ketishga hojat golmaydi, boshga firmalarning ham tarmogga kirib
kelishidan manfaatdor emas. Uzoq muddatli muvozanat holat quyidagi
o‘rtacha shart bajarilganda sodir bo‘ladi.

Birinchidan, tarmoqdagi barcha firmalar o‘z foydalarini
maksimallashtiradi;

Tkkinchidan, hamma firmalar nolga teng igtisodiy foyda olgani
uchun har bir firma tarmoqga kirishdan va undan chiqishdan
manfaatdor emas;
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Pe

LMC

P=MR

g

8.14-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraligdagi
muvezanati, tarmeq muvozanati (E muvezanat nuqta)

Uchinchidan, mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy

taklif (tarmog taklifi) umumiy iste’mel talabiga teng. Endi faraz
gilaylik, uzoq muddatli muvozanat holatga erishildi deylik:

P=P =LAC(Q,)=min LAC(Q,} = LMC(Q,)

Tarmogning tipik firmesining ishlab chigarish hajmi ¢, ga teng.

Muvozanat holatda tipik tirmaning igtisodiy foydasi nolga teng. Bozor

narxi fp muvozanat narx sifatida tarrpoq bo‘vicha (umumiy talab
umumiy taklifga teng bo‘ladi) o*rnatiladi (8.15-rasm b).

P

Py

Py

LMC
£AC
P=MR
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éo Q: o
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Py
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b)

8.15-rasm. Tipik firmaning uzoq muddatli muvozanati (a),

0

uzoq muddatli oraligda tarmoq muvozanatining o‘zgarishi (b)
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Bu vyerda alohida firmalaming qisqa  muddathi  taklif
chiziglarining vig'indisi umumiy bozor taklif chizig'i 5, ni beradi.
Bozor taklif chizig'i S, bilan bozor taklif chizigti D, tarmoq
bozorining muvozanat narxini aniglaydi. Bu narxga har bir firma
moslashadi va Fy =LMCni ta’minlaydigan va maksimal foyda
beradigan ishlab chigarish hajmini o*matadi.

Faraz qilaylik, iste’'molchilarning didi o‘zgarishi bilan tarmoq
mahsulotiga bo‘lgan talab oshdi va talab chizig‘i % holatdan D,
holatga o‘zgaradi. Natijada yangi muvozanat narx £} o‘rnatildi. Yangi
muvozanat narxda firmaning mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i MR,

holatdan MR, holatga siljivdi (esdan chigarmaslik  kerakki,
raqobatlashgan bozorda talab chizig®i gorizontal ko'rinishga cga, va'ni
cheksiz elastik).

Yangi muvozanat narxda firma noldan fargli, musbat igtisodiy
foyda ofa boshlaydi va u foydani maksimallashtirish uchun ishlab
chigarish hajmini Oydan O, ga oshirdi. Lekin, ishlab chiqarish
hajmining bunday oshishi qisga muddatli oraliqdagina sodir bo‘ladi.
Natijada tarmoq bo‘yicha ishlab chigarish ham ©,"dan @' ga oshadi.
O‘rtacha firma foydasining oshishi mablag® qo‘yuvchilarni o‘z
resurslarini boshga tarmogdan ushbu tarmogqga qo‘yishga undaydi,
va’'ni tarmoqqga yangi firmalar kirib kela boshlaydi.

Yangi firmalaming tarmogqa kirishi bozor taklifini 86 holatdan

S holatga o°tib, yangi muvozanat narx B ni oldingi darajasi £ ga
teng bo‘lgunga gadar davom etadi. Natijada tarmoy o°rtacha
firmasining optimal ishlab chigarish hajmi o ga teng bo‘lib, uning
iqtisodiy foydasi yana nolga teng bo‘ladi va tarmogga yangi
firmalarning kirib kelishi to‘xtaydi. Tarmoq ishlab chigarish hajmining

Qz—g]'

0," da {J, o‘sishi tarmogda 0, ta yangi firmalaming paydo
bo*iganini anglatadi.

Tarmoqqa firmalarning kirishi va undan chiqishini tarmogda
uzoq muddatli muvozanatni ta’minlovchi mexanizm deb garash
mumkin: a) tarmogga firmalar kirib keladi, agar ular ushbu tarmoqda
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igtisodiy foyda olishini sczsa; b) tarmogdan firmalar chiqib ketadi,
agar ular uzoq muddatli oraliqda o‘rtacha xarajatlarini qoplay olmasa;
¢) tarmoqdan chigish va unga kirish oxirgi (chekli) firma nolga teng
igtisodiy fovdaga erishgunga gadar davom etadi.

Umuman olganda uzogq muddatli muvozanat holatga erishish juda
ko‘p vaqt walab qiladi. lekin qisqa muddatli oraliqda firma katta foyda
olishi ham mumkin yoki katta zarar ko‘rishi ham mumkin. Biror bir
mahsulot tarini ishlab chigarishda birinchi bo‘lgan firma undan keyin
shu ish bilan shugullangan firmaga ko'ra ko‘prog gisqa muddatli
fovda olishi mumkin. Xuddi shunday zarar bilan ishlavotgan
tarmogdan birinchi bo‘lib chiggan firma investitsivalarining ancha
mablag‘ini igtisod qilib golishi mumkin. Uzoq muddatli muvozanatlik
konsepsiyasi firmani qanday va gaysi tomonga qarab harakat qilishini
ko*rsatib beradi. Uzog muddatli oraligda ayrim firmalar haqiqiy
musbat foyda olishi mumkin. Masalan, biror firma boshga firmalarga
nisbatan kamroq xarajat sarflab mahsulot ishlab chigarishni
ta’minlaydigan patentga voki vangi g'ovaga epa devlik. Bunday holda
bu firma uzoq muddatli oraligda musbat hagiqiy foyda olishi mumkin.
Boshqa - firmalar ishlab chiqarish xarajatlarini  kamaytirishni
‘ta’minlaydigan ushbu patentni yoki g'oyani olmaguncha mahsulotni
ishlab chigarish bilan shug ullanmaydi (tarmoqqga kirmaydi).

Agar firmalar ushbu patentdan foydalanish hugugini sotib
olishsa, firmalarning iqtisodiy foydasi nolga teng bo‘ladi.

Mushat igtisodiy foyda tarmoqda harakatl gilayotgan firmaning
qimmatbaho aktivga, vangi texnologivaga voki yaxshi tajribaga ega
ekanligidan dalolat beradi. Bunday holda boshga firmalar tarmogga
kirishga jur'at gilelmaydi, Musbat igtisodiy foyda investitsiyalarni
tarmoqga kirishga imonivat yaratadi va ularni rag*batlantiradi.

8.5. Uzoq muddatli davrda taklif egri chizig‘i

Qisqa muddatli oraliqgda bozor taklifi firma taklif chiziglari
vigtindisi orqali topilardi. Uzoq muddatli oraligdagi taklifni f{irma
takliflarini go’shish orgali aniglab bo‘lmaydi. Nima uchun deganda,
uzoq muddatli oraligda bozor narxining o‘zgarishiga kora firmalar
bozorga kiradi yoki undan chigadi. Bu o‘z navbatida firmalar taklif
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chiziglarini goshib ho‘lmasligini ko‘rsatadi (qaysi firmalar bozorda
golayotganligini biz bilmaymiz).

Uzoq muddatli oraligdagi taklifni aniqlashda ishlab chiqarish
hajmining kengayishini fagat resurslardan foydalanishning kengayishi
hisobidan bo*ladi, deb faraz gilinadi. Ixtiro va texnologivaning ishlab
chiqarishga ta’siri 0‘zgarmas deb gabul gilinadi.

Uzoq muddatli oraligdagi uwmumiy taklifning shakli tarmogda
ishlab  chigarish  hajmi  ofsishining  yoki  kamayishining
foydalaniladigan ishiab chigarish omillari narxiga ta’siri darajasiga
bogligdir. Shuning uchun ham uch turdagi tarmog xo‘jaligi qaraladi:
xarajatlari o*zgarmas, o‘suvchi va kamayuvchi tarmoglar.

Xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan tarmoq. Tarmogqda ishlab
chigarish hajmining o‘sishi foydalaniladigan resurstarning narxiga
ta’sir qilmasa, biz yugorida ko‘rdikki, tarmoqning kengayishi va
qisgarishi muvozanat narx £, ga ta’sir gilmaydi (8.16-rasm).

P LMC
LAC
Py f D
2. 0

8.16-rasm. Q‘zgarmas xarajatli tarmogning nzoq
muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i

Biror sabab bilan (masalan, iste’molchi didining o*zgarishi) talab
oshganda mahsulot narxi oshadi va tipik firma musbat igtisodiy foyda
ola boshlaydi. Bu foyda boshga firmalarni ushbu tarmogqga kirib
kelishiga sabab bo‘ladi. Boshqa firmalarmning kirib kelishi taklifni
oshiradi, natijada oshgan narx o‘zining oldingi muvozanat holati 7, ga
gaytadi. Bundan kelib chiqadiki, xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan
tarmoqgning uzoq muddatli oraligdagi taklif chizig’i narx uzogq
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muddatli ortacha ishlab chigarish xarajatlarining minimumiga teng
bo'lganda gorizontal chizigdan iborat bo‘ladi.

Narx muvozanat narx Fp dan vugori bo'lsa igtisodiy fovda
musbat bo‘ladi va bozorga vangi firmalar kirib gisga muddatli taklifni
oshiradi va bu narxni oldingi muvozanat holatiga qaytaradi. Ozgarmas
xargjatga ega tarmogning uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar chizig‘i
gorizantal bo‘ladi. Masalan malakasiz ishchi kuchiga talab oshgani
bilan uning narxi odatda o*zgarmaydt.

Xarajatlari o*sayotgan tarmogq. Xargjatlari o suvchi tarmogda,
tarmogq kengayishi bilan birga bir gator yoki barcha omillarga talab
oshadi va bu omillarning narxi ham oshadi. Bu yerda misol tariqasida
malakali ishchi kuchini keltirish mumkin. Yoki yerga solinadigan
og'itlar narxi oshsa, verga o°g'itning solimshi bir tomondan mahsulot
ishlab chigarishni oshiradi va shu bilan birga yermning giymati ham
oshadi.

Faraz gilaylik, tarmoq uzeq muddatli muvozanat holatda bo‘lsin
(£ nuqta) (8.17-b-rasm}).

P SMC> SMC P
- JLAC: Pl _

P ' ]

S e
P3 f’jb ----------------
W NS LN

D

Dy

1 Q: @ Or 0: Qs @
a) b)
8.17-rasm. Xarajatlari v'suvchi tarmoguning uzog muddatli
oraliqdagi taklifi chizig‘i

Taklif chizigii £)dan D, holatga siljiganda (gisga muddatli
oraliqda) mahsulot narxi F; dan %, ga o‘sadi, ishlab chigarish xajmi

esa (idan ¢, ga. Tipik firma (8.17-a-rasm) narx £»ga o‘sganda
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fovdani maksimallashtirish uchun ishlab chigarish hajmini @, dan
0, ga oshiradi. Bu siljish qisqa muddatli chekli xarajat SMC, chizigi
bo'yicha bo‘ladi. Ko'rinib turibdiki, yuqori foyda tarmogga yangi
firmalarning kirib kelishiga sabab bo*ladi.

Tarmogga yangi firmalarning kirib kelishi, ishlab chiqarish

hajmining oshishi, ishlab chigarish omillariga bo‘lgan talabni oshiradi
va bu o'z navbatida ba’zi bir yoki barcha foydalaniladigan omiilar
narxini oshishiga olib keladi, Yangi firmalarning kirib kelishi bozor
taklifi chizig‘i S, ni 3, holatga (ilgariday boshlang‘ich muvozanat
narxigacha emas, balki undan yuqoriroq be'lgan muvozanat holatga)
siljitadi va natijada yangi muvozanat holat £; vujudga keladi, bu
holatga yangl muvozanat narx Pz to°g'rt keladi va P; dan yuqori.
Yangi muvozanat narx F; ning oldingi 7; dan yugori bo‘lishi
firmalarni o°sgan xarajatlarini goplaydi va ularga uzoq muddatli
. oraligdagi muvozanatda nolga teng foydani olishni ta’minlaydi.
" Chunki ishiab chiqarish omillariga bo‘lgan narxning oshishi
firmaning uzoq muddatli va qisqa muddatli xarajatlarini o*sishiga olib
keladi. Ushbu vaziyat 8.17-a-rasmda o‘z ifodasini topgan. Bu yerda
‘uzog muddatli o'rtacha xarajatlar yuqoriga ya'ni LAC, dan LAC, ga
siljiiydi, chekli gisqa muddatli xarajatlar chapga, SMC, holatdan
SMC, holatga siljiydi. Yangi uroq muddatli o‘rtacha xarajatlar
minimumi yangl muvozanat narx P; ga teng bo‘ladi. Bu yerda ham
o‘zgarmas xarajatli tarmoq kabi boshlang‘ich talab oshish hisobidan
olingan gisqa muddatli yuqori foyda uzoq muddatli oraligda firma
ishlab chigarish hajmint oshirib borgan sari yo‘golib boradi, ishlab
chigarish omillariga bo‘lgan xarajat esa ortib boradi. Demak,
tarmoqgning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig’i uzoq muddatli
muvozanat nugtadan, ya'ni £> nugtadan o“tadi {8.17-b-rasm, S:
chizigi).

Xarajatlari o'sayotgan tarmogning uzoq muddatli taklif chizig‘i
unga yugoriga tomon yotiq bo‘ladi, nima uchun deganda, tarmoqgdagi
firmalar sonini oshishi bilan bir gatorda barcha firmalar uchun
resursiar narxi ham o‘sib boradi (8.18-rasm).

Xarajatlari kamayib boradigan tarmoqda tarmoq ishlab
chiqarishi ortib borganda, resurslarga bo*lgan narx pasayib boradi.
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Y

7 a 44
8.18-rasm. Xarajatlari kamayuvchi tarmoqaing
uzog muddatli taklif chizig‘i (S1)

2

S

1>

Natijada tarmoqning uzoq muddatli oraligdagi taklif chizig‘i
unga pastga tomon yotig bo‘ladi.

Tarmoq kengavganda, uning xargjatlarini kamaytirish imkoniyati
ham keng bo‘ladi. Masalan. yirik tarmoqda transport tizimini samarali
tashkil qilish evaziga xarajatlar kamayishi mumkin, yirik tarmoqgda
resursiardan ham optimal foydalanish imkoniyati tug‘iladi (ko‘lam
samarasi} bu ham pirovardda mahsulot narxini pasavtirishga olib
kelishi mumkin. O‘rtacha xarajatning va tovar narxining pasayishi
kengayayotgan tarmogni yangi muvozanat nuqgtaga olib keladi (8.18-
rastnda £> nugta).

Umumlashtirib ta’kidlash mumkinki, alohida firmaning uzog
muddatli oraliqdagi muvozanat holati o‘rtacha xarajati minimal bo‘lib,
nolga teng bo‘igan igtisodiy foyda olish bilan tavsiflanadi. Bu, ya’ni
P, =min{ATC} bo‘lishi yana shundan darak beradiki, iste’molchi o°zi
talab qilgan hajmdagi mahsulotni mavjud xarajatlar imkoni
darajasidagi eng minimal narxda sotib oladi. Bundan xulosa qilib
aytish mumkinki, raqobatlashgan bozor samarali ishlab chiqarishni
ta’minlaydi.
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Qisqa xulosalar

Bozor mukammal raqobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor
bo‘ladi, agar unda quyidagi shartlar bajarilsa: sotuvchi va xaridorlar
bozorda mahsulot narxi ganday bo‘lsa, shunday qabul giladilar va ular
narxga gila olmaydilar; bozorga yangl sotuvchilami kirishi va
sotuvchilami bozordan chigishi cheklanmagan; sotuvchilar birgalikda
harakat qilish strategiyasini ishlab chiqolmaydi: bozor subyektlari
bozor to*grisida to*liq axborot olish imkoniyatiga ega.

Ragobatiashgan bozorda umuamiy daromad (TR) firma
tomenidan ma’lum migdordagi ne’matni sotishdan olgan daromadiga
teng, O‘rtacha daromad (4AR)- sotilgan bir birlik mabsulotga to‘g'ri
keladigan daromaddir. Chekli daromad {(MR) - bu go'shimcha bir
birfik *ni sotish natijasida umumiy daromadning o‘sgan gismi.

Qisqa muddatli oraligda firma kapitali razmert o'zZgarmaydi.
shuning uchun u foydani maksimallashtiradigan o‘zgaruvchan ishlab

~chiqarish omillari hajmini  tanjashi lozim bo*ladi.

Ragobatlashgan bozorda, qisqa muddath oraligda firmaning
chekli daromadi bilan chekli xarajati bir-biriga teng bo‘lganda foyda
maksimal qgiymatga erishadi. MC=MR foydani maksimallashtirish
‘sharti bo*lib, firma qaysi bozorda {ragobatlashgan, monopolistik yoki
oligopolistik) faoliyat ko‘rsatmasin, u o‘z kuchini saglab goladi.
Ragobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga
firma ta’sir qila olmaydi. Bunday bozorda harakat qilayotgan
firmaning talab chizig'i gorizontal chizigdan iborat bo’lib, uning
chekli daromadi narxga teng, va’ni MR =P . Demak, ragobatlashuvchi
firma foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan iboratki,
firma ishlab chiqarish hajmini shunday tanlashi kerakki, bu hajmda
narx chekli xarajatga teng bo'lsin: P =MC.

Narx o‘rtacha o'zgaruvchan xarajatdan yugeri bo‘lib, o‘rtacha
umumiy xarajatdan past bo‘lganda firma kelajakda foydaga chigish
magsadida ishlab chiqarish zarar ishlasa ham o‘z faoliyatini davom
ettiradi va shu bilan birga umumiy zararni minimallashtirishga harakat
giladi.

Ishlab chigarishni to‘xtatish goidasiga ko'ra firmaning igtisodiy
foydasi har ganday ishlab chigarish hajmida noldan kichik bo‘lsa,
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ya'ni P < AVC(Q), firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi, faolivatini
tugatadi).

Uzoq muddatli oraligda firma foydalanadigan barcha omillarini
o*zgartiradi, shu jumladan ishlab chigarish quvvatlarini ham. Uzoq
muddatli oraligda firma o‘z kapitali hajmini o‘zgartirishi, ya’ni ishlab
chigarish quvvatini o‘zgartirishi mumkinligi firmaga ishiab chigarish
xarajatlarini kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab chigarish
xarajatlarining ganday  o‘zgarishi  ishlab  chigarish  ko'lami
samaradorligining o‘sishi, o‘zgarmasligi va kamayishi bilan
aniqlanadi.

Odatda, ishlab chiqarishning boshida ko‘lam samarasining
oshishi, undan keyin o‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko‘pgina
firmalarga xosdir. Shuning uchun ham uzoq muddatii oraligda umumiy
o‘rtacha xarajatlar chizig'i botiq ko rinishga ega bo‘ladi.

Uzoq muddatli oraligda barcha resurslar o‘zgaruvchan bo‘lgani
uchun, barcha xarajatlar ham o’zgaruvchan bo‘ladi. Firma har qanday
berilgan ishlab chigarish quvvatidan umumiy va o‘rtacha xarajatlarni
minimallashtiradi. Shuning uchun ham uzoq muddatli o‘rtacha
xarajatlar ( LAC ) grafigi qisqa muddathi oraliqdagi o*rtacha xarajatlar
grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali hosil gilinadi.

Uzog muddatli oraligda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat

holati bozorda shakllangan narx Pening ushbu firmaning o‘rtacha
Xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi:
P =minLAC{Q,).

Shunday gilib, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli
o‘rtacha xarajati narxga teng bo‘lsa ham (nolga teng igtisediy foyda
olsa ham), u o'z ishini normal foyda olgani uchun to*xtatmaydi.

Ragobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan chigish erkin
bo‘igani uchun va tarmogning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘lgani
uchun firmalarning igtisodiy foydasi nolga yaginlashish tendensiyasiga
ega.

Uzog muddatli oraligda tarmoqnig tipik vakili bo‘lgan firma oz
foydasini shunday ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu
hajmda uzoq muddatli chekli xarajat mahsulot narxiga teng bo‘lsa:
LMC =P - MR



Uzogq muddatli oraligda, mukammal ragobatlashgan bozorda
nafagat firma ragobatlashuvchi bo‘ladi, balki tarmogning o‘zi ham
raqobatlashuvchi bo‘ladi. Tarmoqdan chigish voki tarmogga kirish,
firmalar uchun erkin bo‘lganligi uchun, firmalarning iqtisodiy foydasi
nolga vaginlashish tendensiyasiga ¢pa.

Shuning uchun ham, tarmogqda uzoq muddatli muvozanat
holatiga erishiladi, gachonki mahsulot narxi £, tarmogning tipik vakili
bo‘lgan firmaning vzog muddatli ofrteha xarajati minimumiga teng
bo‘lsa £, = min LAC(Q), '

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Mukammal ragobatlashgan bozorning asosiy shartlari nimaiar?

2, Mukammal ragobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraligda
firma foydasini ganday maksimallashtirishtiradi?

3.Raqobatlashgan bozorda firmaning talab chizig'i qanday
- ko‘rinishga ega? '

4. Raqobatiashgan bozorda firmaning muvozanat holati ganday
aniqlanadi? _ :

- 5, Firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i grafigi

ganday?

6. Mukammal ragebatlashgan bozorda, qisqa muddatli eraliqda
firma zararlarini qanday minimallashtirishtiradi?

7.Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda
firma ganday holatda yopiladi?

8.Uzoq muddatli oraligda mukammal raqobatlashgan bozorda
harakat gilayotgan firmaning foydasini maksimallashtirish shartlari
nimalar?

9. Uzoq muddatli oraligda mukammal ragobatlashgan bozorda
harakat gilayotgan firmaning talab chizig®i ganday ko‘rinishga ega?

10. Uzoq muddatli oraligda mukammal ragobatlashgan bozorda
harakat gilayotgan firmaning muvozanat holati ganday aniglanadi?

1. Firmaning uzoq muddatli o’rtacha xarajatining tarkibi ganday
aniglanadi?

12. Tarmogning uzog muddatli oraligdagi muvozanal holati
ganday aniglanadi?
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i3. Uzoq muddatli oraligda tarmogning kengayish mexanizmini
tushuntirib bering,

i4. Firmaning uzog muddatli oraliqdagi taklif chizig'i nimalar
bilan belgilanadi?
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IX Bob. ISHLAB CHIQARISH OMILLARI BOZORI
9.1. Mehnat hozori

Ishlab chigarish omillari bozori deganda, mehnat, xemashyo,
kapital, ver va bashga ishlab chigarish resurslan bozori tushuniladi.
Resurslar bozoridagi talab va taklif iste’mol tovarlari bozori ta'sirida
shaktlanadi. Shuning uchun ham resurslarga bo*lgan talab hosila talab
bao‘lib, firmaning ishlab chigarish hajmidan va uning xarajatlariga
bog‘liq. Ishchi kuchiga boflgan talabni alohida firma uchun garaymiz.
Bozor (tarmoq} talabini aniglash uchun tarmogqqa qarashli firmalar
talablar yig‘ib chigiladi.

Faraz qilaylik, fimma ishlab chigarish omillaridan foydalanib
mahsulot ishlab chigaradi. Boshgaruvchi firmaga yana qo‘shimcha
qancha ishchi kuchini yolfashni anigiamogchi. Buning uchun firma har
bir qo‘shimcha ishchi kuchini yollashdan gancha daromad olishni va
ushbu- birlik yollangan~ishchi kuchidan foydalanish uchun qancha
; xarajat ketishini bilishi kerak bo‘ladi. Qo‘shimcha yollangan bitta
" ishchi kuchidan olinadigan qo‘shimcha daromad mehnaming chekli
- daromadliligi deyiladi va v MRP, orgali belgilanadi.

Mehnatning chekli daromadliligi MR, ning igtisodiy ma’nosi
shundan iboratki, ya'ni u qo‘shimcha bir birlik ishchi kuchidan
foydalanib go‘shimcha ishlab chigarilgan mahsulot hajmini (MP,),
qo‘shimcha bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan olinadigan
qo‘shimcha daromad MR ga ko'paytirish orgqali  aniglanadi:
MRE, =MF, -MR (1), bu verda MRF, - mehnaming chekli
daromadliligi; MF, - mehnatning chekli mahsuloti; MR - chekli
daromad.

Ushbu muhim bo'lgan (1) munosabat iste’mol bozori
raqobatlashganmi yokt yo‘qmi har ganday raqobatlashgan omillar
bozori uchun  o°rinlidir.  Masalan, kapital bozort uchun:
MRP, = MP, - MR, bu yerda MRP; - kapitalning chekli daromadliligi;
MP, - kapitalning chekli mahsuloti; MR - chekli daromad. Yer
bozori uchun: MRFP, = MF, - MR
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Raqobatlashgan bozor sharoitida chekli daromad bozor narxiga
teng, va'ni MR=F bho'lgani uchun, chekli mehnat daromadliligi
quyidagicha aniglanadi: MRF, = MF, - P, (2).

Chekli daromadning kamayvish gonuniga ko‘ra, mehnatning
chekli mahsuloti ish vaqti uzayishi bilan kamavib boradi. Demak,
MRP, chizig'i narx o‘zgarmasa ham pastga garab vo'nalgan bo‘ladi
{9.1-rasm).

Xarajatlar
nHA\I

MRP, =P-MP,

MRP, = MR- MP,

Ish vaqti (soatlarda)
9.1-rasm. Chekli mehnat daromadliligi grafigi

f-chiziq ragobatlashgan iste’mol bozoridagi firmaning MRP,
chizig'i {bu verda firma monopol hokimiyatga ega emas). H-chizig
iste’mol bozorida monopol hokimiyatga ega bo'lgan firmaning MRP,
chizig‘i.

Monopol hokimiyatga ega bo‘igan firma ko‘progq mahsuloet solish
uchun tovar narxini tushirishi mumkin. Natijada MR < £ bo‘ladi va
ishlab chigarish hajmi oshishi bilan MR kamayib boradi. Demak, MR
va MP, chiziglari pastga yotig bo‘lgani uchun MRP, chizig'i pastga
tomon yotiq bo‘ladi. Agar biz monopol hokimiyatga ega firmaning
mehnatni  chekli  daromadliligini  monepol bo‘lmagan  firmaning
mehnatni chekli daromadliligi bilan solishtirsak
_ﬁ-_fRPE{ = MPL MR < MP, -P :AfRP;” bu yerda MRP.,_M - monepol
hokimiyatga ega bo‘lgan firmaning mehnatini chekli daromadliligi;
MRP, ,_" - monopol hekimivatga ega bo‘lmagan raqobatlashuvchi
firmaning mehnatini chekli daromadliligi.
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Bundan kelib chigadiki, har qanday ish hagida iste’mel bozorida
monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firma, monopol hokimiyatga ega
bo*lmagan firmaga nisbatan kamrog ishchi yollaydi.

Mehnatni chekli daromadliligi MR#, dan ishchilarni yollashda
loydalanish mumkin. Agar firma oz foydasini maksimallashtiradigan
bo*lsa, u ishchilarni yollashni mehnatni chekli daromadliligi ish hagiga
leng bo'lgunga gadar davom ettiradi: MRE, =W (3),

Bu yerda: ¥ - ish hagi.

Agar MRP, > W po‘lsa, firma qo‘shimcha ishchi kuchini yollab,
0°z fovdasini oshirishi mumkin. Ushbu shart 16.2-rasmda ifodalangan.

Mchnatga bo‘lgan talab £;, MRP, chizig'i bilan ustma-ust
tushadi. {); talab chizig‘iga ko‘ra, mechnat narxi pasaygan sari unga
bo‘lgan talab ham ortib boradi va aksincha.

Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab - bu firmalarning ishchi
kuchiga talabidir. Taklif ishchilar tomonidan bo*ladi (9.2-rasm).

Mehnat
narxi, W
I’V: E Si=MRC
sz D
i
[}
:
0 L L (mehnat migdori)

4
9.2-rasm. Raqobatlashgan mehnat bozorida mehnat
narxining mehnat migdoridan bog‘ligligi

Mechnat bozori ragobatlashgan bo‘lgani uchun mehnat narxi
bozor tomonidan shaklianadi va unga bozor subyektlari ta’sir qila
olmaydi (ragobatlashgan iste’'mol bozoridagi kabi). Bu barcha
ishchilar qaysi tirmada ishlashidan qat’i nazar, bir xil ish haqi oladi va
firmalar bu narxni oldindan berilgan narx sifatida qabul qiladilar. Shu
sababli firma uchun mehnat resurslari taklif chizigi gorizontal, ya’ni
u absolyut elastik.
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9.2-rasmda ragobatlashgan mehnat bozoridagi muvozanat nugta
F nuqta bilan ifodalanadi. Muvozanat ish haql W, bo‘iganda foydani

L]

maksimallashtiradigan mehnat resurslari migdori L, va teng bo‘ladi.
Ishchi chekli wnumdorlik nazariyasiga ko'ra, mehnatning to‘lig
mahsulotini oladi. Shuning uchun firmaning mchnat uchun chekli
xarajati MRC ish haqiga teng: MRC =W = MRP, | bu yerda MRC -
firmaning mehnatga bo‘tgan chekli xarajati.

*

Raqobatlashgan mehnat bozorida har bir ishchining ish haqi W,
ga teng bo‘lgani uchun, firmaning jshchilarga beradigan umumiy ish
haqi xarajatlari OL,EW, to'rtburchak yuziga to‘gri keladi. Ish
haqining o‘zgarishi ishchi kuchiga bo'lgan talabni o'zgartiradi. Agar
ish hagi W, dan W| gacha oshsa, yollanadigan ishchilar soni £y dan

L, gacha gisqaradi; agar ish hagi W, gacha pasaysa, ishchilar soni L,
ga oshadi.

Mehnat bozorida firma foydasini maksimallashtiradigan shart,
ya’ni mehnatni chekli daromadliligining ish haqi stavkasiga tengligi
iste’'mol bozoridagi MR = MC  shartga ofxshashdir. (1) va (3)

tenglikdan foydalanib quyidagi munosabatni yozamiz,
MRP, = MP, - MR =W tenglikning ikkala tomonini chekli mahsulot
MP, ga bo‘lamiz. Natijada quyidagini olamiz:
MR=W/MPL=W*AL/AQ=MRC (4).
W \ :
h
Wi L
' 0
7] \ Sy
o
W, ! \ D, = MRP,
v :
i ! 1
Li Ly L: L

9.3-rasm. Ishchi kuchiga talab bilan ish hagi o*rtasidagi bog‘liglik
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(4) - munosabatning chap tomoni ish haqi stavkasining bir birlik
mahsulot  ishlab  chigarish uchun ketgan mehnat sarfiga
ko‘paytirilganiga teng, ya'ni bu ishiab chigarishning chekli xarajatidir.
Tarmog bo‘yicha mehnat bozorini ko‘rib chigamiz. Umumiy bozor
talabi tarmoqdagi brmalar talablari yig'indisi bilan  amglanadi

Dy, =MRE, :Z(_‘MRJJ),‘ {(9.4-rasm).

W St=2(MRC);

7 770 I Dr=Y(MRP);

Al
i
b
|
]
P
i
t

L L
9.4-rasm. Tarmoq mehnat bozori

Umnumiy taklif-takliflar yig‘indisidan iboratdir: Sy = 2 (MRC),

Bu yerda MRC, =W, i _ishchi uchun sarflanadigan qo‘shimcha
xarajat, ya'ni, ish hagidir.

Mehnat qilish va dam olish ofrtasidagi bog‘liglik. Har bir
ishchi oldidagi masala, bu gancha ishlab, qancha dam olish
muammosidir. Agar sutkada 24 soat bo'ladigan bo‘lsa, ishchi 24 soat
ishlasa, u M so‘mga teng bo‘lgan maksimal daromad olishi mumkin
(9.5-rasm).

Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya’ni,
24 soatga teng bo‘ladi va uning daromadi nolga teng. Ishchining
"daromad va bo‘sh vaqti" budjet chizigini MN chizigt orqali
ifodalash mumkin.

Ma'lumki, ishchi har doim sutkasiga 24 soat ishlayvermaydi.
Tabiivki, ishchining ish vaqti chegaralangan bo'ladi, u ma’lum vaqr
dam olib, o‘zining ishlash gobiliyatini tiklashi kerak bo‘ladi. Bundan
tashqari, dam olish uni ma’naviy o*sishini ta’minlaydi.
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Daromad,
so‘m

N
0 24 Bir sutkadagi ish vagni,
soat-kun

9.5-rasm. Ish vaqli va dam olish o*rtasidagi bog‘liglik

Demak, ishchi ma’lum vaqt ishlab, ma’lum miqdorda naf olsa
(daromad olsa), u ma’lum vaqt dam olganda ham qandaydir naf oladi
(ma’naviy o°sish, zavglanish), Ishchining ishlash vaqti va dam olish
vagtidan bog‘liq naflik funksiyasini quyidagicha yozamiz: U/ —=U(,T)

(5), bu yerda U/ - naflik funksivasi; ¢ - dam olish vaqti; 7' - ish
vaqti. Demak, ishchi sutkadagi 24 soatni ish vaqtiga va dam olish
vagtiga shunday tagsimlashi kerakki, natijada u maksimai naf olsin:
U=U@.T)—>max (6). Quyidagi shart bajarilganda: 7 + T <24 (7).

Masalaning.. optimal echimini grafik orgali aniglaymiz (9.6-
rasm).

Daromad,
so'm

24 Umumiy vagt,
soat-kun

9.6-rasm. Naflik funksiyasini maksimallashtirish

Rasmdan ko‘rish mumkinki, masalaning yechimi muvozanat
nuqta £ orqali aniglash mumkin. Naflik funksiyasining befarglik
chizigii U; budjet chizigini £ nuqtada kesib o'tadi. Optimal
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vechimga ko‘ra, dam olish vagti /¢ soatga teng, ish vaqll
T, =241, Ishchining bir soatlik ish haqi W so‘mga teng bo‘lsa,
uning vmumiy daromadi quyidagicha topiladi: R=W(24~-¢,.}(8). U
holda budjet chizigi yotigligi ge=% 1sh hagiga teng bo'ladi;
fga = _r =W (9)

241, '

Ishchi naflik funksiyasini maksimailashtiradi, agar bo‘sh vaqt
bilan daromadni chekli almashtirish normasi #RS,; ish hagi W ga
teng bo‘lsa, MRS, =W | Faraz qilaylik, ish haqi stavkasi ¥, dan
W, ga oshdi. Budjet chizig'i MM holatidan NM|, holatga siljiydi
{9.7-rasm).

14

M;

9.7-rasm. O‘rnini bosish samarasi va daromad samarasi,
Oty, Ot;, O lar bo'sh vaqgt, folV, LV va ;N lar ish vaqti

Agar biz M N budjet chizig'iga parallel bo‘lgan va U,
befarqlik chizigi bilan kesishadigan A8 budjet chizig‘ini o‘tkazsak,
daromad va o‘rnini bosish samarasini aniglashimiz mumkin.

O'mini bosish samarasi bo*sh vaqini qisqarishi va ish vaqtining
ortishi natijasida daromadning o‘sishi bilan ifodalanadi, ya’ni, ma’lum
miqdordagi bo‘sh vaqt ish vaqti bilan almashtiriladi. 9.7-rasmda bu /,
dan %o ga siljishini ifodalaydi, va’ni, ish vaqti 7, =24-r,dan
T, =24 -1, gacha oshadi. Daromad ortishi bilan birga bo‘sh vagtning
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ham gimmati oshadi. Daromad samarasi teskari yo'nalishda bo‘lib, u
toty oraliq bilan ifodalanadi {t, 1), Natijaviy o‘zgarish 71, gateng.
Ish haqining bunday o‘sishida o'rnini bosish samarasi daromad
samarasidan yuqori bo‘ladi. Bundan shu kelib chigadiki, birinchidan,
ish hagining o'sishi, ish vaqgtini ortishiga olib keladi; ikkinchidan,
individual shaxsning mehnat taklifi musbat votiglikka ega (9.8-rasm).

W, so*m/soat

i S

W,r———"-2

L

H
L]
L]
4
:
24-1;  24-t, Bir kundagi
soatlar
9.8-rasm. Ish haqining o‘sishi natijasida ish vaqtining o‘sishi

Daromadning yanada oshib borishi barcha shaxslarni ham dam
olish vaqtihi gisqartirib, ish vaqtini oshirishga undayvermaydi. Dam
olish vaqtining qisqarib borishi, uni shaxs uchun bo‘lgan gimmatini
oshiradi {9.9-rasm).

Daromad,

P
so'm
M;

M
R;
Rn
R;
! Umumiy
u L LER ] N vagt,

9.9-rasm. Daromad samarasi o‘rniai bosish sumarasidan ortiq
bo‘lgan hol, Ots, 01, 01> lar bo*sh vaqt, N, £2N¥ va ¢V lar ish vaqti
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Avval eslatib o‘tganimizdek, sutkasiga 24 soat ishiash ma’noga
cga emas. Bo‘sh vaqtni gimmatini oshib borishi shunga olib keladiki,
daromad samarasi, o‘mini bosish samarasidan oshib ketadi. Natijada
ish vagti 7, =24-¢t, dan I, =24-¢, gacha gisqaradi Shaxsning
bo‘sh vaqti esa 0r, dan 0¢, ga o'sadi. Bo‘sh vaqt qimmatini ortishi, ish
hagi oshganda individual shaxsning mehnat taklifi chizig'i manfiy
yotiglikka ega bo’ladi (9.10-rasm).

W, so‘m/soat

T T, Bir kundagi ish
soatlari
9.10-rasm. Ish hagi oshganda ish kunini qisqarish
taklif chizig*i yotigligi

Ish haqi o‘sishining dam olish vaqti bilan ishlash vaqti
o‘rtasidagi nisbatga ta’siri. Odaida ish hagi oshganda, ko‘pchilik
ko'proq ishlab, ko‘prog daromad olishga harakat qiladi. Lekin, ish
vaqti oshgan sari bo‘sh vagtning ham qimmati oshib boradi. Inson
ma’naviy o‘sishga ham intiladi. Demak, ish vaqlining o‘sishi o'z
chegarasiga ega. Nima uchun deganda, insonlar, ishlab t1opgan
daromadini ko‘proq zavq olish uchun, dam olishga sarflaydilar.

[sh vagti ma’lum vagtgacha o'sgandan keyingi ish haqining
o‘sishi, ish vaqtini gisqarishiga olib keladi. 1sh haqi oshganda o‘rnini
bosish samarasi hamda daromad samarasi mavjud bo'‘ladi. O‘rmuni
bosish samarasida yuqorirog ish hagi, ishchining real daromadini
oshiradi. Ishchi ko‘p daromad olganda, u ko‘prog ne’matlarni sotib
oladi, ushbu ne’matlardan biri, yaxshi dam elishdir.

Agar ishchi dam olishga ko'proq mablag® sarflasa, daromad
samarasi {(daromadning oshishi), uni kamroq ishlashga undaydi.
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aromad samarasi juda ham katta bo‘lganda, ishchi ish vagtini
(isgartiradi va mehnat taklifi chizig'i pastga yotiq bo‘ladi. Quyidagi
riasmda (9.1 1-rasm} ish hagi o‘sishining uch bosqichi ko'rsatilgan.

Ish xaqi

so'mSsoat
Wi

W

0 tr ta i58; Bir kundagi
ish soatlari

9.11-rasm. Individual shaxsning mehnati taklifi chizig*i

Ish haqining birinchi bosqichida #, dan W, ga o'sishi, ish
vagtini 4, dan ¢, soatga oshiradi. Bu verda o‘rnini bosish samarasi
daromad samarasidan yuqori bo‘ladi. Ish haqgining ikkinchi
bosqichidagi ¥, dan W, ga o'sishi, ish vaqtiga ta’sir gilmaydi, ishchi
. soat ishlaydi, o*mini bosish samarasi daromad samarasiga teng.

Uchinchi bosgichdagi ish hagining W, dan W, ga o‘sishi, ish

vaqtini ¢, dan f; ga gisqartiradi, o‘rnini bosish samarasi daromad
samarasidan kam bo‘ladi. Ke‘rinib turibdiki, daremadning o®sishi dam
olishga bolgan talabni oshiradi.

Ushbu hol ish vaqtini gisqarishi va dam olish vagtini oshishida
o‘2 ifodasini topgan. Ish hagining oshishi bilan birga dam olishning
narxi ham oshadi. Odatda, nivojlangan mamlakatlarda aholining
o‘rtacha  daromadi, rivojlanayotgan mamlakatlardagi aholining
o‘rlacha daromadidan ancha yugori bo‘lgani uchun, ular ko‘prog dam
olishga harakat giladi (Daromad samarasi, o‘mini bosish samarasidan
yugori). Rivojlanayotgan davlatlarda ish haqi past bo‘lgani uchun, ish
hagining o‘sishi, ishchilami ko‘proq vaqt ishlab, ko‘proq daromad
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gilishga undaydi (o‘rnini bosish samarasi, daromad samarasidan
yugori bo‘ladi).

Mehnat bozorida monopsoniya boflgan hel. Bunday hol
ko*proq kichik shaharlarda uchraydi. Shaharda yagona korxona bo‘lib,
u shahar aholisining asosiy qismini ish bilan ta’minlaydi.

Shaharda boshga ish joylari kam bo‘lgani uchun, ushbu vaziyat
monopsonik bozor vaziyatiga yaqin bo‘ladi. Monopol korsona
mahalliy mehnat bozorida ishchi kuchini sotib oluvchi yagona korxona
bo*lgani uchun ham u ish haqgiga ta'sir gila oladi. Korxona ishga
volfaydigan ishchilar sonini gisqartirsa, ishga kiruvchifar o‘rtasida
ragqobat kuchayadi va bu ish haqini muvozanat darajasidan pastga
tushiradi (9.12-rasm).

Ish xaqi
stavkaisi,
so‘m

We
Wy

Le¢ L. Mehnuat migdori
9.12-rasm. Monopscaist mehnat bozori

Ragobatlashgan mehnat bozorida muvozanat holat £ nugqtada
o'roatiladi. £ nugtada talab va taklif chiziglari kesishadi. Muvozanat
holatida £, ishchi #, miqdordagi ish hagi bilan ta’minlanadi.
Monopsonist har bir birlik mehnat uchun bir xil ish hagi to‘lagani
uchun taklif chizig'i o‘rtacha xarajat ATC chizig'idan iborat bo‘ladi.

Chekli mehnat xarajatlari chizig'i MRC, o‘rtacha xarajat
chizig‘idan yuqorida yotadi. MRC, va MRP, chiziglarini kesishgan
nuqgtasi monopsonik holatda gancha ishchi bilan band bo‘lishini
aniglaydi. Bu yerda MRP, = MRC, monopsonik muvozanat holati
sharti.
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Demak, monopsonist ishchilar sonini Z. dan L qisqartirib, ish

hagini W, dan W, ga gisqartirishga erishadi. Shunday qilib,
monopsonist bir vagtning o‘zida ham ishchilar sonini gisqartirib, ham
ish haqini pasaytirib, o'z foydasini MCNW ; to'rtburchak yuziga teng
bo‘lgan migdorda oshiradi.

Minimal ish haqi. Minimal ish haqgi daviat tomonidan gonun
orgali o'rnatiladi. Ko‘p hollarda minimal ish haqi muvozanat ish haqi
darajasidan yugorn gilib o‘rnatiladi.

Bunday holda umumiy o‘rtacha ish hagi oshadi, lekin ishchitarni
ishga vollash soni gisgaradi. Minimal ish hagini o‘matilishini va uni
oshirilishini kasaba uyushmalari ham ko‘pincha talab qilib chiqadilar.

Minimal ish hagi ko'prog malakasiz ishchilar va ish topa
olmagan ishchilarga salbiy ta’sir ko‘rsatadi, Nima uchun deganda,
malakali ishchilarga talab har doim mavjud bo‘ladi, shu sababli ular
minimal ish haqining oshishidan yutadilar, Umuman, minimal ish
hagining ortishi, ish bilan band bo‘lgan aholining yuqorirog daromad
olishini ta’minlaydi. Minimal ish haqi oshganda, mehnatga haq
to‘lashning barcha stavkalari qaytadan ko‘rib chigiladi va oshiriladi
(9.13-rasm).

W

Winin

We.
Wy

9.13-rasm. Minimal ish haqi va bandlik

Mimmal ish hagi o‘matilmaganda ishehilarning bandlik darajasi
va ish haqi muvozanat holat ( £ nugqta) orqali aniglanadi. Muvozanat
hotatda ish bilan £, ishchi band bo‘ladi va u ¥, migdorda ish hagi
oladi.
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Minimal ish haqini muvozanat ish hagidan yuqgori qilib
belgilanishi (an>we), ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonini

L, gacha gisqartiradi (Nima uchun deganda, firma bu narxda kamrog
ishchi yollaydi). 74 nuqta norasmiy mehnat bozorini ifodalaydi, Wy
norasmiy bozordagi ish xaqi.

Monopolistik mehnat bozori. Amalda kasaba uyushmalarini
monopolist deb garash mumkin, Ular ishchilarga oz ta’sirini o‘tkazib,
mehnat taklifini gisqartirib, ish haqgini oshirishga harakat giladilar.
Faraz qilaylik, kasaba uyushmalari sol monopolist. Ushbu holat 9.14-
rasmda keltirilgan.

L

9.14-rasm. Sol mopopol mehnat bozorida monopolistning
ish hagiga va bandlikka ta’siri

Ragobatlashgan mehnat bozorida muvozanat £ nugtada
o'rnatiladi va L. ishchi ish bifan ta'minlanib, W, ish hagi oladi.
Mehnat bozorida kasaba uyushmasi monopol hokimivatga cga
bo‘lganligi uchun, u band bo‘lgan ishchilar sonini L, dan Ly ga
¢isqartirib, ish haqini W, dan W, ga oshirishi mumkin. Ishchilar
oladigan al’ternativ foyda (iqtisodiy renta) ANMW,, to‘rtburchak
yuziga 1eng.

Mechnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya, Bunday
bozorda monopsonist firmaga ishehi kuchini taklif giluvehi monopolist
{kasaba uyushmasi) turadi. Ikki tomonlama monopolistik bozordagi
holat quyidagi 97.15-rasmda ko*rsatilgan.
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Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat £ nugtada o‘rnatilgan
bo‘lar edi. Bu nugtada mehnatga bo‘lgan talab D, va taklif S,
chiziglari kesishadi. Muvozanat holatda L, ishchi ish bilan band
bo‘tib, ¥, ish haqgi oladi. Lekin, monopsenist firma ish bilan band
bo*lgan ishchilar sonini £, dan L, gacha qisqartirib, ish haqini ¥,
dan W, gacha qisqartirishga harakat qiladi.

W
Wy S,
W. | /7 :
Walooo foo- 2 : ! Dy,
0 L M In Le L

9.15-rasm. Mehnat bozoridagi ikki tornonlama monopoliya

Kasaba uyushmalari (monopolist) ish kuchi taklifini gisqartirib,
(Ly gacha), ish hagini Wy pacha ko‘tarishga harakat giladi.

Shunday qilib, ish bilan band bo*lgan ishchilar sonining nisbatan
kichik o‘zgarishga (LM A L_w-) ish haqlarining (ushbu yondashishda)
bir-biridan juda katta farq qilishi to‘g‘ri keladi (W, <> W,). Ushbu
vaziyatda ish hagining qanday bo‘lishi, qarama-qarshi turgan
monopolistik va monopsonik kuchlarga bog‘liq. Ko*rinib turibdiki, ish
haqi muvozanat ish haqi ¥, ga ham yaqinlashishi mumkin.

Ish haqi stavkalari differensiatsivasi (tabaqalashuvi). Biz
yugqoridagi mulohazalardan ish haqini o‘zgarmas deb qaradik. Amalda
o'rtacha ish hagi mutaxassisliklar bo‘yicha ham, tarmoglar bo‘yicha
ham, hattoki bir xil ishni bajaruvchi ishchilar bo*yicha ham farg giladi.

225



Masalan, avtomobilsozlik tarmog'ida ishlaydigan ishchilarning
o‘rtacha ish haqgi. qurilish sohasida ishlaydigan ishchilarning o‘rtacha
ish haglaridan farg qiladi, xuddi shunday kimvo tarmog‘idagi o'rtacha
ish hagi ham vengil va ozig-ovqat sanoatidagi o‘rtacha ish hagidan
farg qiladi. Yuqort kategoriyali vrach past kategoriyalt vrachga
qaraganda ko‘prog maosh oladi. Ushbu fargning tagida, insoniar
qobilivatining xilma-xilligi, ma’lumoti, bilimi, tajribasi, malakasi
votadi. Bulardan tashqgari, ular bajaradigan ishlarning turi ham, ular
oladigan daromadlarga har xil ta’sir giladi. Ishning murakkabligi,
ishlab chiqarishning inson hayoti uchun zararli bo‘lishi, ushbu sohada
ishlovchilaming ish haqida ushbu zararni qoplaydigan qo*shimcha ish
haqida o'z ifodasini topadi.

Quyidagi 9.16-rasmda ishning og'irligi va zararligi uchun
to‘lanadigan qo‘shimcha ish haqi ko rsatilgan. Bu yerda og'ir ishni
bajaruvchi, go‘shimcha AW =W, —W,ish haqi oladi,
W,=W +AW

Ish haqi, W,
so'm/sont

e

Wik-aeoeooo oo
S LﬁMR

L; L, L
9.16-rasm. Har xil ish sharoitidagi ish haqgi

Iqtisodiy renta. Biz yugorida resurs qanchalik ko'p cheklangan
bo‘lsa, uning narxi ham shunchalik yugori bo‘lishini ko‘rgan edik.
Shuning uchun ham yuqori malakali mutaxassis har doim ortigcha ish
haqi oladi. Ushbhu ortigcha ish hagi iqtisodiy renta bo®lib, u ishchining
gobilivati yoki vugori malakasi uchun to*lanadi.

Tarmoq mehnat bozorini ko‘rib chigaylik (9.17-rasm}.
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w.
Igtisediy |
renti

W

9.17-rasm. Iqtisodiy renta

Muvozanat sharoitida (£ nuqta) ishchilar ¥, ish haqi oladilar.
Lekin, malakali ishchilar W, ish haqi olib ishlashga tayyor bo‘lsalar
ham W, ish hagi olyaptilar (demak, ular oladigan igtisodiy renta
(W, =W,) ga teng bo*ladi).

Minimal ish haqi (mehnat narxi) bifan bozorda shakllangan ish
haqgi o°rtasidagi farq igtisodiy rentani tashkil etadi. 9.17-rasmda barcha
ishehilar uchun ushbu ko‘rsatkich W, EW, uchburchak yuziga teng.
Shuning uchun ham raqobatlashgan bgzorda, gisqa muddatli oraligda
iqtisodiy rentaning bo'lishi, tarmogqga vangi ishchilarni kirib kelishini
rag‘batlantivadi. Raqobatlashuvchi tarmogda uzoq muddatli oraligda
mehnat taklifi chizig'l absolyut elastik {gorizontal) bo‘lgani uchun
igtisodiy renta  bo‘lmaydi. Lekin, noyob mutaxassislarning
vetishmasligi, igtisodiy rentani uzoq muddatda ham saglanib golishiga
olib keladi. Estrada va kino yulduzlari, mashhur sportchilar igtisodiy
renta oladilar. Quyidagi 9.18-rasimda ushbu holat ifodalangan.

W S
7| B.Ez
Igtisodiy D:
W\K
D
L T

9.18-rasm. Taklif cheklanganda iqtisodiy renta
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Boshlang'ich ishchi kuchiga talab D, takiif esa §. Taklif elastik
bo‘lmaganda, ishchi kuchi narxi faqat talabga bog‘liq bo’ladi.
Kinoaktyorning obro’yi oshib borishi, unga be‘lgan talabni D, dan D,
ga keskin oshiradi.

Shunday qilib, uning narxi Wy dan W) ga ko'tariladi. Rasmda

W E E,W, tortburchak yuzi iqtisodiy rentani ifodalaydi. Iqtisodiy
renta — bu taklifi chegaralangan resursga to‘lanadigan narxdir.

9.2, Kapital bozori

Kapital — bu uzoq muddatli oraligda ishlatiladigan ishlab
chiqarish resursi bo‘lib, uning yordamida uzoq vagt davomida
mahsulot ishlab chigariladi.

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzog muddatda
foydalaniladigan uskuna, texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma
kapital (har bir ishlab chiqarish siklida oz giymatini tayyor mahsulot
giymatiga o‘tkazadigan ishlab chigarish resurslari, xomashyo,
materiallar, yarim fabrikatlar va hokazolar).

Asosiy kapitaldan uzoq muddatda foydalaniladi va u gavta
takror ishlab chigaradi, ya'ni u ishlatilishi davomida o'z giymatini
ma’lum qismini mahsulot giymatiga o*tkazadi.

Kapitaldan foydalanish davomida u ham ma’naviy, ham jismoniy
eskiradi. Jismoniy eskirish — bu kapitalning vaqt o‘tishi bilan ishga
varogsiz bo‘lishi bo‘lsa, ma’naviy eskirish uning unumdorligining
kamayishi, ya'ni yangi ishlab chiqarilgan zamonaviy uskunalarga
garaganda unumdorligining  pastligi, yoki umuman barcha
ko‘rsatkichlari bo‘yicha (mahsulot sifati, foydalanishga qulayligi)
yangi uskunadan orqada qolganligidir.

Asosiy kapital egasi kapital qlymatini undan foydalanish vagti
davomida qayta tiklaydi. Masalan, uskuna 100 min. so‘m bo‘lib, undan
foydalanish muddati 10 yil bo‘lsa, uning giymati 10 yil davomida teng
giymatlatda mahsulot giymatiga o‘tkaziladi deb garaydigan bo‘lsak,
har yilgi daromaddan 10 mln. so‘mdan amortizatsiyaga ajratish kerak
bo‘ladi.

Aylanma kapital bir yil davomida ozining butun giymatini
mahsulot glymatiga o‘tkazib qayta tiklanadi.
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Kapitalning giymati undan foydalanib, kelajakda gancha
daromad olishga bog‘ligdir. Kelajakda ko'proq daromad olish
ishtiveqgi ko pehilikni bugungi iste’molining bir gismidan voz kechib,
uni jamg‘arishga undaydi. Jamgarilgan mablag’ pul ko‘rinishidagi
kapital sifatida biror-bir tadbirkorga ma’lum muddatga qo‘shimcha
givmat orqali gaytarilishi sharti bilan berilishi mumkin. Ushbu olingan
go‘shimcha qivmatga kapitalga olingan foiz deyiladi.

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma’lum muddat
oralig'ida foydalanganligi uchun to‘lanadigan narxdir.

Kapitaldan foydalanishni (ahlil gilganda bugun sar(langan
mablag'ni kelajakda sarflanadigan mablag® bilan tagqoslash voki
bugun olinadigan daromad bilan kelajakda olinadigan daromadni
tagqoslash muhim ahamivatga egadir. Bu yerda vaqt omilini ¢’tiborga
olish kerak bo'ladi. Bugungi sarflangan bir so'm bir yildan keyin
sarflanadigan bir so‘mga teng emas. Bularni bir-biriga tenglashtirish
uchun, avval ulami bir vagigs keltirish zarur bo'ladi. Turli xil
yillardagi xarajatlarni voki daromadlarni bir vilga keltirishda
diskont ko‘paytiruvchisidan foydalaniladi.

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang‘ich vaqiga keltirish
hisob-kiteblariga  diskonlash  deviladi. Bunday  hisob-kitoblar
investitsiva loyihalarini baholashda keng qo‘llaniladi. Investitsiyalarni
tahlil gilpanda yillar davomida bo‘ladigan xarajatlar bilan loyihadan
olinadigan daromadlami solishtirishga to‘g' kcladi. Kelajakda
olinadigan daromadning nafi bugungi kunda olinadigan daromad
paidan kKichik boladi. Nima uchun deganda, joriy daromadga (ya’ni,
bugungi kundagi  daromadga) kelajakda foiz bo‘yicha qo‘shimcha
daromad olish mumkin.

Lovihalarni tahlil qilishda loyiha qiymatini aniglash uchun
bugungi kunda qo‘yilgan kapital mablag'lar bilan loyiha amalga
oshirilgandan kevin olinadigan daromadlarni solishtirish zarur bo‘ladi.
Buning uchun joriy xarajatni va kelajakda olinadigan daromadni
hisob-kitob gilish kerak.

Agar yalpi investitsiya qoplashdan yuqori bo'lsa, sof investitsiya
musbat bo‘ladi (bu holda kapital ko‘payadi va ishlab chigarish
kengayadi). Agar yalpi investitsiva goplashdan kichik bo‘lsa, sof
investitsiva manfiy bo‘ladi (mavjud kapital kamayib boradi). Va
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nihovat, valpi kapital qoplashga teng bo‘isa, kapital hajmi o‘zgarmaydi
(bu holda kapital oddiy takror ishlab chiqarilmaydi).

(Qisqa muddatli loyihalarni {qisqa muddatli investitsiyalarni)
tahlil gilganda kapitalning ichki o'zini oglash koeffisienti » dan va
ssuda foizi / dan foydalaniladi. Qisqga muddatli oraligdagi
investitsivalarning (bir villik oraligdagi) chekli sof oqlashi ularning
chekli ichki oglash koefMisientidan ssuda stavkasi [otzini avirish orgali
aniglanadi: Ar =r—1i, bu yerda Ar - chekli sof qoplash; # - chekli
ichki qoplash; 7- ssuda stavkasi foizi. Agar F =1 bo'lsa,
investitsiyadan olinadigan foyda maksimal bo‘ladi.

Faraz qilaylik, firma mandarin sotish bilan shug ullanadi, deylik.
Firma sotish quvvati turli bo‘lgan do*konlami qurmoqchi. Do*konlarni
qurish uchun sarflanadigan kapital mablag'lar, sotish uchun
sarflanadigan xarajatlar quyidag jadvalda keltirilgan (9.1-jadval).

9.1-jadval
- Bir yillik investitsiva qaytimlari

Do‘kon-| Umumiy | Chekli | Kapital-| Chekli| Chekli |Investit-; Chekli
larning | investit- | inves- |ga to‘la-| sotish |umumiy|sivadan | foyda,

| sotish siva | titsiya, | nadigan xarajat{ xara- | olina- | so‘m
quavvati| (kapital | so‘m | chekli | lari, | jatlar, | digan
{bir |mablag‘i foiz, so‘m | so*m | daro-
kualik),! sarfi), so‘m (MQO) mad,
kg so‘m s0'm
(MR}

1000 | 1000000 |1000600( 160000 | 50000 | 1150600 | 1200000 | 50000
2000 {1 2000000 [1000000] 100000 [ 75000 [ 1175000 | 1200000 | 25000
3000 | 3000000 [1000000| 100000 | 100000 | 1200000 | 1200000 0

4000 1 40006000 | 1000600 100000 | 125000 | 1225000 | 1200000 | -25000
5000 {1 5600000 (1000000 100000 | 150000 | 1250000 | 1206000 | -50000

Ssuda foizi stavkasi 10 foiz bo‘lsin. Bir kunda 1000 kg mandarin
sotadigan do‘kon qurish uchun 1000000 so'm  sarflanadi, 2000 kg
uchun esa 2000000 so‘m sarflanadi va hokazo. Sotish ko‘lami 1000 kg
ga oshganda umumiy sarflanadigan kapital hajmi 1000000 so‘mga
o‘zgaradi.

Foiz stavkasi 10 foiz bo‘lgani uchun chekli investitsiya 1000000
s0*mga, to*lanadigan mablag® 100000 so*mga teng. Har bir 1000000

230



so'mlik chekli investitsivadan olinadigan chekli daromad bir xil
bo‘lib, u 1200000 so‘mga teng. Sotish quvvati 1060 kg bo‘lganda,
chekli umumiy xarajat (chekli investitsiya plus kapitalga to‘lanadigan
chekli foiz plus chekli sotish xarajati) 1150000 so‘m bo‘ladi va chekii
fovda 1200000-1150000=50000 so'mmni tashki] etadi. Sotish quvvati
2000 kg bo‘lgan do‘kon uchun ushbu ko‘rsatkichlar mos ravishda
1175000 va 25000 so'mga teng boladi. Agar chekli xarajat MC
chekli daromad MR ga teng bo'lsa (MC=MR), kapitaldan
clinadigan foyda maksimal bo‘ladi. Do‘konlarning bir kunlik sotish
quvvati 3000 kg bo‘lganda fovda maksimal bo'ladl, ya'ni
50000+25000=75000 so‘'m. Ushbu holat quyidagi 9.19-rasmda
ifodalangan.

Mmr, M
MC
MR
MR=120
;
I
'
-+ —t— : Sotish
300 ¢ quvvati

9.19-rasm. Qisqa muddatii oraliqdagi investitsiva

Ishlab chigarish ko‘lami oshishi bilan birga chekli xarajat ham
oshib boradi, shuning uchun ham MC chizig'i musbat yotiglikka ega.
Chekli daromad 120000 ga teng bo'lganligi uchun MR chizig‘i
120000 nugtadan o‘tib absissa o‘qiga parallel bo'ladi, MC chizig'i
bilan MR  chizig‘ining kesishgan nugtasi maksimal foydani
ta’minlaydigan optimal sotish quvvati 3000 kg ga teng ekanligini
aniqlaydi.

_ Chekli foiz to’lovi + Chekli foyda
Chekli investitsiva

»

%100

Endi chekli goplash normasi koeffisienti r ni va ssuda foiz
stavkasi 7 bilan taqqoslaymiz (9.2-jadval).
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9.2-jadval
Bir yillik qo‘yilgan investitsiyaning chekli oglash normasi

Sotish ¥ - chekli Ssuda foizi | Investitsivani chekli
quvvati, goplash stavkasi 7, | sof qoplash normasi
kg normasi, % Yo (A7), %
1000 15,0 10,0 5,0
2000 12,5 10,0 2.5
3000 10,0 10,0 0.0
4000 7.5 10.0 =25
5000 5,0 10.0 -5,0

Sotish ko‘lami oshishi bilan o‘zini oglash normasi 15 foizdan 5
foizga tushadi. I =r bo‘lganda. investitsiyadan olinadigan daromad
maksimailashadi, ya'ni sotish hajmi 3000 kilogramga yetadi. Ushbu
vaziyat ¢.20-rasmda keltirilgan.

b Kapitalning chekli
qoplash normasi

15
=10%

10

1
i
i
£
: |
! 1
! r
i
S b
: 1
1
\F ]
: :
i .

'
i
i
]
i
1

1 T .

1000 2000 3000 4000 5000 €

9.20-rasm. Chekli oglash normasi va ssuda foizi
stavkasi dinamikasi

Ssuda foizi stavkasi o'zgarmas bo‘lib 10% ga teng bo‘lgani
uchun, uning chizig‘i absissa o*giga parallel joylashadi. Chekli oglash
normasi do'konlaming sotish quvvatiga qarab o‘zgaradi, va'ni r
sotish ko‘lami oshishi bilan pasayib boradi.
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Chekli oqglash normasi chizig’l investiisivaga bo‘lgan talab
chizig'ini ifodalaydi. Talab chizig'idan ko‘rish mumkinki, foiz
stavkasi gqancha yugori bo‘lsa, kapitalga bo‘lgan talab shuncha kam va
aksincha, foiz stavkasi qancha past bo‘lsa, kapital mablag®ga bo‘lgan
talab shuncha yuqori bo‘ladi. Foydani maksimallashtiradigan sotish
hajmi { =7 bo‘lganda 3000 kilogramga teng bo‘ladi.

Asosiy kapitalga go‘yilgan investitsivalar asosan uzoq muddatli
baladi. Asosiy kapitalning xizmat qilish, ya’ni undan foydalanish
muddaii mavjud bo‘lib, u chegaralangan bo‘ladi. Asosiy kapital xizmat
ko'rsatish muddati davemida firma uchun daromad keltiradi.

Uzoq muddatli oraligdagi kapital qo‘vilmadan olinadigan
foydani hisoblash uchun asosiy kapitalning xizmat ko‘rsatish
muddatini va undan fovdalanish davomida har yilda olinadigan
daromadni bilish keiak bo‘ladi.

Faraz gilaylik, - investitsiyani chekli givmati. R_, - /-xizmat
ko‘rsatish yilida asosiy kapitaldan olinadigan chekli {(go*shimcha)
daromad. U holda birinchi vil uchun (/=1) Kkapitalning chekli oglash

normasini () guyidagi formula orgali hisoblash mumkin:
I-(1++)= R,(1).

Demak, bugungi bir so'mlik kapitalning giymati yilning oxiriga
kelib 1+7 so‘mga teng boladi, agar u bir vil davomida » so‘mlik
foyda keltirsa. Agar chekli kapital giymati 1000 so'm va chekli
kapitalning bir yildan keyin umumiy foydaga gqo‘shadigan chekli
hissasi 1300 so‘m bolsa, chekli oglash normasi quyidagiga teng.

(1) formuladan foydalanib yozamiz:

R -7 1300-1000
I 1000

Bugungi bir so‘mlik kapital giymati vil oxirida 1-(1+03)=13
so'mga teng bo‘ladi.

Agar ssuda foizi stavkasi 1=10% bo‘lsa, sof oglash normasi
Ar ={r—7) ={30-10) = 20% boladi.

Agarda 7 =1000 so*m va » = 30% berilgan bo'lsa, Ry ni topish
mumkin bo‘ladi: 1000-{1+0,3) = 1300.

Ikkinchi yil uchun esa &, - (1+r)=R, )
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yoki I-(l+r}-(1+F)=R,, I-{1+rf =R, (3).
Bir willik investitsivaning ¢iyvmati yilning oxiriga kelib
quyidagini tashkil giladi, (1) dan fovdalanib quyidagini yozamiz:
R

= j’ 1 .. Jo— 2
(l +r) (4) ikkinchi yil uchun esa (I N r)z (5).
Ixtiyoriy ¢ yil uchun kapitalning qiymati quyidagicha
aniglanadi:
R R, R .

i 2 3
T TG T e

Jamg‘arma va vaqgt bo‘yicha chekli tanlash normasi. Insonlar

jorty va kelajakdagi iste’'molni bir-biri bilan solishtirib, jamg‘arish
to‘grisida garor gabul qiladilar. Odatda shaxs kelajakda ko'prog
iste’mol gilish uchun bugungi kundagi bir so'mlik iste’'molidan voz
kechadi. Masalan, shaxsning hir yillik daromadi 100 ming so'm
bo'lsin, Agar u ushbu daromadini jorly yilda to'lig iste’mol gilsa,

" uning jamg‘armasi nolga teng bo‘ladi. Shaxs ushbu daromadidan 10
ming so‘mini jamg‘aradi (10 ming so‘mlik jorly iste’'meldan voz
- kechadi), agar u kelajakda 10 ming so*mdan ko'proq iste’mol qilish
imkonivatiga ega bo'lsa, masalan 135 ming so‘mlik. U holda uning vaqgt
bo'vicha chekli tanlash normasi MRIP quyidagicha aniglanadi:

AC, 15
MRIP=—2=—=15

(¥4

MRTP - vaqt bo‘yicha chekli tanlash nommasi, bu shaxsning
umumiy tushum darajasi o zgarmagan sharoitda bir birlik joriy
iste’moldan voz kechish hisobiga bo‘ladigan kelajakdagi qo'shimcha
iste’mol giymati bo‘lib, u shu voz kechilgan birlik iste’molni goplash
uchun yetarlidir.

Vaqt bo'yicha tanlash investitsiva qo‘yishga jamg’arma orgali
ta’sir qiladi. Lekin, jorty iste’mol hischidan jamg'armani
xohlagancha oshirish mumkin emas. Nega deganda, umumiy daromad
cheklangan. Jamg'arma umumiy daromaddan iste’molni ayrilganiga
teng: S=1-C, bu yerda: S - jamg‘arma; 7 - umumiy daromad; ¢ -
Iste’mol.

Ma’lumki foiz stavkasi (i) qancha yuqori bo‘lsa, jamg‘arishga
moyillik shuncha yuqori bo‘ladi va aksincha.
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Qiymatni diskontirlash. Bir vyildan keyin beriladigan bir
so'mning bugungi ¢iymati gancha bo‘ladi? Bu savelga javob - folz
stavkasiga bog‘ligdir. Faraz gilaylik, foiz stavkasi £ bo‘lsin. U holda
biz bir so'mni jumg‘aradigan bo‘lsak, uning giymati bir yildan keyin
1-{1+¢) so'mga teng bo‘ladi (agar foiz stavkasi i =50% bo‘lsa,
bugungi bir so‘m bir yildan keyin 1,5 so‘mga teng bo‘ladi). Demak,
aytishimiz mumkinki, bir vildan keyin olinadigan bir so*mning
bugungi givmati }(?O;I—.l;l so‘mga teng. va'ni u bir so‘mdan kichik
ho‘ladi, Xuddi shunday ikki yildan keyin 1o'lanadigan bir so*mning

lso'm
bugungi giymati (147 )2 ga teng bo‘ladi. Nima uchun deganda, bir

so‘m [ folz stavkasi bo‘yicha investitsiyvaga qo’yilsa, ikki yildan
keyinu {(1+8}-{1+7) =(1+{)" so*mga teng bo*ladi.

Umumlashtinb  aytadigan bo‘lsak. joriy diskontirlashtirilgan
giymat PDV  (Present Discount Value), va’ni boshlang'ich yilga
keltiriigan giymat - bu ma’lum muddat o‘tgandan keyin to*lanadigan
bir so‘mning bugungi givmati (narxi). Agar muddat bir yiiga teng

1
bo'lsa, £OV = (1+4) &8 teng. Agar muddat # yilga teng bo‘lsa,

]
PDV:(H_ i]n’ ga teng bo'ladi. Quyidagi jadvalda (9.3-jadval) bir

dollarning har xil foiz stavkalaridagi keltirilgan  qiymatlari
ko‘rsatilgan.

9.3-jadval
1 dollarning diskontirlangan (keltirilgan) qivmati

Foiz Yillar l
stavkasi i 5 T 20 |

0,01 (.990 0,951 0,905 0,820

0,05 0,952 0,784 0,614 0,377

0,10 0.909 0,621 0,386 0,149 }

0,15 0,870 0,497 0,247 0,061 f

0,20 0,833 0,402 0,162 0,026 l




Jadvaldan ko‘rish mumkinki. foiz stavkasi gancha yugori bo‘isa,
bir dollaming joriy diskontirlangan (boshlang‘ich yilga keltirilgan)
giymati shuncha kichik bo‘ladi. Masalan, foiz stavkasi 5% bo‘lganda,
10 yildan keyin olinadigan dollarning bugungi giymati 61,4 seniga
teng bo‘ladi, 10 foizlik stavkada esa ushbu ko‘rsatkich 38,6 sentga va
20% bo'lganda 16,2 sentga ieng bo‘ladi. Vagqt bo'vicha
diskontirlangan (boshlang*ich vaqtga keltirilgan) daromadni garaymiz.
Faraz qilaylik, bizda ikki xil daromad bor. Birinchisini 4 deb
belgilasak, ikkinchi daromadni B deylik.

A daromad 400 so‘mga teng bo'lib, uning 200 so'mi houzir
to*lanadi, qolgan 200 so'mi bir yildan keyin to‘lanadi. B daromad 440
so'm bo‘lib, uning 40 so'mi bugun to‘lanadi, 200 so'mi bir yildan
keyin, golgan 200 so‘rmi ikki yildan keyin to‘lanadi. Ushbu ikki
variantdan qaysi biri foydalirog hiseblanadi? Javob: foiz stavkasiga
bog'lig. Ushbu daromadlarni boshlangich vagtga keltirilgan giymatini -
hisoblaymiz.

200 200
e

- ' 9.4-jadval

Diskonfangan daromadlar turi

200
PDV(4) =200+ = PDV(B) =40+

Daromadlar Yillar bo*yicha Kkeltirilgan daromad
furi joriy yil i-yil 2-vil
A 200 200 0
B 40 200 200

Quyidagi jadvalda daromadlaming ikkala turi bo‘yicha foizlar
stavkasi 3, 10, 15, 20% bo'‘lgandagi keltirilgan qiymatlari ko‘rsatilgan.
Jadvaldagi ma'lumotlardan ko‘rish mumkinki, daromadlarni tanlash
foiz stavkalariga bog‘liq. Agar foiz stavkasi 10% pa teng va undan
kichik bo‘lganda, shaxs 4 daromad turiga qaraganda B daromad turini
tanlashi yaxshirog bolardi.

Foiz stavkasi 15% va undan vugori bo‘lganda, A daromad turi B
daromad turiga nisbatan vaxshirog bo‘lar edi. Bu yerda asosiy sabab,
A daromad qgiymati B daromadga garaganda kam bo‘lsa ham, u tezrog
to‘lanadi.
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Foiz stavkalarida diskonlangan daromad

9.5-jadval

Daromad Foiz stavkalarida diskoniangan daromad, (so*mda)
turi i=005 i=010 i=0,15 i =020
A 390,5 3818 373.9 366,7
B 4119 387.1 365,1 345,6
Investitsiva  qo‘yishdan  magsad, kelagjakda  olinadigan

daromadlarni va qilinadigan xarajatiarni solishtirish orgali loyihaning
giymatini baholash mumkin bo‘ladi. Investitsivani haholashda sof
keltirilgan giymat mezoni (NPV) ishlatiladi. Bu mezonga ko‘ra, agar
olinadigan daromad investitsivaga sarflanadigan xarajatdan yugori
bo'lsa, investitsiya amalga oshiriladi,

Faraz gilaylik, investitsiya hajmi boshlang‘ich ishlab chiqarish
yili uchun (¢=0) [ ga teng; R, C, - kutiladigan ¢ -yildagi
(t=12,..,T} daromadlar va xarajatlar, U holda sof keltirilgan giymat
quyidagiga teng:

NPV = PR SO a2
B (1ﬂ) axiy (1+iy
bu yerda, 7 - diskont normasi (xarajatlarni bir vaqtga keltirish

normasi). Diskont normasi ¢ foiz stavkasi yoki boshga bir stavka
bo*lishi mumkin. T - lovihani faoliyat ko‘rsatish muddati.

Ba’zi hollarda diskomt normasimi asosiy kaptlalga go‘yilgan
al’ternativ xarajat sitatida garash mumkin.

Agar NPV >0 bo'lsa, investitsiya o‘zini oglaydi,
keltirilgan {oyda qo'yilgan investitsiya qivmatidan katta,
NPV <0 bo'lganda investitsiva o‘zint oglamaydi.

Loyihaning ishlash muddati cheksiz bo‘iganda (¢ —>x}, sof
R-C

va'ni
Agar

keltirilgan qiymat quyidagicha hisoblanadi: NPV =—1+

Investitsivaga talab. Sof keltirilgan giymat mezoniga ko'ra,
investitsiya o‘zini oqlaydi agar NPV =1+ f() >0 bolsa.

R -C,

Bu yerda: F= Z )
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Demak, {=/f(f) investitsiyaga 1talab funksiyasi. Ushbu
funksivaning grafigi kamayuvchi bo‘lib, investitsiya "narxi" bilan,
ya'ni foiz stavkasi bilan investitsivaga gilinadigan xarajatlar
o‘rtasidagi teskari alogani ifedalaydi (9.21-rasm).

Al

9.21 -rasm. Investifsiyaga talab funksiyasi grafigi

Investitsiyaga dlab funksivasi berilgan loyiha investorlar
tomonidan kapital mablag® qo‘yishi mumkin bo‘lgan maksima) foiz
~stavkasini ifodalaydi. Yugqori foiz stavkasida yugor foyda berishi
. mumkin bo‘lgan loyihalar amalga oshiriladi. Foiz stavkasi
kamayganda kapital mablag® qoyish ko'lami kengayadi, va'ni kam
foyda beradigan loyihalar ham mablag™ bilan ta'minlanadi.

Inflatsiyaning ta’siri. Inflatsiva yoki narxlarning umumiy
darajasining o'sishi jorly va kelajakda olinadigan mablag‘lar nisbatini
o'zgartiradi. Shuning uchun ham inflatsiya darajasi loyihalarni
baholashda e’tiborga olinishi zarur,

Agar barcha tovarlarga, xizmatlarga va ishlab chigarish
resurslariga (ish haqiga ham) bo‘lgan narxlaring darajasi o‘sganda,
ular o‘rtasidagi nisbai o‘zgarmasa, bunday o'zgarishga balanslashgan
inflatsiya deyiladi. Bunday holda, ya'ni narxlarning o‘sish sur’ati bir
xil bolganda loyihani tahlil gilishda inflatsiyani hisobga olmasa ham
bo‘ladi. Nominal narxlardan, nominal foiz stavkasidan foydalanib
daromadlar va xarajatlarni hisoblab, ulami solishtirish mumkin. Foyda
va xardjatlarni belgilangan (solishtirma) narxlarda ham hisoblash
mumkin, lekin bunday helda real foiz stavkasidan foydalanish kerak
boladi.
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Agar har bir tovar, xizmal va resurs 0°zining narx o’sish sur’atiga
ega bo'lsa, inflatsiya balanslashmagan bo‘ladi. Balanslashmagan
inflatsiva loyiha bo‘yicha hisob-kitoblarni murakkablashtirib yuboradi,

Nominal foiz stavkasi — bu jorly pul birliklarida ifodalangan
jamg‘armaga yoki ssudaga bo‘lgan daromad normasi.

Reat foiz stavkasi — bu o'zgarmas (ya'ni, inflatsiva darajasiga
ko‘ra o‘zgartirilgan) pul birliklarida ifodalangan jamgarma vyoki
ssudaga bo'lgan daromad normasi.

Faraz gilavlik, {—nominal, &- real foiz stavkasi bo’lsin. 7 -

R-D,

inflatsiva darajasi sur’ati, ya'ni #= 7 p ’ buyerda £ - joriv narx
G

darajasi; P - ma’lum vagt o‘tgandan keyingi (bir yildan keyingi) narx
darajasi.

Faraz gilaylik, qandaydir jorly giymat M, berilgan bo*lib, u bir
vildan keyin A4, bo'lsin. U holda M, = M, -(1+4) |

M
Pulning sotib olish kuchini aniglaymiz. Bu yerda /040 hozirgi

M
sotib olish kuchi; %)l- kelajakda sotib olish kuchi. U holda

M, M, -(1+)) M

0
P TP (l+x) P (1+ &), Bundan real foiz stavkasi 7

My M,
P F 14
quyidagigateng: €~ M, 11z Lo(t+e)(t+z)=1+i
£
Yoki: €= o 0.6-0.9 ~ 016

l+mx 1409

Inflatsiva darajasi (sur’ati) kichik bo‘lganda real foiz stavkasi
quyidagicha hisoblanishi mumkin: & ~{— 7.

Umuman olganda, firmalarning talabi moddiy kapital ne’matga
(uskuna, texnologik liniya) emas, balki vagtincha bo‘sh bo‘lgan pul
mablag‘igadir. Ushbu pul mablag‘ini moddiy kapitalga sarflab, ulardan
foydalanish natijasida kelajakda oladigan foydaning bir gismini pul
egasiga qaytarish kerak bo‘ladi. Shuning uchun ham investitsiyaga
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talab, bu pul jamg‘armasiga bo‘lgan talab, foiz to'lovi esa qarzea
olingan pulning narxidir.

Misol. Nominal stavka i=60%; & - real stavka; 7 - inflatsiva
darajasi; 7 = 90%.

Formulaga ko‘ra quyidagini yozamiz: (1+£)-(1+09) =1+0.6,
voki real foiz stavkasi € = 15,8%.

Zayomlarning qiymatini diskontirlash, Zayomiar to'lov
majburivafi bo‘lib, ulaming mohiyati shundan iboratki, zayom
beruvchi zayom oluvchiga (kreditorga) ma'lum muddat o‘tishi bilan
ma’lum so‘mmada pul to‘laydi. Faraz qilaylik, davlat yoki biror
korsonaning zayomi yaqin 10 vil ishlab chigarishda har yilda 100
so'mdan daromad keltiradi, 10 yil o‘tgandan keyin pirovard dividend
10600 so‘m bo‘isin. Ushbu zayomga zayom oluvchi gancha 1o‘lashini
ko‘rib chigamiz. Buning uchun daromadlarning diskontirlangan
sommasini hisoblab chiqamiz.

100 . 100 . +m,}9£+ 1000
) N (Y A (P LR (R LI
. Bu yerda ham zayom diymati foiz stavkasiga bog'liq. 9.22-
rasmda zayomning har xil foiz staxkalarida diskontirlangan giymati
keltiritgan.
POV

daromad, ]
201

POV =

1,

Ch

¥

]

1
|
0
0,
0

nala o o
f—t—t

L Il n Il
L

i 1 1
0,05 0,10 0,15 ¢,20

9.22-rasm. Zayom giymatidan olinadigan diskontirlangan
daromadlar yig‘indisi

240




Foiz stavkasi gancha ko'p bo'lsa, zayomning giymati shuncha
past bo‘ladi. Masalan, 5 foizli stavkada zayom narxi 1386 so‘mni
tashkil giisa, 15 foizda u 747 so*mga teng bo‘ladi.

Zayomlar muddatsiz bo‘lganda zayom  olgan  shaxs
cheklanmagan muddatda har yili ma’lum o‘zgarmas so‘mma olib
turadi.

1000 se*mlik dividend beradigan cheksiz muddatli zayommning

R . ) . 1000 1000 1000
narxi quyidagiga teng: FOV = (-9 +(1+i)2 +(1”)3 .

Shunday qilib, agar foiz stavkasi 3% bo'lsa, muddatsiz

. . . 1000 . - . .
zayomning giymati 5=~ 20000 so‘m bo‘ladi. Agar foiz stavkasi 20%

bo‘lsa, zayomning qiymati 5000 so‘mga teng bo‘ladi.

9.3. Yer bozori

Igtisodiy nazarivada ver deganda, uning tabily resurslari
tushuniladi, - ya’ni: yerming hosildorligi. undagi foydali qazilma
hoyliklar va hokazolar. Bunda biz yeming ustki qatlamini garaymiz,
ya'ni uning wustki qatlamidan qishloq xo‘jaligi mahsulotlari
yetishtirishda yoki qurilishda (uy-joy, maktab, korxona va hokazo)
foydalanish mumkin.

Yerning o‘ziga xos xususiyatlaridan biri, u har doim cheklangan
va uni u joydan boshqga joyga, ya'ni kapitalni ko*chirganday ko*chirib
bo‘lmaydi.

Yer taklifi. Yer taklifiga ta’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning
hosildorligi va qulay joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli yerlar har
doim va har verda cheklangan bo‘ladi. Sifatli, shaharlarga yaqin
bo*lgan verlar yanada ko‘proq cheklangan boladi.

Ma'lumki, yeming hosildorligi yerning sifatiga, ob-havo
sharoitiga, suv bilan ta’minlanishi mumkinligiga, unda mehnat
giladiganlaming bilimiga. tajribasiga va fovdalaniladigan texnikaga,
ekiladigan urug® sifatiga va boshqgalarga bog'liq.
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Yer taklifining cheklanganligi shuni ko‘rsatadiki, uning taklif
chizig'i absolyut elastik emas. Shuning uchun yerning taklif chizig'i
grafikda vertikal ko‘rinishga ega bo‘ladi (9.23-rasm).

P
Bir gektarga s
s0'm

0 o O (gektarda)
9.23-rasm. Yer taklifi

Taklif chizig‘ining absolyut elastik emasligidan shu kelib
chigadiki, uning narxi (bir gekiariga) ganchalik oshmasin, ver taklifi
o‘zgarmaydi. Yerning real narxi ganday bo‘lishini amiglash uchun
unga bo‘lgan talabni tahlil gilish kerak bo‘ladi. Taklif o‘zgarmasa,
bozor narxini o‘rnatilishida talab katta rol o*ynaydi.

Yerga talab. Yerga bo‘lgan talab ikki xil bo‘ladi: qgishlog
xo'jaligida foydalanish uchun bo‘lgan. Yerga talab va nogishloq
xo'jaligida foydalanish uchun bo‘lgan talab. D = Dyx +Dnogs . bu
yerda D - umumiy talab: Dgx - gishlog xo'jaligi uchun talab; Dga -
nogishlog xo‘jaligi talabi. Ushbu talablarni grafikda quyidagicha
tasvirlash mumkin (9.24-rasm).

P
s m,
pektar

D= Dg/\: +Dm;tq/5c

Q (gekiarda)
9.24-rasm. Yerga talab
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Bu verda gishlog xo'jaligi uchun bo‘lgan talab chizig‘i manfiy
yotiglikka ega. Nega deganda, yer unumdorligining  kamayvish
gqununiga asosan, mavjud texnika va texnologiya o‘zgarmaganda
foydalaniladigan yerning ortib borishi, uning hosildorligini kamayib
borishiga olib keladi. D.Rikardoning (1772-1823) ilmiy asarlari yer
unumdorligi kamayish gonunini tayqalishida muhim rol o°ynagan.

Nogishlog xojalik sohalarining verga bo’lgan talab chizig‘i ham
man{iy votiglikka ega. Bu yerda ham qurilish uchun nafaqat shahar
ichidagi yerlardan foydalaniladi (ular cheklapgan), balki shahar
atrotidagi verlardan ham foydalanishga to’g'ri keladi. Hozirgl vaqida
gishloq xo'jaligi bilan bog’liq bo'imagan sohalar uchun yerga bo‘lgan
talab o'sish tendensivasiga cga.

Ushbu talab o'z ichiga uy-joy qurish uchun bo‘lgan talabni,
infratuzitma obyektarl uchun va sancat obyekilari qurish uchun
bolgan talablami oladi. Inflatsiva darajasi yuqori b lganda ko‘pehilik
ortigcha pulint ver sotib olishga sarflaydi (yerga bo'lgan inflatsion
talab}. Shuning uchun ham yer bovlikni saqlash va uni ortishini
ta’minlash obyekti sifatida garaladi. Nogishleg xo®jalik yerlarga talab
yerning hosifdorligiga bog‘liq bo‘lmay, ko‘proq uning qulay
joylashuviga  (shaharga - yagin) bog‘liqdir.  Odatda  shahar
markazlaridagi ver narxi yuqgori bo‘ladi, shahar markazidan
viraglashgan sar esa uning narxi kamayib boradi,

Qishloq xo'jaligi uchun kerak bo'lgan verlarga talab uning
hosildorligiga va bu hosildorlikni oshirish imkoniyatlariga, yerning
joylashuviga (gishlog xojalik  mahsulotlari  iste’molchilaridan
uzoglashish darajasiga) bog'liq. Qishlog xo’jalik verlariga talab ozig-
ovgat mahsulotlariga bo‘ladigan talab bilan belgilapadi. Ma’lumki,
ozig-ovgat mahsulotlariga talab noclastik. Tosonlar ozig-ovqatsiz
vashay olmaydilar. Shuning uchun ham ozig-ovqat mahsulotlarining
asosiy turlariga bo‘lgan talab, ularning narxi ganchalik oshmasin, kam
o‘zgaradi.

Iqtisodiy renta (abselyut renta) — bu cheklangan resurs uchun
to*lanadigan to'lov.

Yer rentasi — cheklangan yer resurslaridan (boshga tabiiy
resurslardan) foydalanganlik uchun to‘lov.

Iqtisodiy renta yer rentasiga ko‘ra kengroq ma’noga cga, buni
yuqorida ko‘rgan edik.
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Absolyut renta — bu barcha yer egalari tomonidan yerning
sifatiga bog‘liq bo‘lmagan holda oladigan rentadir (absolyut renta
K.Marks tomonidan Kiritilgan).

Yer rentasini tahlil gilish uchun quyidagi shartlar bajarilgan deb
faraz gilinadi:

- ishlab chiqarilgan barcha mahsulot bozor uchun ishlab
chiqariladi;

- barcha yerlar mukammallashgan bozor sharoitida ijaraga
beriladi;

- barcha yerlardan asosiy ozig-ovqat mahsulotlarini ishlab
chigarish uchun foydalaniladi;

- barcha yerlarning unumdorligi bir xil.

Yer taklifi absolyut elastik bo‘lmagani uchun, yer taklif chizig‘i
vertikal ko‘rinishda bo*ladi (9.25-rasm).

R, so‘m/
Sl; £ s
Ry | E;
D;
R Ei
E o
R:
N
™
0 Or 0, gektar

9.25-rasm. Yer bozorida muvozanat holat

Yerga bo‘lgan talab chizig’i D (yer unumdorligining pasayish
gonuniga ko‘ra) manfiy yotiglikka ega. Yer taklifi chizig‘i S ni talab
chizigi D, bilan kesishgan nugtasi £, yer bozoridagi muvozanat
holatini bildiradi. £, muvozanat renta bo‘lib, u har oyda ijarachi
tomonidan yer egasiga to‘lanadi. RE,Q:0 to‘rtburchak yuzi barcha

yerdan foydalanish uchun to‘lanadigan umumiy renta. Agar asosiy
mahsulot bug‘doy bo‘ladigan bo‘lsa, bug‘doyga bo‘lgan talabning
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ortishi, yerga bo‘lgan talabning ortishiga olib keladi (D;), natijada bir
gektar yerga to‘lanadigan renta R, dan R;ga ko‘tariladi. Ushbu holat

umumiy (absolyut) renta ORyE\Q; to‘rtburchak yuziga teng bo‘ladi.
Agar bug‘doyga bo‘lgan talab kamaysa, har oyda to‘lanadigan renta

ham kamayadi va umumiy renta qiymati OR,EQ; to‘rtburchak
yuzigacha kamayadi.

Ko‘rinib turibdiki, taklif absolyut elastik bo‘lmaganda yer rentasi
asosan unga bo‘lgan talabga bog‘liq.

Differensial renta. Absolyut rentani qaraganimizda, yerning
sifati, joylashuvi bir xil deb faraz gilgan edik. Hagiqatda esa yerlar
hosildorligi bo‘yicha hamda joylashuviga ko‘ra bir-biridan farq qiladi.

Faraz qilaylik, tabiiy hosildorligi bo‘yicha 3 xil yer bo‘lsin,
ya'ni, yaxshi, o‘rtacha va yomon yerlar. Bu yerlarning hosildorligi har
xil bo‘lganligi uchun, ularning teng o‘lchamdagi uchastkalariga teng
miqdorda kapital va mehnat sarflasak, turli xil natija olamiz.
Hosildorligi yugori bo‘lgan yerdan, boshqa yerlarga nisbatan ko‘prog
hosil olamiz va bu ortigcha olingan hosil yerning fagat tabiiy
hosildorligi bilan bog‘ligdir. Yaxshi hosildor yerga renta o‘rtacha yer
rentasiga ko‘ra yuqori, o‘rtacha yer rentasi esa yomon yer rentasiga
ko‘ra ko‘p bo‘ladi, yomon yer egasi esa sof igtisodiy (absolyut) renta
oladi (9.26-rasm).

. /of
Differen- <
sialrenta,| ~ “=~ ~JE*

1 S~

Rl --_\ 1 "s\Dl'

" "-‘s D=MP
Ry|---mmmmmmmeneee x4E’ 1 1

el
Pl .20 h :

’ D, = MRP,
\E;

D,=MRP, 2
9.26-rasm. Differensial renta
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Eng vaxshi yer egasi har bir gektar verdan har oyiga differenstal
renta R, ni oladi, o‘rtacha ver egasi - R, rentani. Yomon verning
rentasi nolga teng. Biz bu yerda vaxshi, o rtacha va yomon yerlaming
o‘lchami teng deb faraz qildik. Xuddi shunga o‘xshash differensial
rentalarni yerlarning joylashuviga ko‘ra ham aniglash mumbkin.

Biz yugorida yerlarnt tabily hosildorligi bo‘yicha rentalami
ko*rdik. Lekin, ver hosildorligini unga go*shimcha kapital sarflab ham
{masalan, optimal darajada o*g‘it berish, yangi agrotexnikani go‘tlash)
oshirish mumkin. Masalan, vaxshi verga go‘shimcha kapital sarflasak,
u quyidagi ogibatlarga olib kelishi mumkin: a} qo‘shimcha kapital
ishlab chigarish samaradorligini oshirishi mumkin (bu holda yer
rentasi R, dan R ga oshadi); b) sarflangan qo‘shimcha kapital ishlab
chigarish samaradorligini kamayishiga olib keladi (bu holda yvaxshi ver
rentasi pasayib R. ni tashkil etadi). Bordi-yu, qo‘shimcha kapital sarfi
samaradorlik darajasini ozgartirmasa, ver rentasi ham o'zgarmaydi.

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapilalizatsiva qilish
vordamida aniqlanadi. Faraz qilaylik, ma’lum bir yer uchastkasi
a‘ichami yer egasiga bir yilda p renta (so*mda) keltirsin. yer giymatini
aniglashda ver egasi uchun al’ternativ giymatdan fovdalaniladi. Yer
narxi shunday pul migdoriga tengki, agar uni bankga go‘ysak, undan
olinadigan foyda ushbu yerdan olinadigan fovdaga teng bo‘lsa.
Demak, ver narxi kelajakda olinadigan ver rentasining diskontirlangan
{keltirilgan) qiymatiga teng:

fi = ZI-H

Yer narxi — bu kapitalni muddatsiz qo‘yish demakdir.
1 f—
Agar K — % bo‘lsa, (1+ )k — 0. y holda £ Z(t _H)» —*12"9
bu yerda ¢« - k-yil rentasi; i - ssudaning bozor foiz stavkasi,

Agar renta 1000 so‘m bo‘lsa, ssudaning bozor foiz stavkasi 5%

]OUU 100000
bo*lsa, yerning narxi £, =~ =—— = 20000 50‘m bo*ladi.

5% 5
Hagiqatdan qaraganda renta ijarachining yer egasiga to‘laydigan
ijara haqining bir qismi hisoblanadi. ljara hagi tarkibiga rentadan
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tashqari yer ustidagi inshootlarning amortizatsivasi hamda yerga
qo‘yilgan kapital foizi kiradi. Yer egasi yer ustiga qandaydir qurilish
gilgan bo‘lsa voki inshootlar qurgan bo'lsa, ularning qiymatini
qoplashi kerak, xuddi shunday, agar kapital sarflagan bo‘isa, ushbu
kapitalga foiz olishi kerak. Yer egasi ushbu kapitalni bankga qo'vib
foiz olishi mumkin edi.

1-Misol. Fermer xo‘jaligida bug‘doy etishtirish funksiyasi
guyidagi ko‘rinishga ega: QO =400 x—2-x".

€ - bug‘doy ishlab chiarish hajmi yer maydoni x ga bog‘lig. Bir
sentner bug‘doyning narxi 20 so'm. Agar fermerning yer maydoni 30
gektar bo‘lsa, u yer egasiga gancha miqdorda renta to*laydi? Agar foiz
stavkasi bir vilda 10% bo‘isa, bir gekiar yer narxi necha so*mga teng
bo‘ladi?

Yechish. Ma'lumki, ragobatlashgan bozorda resurs (ya'ni, yer)
narxi uning pulda tfodalangan chekli mahsulotiza teng, ya'ni
ag
o MP. =400-4-X.

Yerning puldagi chekli mahsuloti:  MRP =8000—-80- .X.

~ Yer maydoni 30 gektar bo'lgani uchun
Y MRP = 8000 80 X = 8000 - 80 30 = 8000 - 2400 = 5600 so‘m.

Demak, fermer har bir gektar yer uchun 5600 so’m renta tolaydi.

Fermerning umumiy daromadi:

R ={400- X —2- X*)-20 = 204000

Yer narxi=ijara to‘lovlari/Foiz stavkasi=5600/0,1=56000 so‘m
bir gektari uchun,

2-Misol.  Yerga talab quyidagi funksiva oraali berilgan:
2 =200-4-R,bu yerda Q - foydalaniladigan yer maydoni; R - renta
foizi (bir gektariga ming so‘m).

Agar ver hajmi 100 gektar bo‘lsa, muvozanat ver foizi gancha
bo'ladi? Bank fojz stavkasi 125 % bo‘lsa, bir gektar yermning narxi
necha so’m bo‘ladi? Agar davlat maksimal rentani bir gektariga 20000
so'm qilib belgilasa, ushbu siyosat natijasida yer egasining sof
igtisodiy rentasi qanday o‘zgaradi?

Yechish. Muvozanat  renta  darajasini  muvozanatlik
tenglamasidan aniglaymiz:

160=200-4- R, bundan R= 25000 so‘m bo‘ladi.
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Yer narxini ma’lum formula bo‘yicha hisoblaymiz:
renia 25

ko= bank Toizsmaviasi 123 20000 so'm bir gektariga.

Agar davlat yer rentasini 3 ming so‘m qilib belgilasa, verga talab
Q, =200-4-20=120 gektarga teng bo‘ladi.

Demak, verga talab taklifdan oshib ketadi. Yer egasining sof
iqtisodiy rentasi 100-25=2500 mung so‘mdan 100-20=2000 ming
so*mga tushib ketadi.

Qisqga xulosalar

Ishlab chigarish omillari bozori deganda, mchnat, xomashyo,
kapital, yer va boshga ishlab chigarish resurslari bozori tushuniladi.
Resurslar bozoridagi talab va taklif iste’mol tovarlari hozori {a’sirida
shakllanadi.

Qo‘shimcha  yollangan bitta ishchi  kuchidan olinadigan
go‘shimcha daromad mehnatning chekli daromadliligi deyiladi va u
MRP, orqali belgiianadi. Mehnatming chekli daromadliligi MRP, ning
iqtisodiy ma’'nosi shundan iboratki, ya'ni u go‘shimcha bir birlik
ishcht kuchidan fovdalanib qo‘shimcha ishlab chigarilgan mahsulot

hajmini (MPF, )}, qo‘shimcha bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotdan
olinadigan qo’shimcha daromad MR ga ko‘pavtirish orgali aniglanadi.

Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab — bu firmalaming ishchi
kuchiga talabidir. Taklit ishchilar tomonidan bo‘ladi. Umumtiy bozor
talabi tarmoqgdagi firmalar talablari yig‘indisi bilan aniglanadi.

Har bir ishchi oldidagi masala, bu gancha ishlab, gancha dam
olish muammosidir. Agar sutkada 24 soat bo‘ladigan bo‘lsa, ishchi 24
soat ishlasa, u M so‘mga teng bo‘lgan maksimal daromad olishi
mumkin. Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga,
va'ni, 24 soatga teng bo‘ladi va uning daromadi nolga teng.

Odatda ish haqi oshganda, ko‘pchilik ko‘progq ishlab, ko‘prog
daromad olishga harakat qiladi. Lekin, ish vaqt oshgan sari bo‘sh
vaqining ham gimmati oshib boradi, Inson ma’naviy o‘sishga ham
intiladi. Demak, ish vaqtining o°sishi o‘z chegarasiga ega. Nima uchun
depanda, insonlar, ishlab topgan daromadini ko*progq zavq olish uchun,
dam olishga sarflaydilar.
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Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orgali o‘matiladi.
Ko‘p holiarda minimal ish hagi muvozanat ish hagi darajasidan yugori
gilib o‘rnatiladi. Amalda o'rtacha ish haqi mutaxassisliklar boyicha
ham, tarmoglar bo'vicha ham, hattoki bir xil ishni bajaruvchi ishchifar
bo‘vicha ham farg qiladi. Ushbu fargning tagida, insonlar
qobilivatining xilma-xilligi, ma’lumoti, bilimi, tajribasi, malakasi
yvotadi. Bulardan tashgari, ular bajaradigan ishlarning turi ham, ular
oladigan daromadlarga har xil t2’sir qgiladi. Ishning murakkablig,
ishlab chigarishning inson hayoti uchun zararli bo-lishi, ushbu sohada
ishlovchilarning ish hagida ushbu zarami qoplaydigan go‘shimcha ish
haqida o‘z ifodasini topadi.

Kapital - bu uzog muddatli oraligda ishlatiladigan ishlab
chiqarish resursi bo‘iib, uning vordamida uzoq vaqt davomida
mabhsuiot ishlab chigariladi.

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzog muddatda
fovdalaniladigan uskuna, texnologik liniva, bino, qurilma); aylanma
kapital (har bir ishlab chigarish siklida o‘z givmatini tayyor mahsulot
qgivmatiga o‘tkazadigan ishlab chiqarish resurslari, xomashyo,
. materialiar, yarim fabrikatlar va hokazolar).

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma’lum muddat
oraligiida foydalanganligi uchun to‘lanadigan narxdir.

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang‘ich vagtga keltirish
hisob-kitoblariga diskentiriash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar
investitsiya loyihalarini baholashda keng qo'llaniladi. Investitsiyalarni
tahlil qgilganda yillar davomida bo‘ladigan xarajatlar bilan loyihadan
olinadigan daromadlarni solishtirishga to‘g'ri keladi. Kelajakda
olinadigan daromadning nafi bupungi kunda olinadigan daromad
nafidan kichik bo*ladi. Nima uchun deganda, joriy daromadga {ya’ni,
bugungi kundagi  daromadga) kelsjakda foiz bo‘vicha go‘shimcha
daromad olish mumkin.

Asosiy kapitalga go‘yilgan investitsiyalar asosan uzoq muddatli
bo‘ladi. Asosly kapitalning xizmat gilish, ya’ni undan foydalanish
muddati mavjud bo*lib, u chegaralangan bo‘ladi. Asosiy kapital xizmat
ko‘rsatish muddati davomida firma uchun daromad keltiradi.

Bir yildan keyin beriladigan bir so‘mning bugungi gqiymati
gancha bo‘ladi? Bu savolga javob - foiz stavkasiga bog‘ligdir.
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Yer taklifiga 1a’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning hosildorligi
va gulay joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli yeriar har doim va har
verda cheklangan bo‘ladi. Sifatli, shaharlarga yaqin ho‘lgan yerlar
vanada ko‘prog cheklangan bo*ladi.

Yerga bo'lgan talab ikki xil ho‘ladi: qishloq xe‘jaligida
foydalanish uchun bo‘lgan. Yerga talab va nogishlog xo‘jaligida
foydalanish uchun bo*lgan talab.

Igtisodiy renta (absolyut renta) — bu cheklangan resurs uchun
to*lanadigan to‘lov.

Yer rentasi — cheklangan yer resurslaridan (boshga tabiiy
resurslardan) fovdalanganiik uchun to‘lov.

Absolyut renta — bu barcha yer cgalari tomonidan yerning
sifatiga bog‘liq bo‘lmagan holda oladigan rentadir {absolyut renta
K. Marks tomonidan kiritilgan).

Absolyut rentani garaganimizda, verning sifati. joylashuvi bir xil
deb faraz qilgan edik. Hagiqatda esa veriar hosildorligi boyicha
hamda joylashuviga ko‘ra bir-biridan farq giladi. Bu differensial
rentadir.

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapitalizatsiya gilish
yordamida aniglanadi.

Nazorat va mahokama uchun savellar

1. Raqobatlashgan mehnat bozor muvozanati ganday o‘rnatiladi?

2. Firma foydasini maksimallashtirish uchun ishchi  kuchini
yollashni ganday shart bajariigunga qadar davom ettiradi?

3. Mehnat qilish va dam olish o‘rtasidagi bog'liglikni izohlab
bering.

4. Mehnat bozoriga kasaba uyushmasi ganday ta’sir ko‘rsatadi
va uning ogibatlarini izohlang.

5. Lorens egri chizig'i yordamida daromadlar tagsimlanishi
qanday tahlil qilinadi?

6. Kapital bozori va uning asosiy ko‘rsatkichlari nimalardan
iborat?

7. Asosiy va aylanma kapital bir-biridan qanday farq giladi?

8. Loyiha, investitsiya va investitsiyalash jarayonlarini
xarakterlab bering.
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9. Qiymatni diskontirlashning mohiyati va ahamiyati nimada?

10. Sof joriy giyvmat qanday aniglanadi?

1. Bo'lg‘usi giymat ganday anigianadi?

12. Inflatsiva darajasi investitsiyalardan olinadigan daromadga
ta’sir giladimi?

13, Yer bozorining o'ziga xos xususiyatlari nimalardan iborat?

14, Yerning narxi ganday hisoblanadi?

15. Absolyut va differensial renta ganday aniqlanadi?
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X Bob. UMUMIY MUVOZANAT VA SAMARADORLIK

10.1. Umumiy muvozanat

Biz shu paytgacha alohida bir tovar bilan bog'liq bo‘lgan
bozorlarni o‘rganib keldik. Alohida bozordagi muvozanatli narxlar va
sotish hajmlari gisman muvozanat modeli orqali tahlil gilinganda, biz
bir bozorning faoliyati boshqa bozorlarga juda kam ta’sir giladi yoki
umuman ta’sir ko‘rsatmaydi deb faraz gilamiz. Masalan, mol go‘shti
bozori qo‘y yoki parranda go‘shti bozorlariga mutlago bog‘liq emas
deb taxmin qilinadi. Qisman muvozanat — bu alohida bir tovar
bozorida shakllanadigan muvozanat holatini aks ettiruvchi ko‘rsatkich
sanaladi.

Ammo real hayotda alohida tovar bozoridagi talab va taklif
ko‘rsatkichlari boshqa tovarlar bozoridagi ko‘rsatkichlar bilan bog‘liq.
Ya’'ni, biror tovar bozoridagi o‘zgarish boshqa tovarlar bozoridagi
holatga ta’sir giladi. Aytish mumkinki, barcha bozorlar bir-biri bilan
o‘zaro uzviy bog‘liglikka ega.

Qisman muvozanat tahlilidan fargli oflarog, umumiy
muvozanat tahlili barcha bozorlardagi tovarlarning narxlari va
hajmlarini bir vaqining o‘zida aniqlaydi va teskari aloqa ta’sirini
batafsil o‘rganadi. Teskari aloga samarasi — bu o‘zaro bog‘liq
bozorlarda narxlar hamda talab va taklif miqdorlari o‘zgarishining
muayyan bir bozordagi mahsulot narxi va migdori o‘zgarishiga
ta’siridir. ~ Boshqacha  aytganda, biror bozordagi gisman
muvozanatning o‘zgarishi boshqa bozorlardagi holatni o‘zgartirsa va
bu o‘zgarish gaytib birinchi o‘zgargan bozordagi holatga ta’sir qilsa,
bunday ta’sirga teskari aloqa samarasi deyiladi.

Umumiy muvozanat - bu barcha bozorlarning o‘zaro ta’siri
natijasida shakllanadigan muvozanatlilik bo‘lib, bunda biror bozordagi
talab va taklifning o‘zgarishi boshqga bozorlardagi muvozanatli narx va
mahsulot sotish hajmiga ta’sir ko‘rsatadi. Umumiy muvozanat holatini
tahlil etishda asosan uchta masala qaraladi:

1. Bozor mexanizmi umumiy muvozanatga erishishni ta’minlay
oladimi va ganday qilib bunga erishiladi?

2. Samarali muvozanat yagonami yoki bu talabga mos keluvchi
narxlarning boshqa variantlari mavjudmi?
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3. Samarali umumiy muvozanat har doim bargarormi?

Umumiy muvozanat o°‘rganilganda bozor iqtisodiyoti yagona, bir
butun tizim sifatida qaraladi. Bozor iqtisodiyotining yagona, bir
butunligi, uning gismlari o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglikni ta’minlaydi.
Bunday o‘zaro ta’sirda birinchi o‘ringa tovarlar o‘rtasidagi o‘zaro
almashinuv va o‘zaro bir-birini to‘ldirish kabi bog‘ligliklar yuzaga
chigadi.

Umumiy muvozanatni tahlil etish kamida to‘rt bosqichni gamrab
olishi joiz: 1) dastlabki o‘zgarish; 2) o‘zaro o‘rinbosar tovarlar
bozorlari; 3) o‘zaro to‘ldiruvchi tovarlar bozorlari; 4) teskari aloga
samarasi.

Avtomobillar narxi oshishi bilan bog‘liq shartli misolni garab
chiqamiz (10.1-rasm).

a) Avtomobil bozori b) Benzin bozori
Pt ’ P [ S
L0000 |---mmeemgmme al 0,5 |—- b)
S000 st 0,4
7 \ L
000 - < \/
D
NN
1,2 1,5 2,0 min. dona 1,012  min lifr
¢) Mototsikl bozori d) Avtomobil ta’'mirlash bozori
Pt 3 %
1100 S T < 500 - d)
1000 400
o
D’ /
\ ¢
D
50 60  min. dona 10,0 12,0 min. xizmat
10.1-rasm. Bozorlarning o‘zaro bog‘ligligi: teskari aloga
samarasi'?

12 Hypees P.M. Mukpoakosomuka. Yaebuuk. — M.: Hopma, 2007. -354 crp.
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Faraz gilaylik, abtomobilning narxi 7000 dan 10000 dollarga
oshdi. Bu talabni gisqartirib, sotuvlar hajmini vana 2,0 dan 1.5 mln.
donaga qisqartirdi (10.1-a-rasm).

Avtomobilga talab qisqarishi benzinga talabga ta’sir ko‘rsatdi va
natijada benzin sotish hajmi 1.2 dan [,0 min. litrga gisgardi. Bu holat
benzin narxini 50 sentdan 40 sentga pasayishiga sabab boldi (10.1-b-
rasm).

Avtomobil narxini oshishi ta’sirida yangi avtomobil xarid
gilishni xohlovchilarning bir gismt uning o‘rniga o‘rinbosar tovar
hisoblanadigan mototsiklga talabni oshirdi va mototsikl sotish hajmi
5.0 dan 6,0 mln. donaga oshdi. Bu esa mototsik] narxini 1000 dan
1100 dollarga oshirdi (10.]1-c-rasm).

Avtomob:l  parximi oshishi ulardan uzoq  muddatda
almashtirmasdan  foydalanishga olib  keladi. Buning natijasida
ta'mirlash ustaxonalari xizmatiga talab 10,0 dan 12,0 min. birlikka
oshadi va ta’'mirlash xizmati narxi 400 dan 500 dollarga oshadi (10.1-
d-rasm).

Oxir-oygibatda tesKari samara yuzaga kelib, yangi aviomobillarga
talab kamayishi ularning narxini 10000 dan 8000 dollarga tushishiga

- . sabab bo‘ladi va yangi muvozanat holatida 1,2 min. dona aviomobil

sotiladi (10.1-a-rasm).

Keltirilgan  shartli misclimizdan  to'rtta  o*zaro  bog'lig
hozorlardagi holat tahlil etildi. Unga ko‘ra, o‘zaro bog‘liq bozorlardan
biridagi muvozanat holatini o°zgarishu boshqa bozorlardagi muvozanat
holatiga ham o'z ta’sirini o*tkazib, narx va sotuvlar hajmi o*zgarishiga
olib keladi.

Albatta real hayotda bir bozordagi o'zgarishlarning boshqa
barcha o‘zaro bog‘liq bozorlarga ta’sirini aniq hisoblash o*ta mushkul
vazifa. Amnmo mana shu shartli miso! orgali ham ofzaro bog‘ligning
teskari samarasini tasavvur gilish mumkin.

Umumiy muvozanatda biror bozordagi taklifning kamayishiga
mos holda narxning oshishi to‘ldiruvchi tovar bozorida talabni
karnayishiga, o‘mini bosuvchi tovar bozorida esa talabni o°sishiga olib
keladi.

Umumiy muvozanat tenglamalar tizimi. Umumiy muvozanatni
tenglamalar tizimi bilan ifodalashga uringan clim — bu Shvetsariyalik
igtisodchi Leon Valrasdir (1834-1910). Ma’lumki, bozor igtisodivotida
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narx bilan ishlab chigarish hajmi bir-biri bilan o*zaro bog'lig. Narx
ishlab chigarish hajmini belgilasa. ishlab chiqarilgan mahsulot hajmi
ham mahsulot narxini belgilaydi.

Umumiy muvozanatlilikning tenglamalar tizimini vozamiz. Faraz
qilaylik, mamlakat bo‘yicha 100 xil tovarlar ishlab chigiladi va
xizmatlar ko‘rsatiladi. iar bir :- tovarga bo‘igan talab funksiyasi
quyidagicha berilgan boslsin: Q" = P (5, Pseey Boys A, M), (1

Buverda i =1,2,3,,10(;

QF - i~ tovar {xizmat) ga bo"lgan talab miqdori;

Ds(‘[)] B & Y- ‘45M) - talab funksiyasi;

P P, Plyo - mos ravishda tovarlar narxiari;
A - real aktivlar:

M - naqd pul zaxirasi.

Endi tovarlarni taklif funksivasini yozamiz:

O’ =SB B, By A M). 2)

2 R00Y
buyerda: ' - i - tovar (xizmat) taklifi miqdori;
S KPPy A, M) _taklif funksiyasi;

A - real aktivlar;

M - payd pul zaxirasi.

Endi muvozanatlik shartini yozamiz; Qr[ ’ :Qf 3

Unga ko‘ra 100 ta tovar uchun 100 ta tenglamalar sistemasini
yozamiz:

DAR, Py By AMY=S, (P Py B A MY ()

bu verda: {=1,23,...100

Agar (3) (cnglamalar sistemasida 4 va M laming giymati
berilgan bo‘lsa, biz 100 noma’lumii 100 ta tenglamalar sistemasiga
kelamiz va bu tenglamalar sistemasi yechimga ega bo‘ladi.

Demak, tenglamalar vechimini topish mumkin, ushbu yechim
yagona bo‘ladi, muvozanat narxlar, muvozanat mahsulot va xizmatlar
hajmini aniqlash mumkin bo‘ladi.
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(1) - (4) tenglamalarga umumiy muvozanatlik modeli deyiladi.
Bu modelga real giymatlar qo‘ysak, muvozanatiashgan tovarlar va
xizmatlar hajmini va muvozanat narxlar sistemasini ofamiz.

Ushbu {1} - (4) modelga Valrasning umumiy muvozanatlilik
modeli deyiladi. Shuni ta’kidlash kerakki, Valras modeli ideallashgan
model bo‘lib, u mukammal ragobatlashgan bozorda resurslarning
to'liq mobilligiga va bozor qatnashchilarining bozor to‘grisida to'liq
axborotga egaligiga asoslanadi. Haqiqiy hayotda har doim ham bunday
bo‘lavermaydi. Chunki bozorlarda vagti-vaqti bilan disproporsiyalar
va muvozanatdan chetlanishlar kuzatilib turiladi. Shunga qaramasdan
Valrasning muvozanatlik tenglamasi zamonaviy bozor igtisodivoti,
uning muvozanatlilik nazarivasini rivojlantirishda katta ahamiyaiga
ega bo'ldi.

Amalda bitta bozordagi o‘zgarishlarni boshga barcha bozorlarga
ta'sirini baholashga yordam beradigan umumiy muvozanat tahlilini
aniq amalga oslunsh mumkin emas. Odatda, biz bir-biri bilan
chambarchas bog‘lig bo‘lgan ikki yvoki uchta bozor bilan cheklanamiz.
Masalan, neft soligiiga qarab, uning tabiiy gaz, ko'mir va elektr
" energiyasi bozorlariga ta’sirini taxmin qiflishimiz mumkin.

10.2. Ayirboshlash samaradorligi

Ikkita shaxs misolida bozorlarda tovar ayirboshlash
samaradorligini ko‘rib chiqamiz. Faraz gilaylik, transaktsion xarajatlar
nolza teng. Ya'ni tovar almashuvida axborot izlash, muzokara olib
borish, tovarlarni o‘lchash, mulk egasi huquqini mmoya qilish bilan
bog‘liq xarajatlar talab qilinmaydi. Kontragentlar bir-birini afzal
ko‘rishidan xabardor.

Soddalashtirish uchun faraz qgilamiz. Jamiyatda faqat 2 ta
iste’molchi va 2 ta tovar bor. l-iste’molchi - Jeyms, 2-iste’'molchi -
Karen.

“Igtisodiy samaradorlik konsepsiyasi™ni ishlab chigish uchun har
ganday ikkita tovar orgali bir-biri bilan savdo qiladigan ikki
iste'molchining xatti-harakatlarini tahiil gilishdan boshlaymiz. (Ushbu
tahlil ikki mamlakat o‘rtasidagi savdo-sotiqqa ham taalluglidir).
Deylik, dastlab ikkita tovar ikkala iste’molchiga ham oz farovonligini
bir-biri bilan savdo qilish (tovar ayirboshlash) orqali yaxshilash
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imkonini beradigan holatda samarasiz tagsimiangan. Tovarlar
samarali  tagsimlanganda hech kim boshgasining  holatini
yomoniashtirmasdan turib o'z pozitsivasini yaxshilay olmaydi. Bu
tushunchaga sinonim sifauda ba’zan ayirboshlash samaradorligi
konsepsiyasini ishlab chigqan italivalik igtisedchi Vilfredo Pareto
sharafiga “Pareto bo‘yicha samaradorlik™ atamasi ishlatiladi.
Keyingt bolimlarda biz ofzare manfaatll savdoe nima uchun tovarlarmi
(ne’matfarni) samarali tagsimlashga olib kelishini ko“rib chigamiz.

lYaraz qilaylik, ularda jami !0 birlik ozig-ovgat (F) va 6 birlik
kivim-kechak (€} mavijud. Jeymsda 7 birlik ozig-ovgat va 1 birlik
kiyvim-kechak bor. Karenda esa 3 ta ozig-ovqat va 5 birlik kivim-
kechak bor, devlik. Karenda kiyim-kechak ozig-ovgatga nisbatan ko‘p
bo*lgani uchun u almashtirishdan mantaatdor (10.1-jadval).

10.1-jadval
(O¢zaro almashuv (savdo) afzalligi
Dastlabki ; Almashuv bitimi | Yakuniy
tagsimot @ tagsimot
Jeyms 7F1C —I1F, v 1C oF, 2C
Karen [ 3F 5C g IF, —IC 4F, 4C
10F, 6C | 10K, 6C

Faraz gilaylik, Jevms uchun kivim-kechakni ozig-ovgatga chekii
almashtirish normasi MRS=2. bu degani u 1 birlik kiyim-kechak olish
uchun 2 birlik ozig-ovgat berishga tayyor, ya'ni: 2F=]C. Karen esa 1
birlik ozig-ovqgat uchun 2 1a kiyim-kechak berishga tayyor: 20=1F.

Jeyms uchun = (kiyim-kechak qimmati)/{oziq-ovqat qimmati)
>1.

Karen uchun = {ozig-ovqat qimmati)/{kiyim-kechak qimmati)
>1;

Faraz gilaylik Jevms 1 birlik ozig-ovgatini Karenga 1 birlik
kivim-kechakka almashadi (—/F,~1C;. Natijada Jeymsda 6 birik ozig-
ovgat va 2 birlik kiyim-kechak, Karenda esa 4 birlik ozig-ovqat va 4
birlik kiyim-kechak jamlanadi. Bu almashuvdan har ikkala taraf
yutuqga ega bo‘ladi. Chunki, har ikkalasi ham boshga birining
vaziyatini og‘irlashtirmasdan, o‘zining holatini yaxshilab olish
imkoniyatiga ega bo‘ldi. Demak, bitim gatnashchilarining chekli
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almashtirish normalari (MRS) bir-biridan farq qilsa, almashuv davom
etaveradi, ular tenglashganda almashuv to*xtaydi:

MRS}/ = MRSZ.

i ozig —ovgat gimmati i ) ozig —ovqal gimmati 3

yoki kivim — kechak qimmati kiyim — kechak gimmati

Bu holatda almashuv har ikkala tomon uchun samaralari
hisoblanadi va yutuqni oshiradigan boshga variant mavjud emas.

Edjuort qutisi. Agar o‘zaro ayriboshlash foydali bo‘lsa,
bitimlar ganday tuziladi? Bu savdo bitimlarining qaysi biri
iste’molchilar o‘rtasida tovarlarni yanada samarali tagsimlashga imkon
beradi? Bunda iste’molchilarning ahvoli ganchalik yaxshilanadi? Bu
savollarga javob topish uchun “Edjuort qutisi"dan foydalanamiz
(Frensis Edjuort (1845-1926) — ingliz igtisodchisi, birinchi bo‘lib bu
usulni “Matematik psixologiya. Matematikani axloq fanlariga qo‘llash
haqida Esse” nomli asarida qo‘llagan).

Edjuort qutisi — bu ikkita tovarni ikki kishi yoki ikki omilni
ishlab chiqarish jarayonlari o‘rtasida tagsimlashning barcha mumkin
bo‘lgan variantlarini aks ettiruvchi grafik (10.2-rasm).

10F +——— Karenni ozig-ovqali jp 3 'y

6C e it

by 1

I 1

I 1

! bt
Je%'n_msni : ' Karenni
by,m. i ' ki_"i""
kechagi ' : kechagi

[} ]

1

L(B ----------- 4(1
+1C

] e e 5C

2 . : 6C

7 Jeymsni ozig-ovqati ———— 6F 7F 10F

10.2-rasm. Edjuort qutisi: ayirboshlash
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“Edjuort qutisi”ning gorizontal o‘qida har ikkala iste’molchida
mavjud bo‘lgan ozig-ovqat migdorini, vertikal o°q bo‘ylab esa kiyim-
kechak migdorini joylashtiramiz. Qutining balandligi jami kiyim-
kechak migdoriga (6 birlik), uzunligi esa jami ozig-ovgat miqdoriga
(10 birlik) teng.

Qutining chap tomonidan dastlab vertikal o*q bo‘ylab Jeymsning
kiyim-kechagi migdorini (/C) va gorizontal o‘q bo‘ylab ozig-ovqati
miqdorini (7F), o‘ng tomonidan esa teskari tartibda vertikal o‘q
bo‘ylab Karenning kiyim-kechagi migdorini (5C) va gorizontal o‘q
bo‘ylab ozig-ovqati miqdorini (3F) joylashtiramiz. Dastlabki tagsimot
A nuqta orqali ifodalangan.

Jeyms 1 birlik ozig-ovqatini Karenga 1 birlik kiyim-kechakka
ayirboshlaganda (—IF,+I1C), Jeymsda 6 birlik ozig-ovqat (6C) va 2
birlik kiyim-kechak (2F), Karenda esa 4 birlik ozig-ovgat (4F) va 4
birlik kiyim-kechak (4K) jamlanib, yangi tagsimot 4 dan B nuqtaga
ko‘chadi. Bunda Jeyms va Karenlarning holati o‘zaro tovar
ayriboshlash natijasida yaxshilanadi. Ammo bu ayriboshlashning
samarasi ularning chekli almashtirish normalari (MRS) tengligiga
hamda befarqlik egri chiziglari joylashuviga bo‘gliq (10.3-rasm).

10F «————— Karenni oZig-ovqafi 0K
6C
Jeymsni Karenni
kiyim- Kiyim-
kechagi kechagi
6C
" Jeymsni ozig-ovqati ———— 10F

10.3-rasm. Edjuort qutisi: ayirboshlash samarasi
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A nuqtadan boshlab shtrixlangan zonadan tashqaridagi har
ganday almashuv iste’molchilardan birini holatini yomonlashtiradi va
shu tufayli bunday ayriboshlash magsadga nomuvofiq. 4 nuqtadan B
nugtaga ko‘chish o‘zaro manfaatli ekanini 10.2-rasmdan ko‘rdik.
Ammo bu nuqta samarali ayirboshlashni anglatmaydi, chunki U/”; va
U*; befarglik egri chiziglari kesishib o‘tgan. Bu holatda Jeyms va
Karenlarning chekli almashtirish normalari teng emas. Demak,
almashuvni davom ettirish mumkin. Karen B dan C nugtaga o‘tsa,
uning farovonligi oshadi. Shu bilan bir vagtda U”; va UX; befarglik
chiziglari urinib o‘tishi tufayli (bu holatda Jeyms va Karenlarning
chekli almashtirish normalari tenglashadi) ayirboshlash samarali
hisoblanadi. Agar Karen € nuqtadan D nuqgtaga o‘tsa, uning
farovonligi o°zgarmaydi, lekin Jeymsning farovonligi yana oshadi.

Xulosa: ayirboshlash samarali hisoblanadi, gachonki barcha
tovarlar iste’'molchilar o‘rtasida shunday taqsimlanadiki, bu. holatda
hech kim o‘zining holatini boshqaning holatini yomonlashtirmasdan
yaxshilay olmaydi. a

Optimal bitimlar chizig‘i va Pareto samaradorligi. Ikkita
ne’matning ikki iste’molchi o‘rtasida samarali tagsimlashning mumkin
bo‘lgan barcha variantlarini aniglash uchun ularning befarglik egri
chiziglarini bir-biriga tegib o‘tgan nugtalarini topish kifoya. Bu
nuqtalarni birlashtirib, shartnomalar chizig‘i yoki optimal bitim
chizig‘ini (0/0x) hosil gilamiz (10.4-rasm). Shartnomalar chizig‘i
yoki optimal bitim chizig‘i — ikkita iqtisodiy ne’matni ikki
iste’'molchi orasida samarali tagsimlashning barcha variantlari
to‘plamini aks ettiradi.

Biz keltirgan misolda 0,0k shartnoma yoki optimal bitim chizig‘i
ne’matlarni samarali tagsimlashning mumkin bo‘lgan barcha
nugqtalarini o°z ichiga oladi. Chiziq ustida yotgan EFG nuqtalar Pareto
bo‘yicha samarali tagsimlanish hisoblanadi, chunki ular har ikkala
iste’'molchini qoniqtiradi. Chiziqdan tashqarida yotgan barcha
nuqtalarda esa ne’matlar samarali tagsimlanmagan sanaladi. Samarali
tagsimlanishni ifodalovchi nuqtalar to‘plamiga Pareto bo‘yicha
samarali tagsimlanish deyiladi (Pareto optimum, Italiya igtisodchi
olimi Vilfredo Pareto tomonidan taklif gilingan samaradorlik mezoni).
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10F Karenni ozig-ovqati Ok
6C
[ Optimal
bitim
chizig'i C
Jeymsni Karenni
kiyim- F kiyim-
kechagi kechagi
0 6C
I Jeymsni ozig-ovqati > 10F

10.4-rasm. Optimal bitim chizig'i

Agar ne’matlarni qayta tagsimlashning bir  kishining
farovonligini pasaytirmasdan turib, boshqa birining farovonligini
oshirishga olib keladigan boshga variantlari mavjud bo‘lmasa, bu
tagsimlanish Pareto bo‘yicha samarali deyiladi.

Aytish kerakki, kontrakt chizig‘ida yotgan nuqtalar kontrakt
chizig‘ida yotmagan nuqtalarga qaraganda nisbiy yuqori deyiladi. Shu
sababli shartnoma chizig‘iga tomon harakatlanganda. umumiy
farovonlik oshadi, kontrakt chizig‘i bo‘ylab harakatlanganda esa
umumiy farovonlik ishtirokchilar o‘rtasida qayta tagsimlanadi.

Kontraktlar chizig‘ida chekli almashtirish normalari bir-biriga
teng:

MRS’ rc= MRS®pc =MRTrc

Bu yerda: MRS — chekli almashtirish normasi; MRT — chekli
transformatsiya normasi.

Pareto samaradorligi bo‘yicha ayirboshlashda hech bir
ishtirokchi qo‘shimcha yutuqga erisha olmaydi. Bu degani, biror
tovarni boshqa tovar bilan chekli almashtirish normasi almashinuvda
ishtirok etadigan barcha iste’'molchilar uchun teng. Befarglik
chiziglarining bir-biriga tegib o‘tish nugqtalari iste’molchilar chekli
almashtirish normalarining bir-biriga tengligini anglatadi.
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Bunda ayirboshlanadigan tovarlar narxlarining bir-biriga nisbati
iste’molchilarning bu tovarlarni chekli almashtirish normalari
nisbatiga teng:

P

MRS} =—-£ = MRSk ..
P
¢

Bu yerda: MRS — chekli almashtirish normasi; P — tovarlarning
narxi.

10.3. Adolatlilik va samaradorlik

Biz shu paytga qadar ne’matlarni iste’molchilar o‘rtasida optimal
va samarali tagsimlash variantlarini ko‘rib chigdik. Ammo bu
tagsimotlar adolatlilik tamoyillariga javob beradimi?

Iqtisodiy ne’matlarni  tagsimlash muammosi  adolatlilik
muammosi bilan bog‘liq. Samaradorlik igtisodiy munosabatlar orgali
ifodalansa, adolatlilik ko‘proq an’analar va insonlarning tasavvuri
bilan bog‘liqg. .

Iste’mol imkoniyatlari egri chizig‘i. Pareto bo‘yicha samarali
bo‘lgan barcha nuqtalar to‘plami orqali iste’mol imkoniyatlari egri
chizig‘ini yoki boshqacha aytganda naflilik imkoniyatlari egri
chizig‘ini tuzishimiz mumkin. Buning uchun oldingi misolimizdan
foydalanib, gorizontal o‘qga Jeymsning, vertikal o‘qqa esa Karenning
iste’'moldan oladigan nafliligi darajasini (qoniqish darajasini)
joylashtiramiz (10.5-rasm). -

Karenni
nafliligi

Or

Jeymsni nafliligi
10.5-rasm. Iste’mol imkoniyatlari egri chizig‘i
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Chiziqg bo‘ylab joylashgan OEFGOk nuqtalar Jeyms va
Karenlarning optimal bitim (shartnoma) chizig‘ini hosil giladi. Bu
yerda Oynuqta Karen uchun maksimal naflilik darajasini, Ok nuqta esa
Jeyms uchun maksimal naflilik darajasini aks ettiradi. H nuqta
iste’'mol imkoniyatlari egri chizig‘idan ichkarida joylashgan bo‘lib,
samarasiz taqsimotni ifodalaydi. Shtrixlangan zona bo‘ylab har qanday
harakat tomonlarning farovonligini oshiradi. £ nugtaga yo‘nalgan
harakat Karenni, F nuqtaga harakat Jeymsni, M nuqtaga harakat esa
har ikkalasini nafliligini oshiradi. L nuqta iste’'mol imkoniyatlari egri
chizig‘idan tashgarida joylashganligi tufayli, unga hozir erishish
mumkin emas. Ammo kelgusida tomonlaring farovonligi oshganda,
unga erishish mumkin bo‘ladi.

Birinchi qarashda adolatli tagsimot albatta samarali bo‘lish lozim
degan faraz to‘g‘riga o‘xshab tuyiladi. Hagiqatdan ham H nuqtaga
nisbatan E, M, F nuqtalar iste’'molchilarga ko‘proq naf keltiradi va
ularning har biri ayirboshlash ishtirokchilaridan birining farovonligini
oshishiga olib keladi. Endi H va G ni tagsimotning mumkin bo‘lgan
yagona variantlari deb faraz gilaylik. G nuqta H ga nisbatan adolatli
tagsimotmi degan savol turadi. Har doim emas, garchi G nuqta H ga
nisbatan yuqori naflilik keltirsada. Chunki, A ga nisbatan G nugta
Jeymsga ko‘proq, Karenga esa kam kamroq naf keltiradi. Kim
uchundir tagsimotning G varianti afzal bo‘lsa, kimgadir bu ma’qul
emas. Muammo tagsimotning qaysi bir varianti eng adolatli ekanligini
aniqglash bilan bog'liq. Agar biz fagat naflilikning mumkin bo‘lgan
chegaralarini belgilovchi nuqtalar bilan cheklansak ham, bu
nuqtalarning ichidan eng adolatli tagsimotni tanlash masalasi ochiq
qgolmogda. Javob insonlarning adolat hagidagi tasavvurlariga va
shundan kelib chiqib naflilikning shaxslararo taqqoslanishiga bog‘liq
bo‘ladi.

Zamonaviy iqtisodiyotda adolatli tagsimotga oid to‘rtta asosiy
yondashuvni farglash mumkin: 1) klassik liberalizm; 2) utilitarizm; 3)
egalitarizm; 4) roulzian.

Klassik liberalizm shaxslarning manfaatiga asoslanadi. Bu
nazariyaga ko‘ra, har bir shaxs avtonom faoliyat yuritishga tayyor, u
o‘zining qobiliyatini samarali ro*yobga chiqarishi mumkin. Bu yerda
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jamivat oddiy individlar to‘plami sifatida garaladi. Shuning uchun ham
jamivatning magsadi individlarning magsadi bilan belgilanadi va
Jamiyatoing asosly magsadion tasbkil etadi.

Yaxsht jamiyat bu shunday jamiyvatki, u individlarning xususiy
manfaatlarini erkin amalga oshirishga xalaqgit bermaydi. Bu verda
individ uchun nima yaxshi, nima yomonligint aniglash usullari yo'qg.
Individlamming o°zi ulardan birini ajrata oladi.

Hukumat insonlar tomonidan ulaming Konstitutsiva bilan
kafolatlangan xususiy mulk va fugarolik erkinliklarini muhofaza qilish
uchun shakllantirilgan. Bu holatda tenglik natijalar tengligi emas, balki
imkoniyatlar tengligi sifatida garaladi. Shu tufayli adolatlilik bozor
mexanizmlari orqgali, samaradorlik esa Pareto samaradorligt tamoyillari
asosida o‘rnatiladi. Samaradorlik shuni anglatadiki, resurslar ular
uchun eng yugori haq to‘lay oladigan va eng samarali ishiata oladigan
shaxslarga tegishi kerak.

Bozorga vo‘naltirilgan vondoshuvga ko'ra, ragobatli bozor
jarayoni natijasi eng adolatli tagsimot, chunki u eng gobiliyatli va eng
mehnatkashlarni  mukofotlaydi. Masalan, agar E ragobatdosh

+ muvozanatli tagsimot nuqtasi bo°lsa, bu tovar notekis. tagsimlangan

holda ham, u £ nugtaga nisbatan ancha adolatli tagsimot bo*ladi.

Utilitarizm yo‘nalishiga (asoschisi leremiya Bentam, 1748-
1832) ko‘ra, jamiyat farovonligi jamiyat & zolarining individual
nafliliklani  funksivalari  yig'indisiga teng. Qachonki  jamiyat
a’zolarining nafliliklari  yigiindisi maksimallashsa, adolatlilikka
erishilgan bo*ladi.

Hukumat jamivatning farovonligi to‘g risida qayg urib, naflilikni
maksimallashtirish maqsadida resurslar va ne'matlarni qayta
tagsimlashni amalga oshirishi zarur. Bunday maksimallashtirish bozor
tomonidan aviematik tarzda ta’minlanmaydi. Gap shundaki, bir xil
so‘mmaning  {(masalan, 1,0 miln. so‘mning) naflilik darajasi
fugarolarning turli toifalari tomonidan turlicha baholanishi mumkin.
Agar kamayib boruvchi chekli naflilik tamoyili asosida baholasak, 1,0
min. so'm kambag‘al uchun boyga qaraganda ko‘prog nafga ega.
Qayta tagsimlash g'ovasining maqgsadga muvofigligi shundan kelib
chigadi. Ammo wutilitaristlar gayta tagsimlashni ishlab chigarishning
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iqtisodiy samaradorligini sczilarti darajada pasaytirib yubormaydigan
doirada amalga oshirish zarurligini ta’kidlaydilar.

Egalitarizm bo‘yicha jamiyatning barcha a’zolari nafaqat teng
imkoniyatlarga, balki ko*pmi-kammi teng natijalarga ham ega bo‘lishi
lozim. Shu yo‘l bilan millatning birdamligi va yvakdilligiga erishiladi.
Shu sababli hukumat barcha jamivat a’zolarini teng ne’matlar bilan
ta’minlashga intilishi lozim.

Egalitarizmning alohida shakllaridan biri roulzian yodoshuvi
bo'hb (asoschisi Dj. Roulz), unga ko‘ra  jamivatning eng kam
w’'minlangan a’zolarini  naflilik  darajalari  maksimallashtirilishi
magsadga muvolig va bundan butun jamiyat vutugga ega bo'ladi.

Ta’kidlash joizli, igtisediy nazarivani bu sohadagi barcha
yo'nalishlari u voki bu darajada iqgtisodiy ofsish wva tenglik,
samaradorlik va adolatlilik o‘rtastda kompromis topishga urinmogda.

10.4. TIshlab chiqarish samaradorligi

Ikki 1tovami -ayirboshlashda samaralh tagsimotga  erishish
sharttarini ko‘rib chigib, mahsulot-ishlab chigarish uchun omillardan
samarali foydalanishni tahlil etishga o‘tamiz. Ozig-ovgat va kivim-
kechaklarni ishlab chigarish uchun zarur bo‘lgan ikkita ishlab
chigarish omulini, ya'ni mehnat va kapilalni doimiy ta’minoti mavjud
degan taxmindan kelib chigamiz. Ammo, endi biz ishlab chigarish
omillariga (mchnaini anglatadi} ikki kishi emas, balki koplab
iste’'molchilar egalik giladi va ular ushbu omillarmi sotishdan daromad
oladi deb taxmin gilamiz.

Faraz qilaylik, ozig-ovgat va kiyim-kechak ishlab chigarish
uchun 60 soat mehnat va 40 soat mashina vaqlidan (kapital sarfini
ifodalaydi} foydalaniladi. Resursiarning cheklanganligi shartlari
quyidagi tenglamalar orqali ifodalansin:

L —Ly+ Le= 60

K—Kp+ Ke=40

Ozig-ovgat va kiyim-kechakni mukammal raqobatlashgan bozor
sharoitida maksimal ishiab chigarish masalasini qaraymiz. Bu turdagi
ishlab chigarishni “Edjuort qutisi”da qaraymiz (10.5-rasm).
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Ozig-ovqat ishiabchigarishga mehnat sarfi

0L 40L 301 20L 10L c
30K
|
Kiyim- 10K Ozig-
kechak 20K 25C - OF ovqat
ishlab ¥ ishiab
chiga- 30C chiga-
rishga rishga
kapital 10K kapital
sarfi sarfi
30K l
OF 10L 20L 0L {00 SOL

Kiyim-kechak ishlab chiqarishga mehnat sarfi

10. 5-rasm. Ishlab chiqarish samaradorligi

“Edjuort qutisi”ning gorizontal liniyasi bo‘ylab mehnat sarflarini,
vertikal liniyasi bo‘ylab kapital sarflarini joylashtiramiz. Ishlab
chigarish jarayoni uchun 50 soatlik mehnat va 30 soatlik kapital
mavjud. Ilgari, almashinuvni tahlil qilishda har bir nuqta odam sonini
anglatgan bo‘lsa, endi bu nugqtalar ishlab chigariladigan mahsulot
hajmi bilan bog‘liq. Ozig-ovqat 0F, kiyim-kechak esa 0c¢ koordinata
boshlaridan boshlanadi. Ishlab chiqarish va ayirboshlash tahlili
o‘rtasidagi vagona farq shundaki, biz grafikda tayyor mahsulotlarni
emas, xarajatlarni joylashtiramiz va ikkita iste’molchini emas, balki
ikkita mahsulot turini ko‘rib chigamiz.

Rasmdagi (10.5-rasm) har bir nuqta ozig-ovqat va kiyim-kechak
ishlab chiqarish uchun mehnat va kapital sarflarini aks ettiradi.
Masalan, A nuqgta kiyim-kechak ishlab chigarish uchun 38 soat mehnat
va 22 soat kapital sarfini aks ettiradi. Tovarlarning har bir hajmini
ishlab chiqarish uchun mehnat va kapitalni biriktirishning barcha
variantlari rasmda nuqtalar orqali ifodalangan.

“Edjuort  qutisi”da ozig-ovgat mahsulotiarini  ishlab
chigarishning 50, 60 va 80 birliklariga mos keladigan uchta izokvanta
keltirilgan. Izokvanta — bir xil mahsulot ishlab chiqgarishni
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ta’'minlaydigan nuqtalardan iborat egri chiziq (har xil resurslar
kombinatsiyasida). Masalan, 50F izokvanta 50 ta oziqg-ovqat ishlab
chiqarish, 25C esa 25 birlik kiyim-kechak ishlab chiqarish uchun
sarflanadigan mehnat va kapital birikmalarini ifodalaydi.

Shuningdek, rasmda 10, 25 va 30 kiyim-kechakdan iborat uchta
izokvanta berilgan. Bir yoki ikkala omil sarfi ortganligi sababli bu
izokvantalar yuqori o‘ng burchakdan (0¢) pastki chap burchakka (0F)
surilgan sari kiyim-kechak ishlab chigarish hajmi 10 dan 30
birlikgacha ortib boradi. Bunga teskari izokvantalar pastki chap
burchakdan (@F) yuqori o°ng burchakka (0¢) surilgan sari ozig-ovqat
ishlab chigarish hajmi 50 dan 80 birlikgacha ortib boradi

B nuqtada bir vagtning o‘zida 50 birlik ozig-ovgat va 30 birlik
kiyim-kechak ishlab chigarish uchun resurslar (mehnat va kapital)
sarfining turli kombinatsiyalaridan foydalanilgan bo‘lsa, D nuqtada
bir vaqtning o‘zida 80 birlik ozig-ovgat va 10 birlik kiyim-kechak
ishlab chigarish uchun resurslar sarfining turli- kombinatsiyalaridan
foydalanilgan. i

Ishlab chiqarishning optimal. variantlari chizigi. “Edjuort
qutisi”da ishlab chiqarishning ikkita omili va ikkita tovar garalganda
mahsulotlardan birining izokvantasi ikkinchisining izokvantasiga
urinib o‘tganda omillardan samarali foydalanish yuz beradi.

Agar dastlab A nugtaga mos keladigan ishlab chigarish omillari
biriktirilgan bo‘lsa, shtrixlangan maydon ichida omillarni gayta
tagsimlanishi hisobiga ikkala tovarni ham ko‘proq hajmda ishlab
chiqarilishi mumkin bo‘ladi. B, C va D nuqtalar optimal shartnoma
egri chizig'ida joylashgan bo‘lib, omillarni samarali ishlatish
holatlarini ifodalaydi va ishlab chiqarishning optimal variantlari
chizig‘i deb ataladi.

Ishlab chigarish shartnomasi egri chizig‘i ishlab chiqarish
omillarining barcha texnik jihatdan samarali kombinatsiyalarini
birlashtiradi. Optimal ishlab chiqarish egri chizig‘ida yotmaydigan har
ganday nugta samarasiz bo‘ladi, chunki o‘sha nuqgtadan o‘tuvchi ikkita
izokvanta bir-birini o‘zaro kesib o‘tadi (urinib emas). Agar
izokvantalar kesishgan o‘zaro bo‘lsa, (masalan, 4 nugtada) mehnat va
kapitalni ikkita tovarning kamida bittasini ishlab chigarishni
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ko‘paytiradigan tarzda qayta tagsimlash mumkin. Shu sababli, 4 nugta
samarali deb qaralmaydi. Chunki, oziq-ovqat ishlab chigarishni
gisqartirmasdan, kiyim-kechakni ko‘proq ishlab chigarish mumkin.

“Edjuort qutisi”dagi har bir nugta mavjud resurslar tagsimotini
ifodalaydi. Ta’kidlash joizki, bu nugqtalarda resurslar to‘liq
tagsimlanadi. Ozig-ovqat ishlab chigarishdan ortgan resurs kiyim-
kechak ishlab chiqarishga safrlanadi. “Edjuort qutisi"dagi har bir
nuqtadan izokvanta o‘tkazish mumkin.

Ayirboshlashdagi shartnoma chizig‘iga o‘xshash, bu yerda ham
ishlab chigarish shartnoma chizig‘ini chizish mumkin. Ishlab
chigarish shartnoma chizig‘i — mavjud resurslardan texnik jihatdan
samarali foydalanish variantlarini ifodalovchi egri chiziq. Agar bir
igtisodiy ne’matni ishlab chiqarishni boshga ne’mat hajmini
qisqartirmasdan oshirishni ta’minlaydigan resurslarni qayta tagsimlash
variantlari mavjud bo‘lmasa, ishlab chiqarish samaradorligiga
erishiladi (resurslarni Pareto samaradorligi bo‘yicha joylashtirish).

[zokvantaning har bir nuqtasidagi manfiy yotiglik kapital bilan
mehnatni chekli texnologik almashtirish normasini bildiradi (MRTS).

Ozig-ovgat ishlab chiqarish uchun: —MRTS;«" = P/Px

Kiyim-kechak ishlab chiqarish uchun: —~MRTS;x“= P;/Px

Pareto samaradorlikka ko‘ra, texnik jihatdan samarali bo‘lgan
barcha variantlar shartnomalar chizig‘ida joylashadi. Bu ikkala
tovarning chekli texnologik almashtirish normasi bir-biriga teng
ekanligini bildiradi.

MRTS " = MRTS k¢ va MP./MPk = const

Ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig‘i. Umumiy
muvozanat nazariyasi bizning ishlab chigarish imkoniyatlari
to‘g‘risidagi tasavvurlarimizni aniglashtirishga imkon beradi. Ishlab
chigarish imKkoniyatlari egri chizigi — mavjud texnologiya
darajasida, mehnat va kapitalning belgilangan qiymatlarida ikkita
tovarni maksimal darajada ishlab chiqarishning mumkin bo‘lgan
barcha kombinatsiyalarini ifodalaydigan egri chiziq. Quyidagi 10.6-
rasmda ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig‘i ustida yotgan B, C,
D yoki boshga har qanday nuqta mavjud texnologiya resurs salohiyati
sharoitidagi kiyim-kechak va ozig-ovgat ishlab chigarishning
maksimal hajmini ko‘rsatadi (10.6-rasm).

268




Kiyim-kechak

Ishlab chigarish
imkoniyatlari

- Chizig'i

Or
0 80 Ozig-ovgat

10.6-rasm. Ishlab chigarish imkoniyatlari chizig‘i .

Ozig-ovqatning kiyim-kechakka nisbatan chekli transformatsiya
normasi shu nuqtadan o‘tgan urinmaning ishlab chiqarish
..imkoniyatlari chizig‘iga nisbatan yotiglik burchagi tangensiga teng.
Masalan, B nuqtada bigizning sovunga transformatsiyasi B
burchakning tangensiga teng.

tga = MRTrc =—-AC/AF

Ozig-ovqatning  kivim-kechakka chekli transformatsivasi
go‘shimcha bir birlik kiyim-kechak ishlab chiqarish uchun gancha
ozig-ovqatdan voz kechish kerakligini bildiradi. Chunki kiyim-
kechakning chekli xarajati (MCc) qo‘shimcha bir birlik ozig-ovgatdan
voz kechishni bildiradi, unda MCc = —~AF, ozig-ovqatning chekli
xarajati (MCF) esa qo‘shimcha birlik kiyim-kechakdan voz kechishni
bildiradi, ya’ni MCr=—AC. Bu qgiymatlarni formulaga qo‘yib,
quyidagini olamiz:

MRTrc =~ AF/AC=-MCr/MCc

Ishlab chiqarish tarkibi samaradorligi. Ishlab chigarish
samarali bo‘ladi, agar shu ishlab chiqarish bir vaqtning o‘zida
iste’molchilar nafliligini maksimallashtirsa va mavjud resurslar
doirasidan chigmasa, ya’'ni ishlab chiqarish imkoniyatlari chegarasida
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yotsa. Shunday qilib, iste’molchilarning ehtiyojlarini maksimal
darajada qondiradigan nuqta ishlab chiqarish imkoniyatlari chegarasi
bilan befarglik chizig'i bir-biriga urinib o‘tgan umumiy nuqta
(masalan, B) bilan ifodalanadi (10.7-rasm).

Kiyvim-kechak
MRS=MRT

30 |Oc¢

Befarqlik egri
chizig'i
B /’

Ishlab chigarish

A imkonivatlari
chizig'i
OF
0 80 Ozig-ovgat

10.7-rasm. Ishlab chiqarish tarkibi samaradorligi

“Edjuort qutisi”dagi ikkita tovar izokvantalari ishlab chigarish
imkoniyatlari chizig'idagi nuqtalarga urinib o‘tadi. Bunda kiyim-
kechakni ozig-ovqatga chekli almashtirish normasi (MRS) ularni
ayirboshlashning chekli transformatsiya normasiga (MRT) teng: MRS
= MRT.

Bu yerda: MRSpc=Pi/Pc va MRTrc=MC#/MCc. Bundan
quyidagi xulosaga kelish mumkin: ishlab chigarish samaradorligi
narxlarga ma’lum shart qo°yilishiga olib keladi. Bu narxlar bir
vaqtning o‘zida iste’molchilarning chekli nafliligini va chekli
xarajatini ifodalashi kerak. Narxlar fagat mukammal ragobat bozori
sharoitidagina bu shartlarning bajarilishini ta’minlaydi.

10.5. Umumiy muvozanat va farovonlik iqtisodiyoti

Umumiy muvozanatlilik nazariyasi iqtisodiy tahlilning juda ko‘p
sohalarida  qo‘llaniladi. U igtisodivot samaradorligi  yoki
samarasizligini, masalan nomukammal raqobatdan ko‘riladigan
yo‘qotishlarni tahlil gilishda gqo‘llaniladi. Ammo u farovonlik
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iqtisodiyotining ilmiy asoslarini aniglashda muhim ahamiyat kasb
etadi.

Farovonlikni baholash mezonlari. Farovonlikni baholashning
turli mezonlari mavjud. Ulardan biri — Pareto samadorligi bo‘lib , biz
u bilan oldingi paragraflarda tanishgan edik. Birinchi bo‘lib bu mezon
Italiya igtisodchisi Vilfredo Pareto tomonidan taklif qilingan.

Pareto samadorligi har bir individning qadriyatlari qimmatiga
tayanadi. Unga ko‘ra har bir inson o‘zining shaxsiy farovonlik
darajasini boshqalarga qaraganda yaxshi baholay oladi. Demak turli
insonlarning farovonlik darajasini o‘zaro tagqoslash imkonsiz. Mazkur
mezon bo‘yicha alohida shaxslarning individual farovonliklarini
qo‘shib chiqish orqali jamiyatning umumiy farovonligini baholab
bo‘lmaydi. Buning o‘rniga bir-biri bilan tagqoslab bo‘lmaydigan
cheksiz optimumlar to‘plami mavjud (shartnoma chizig‘ining har bir
nuqtasida Pareto samarali yoki Pareto optimum).

Koldor-Xiks mezoni. N.Koldor va Dj.Xikslar farovonlikni
o‘lchash uchun boshga mezonni ilgari surishdi. Bu mezonga ko‘ra,
agar yutganlar o‘zlarining yutuglarini yo‘qotgan tomonlar ko‘rgan
zarardan yuqori baholasa, demak umumiy farevonlik oshgan bo‘ladi.
Masalan, kimdir yutug‘ini 1000 doll.ga baholasa, yutqazganni zarari
esa 800 doll.ga teng bo‘lsa, u holda jamiyatning umumiy farovonligi
ortadi. Bu esa tagsimotning samarali ekanligini tasdiglaydi.

T.Sitovski Koldor-Xiks mezonining ichki ziddiyatlariga e’tibor
garatgan. Buni quyidagi rasmda ko‘rib chigamiz (10.8-rasm).

0 S 1

10.7-rasm. T.Sitovski bo‘yicha farovonlik mezoni
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Koldor-Xiks mczoniga ko‘ra 4 dan B nugtaga siljiganda
farovonlikni oshiradi, chunki 4 nuqta B nuqta orgali o‘tgan S
iste’mo! imkontyatlari chizig’l ichkarisida joylashgan. Ammo Koeldor-
Xiks mezoniga ko‘ra B nugtadan A nuqtaga surilish ham samarali
sanaladi, chunki 8 nugta A4 nuqta orgali ofigan TTr iste’mol
imkoniyatlart  chizigi ichkarisida joylashgan. Agar iste’mol
imkoniyatlari chiziglari kesishadigan bo‘lsa, Koldor-Xiks mezoni
noaniq natijani beradi. Shu  sababli T.Sitovski quyidapi ikki
tomonlama mezonni taklif etadi; dastlab birinchi nugtadan ikkinchi
nuqtaga harakat Keldor-Xiks mezoni ho‘vicha farovonlikni oshirishiga
ishonch hosil qilish; so‘ng ikkinchi nuqtadan birinchi nugtaga teskari
harakatlanish ~ Koldor-Xiks  mezoni  bo‘yicha  farovonlikni
oshirmasligini tekshirib ko‘rish lozim. Fagat shu shartlar bajarilsagina
farovonlik oshadi.

Afsuski, Koldor-Xiks mezonini ham ideal deb bo‘lmaydi.
Yugqorida ta’kidlaganimizdek, turli nafliliklami yagona ofichamga
solish juda mushkul masala va hozirgacha gadrivatlar tizimini
baholash muammosi ochiq golmogda. Shunga qaramay bu nazariya
rivojlanishning hozirgi bosgichida ham resurslar va ne matlar qayta
tagsimlash hamda kompensatsion to‘lovlar hajmini aniglashda foydali
bo‘lib, samarali igtisodly qarorlar  gabul qilish  jaravonim
yengillashtiradi.

Monopoliya bilan bog‘liq samaradorlikni yo‘qotilishi. Faraz
gilaviik, kivim-kechak bozori monepollashgan, ozig-ovgat bozori esa
raqobatlashgan. Bunda: Pc > MRc=MCc va Pr=MRr=MCr

Birinchi tengsizlikni ikkinchi tengsizlikka bolsak:

Po/ Pr>MCc/MCryoki Pc/ Pr > MRTcr

Iste’molichilar bozorda narxlarga qarab garor gabul qilishini
¢’tiborga olsak, ular monopol mahsulotni kamroq sotib ofishlari kerak.
Muvozanatlik sharoitida har bir iste’'molchi uchun quyidagi shart
bajariladi: Pc/ Pr= MRScr, Bundan: MRS, > MRT¢w

Monopoliya bozoridan (kiyim-kechak bozori) ortib qolgan resurs
ozig-ovqgat ishlab chiqarishga o‘tadi. Natijada ozig-ovqat ishlab
chigarish hajmi ko‘payib, narxi tushadi. Monopoliva narxlarga ta’sir
qilib, muvozanatni buzadi va jamiyat samaradorlikmi vo‘qotadi.
Natijada Pareto optimum buziladi. Xulosa o‘rnida aytganda
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monopolivaning mavjudligi bozor muvozanatini buzadi; birinchidan.
monopollashgan  bozorda mahsulot kam ishlab  chiqariladi:
ikkinchidan, buning ta’sirida boshqa bororlarda ortigcha ishlab
chigarish yuzaga keladi.

Umumiy muvozanat va soliglar. Monopoliya singari soliglar
harm bozor muvozanatini buzilishiga olib keladi, chunki narxiaming
muvozanatdan chetlanishiga olib keladi. Bu bir tomondan ishlab
chiqaruvchilarga ta’sir ko'rsatsa (ishlab chiqarishga ragbatni
susaytiradl), boshge tomondan esa iste’molchilar tanloviga ta'sir
giladi. Iste’molchilar seliq yukidan qochib o‘rinbosar tovarlarni tanlay
boshlaydi. Qfrinbosish samarasining ortib  borishi  yalpi talabni
buzilishiga va oxir-ogibatda samaradorlikni yo*qotilishiga olib keladi.

Faraz qilaylik, kiyim-kechak iste’moliga 25 % lik soliqqa
tortiladi, ozig-ovqat iste’moli esa soliqgdan ozod etiladi. Agar soligni
sotuvchilar to‘lasa, sor narx bozor narxidan soliq so‘mmasini chegirib

tashlanganiga teng: Ps= Pe(1-1)

Bu verda: Ps — sof narx; P — soligni qo*shgan holda chakana
narx;

t — soliq stavkasi, % da {misolimizda 25 % - 0,25 koeft.);

(P;~ Ps) — bir birlik tovardan soliq so*mmasi.

Xaridorlar uchun: Pc/ Pr=MRScr.

Ammeo ishlab chigaruvchilar chakana sotish narxiga emas, balki
real olinadigan sof narxga (Ps) qarab harakat qilishadi. Shu tufayli
ishlab chigaruvchilar uchun: Pc/ Pr= MRTcr.

PPy ckanligidan MRSce<MRTcr. Shu tarzda solig
samaradorlikni vo'gotilishiga olib keladi va Pareto-optimumga
crishishga tosqinlik qiladi.

Kvazioptimum. Real hayotda monepoliya va soliglar bilan
bog‘lig vaziyatlar ko‘p uchraydi. Agar kiyim-kechak ishlab chigarish
monopollashgan va oziq-ovqgat ishlab chigarishda bu holat bo‘lmasa,
solig siyosati orqali tarmoqlararo disbalansni tuzatishga urinish
mumkin. Agar soliq solish orqali kiyim-kechak narxini oshirishga
crishilsa, bu tarmogqa qo*shimcha resurslarni oqib kirishi cheklanadi
yoki to‘xtaydi. Umumiy muvozanat yangi holatda, kvazioptimum
darajasida o'rnatiladi.
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Kvazioptimum nazarivasiga ko‘ra, agar bir tarmoqda (voki
tarmoglar guruhida) buzilishlarni (disbalansni} bartaraf etishning iloji
bo'lmasa, yaxshisi boshga tarmoglarda maksimal samaradorlikka
erishishdan voz kechish orqali igtisodivotda umumiy balansni tiklash
joiz.

Bu yondoshuvlar bozorning ojizliklariga (fiasko) yangicha
garash shakllanishiga olib kelmogda. Bu kabi holatlar erkin bozorlarda
sotuvchilar va xaridorlar orasidagi ayirboshlash mahsulot ishlab
chigarishning maksimal samaradorligini ta’minlamaydigan, xususiy
chekli xarajatlar (manfaatlar) ijtimoiy chekli xarajatiar (manfaatlar)
bilan mos kelmay qolgan holatlarda yuz beradi. Bu vaziyatlarm salbiy
(yoki ijobiy) tashqi samaralar vujudga kelgan, ijtimoiv ne’matlarni
ishlab chiqarishda ham kuzatish mumkin.

Qisga xulosalar

Umumiy muvozanat — bu barcha bozorlaming o'zaro ta’siri
natijasida shakllanadigan muvozanatlilik bo‘lib, bunda biror bozordagi
talab va taklifning o‘zgarishi boshqa bozorlardagi muvozanatli narx va
mahsulot sotish hajmiga ta’sir ko*rsatadi.

Agar biror bozordagi gisman muvozanatning o‘zgarishi boshga
bozorlardagi holatni o‘zgartirsa va bhu o‘zgarish qaytib birinchi
o‘zgargan bozordagi holatga ta’sir qilsa, bunday ta’sirga teskari aloga
samarasi deyiladi. Umumiy muvozanatni tahlil etish kamida to‘nt
bosgichni gamrab olishi joiz: 1) dastlabki o‘zgarish; 2) o‘zaro
o‘rinbosar tovarlar bozorlari; 3) o‘zaro to‘ldiruvchi tovarlar bozorlari;
4) teskari aloga samarasi.

Agar ne'matlami gayta  tagsimlashning  bir  kishining
farovonligini pasaytirmasdan twib, boshqa birining farovonlipini
oshirishga olib keladigan boshga variantlari mavjud bo‘lmasa, bu
tagsimlanish Pareto bo‘yicha samarali deyiladi.

Edjuort qutisi — bu ikkita tovami ikki kishi voki ikki omilni
ishlab chigarish jarayonlari o‘rtasida taqsimlashning barcha mumkin
bo‘{gan variantlarini aks ettiruvchi grafik.

Adolatli tagsimotga oid to‘rtta asosiy yondashuvii farglash
mumkin: 1} klassik liberalizm; 2) utilitarizm; 3) egalitarizm; 4)
roulzian.
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Shartnomalar chizig‘i yoki optimal bitim chizig‘i — ikkita
igtisodiy ne’matni jkki istc’molchi orasida samarali tagsimiashning
barcha variantlari to‘plamini aks ettiradi.

“Edjuart qutisi®da ishlab chigarishning ikkita omili va ikkita
tovar garalganda mahsulotlardan birining izokvantasi ikkinchisining
izokvantasiga urinib o‘tganda omillardan samarali foydalanish vuz
beradi.

Ishlab chigarish imkoniyatlari ecgri chizigi — mavjud
texnologiya  darajasida, mehnat va kapitalning  belgilangan
qivmatlarida ikkita tovarni maksimal darajada ishiab chiqarishning
mumkin bo‘lgan barcha kombinatsiyalarini ifodalaydigan egri chiziq.

N.Koldor va Dj.Xikslar meczeniga ko‘ra, agar yutganiar
o'zlarining yutuglarini yo‘gotgan tomonlar ko‘rgan zarardan yugqori
baholasa, demak umumiy farovonlik oshgan bo*ladi.

Monopoliyaning  mavjudligi  bozer muvozanatini  buzadi;
birinchidan, monopollashgan bozorda mahsulot kam ishlab chiqariladi;
ikkinchidan, buning ta’sirida boshqa bozorlarda ortigcha ishlab
chigarish yurzaga keladi.

Monopojiya singari soliglar ham bozor muvozanatini buzilishiga
olib keladi, chunki narxlarning muvozanatdan chetlanishiga olib
keladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Umumiy va gisman muvozanat tushunchalari nimani
anglatadi?

2. Teskari aloga samarasi tushunchasi nimani anglatadi?

3. Umumiy muvozanatni tahlil etish bosgichlari nimalardan
ihorat?

4. Umumiy muvozanat tenglamalar tizimi kim tomonidan ishlab
chiqilgan va nimani ifodalaydi?

5. Ayirboshlash samaradorligi deganda nimani tushunasiz?

6. Pareto bo‘yicha samaradorlik nima va u qanday holatlarda
yuzaga keladi?

7. “Edjuort qutisi” orqali nimani aniglash mumkin?

8. Optimal bitimlar chizig*ining mohiyati nimada?



9. Adolatlilix  va samaradorlik tushunchalari bir-biriga mos
keladimi?

10. Iste’mol imkoniyatlari egri chizig‘iga ta’rif bering.

11. Zamonaviy iqtisodivotda adolatli tagsimotga oid ganday
yondashuvlar mavjud?

12, Isblab chigarish samaradorligining uvmumiy muvozanatga
ganday alogasi bor?

13. Umumiy muvozanat va farovonlikni baholash mezonlari
orasida ganday bog ligiik mavjud?

Asosiy adabiyotlar ro‘yxati

I, Pindyck S. Robert, Daniel I Rubinfeld. Microeconomics,
Global Edition. Pearson Education Limited 2018, P. 787.

2. Campbell R. McConnel, Stanley L. Brue, Sean M. Flynn.
Microeconomics: Principles, Problems and Policies. -19 th ed. — New
York. The McGraw-Hill Companices, Inc., 2015. P. 604.

3. Anpapey Mac-Konean u ap. MukposkOHOMHYESCKAsT Teopus.
Yuebtuur. — M.: eno u Cepiuc, 2016, - 630 cTp.

4. Tapanyxa M0.B. Mukpoaxonomuka., Yueduuk. — M.: Jleno n
Cepeuc, 2011, - 580 crp.

5. Munaaiix P, PyOundunnea JI. Mukposxonomuxa. / Tlep. ¢
anra, — C16.: Turep, 2011, - c. 608.

6. Hypues P.M. Kypc mukposxonomukwn: yuebunk/ 2-e w3l —
M.: Hopwma, 2012, - c. 376.

7. Salimov BT, Yusupov MLS., Salimov B.B. Mikroigiisodiyet.
Darslik. — T.; Igtisediyot, 2019. - 365 b

276



XI Bob. MONOPOLIYA VA MONOPSONIYA
11.1. Nemukammal ragobatli bozorlar va ularning xususiyatlari

Sof monopoliya — bu bitta sotuvehi va ko'p xaridorlar
qatnashgan bozor, yoki o‘mini bosadigan tovar bo‘lmagan tovarni
soladigan yagona sotuvchi bolgan bozor vaziyati, voki tarmoqda
yagona hukmron firma bo-lib, firmaning ishlab chigarish va sotish
chegarasi tarmoqg chegarasiga teng bo'lgan bozor. Sof monopoliya va
raqobatlashgan bozor bir-biriga teskari bozorlar hisoblanadi {11.1-
jadval).

11.1-jadval
Nomukammal ragobatli bozorlarning xususiyatlari

Meczonlar Nomukammal ragebatli bozer turlari
Monopolistik | Oligopoliya Sof
ragobat monopoliya
Bozordagi firmalar soni ko'p kam vagona
Ragobat turi narxsiz kelishuv yo'q
Tarmoqqa  kirish  voki kuchsiz odatda bor bor
chigishga to'siglar
Mahsulotni tabagalanishi bor mumkin vo'q (bitta
mahsulot)
Mahsulotga talab o‘rtacha kichik eng kichik
elastikligi
Igtisodiy  foyda olish| uzoq muddatli | firmalar doimo iqtisodiy
imkonivati davrda iglisodiy foyda oladi
toyda vo'q
Narx va chekli xarajat narx chekli xarajaidan katta
nishati (> MC)
Misol restoranlar, | mobil aloga | Ofzbekiston
dorixonalar bozori temir y o‘llari

Monoepsoniva — xaridor bitta bo‘lib, sotuvchilar ko‘p bo‘lgan
bozor.

Agar bozorda monopolist ~ sotuvchi bilan monopolist xaridor
uchrashsa, bunday holda ikki tomonlama monopoliya bo‘ladi. Agar
tarmogda fagat ikkita firma facliyat ko‘rsatsa, bunday oligopolik
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xususiy holda duopoliva deyiladi. Agar biz bozor takliti va talabining
har xil shakldagi variantlar kombinatsiyasini garasak, bozor tizimlari
soni yanada ko*payadi.

11.2. Monopol hokimiyat manbalari

Raqobatlashgan bozorda juda ko‘p sotuvchilar va xaridorlar
qatnashadi, shu sababli ulardan birortasi ham tovar narxiga ta’sir gila
olmaydi, narxni bozorning o0'zi talab va taklifga ko'ra shakllantiradi.
Sotuvchilar va xartdorlar bu narxni gabul giladilar va shu narxga ko‘ra
gancha mahsulot sotish kerak yoki gancha mahsulot sotib olish
kerakligi bo'yicha garor qabul giladilar.  Sof monepoliva
raqobatlashgan bozorning aksi bo‘lib, bu yerda bitta sotuvchi va
ko*plab xaridorlar qatnashadi. Sof monopolistning ragobatchisi yo'q.

Sol monopoliya mahsulot o'mini bosadigan boshga mahsulot
bo‘imagan hududlarda vujudga keladi. Umuman olganda jahon va
milliy bozorlarda bitta mahsulotni bitta sotuvchi tomonidan sotilishi
kamdan-kam uchraydi. Sof monopoliva ko'prog mahalliy bozorlarga
xo0s bo‘ladi, Masalan, tumandagi vagena kitob magazini, yagona
telefon stantsiyasi, yagona tish doktori, yagona jarrox yoki bo‘lmasa
mahalliy kommunal xo°jaligi xizmati. Yuqorida keltirilgan subyektlar
bozor sharoitida narxga ta’sir gilish uchun real hokimivatga ega.

Sof monopoliyaning vujudga kelishiga ta’sir gituvchi yana bir
omil bu - tarmoqqa kirish to'siglarining kuchliligidir. Biror mahsulotnd
sotishdan tushadigan iqtisodiy foyda vuqori bo’lsa, bu ragobatlashgan
bozor sharoitida boshga firmalarni ham shu bozorpa kirib kelishi
uchun signal bo'lar edi. Agar monopol firma igtisodiy foyda ola
boshlasa, bu boshga firmalarni ham ushbu mahsulotlarni ishlab
chigarishga undaydi. Demak, sof monopoliyani saglab qolish uchun,
boshga ragobatlashmogehi bolgan firmalar uchun maxsus tosiglar
bo‘lishini tagazo qiladi. Tarmogqa kirish to‘siglari — bu monopol firma
bozoriga  boshqa  sotuvchilarni  kirib  kelishini  to*xtatuvchi
cheklanishlar.

Tarmogqa kirish to*siglaridan quyidagilarni ko‘rsatish mumkin.

1. Davlat tomomidan berilgan maxsus huqug. Masalan mahalliy
hokimiyatlarda aholiga transport xizmati ko‘rsatish, pochta xizmati
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ko‘rsatish, kommunal xizmati ko‘rsatish va aloga xizmati ko‘rsatish
bo‘yicha monopol huquglar berib, rasmiy to'siglar yaratadi.

2. Patentlar va mualiiflik huqugi, yangi texnologiya yaratganlar
uchun patent va mualliflik hugugi berilishi, ularga ushbu vangilikni
sotishda, undan foydalanish uchun litsenziya berishda monaopol hugqug
beriladi. Lekin bunday hugug ma’fum muddatgacha kuchga ega
bo‘ladi. AQSH da patemt gonuniga ko‘ra ixtirachi o'z ixtirosiga 17 vil
egalik giladi.

3. Biror bir ishlab chigarish resursi taklifica egalik qilish.
Masalan, Amerikaning «De Birs» kompaniyasi jahonda sotiladigan,
gayta ishlanmagan olmosning 85 foizini nazorat qilgani uchun, olmos
bozorida monopol  hokimiyatga ega. Yugoridagilardan tashgari
insonning noyob gobilivati va bilimi ham manopoliyani vujudga
keitiradi.

Ishlab chigarish ko‘lami kengayishining musbat samarasi ham
tarmoqga kirish uchun tosiq bo‘lishi mumkin. Masalan, aviomobil
zavodi ma’lum miqdorda avtomobil ishlab chiqarishga erishgandagina,
uning umummy xarajatlar mimmal bo*ladi.

Monopol hokimivat. Firma monopol hokimivatga ega bo'ladi,
gachonki u o‘zining soladigan tovari narxiga ta'sir qila olsa, ya'ni
o‘zgartira olsa. Monopol hokimiyat darajasi ushbu tovar o‘rnini
bosuvchi tovamning mavjudligi va tovarning bozordagi ulushi bilan
belgilanadi. Monopol hokimiyatga ega bo‘lish uchun firmaning sof
monopolist bo‘lishi shart emas. Firma mahsulotiga bo'lgan talab
chizig'i ragobatlashgan bozordagiday garizontal bo‘lmasdan, pastga
yotiq bo‘lishi kifoyadir. Agar talab chizig®i pastga volig bo‘lsa, firma
taklif hajmini ozgartirib, mahsulot narxini o*zgartirishi mumkin.

Umumun olganda monopolist narxni nazorat gilishidan yutuqqa
ega bo‘ladi. Monopolistning taklifi ragobatlashgan bozor taklifiga
ko‘ra kam bo‘ladi, tovar narxi ess, raqobatlashgan narxga nisbatan
vugori bo‘ladi (monopol narx chekli xarajatdan yugori).

Tovarlarni  monopol narxda sotilishi jamiyat xarajatini
ko'paytiradi, aholining turmush darajasiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi.
Nima uchun deganda, ushbu tovami sotib oluvchilar ko‘prog pul
sarflaydi, shu tovarni sotib oluvchilar soni ham kamayadi. Shuning
uchun ham monopolivaga garshi gonun, bozorlami monopoliyaga
aylantirishga yo'l gqo'ymaydi.
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11.3. Monopolistning ishlab chiqarish hajmi to‘g‘risidagi qarori

Monopolist mahsulotiga talab. Raqobatlashgan bozorda firma
maksimal foyda oladi. agar u chekli daromad chekli xarajatga teng
holatni 1a’minlaydigan hajmda mahsulot ishlab chigarsa, MR = MC.

Bunday mahsulot hajmi optimal bo‘ladi. Monopolist ham shu
optimal ishlab chigarish shartiga amal qilishi kerak bo‘ladi. Sof
monopolist tovariga bo‘lgan talab ham boror talabi hisoblanadi,
Monopolist o'z tovari narxini oshirsa unga talab kamavadi va
aksincha, monopolist tovar narxini tushirsa unga talab ortadi.

Xuddi shunday sof monopolist taklifi ham bozor taklifi
hisoblanadi. Masalan, tovar ishiab chigarishning o*zgaruvchan
xarajatlari oshsa, monopolist maksimal fovda olish ochun tovar
hajmini gisqartiradi. Taklifii gisqarishi tovar narxini oshiradi.

Ragobatlashgan bozorda firmaning chekli daromadi mahsulot
narxiga teng MR =P va talab chizigi gorizonial bo‘lsa, monopol
bozarda mahsulotga talab chizig't pastga yotigrog va monopolistning
chekli daromadi har doim narxdan kichik bo*ladi MR < £ (11,]-rasm).

T 15\ Elastik
' talab

B

Noelastik

e g
talab Talab chizig’i

Q* < Q
TR

TR TR

o IR S

* ¢
11.1-rasm. Sof monopoliyada firmaning mahsulotiga talab,
gning chekli va umumiy daromadi
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Monopol firmaning mahsulotiga  talab bilan uning chekli va
umumiy daromadi o‘rtasidagi bog'ligliklarni quyidagi rasmda ko‘rish
mumkin. Talab chizig‘ining elastik gismida chekli daromad MR >0

bo*lgani uchun monopelist mahsulot haymint neldan, Q*miqdorgacha
oshirganda uning umumiy daromadi 7R oshadi.

Talab chizigtining elastik bo‘lmagan gismida chekli daromad
manfiy, va'ni MR<0 bo‘lgani uchun, talab chizigiining ushbu
qismida ishlab chiqarilgan mahsulot umumiy daromadni kamaytiradi.
Shuning uchun ham moenopolist talab chizigfining elastik bo‘imagan
gismidan gochishga harakat qiladi.

Agar monopolistning talab chizigl ragobatlashgan bozordagi
singari gorizontal bo‘lganda edi, u tovar hajmini o‘zgartirishi bilan
narxga ta’sir gila olmas edi. Monopollashgan bozarda taklif chizig‘i
ma'noga ega emas. Nima uchun deganda, ishlab chiganfadigan
mahsulot (taklif) migdori bilan narx o‘rtasida propersional bogliglik
yo'q. Monopolistning gancha migqdorda mahsulot ishlab chigarishi
nafaqat chekll xarajatga bog'lig, balki talab chizig'ining shakliga ham
bog*liq bo"ladi.

Monopol bozorda talabning o‘zgarishi narxning va taklifning
raqobatlashgan bozordagiday proporsional o‘zgarishiga olib kelmaydi.
Monopolist, talab o‘zgarganda mahsulot hajmini o‘zgartirmasdan
narxni o‘zgartirishi yoki narxni o‘zgartirmasdan mahsulot hajmini yoki
bir vagtning o‘zida narxni hamda mahsulot miqgdorini o*zgartirish
mumkin.

Monopolistning magsadi maksimal foyda olish bo‘lsa, u tovar
narxini xohlagancha oshira olmaydi. Narx oshishi bilan mahsulotga
lalab kamayib baradi, narx oshishi ma’lum darajaga yetganda umuniy
daromad umumiy xarajatni qoplamaydi. Monopolist ganday narx
strategiyasini tutishini bilish uchun daromadning narxga ko‘ra talab
elastikligi mlan ganday bog'ligligini eslash zarur bo‘ladi. Talab
chizig‘ining elastik bo‘lgan gismida (Ep>1) narxning pasayishi
umumiy daromadni o‘sishiga olib keladi (MR >0), clastiklik birga
teng bo‘lganda (Ep:]) umumiy daromad maksimumga erishadi
(MR=0), elastik bo'lmagan gismida narxning pasavishi uvmumiy
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daromadni pasayishiga olib keladi (MR <0). Shu sababli monopolist
talab chizig'ining elastik bo'Imagan gismida harakat gilmaydi.

Monopolist ham raqobatlashgan bozordagi firma kabi chekli
harakat bilan chekli daromadni tengligini ta’minlaydigan hajmda
mahsulot ishiab chiqarsagina maksimal foyda olishi mumkin (11.2-
rasm).

P

P

P*
P,

0 ¢ g @ 0
11.2-rasm. MC = MR bo‘iganda foydani
Maksimallashtirish grafigi

Rasmda monopolistning o‘rtacha daromad chizig‘i bipor talabi
chizig‘ini beradi. Mahsulot narxi shu mahsulot ishlab chiqarish
hajmiga bog'liq funksiya. Grafikdan ko‘rinib turibdiki, ishlab
chiqarish hajmi @ ga teng bo‘lganda chekli xarajat chekli daromadga
teng bo‘ladi. Talab chizig'idan foydalanib mahsulot hajmi Q‘ ga mos
bo‘lgan bir birlik mahsulotning monopol narxi P i aniglaymiz.
Ushbu ¢ ga teng bo’lgan mahsulot hajmida foyda maksimal
ba'lishini  ko‘rsatamiz.  Ma’lumki, raqobatlashgan  bozorda
muvozanatlik £ nuqtada erishiladi. Grafikda £ nuqta muvozanat

nugta va unga mos keladigan ishlab chigarish hajmi €, va narx F,.
Faraz gilaylik, monopolist ishlab chiqargan mahsulot migdori ¢,
bo*lsin va u O* dan kichik €, <0, bu holatga mos keladigan narx £
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ham P’ dan yvugori va chekli daromad chekli xarajatdan katta
MR > MC.

Monopolist mahsulot hajmini (; dan oshirsa, u har bir birlik
qo‘shimcha ishlab chigargan mahsuloti uchun MR-MC ga teng
bo‘lgan go‘shimcha foyda olishi mumkin, ya'ni v o‘zining umumiy
daromadini oshirishi mumkin, Monepolist mahsulot hajmini oshirib,
umumiy foydani oshirishi mumkin to mahsulot hajmi @* ga teng
bo‘lgunga gadar, mahsulot hajmi (* ga teng bolganda, keyingt
qo‘shimcha bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotdan tushadigan
daromad nolga teng, nima uchun deganda MR = MC boladi. Shuning
uchun ham ishlab chiganish hajmi @; ga teng bo‘lganda
monopolisining umumiy foydasi rasmdagi shtrixlangan FKM sohaga
teng bo‘lgan migdorga kamayadi. Monopolist uchun ¢, migdorda
mahsulot ishlab chigarish ham uning umumiy foydasini kamaytiradi,
(> hajmda chekl xarajatlar chekli daromadiardan yugort (MFC' > MR).
Agar monopolist ishlab chigarish hajmini {J, ga nisbatan kamaytirsa,
u o‘zining umumiy foydasini {MC —MR) miqdorga oshirgan bo‘lardi.
Monopolist mahsulot hajmini ¢, dan Q* ga gadar gisgartirishi
natijasida umumiy foydani AMEL shtrixlangan soha migdorida
oshirishi mumkin, ¢F hajmdan keyin mahsulot hajmini go‘shimcha
birlikka gisgartirilishi  umumiy foydani oshirmaydi (MC=MR
bo‘ladi). Rasmda =0 bilan O* va MC hamda MR chiziglar
oralig'idagi soha monopolistik tomoenidan kam migdorda mahsulot
ishlab chiqarib ofta vugori narxda sotish munosabati  bilan
yo‘qotiladigan foydani ifodalasa, mahsulot hajmi @F dan katta
bo‘lgandagi va MC bilan MR oralig'idagi soha nihovatda ko'p
mahsulot ishlab chigarib (Q> Q'), past narxlarda sotilishi natijasida
vo‘gotiladigan fovdani ifodalaydi.

Mahsulot ishtab chigarish hajmi O* foydani maksimal qiladigan
hajm ekanligini matematik nugtal nazardan ham ko‘rsatish mumkin,
Umumiy foydani = bilan belgilasak ﬂ(Q)rTR(Q)VTC(Q), va bu
munosabatdan ¢ bo‘yicha hosila olib, uni nolga tenglashtirib
yechamiz;
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:,_E = dlg ” dc" =0 Bu verda ﬁ =MR v cz’_(, =MC
g dQ dg dQ dQ
bo*lgani uchun ham foydani maksimallashtirish sharti MR —MC =0
yoki MR =MC bo‘ladi.
Misol 1. Quyidagi ko‘rinishdagi xarajatlar funksivasi berilgan

bolsin TC{Q)=80+07, o*zgarmas xarajat TFC =80 so‘m, o‘rtacha

80
xarajat esa AIC :E +0 bo'ladi.  Talab funksiyasi quyidagicha

berilgan bo‘lsin: @ =60—P{Q) yoki P(Q)=60-0.
U hoida daromad: 7R(Q)=Q-P(Q)=60-0-0° ko‘rinishda
aniglanadi:

ATR
Chekli daromad: MR = E =60-2-0

ATC
: i MC=——=2.
Chekli xarajat: AQ Q.

Maksimallik shartiga ko‘ra MC=MR dan 2-0=60-2-0Q bu
tenglikdan aniglash mumkinki, " =15 bo‘lganda foyda maksimal
miqdorga ega bo'ladi. Mahsulot narxi @ =15 da P=45 so‘mga
teng. Umumiy foyda:

7(0°)= TR - TC(Q"y = PO - TC(Q") = 45-15-305=370
s0°m. :
Faraz gilaylik, monopolist Q =15 birlik mahsulot o'rniga
¢g=16 birlik ishlab chiqardi deylik. Hisob-kitoblar natijasida
quyidagilarni aniglaymiz.

TC =80+ Q7 =80+ 256= 336, P =44,

TR=4416=704, foyda m(16)=704-336=368 so'm.

Demak. monopolist mahsulot hajmini maksimal foyda beradigan
hajm 15 birlikdan oshirsa, ya'ni 16 birlik ishlab chigarsa uning foydasi
2 so‘'mga kamayadi. Xuddi shunday monopolist ishlab chiqgarish
hajmini 15 birlikdan 14 birlikka kamaytirsa, narx ko‘tarilib 46 se‘m
bo‘ladi va umumiy foyda 370 so‘'mdan 368 so‘mga kamayadi. Demalk,
bunday holni tushungan monepolist mahsulot ishlab chiqarishda bu
qoidaga amal qiladi.
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Biz ko*rdikki, monopol bozorda narx chekli daromaddan yugqori
bo‘ladi {#>MR). Chekli daromad MR ni quyidagicha o‘zgartirib
AR ANP-Q)

yozamiz: MR = A0 AQ (h

AP-Q) - - . o
AO bu go‘shimecha bir birlik mahsulot ishlab chiqarish
natijasida olingan qo‘shimcha daromad bo‘lib, u ikki xususiyatga ega.
{1} - tenglikm quyidagicha yozish mumkin:
_ AP-Q+P-AQkQ AP o @)
AQ  AQ AQ -
1) Bir birlik go‘shimcha mahsulot ishiab chigarib (AQ = 1)., uni
P narxda sotsak F-(1)=F narxga teng bo‘lgan daromad olamiz
(O=0);
2) Monopol firma mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i pastga yotig
bo'lgani uchun qo'shimcha bir birlik mahsulot ishlab chigarib, uni

AP
sotilishi, narxni kichik migdorga kamaytiradi (‘AE - go‘shimecha birkik
mahsulot ishlab chigarib sotish natijasida narx gancha migdorga
kamayishini ko‘rsatadi} va bu barcha sotilgan mahsulotdan tushgan

daromadni kamaytiradi (va’'ni ©- Zé - daromadning o‘zgarishi).

AP
MR=P+0- 20 erda L
Demak, o AQ va bu )erda AD talab chizig‘i manfiy

votiglikka ega bo‘lgani uchun chekli daromad narx P dan kichik
AP
bo*lishi kerak (nima uchun deganda 20 manfiy).

Endi chekli daromad bilan talab chizigi votigligi o‘rtasidagi
bog‘liglikni chekli daromad bilan narxga ko‘ra talab elastikligi
koeffitsienti o‘rtasidagi bog‘liqlikka aylantiramiz. Ma’lumki, talabning
narxga ko'ra elastiklik koeffitsienti:

o P AQ AP P
r Q AP bundan E o Ef , bu munosabatni chekli

daromad tenglamasi (3) ga qo°ysak quyidagini olamiz:
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1

5 = P+ P —5
7 14

(4} - tenglama chekli daromadni har ganday ishlab chigarish
hajmida tovar narxidan va talabning narxga ko‘ra elastikligidan
bog'liq ekanligini ko‘rsatadi. Ikkinchidan, MR < P ekanligini ham
ko rsatadi.

Firmaning magsadi fovdani maksimallashtirish bo*lgani uchun
biz chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtirib vozamiz:

MR:}T+PH£F:AKTJUM P ﬁﬂiszg. )
I v
Ushbu formula monopel narx belgilashda  «Bosh barmog»
qoidasi nomi bilan yuritiladi {esdan chigarmaslik kerak £ <(}, demak
(§)-ifodaning o’ng tomoni har doim musbat). (5)-tenglamaning chap
: P-MC
tomonidagi ifoda — P narsning chekli xarajatdan qanchalik

MR=P+Q-

1

P

yuqori ekanligini, narxga nisbatan foiz hisobida ko‘rsatadi va bu farq
teskari olingan manfiy elastiklik koeffitsientiga teng.
(5) tenglikni narxgua bog‘lig holda ham yozish mumkin:
MC :

Masalan elastiklik E: =-5 bo‘lganda va chekli xarajatl MC=30

30
bo*lganda, mahsulot narxi P :(1] =373
_s

so'm bo‘ladi.
Ragobatlashgan bozorda P =MC bo‘lganini ko‘rgan edik.
Menopolist narxni chekli xarajatdan yuqori belgilaydi (P> MC) va
bu farq migdor bo*vicha talab elastikligiga teskari proporsional bo‘ladi
(5). (5)-tenglamadan shunday xulosa kelib chiqadiki, agar talabning
narx bo‘yicha clastikligi  gancha yugori bo‘lsa, mahsulot narxi
shuncha chekli xarajatga ( M( ga) vaginlashadi. Narx ganchalik chekli
xarajatga yaqin bo'lsa, monopol bozor ragobatlashgan bozorga
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shunchalik yagin bo‘ladi. Demak, talab yuqori darajada elastik bo‘lsa,
monopolist oladigan go‘shimcha foyda shuncha kichik bofladi.

Monopol hokimiyvat ko*rsatkichi. Ragobatlashgan bozorda parx
chekli xarajatga teng bo‘lishi, maksimal foyda olishning zaruriy sharti
edi. Monopol bozorda narx chekli xarajatdan yuqori belgilanadi
(P > MC) . Ana shu farg (MC -P ), ya'ni  foydani
maksimallashtiradigan narx buan chekli xarajat o‘rtasidagi farq
monopol hokimiyatni o‘lchash usuli bo*lishi mumkin.

Monopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniglashni 1934-vilda
igtisadeht olim Abba Lerner tomonidan taklif’ gilinganligi uchun, bu
ko‘rsatkich Lemerning monopol ko‘rsatkichi degan nomni olgan
I = ro-MC 1

‘T T - —B_;:— bu verda: f- monopol hokimiyatning Lerner
indeksi: 1% - monopol narx; MC - chekli xarajat; Ef - talabning
narxga ko'‘ra elastikligi. Masalan, benzinga talabning narx bo‘yicha

I i

clastikligi -5 bo‘lsa, = 7w =757 2. Benzin sotuvchi Ormaning
v
monopol hokimiyati 0,2 ga teng.

Shuni ta’kidlash kerakki, yugori monopol hokimiyat yuqori
fovda olishni kafolatiamaydi. Foyda o'rtacha xarajatning narxga
bo'lgan nishatiga bog‘liq. Agar ikki firmadan birinchisining monopol
hokimivati, ikkinchi firmanikiga ko‘ra yugori bo‘lsa va birinchi
firmaning o‘rtacha xarajati juda yuqori bo‘lsa, uning oladigan foydasi
ikkinchi firma foydasidan kichik bo‘ladi. Yuqoridagi tenglama
ko‘rsatadiki, talab ganchalik elastik bo'lmasa, shunchalik monopol
hokimiyat yugori. Demak, monopol hokimiyatning kelib chiqish
sababi, talab elastikligidadir.

Amaliyotda chekli xarajatni hisoblash qiyin bo‘lgani uchun, u

P—AC

o‘rtacha xarajat bilan almashtiriladi: £ = P
Agar biz ifodaning surat va maxrajiii @ ga ko'paytirsak,
maxrajda vmumiy daromadni, suratda fovdant olamiz:
I= (P-4C)9 -
P-Q TR
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Shunday qilib, Lerner ko‘rsatkichi yuqori foyda olishni
monopoliyaning dalolati ekanligini ko‘rsatadi.

Monopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozorni markazlashuv
darajasi ko‘rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko‘rsatkich birinchi
bo‘lib Xerfindal-Xirshman tomonidan tavsiya etilgani uchun, u
Xerfindal-Xirshman indeksi deb yuritiladi.

Bu indeks korxonalarning bozordagi ulushlari yig‘indisi sifatida
garaladi va qaysi firmaning bozordagi ulushi yuqori bo‘lsa, u firma
bozorda monopol hokimiyatiga ega bo‘lishi mumkin yoki shunday
imkoniyat mavjud deb garaladi. Firmalar bozordagi ulushiga ko‘ra

tartiblashtiriladi. /=S +8; +S87 +...+S.. Bu yerda: [ -
Xerfindal-Xirshman indeksi; S;- bozorda eng katta ulushga ega
bo‘lgan firma; S; - undan keyingi kattalikdagi ulushga ega firma va

hokazo; S: -eng kichik ulushga ega bo‘lgan firma.
Agar tarmoqda yagona firma bo‘lib, uning mahsuloti tarmoq

mahsuloti teng bo‘lsa, 512 =100 % bo‘ladi va bunday hol sof
monopoliya bo‘ladi,-ya’ni Xerfindal-Xirshman indeksi /=10000 ga
tengdir.

Masalan, AQShda Xerfindal-Xirshman indeksi /=1800 dan
oshgan tarmoqlar, monopol tarmogqlarga kiradi. Yuqoridagi indeksdan
monopoliyaga qarshi olib boriladigan faoliyatda foydalaniladi.
Bozorning katta gismini bir necha firmalar tomonidan egallab olinish
holatiga bozorning markazlashuvi deyiladi.

11.4. Monopol hokimiyat tufayli jamiyatning yo‘qotishlari

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yuqori bo‘ladi.
Monopol hokimiyatda narx oshadi, ishlab chigarish hajmi kamayadi,
natijada bu firmaning daromadini oshishiga va iste’'molchilar turmush
darajasining pasayishiga olib kelishi mumkin.  Iste’'molchilar va
ishlab chigaruvchilar ortigchalarini monopol va ragobatlashgan bozor
sharoitlarida qaraymiz.

Raqobatlashgan bozordagi ishlab chiqaruvchilar va monopol
ishlab chiqarishning chekli xarajatlari (MC) bir xil deb faraz gilaylik.
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11.3-rasmda monopolistning o‘rtacha va chekli daromadlar
chiziqlari AR, MR va chekli xarajatlari chizig‘i ko‘rsatilgan.

-} D
MC
PN E
\J AR
MR
i O Q. 0
11.3-rasm. Mongpol hokimiyatidan olinadigan zararni
ifodalovchi grafik

Ma’lumki, monopolist o‘z foydasini MC=MR bo‘lishini (V
nuqta) ta’minlaydigan ishlab chiqgarish hajmida maksimallashtiradi.
Monopolistning optimal ishlab chiqarish hajmi ¢, ga va u
belgilaydigan narx £, ga teng.

Raqobatlashgan bozorda P=MC bo‘lgandagi ishlab chiqarish
hajmi maksimal foydani ta’minlaydi va talab chizig‘i (11.3-rasmda bu
o‘rtacha daromad AR chizig‘i) bilan taklif chizig‘i (11.3-rasmda MC
chizigi) kesishgan nuqta E da muvozanat narx P va muvozanat
ishlab chigarish hajmi ©, aniglanadi.

Monopol narxda iste’'molchilar kamroq mahsulot sotib oladilar.

Mahsulotni monopol narxda sotib olgan xaridorlar o‘zlarining iste’mol
ortiqchasining ma’lum gismini yo‘qotadi, bu yo‘qotish 11.3-rasmda

PP, AC to‘g'ri to‘rtburchak yuzasiga teng. Mahsulotni F, narxda

sotib olishni xohlagan, lekin F, narxda sotib ola olmagan
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iste’molchilar ham, iste’mol ortigchasining gismini yo‘qotadi, 14-3-
rasmda bu yo‘qotish AEC  uchburchak yuzasiga teng.
Iste’molchilarning  iste’mol ortigchasining umumiy yo‘qotishi

P,F,AC to*rtburchak yuzi bilan AEB uchburchak yuzi yig‘indisiga
teng. Ishlab chiqaruvchi esa mahsulotni yugori £, narxda sotib

P,P,AC to‘rtburchak yuzi bilan ifodalangan foydani oladi, ammo,
shu bilan birga u ishlab chiqarish ortigchasining BCE uchburchak
yuzasiga teng bo‘lgan gismini yo‘qotadi, ya’nmi u gqo‘shimcha
(0, ~Q,.) birlik mahsulot ishlab chiqarib, uni F, narxda sotib olish
mumkin bo‘lgan qo‘shimcha foydasini yo‘qotadi.

Shunday gilib, ishlab chiqaruvchining umumiy foydasi F.£, AC
to‘rt to‘rtburchak yuzidan, BCE uchburchak yuzasini ayirmasiga teng.
Endi ishlab chigaruvchining umumiy foydasidan iste’molchi
yo‘qotgan iste’mol ortiqchasini ayirsak (4BE = AEC + BCE), ABE
uchburchak yuzasiga teng bo‘lgan sof yo‘qotishni olamiz. Bu sof
yo‘qotish, monopol hokimiyatidan kelib chigadi.

ABE uchburchak yuzasiga teng sof yo‘qotish monopoliyaning
“o‘lik yuki” bo‘lib, u jamiyatning yo‘qotishi yoki jamiyatning
monopoliyadan ko‘radigan zararini ifodalaydi.

Yuqorida ko‘rgan edikki, raqobatlashgan bozorda bir birlik
mahsulotga qo‘yilgan soliq mahsulotning bozor narxini soliq
miqdoriga nisbatan kichikroq miqdorga o‘zgartiradi va bu soliq yuki
ham iste’molchiga, ham sotuvchiga tagsimlanadi. Monopol
mahsulotga soliq solinsa, mahsulot narxi soliq migdoridan ko‘proqqa
oshishi mumbkin.

Faraz qilaylik, monopol bozorda har bir birlik mahsulot soligga
tortiladi. Soliq miqdori f so‘mga teng va monopolist sotilgan har
birlik mahsulot uchun davlatga f so‘m solig to‘laydi. Demak,
firmaning o‘rtacha va chekli xarajatlari f so‘mga oshadi. Agar
firmaning boshlang‘ich chekli xarajati MC bo‘lsa, soligqa tortilgandan
keyingi chekli xarajati quyidagicha bo‘ladi. Grafikda soliq xisobiga
o‘zgargan chekli xarajat chizigi MC" boshlang‘ich chekli xarajat
chizig‘ini ! migdorga yugqoriga siljitish orqali hosil gilindi (11.4-
rasm).
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Mc MC=MC+t

0 0 0

11.4-rasm. Monopol tovar narxiga soligning ta’siri

Natijada MC" chizig'i chekli daromad chizig‘ini, yangi B,
nuqtada kesib o°tadi. Biz soliqqa tortilmagan vaqtdagi ishlab chiqarish
hajmi O, va narx £, ni va soliqqai tortilgandan keyingi ishlab chigarish
hajmi @, va narx P, larni olamiz.

Chekli xarajat chizig'ini yuqoriga siljishi ishlab chiqarish hajmini
0y dan O, gacha pasaytiradi, narxni P, dan P, ga ko‘taradi. 14.4-
rasmdagi grafikdan ko‘rinib turibdiki, narxning o‘sishi soliq
miqdoridan katta AP>¢.

Buning sababi, monopol bozorda narxning chekli xarajatga

i | P

nisbati talabning elastikligiga bog‘liq. MC g, 1y ML=
ED
P

Masalan, £, =-2 bo‘lsa, monopol narx formulasiga ko‘ra,
soliq f ga teng bo‘lganda:

P=ML“;’=2(MC+1)=2MC+2:.
1+—2

Narx soliq miqdoriga nisbatan ikki barobar ortadi.
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11.5. Monopsoniya hokimiyati

Shu paytgacha bozor hokimiyatga ega bo‘lishni sotuvchi
tomonidan ko‘rib chiqdik. Endi xaridor tomonidan bu masalani qarab
chiqamiz. Biz ko‘rdikki, agar bozorda sotuvchilar kam yoki bitta
bo‘lsa, ular bozor hokimiyatiga ega bo‘lib, o‘zlarining ustunliklaridan
narxlarga ta’sir ko‘rsatishda foydalanishlari mumkin. Agar bozorda
xaridorlar kam bo‘lsachi? Dastlab quyidagi terminlarga ta’rif beramiz:
— Monopsoniya — bu yagona xaridor mavjud bo‘lgan bozorni
anglatuvchi tushuncha.

— Oligopsoniya — kam sonli xaridorlar faoliyat ko‘rsatadigan bozor.

— agar bozorda bitta yoki kam sonli bir nechta xaridorlar faoliyat olib
borsa, ularda monopsonistik bozor hokimayati, ya'ni
xaridorlarning bozor narxiga ta’sir ko‘rsatish imkoniyati paydo
bo‘ladi. Monopsonistik hokimiyat xaridorlarga mahsulotni
raqobatli bozor narxiga nisbatan past narxlarda sotib olish
imkoniyatini ta’minlaydi.

Aytaylik, gancha tovar sotib olish masalasi hal gilinishi lozim.
Bunda xaridni oxirgi sotib olingan tovar birligi keltirgan qo‘shimcha
qiymat yoki chekli naflilik, mazkur birlikni sotib olishga sarflangan
chekli xarajatlarga tenglashmagunga qadar davom ettirish mumkin.
Boshgacha qilib aytganda, oxir-oqibat qo‘shimcha olingan naf
(qiymat) qo‘shimcha xarajatlami to‘lig qoplashi lozim.

Endi chekli qiymat va chekli xarajatlarni batafsil ko‘rib
chiqaylik. Bir birlik qo‘shimcha tovarni sotib olishning qo‘shimcha
qiymatini ifodalash uchun chekli giymat (marginal value - MV)
atamasidan foydalanamiz. Chekli giymatini ganday aniglash mumkin?
Chekli giymat shkalasi - bu mahsulotga bo‘lgan talab egri chizig‘i.
Yakka talab egri chizig'i pastga qarab yo‘nalgan kamayuvchi chiziq.
Chunki mahsulotning qo‘shimcha birligini sotib olishning chekli
giymati (MV) sotib olingan tovaming umumiy miqdori oshganda
kamayadi.

Mabhsulotning go‘shimcha birligini sotib olish xarajati chekli
xarajat (marginal expenditure - ME) deb ataladi. Chekli xarajatlar
miqdori xaridorning raqobatli yoki monopsoniya hokimiyatiga
egaligiga bog‘liq. Xaridor raqobatbarli bozorda deylik, boshqacha qilib
aytganda, u yakka holda mahsulot narxiga ta’sir ko‘rsata olmaydi.
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Bunday holda, u sotib olgan mahsulot birligining narxi, qancha sotib
olganidan qat’i nazar, bir xil bo‘ladi. Chunki bu tovarning bozor narxi
hisoblanadi.

Bu holat 11.5-rasmda keltirilgan. Bir birlik tovar uchun
to‘lanadigan narx o‘rtacha xarajatlarni (average expenditure - AE)
tashkil etadi va u mahsulotning barcha birliklari uchun teng. Ammo
mahsulot birligining chekli xarajati qancha? Agar xaridor raqobatli
bo‘lsa, chekli xarajat o‘rtacha xarajatga teng, u esa o‘z navbatida
mahsulotning bozor narxiga teng.

11.5-a-rasmda raqobatbarli bozorda xaridor bozor narxini (P¥)
berilgan deb gabul qgiladi. Shuning uchun chekli (ME) va o‘rtacha
xarajatlar (AE) doimiy va bir-biriga teng. Sotib olinadigan mahsulot
miqdori narx va chekli qiymat tengligiga (muvozanatiga) asoslanadi.
11.5-b-rasmda raqobatbarli bozorda sotuvchi ham narxni berilgan deb
qabul giladi. Chekli (MR) va o‘rtacha daromad (4R) doimiy va o*zaro
teng. Sotiladigan migdor narx (P*) va chekli xarajat (MC) teng bo‘lgan
nuqta orqali ifodalangan. =

P ' P

ME=AE

Y
3

0

Qe le=a-
G

0
a)

11.5-rasm. Raqobatli bozorda xaridor va sotuvchi muvozanati

Endi bozorda yagona xaridor mavjud deb qaraylik. Endi ishlab
chigaruvchilar xaridor to‘laydigan narxga garab gancha mahsulot
sotishga tayyorligini ko‘rsatadigan bozor taklifi egri chizig‘iga duch
kelamiz. Xaridor sotib oladigan mahsulot miqdori uning chekli
xarajatlari egri chizig’i (MC) bozor taklifi egri chizig‘i (S) bilan
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kesishadigan nugtada bo‘lishi kerakmi? Yo‘q. Agar xaridor mahsulot
xarid qilishdan maksimal naf olishni xohlasa, u arzonroq narxda
kamroq mahsulot sotib olishi magsadga muvofiq.

Tovar xarid qilish hajmini aniglash uchun oxirgi tovar birligini
xarid qilishga sarflangan chekli xarajatga (marginal expenditure - ME)
teng bo‘lgan chekli qiymatni (marginal value - MV¥) aniqlaymiz. Bozor
taklifi egri chizig‘i har doim ham chekli xarajatlar egri chizig'i bilan
mos tushavermaydi. Bozor taklifi egri chizig‘i mahsulot birligi uchun
xaridor to‘lashga tayyor so‘mmani jami sotib olingan migdordan
bog‘liqligini ko‘rsatadi. Boshqacha aytganda, taklif chizig'i — bu
o‘rtacha xarajatlar egri chizig‘idir (4E). O‘rtacha xarajatlar egri
chizig‘i yuqoriga yo‘nalgan o‘suvchi chiziq bo‘lgani sababli chekli
xarajatlar egri chizig'i (ME) undan yuqorida votadi. Qo‘shimcha
mahsulot birligini xarid qilish to*g‘risidagi garor fagat go‘shimcha
mahsulotni emas, balki barcha xarid qilinadigan mahsulot birliklari
narxini oshishiga olib keladi. Bu holatni 10.6-rasmda yaqqol ko‘rish
mumkin.

P ME
S=AE
P |
Pm' ?
, D=MV
|
Qm= Qe Q

11.6-rasm. Xaridor-monopsonist muvozanati

Monopsonist @m* hajmdagi tovar miqdorini sotib oladi, bunda
chekli xarajatlar (ME) va chekli qiymat (MV) bir-biriga tenglashadi.
Monopsonist to‘laydigan bir birlik tovar narxi (Pm*) - bu @m* hajmga
to‘g°ri keladigan o‘rtacha narx (taklif) egri chizig'i asosida o‘rnatiladi.
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Raqobatli bozorda tovar narxi (P.) va miqdori Q¢ ancha yuqori bo‘lib,
ular o‘rtacha xarajat (4E) va chekli giymat (MV) chiziglari kesishgan
nuqtada o‘rnatiladi. Monopsonist o‘zining bozordagi mavgeyidan
foydalanib, xaridlarni (talabni) @. dan Q@m*gacha gisqartiradi va
buning oqibatida narx P. dan Pm*gacha pasayadi.

Monopsoniya hokimiyati manbalari. Real hayotda yakka
xaridorning monopsoniya hokimiyati kam bo‘lsada uchrab turadi.
Masalan, O‘zbekistonda uzoq yillar davomida davlat fermer
xo‘jaliklari yetishtirgan paxta xomashyosini xarid giluvchi yagona
xaridor — monopsonist bo‘lib kelgan. Ammo bozorda kam sonli
xaridorlar (oligopsonistlar) harakat giluvchi holatni ko‘proq uchratish
mumkin.

Bozorda monopsoniya hokimiyati darajasi ganday omillarga
bog‘lig? Bu borada monopoliya va monopsoniya o‘rtasida
o‘xshashliklarni ko‘rish mumkin. Bilamizki, monopol hokimiyat
darajasi asosan uchta omilga bog'liq: bozor talabining elastikligi
darajasi; bozordagi sotuvchilar soni va sotuvchilarning bir-biri bilan
o‘zaro ta’siri. Monopseniya hokimiyati darajasi ham shunga o‘xshash
omillarga bog‘liq, ya’ni: bozor taklifining elastikligi darajasi;
bozordagi xaridorlar soni va ularning o‘zaro munosabati.

Bozor taklifining elastikligi. Monopsonistning yutug‘i
shundaki, bu bozorda taklif egri chizig‘i yuqoriga qarab yo‘nalgan
o‘suvchi chiziq. Bu holatda chekli xarajatlar o‘rtacha xarajatlardan
yugqori. Taklif egri chizig‘ining elastikligi qanchalik past bo‘lsa, chekli
va o‘rtacha xarajatlar o‘rtasidagi farq shunchalik katta bo‘ladi va
monopsonist-xaridor shunchalik katta bozor hokimiyati kuchiga ega.
Agar bozorda bitta xaridor bo‘lsa (sof monopsoniya), uning hokimiyati
to‘liq bozor taklifining elastikligi bilan belgilanadi. Agar taklif
elastikligi juda yuqori bo‘lsa, monopsoniya kuchi shunchalik kichik va
narx shuncha past bo‘ladi.

Agar raqobatli bozorda narx va chekli daromad bir-biriga teng
bo‘lsa, monopsonist xaridor tovarni chekli giymatdan (daromaddan)
past narxda sotib olish imkoniyatiga ega. Narxning chekli gqiymatdan
(marginal value - MV) qanchalik past bo‘lishi firma duch keladigan
taklif egri chizig‘ining elastikligiga bog‘liq (11.7-rasm).
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11.7-rasm. Monopsoniya hokimiyati: elastik va noelastik taklif

Taklif elastik bo‘lganda (11.7-a-rasm) chekka xarajatlar (ME) va
o‘rtacha xarajatlar (AE) orasida unchalik katta farq yo‘q, shuning
uchun narx ragobatdosh bozordagiga yagin bo‘ladi. Bu holatda narx
bilan chekli giymat orasida ham farq kichik (MV—P"). Taklif noelastik
bo‘lganda esa (11.7-b-rasm) aksincha, chekka xarajatlar (ME) va
o‘rtacha xarajatlar (AE) bir-biridan ancha farq giladi. Bu holatda narx
bilan chekli giymat orasida farq ancha katta (M¥—P"). Bu holat narxni
sezilarli pasayishiga olib keladi.

Xaridorlar somi. Odatda bozorlarda bittadan ortiq xaridor
faoliyat ko‘rsatadi va xaridorlarning soni monopsoniya hokimiyatini
belgilab beruvchi muhim omillardan biri sanaladi. Agar bozorda
xaridorlar soni juda ko*p bo‘lsa, hech bir xaridor bozor narxiga kuchli
ta’sir o‘tkaza olmaydi. Bu holatda har bir xaridor uchun taklif egri
chizig’i o‘ta elastik bo‘lib, bozor deyarli to‘liq ragobatdosh.
Monopsoniya hokimiyati potensiali xaridorlar soni cheklangan bo‘lgan
taqdirdagina paydo bo‘ladi.

Xaridorlarning o‘zaro munosabati. Monopsoniya hokimiyati
kuchiga xaridorlar orasidagi o‘zaro munosabatlar ham ta’sir ko‘rsatadi.
Aytaylik, bozorda kam sonli xaridorlar faoliyat ko‘rsatadi. Ular o‘zaro
raqobatlashgani ma’qulmi yoki kelishgani?

Agar xaridorlar agressiv raqobat yo‘lini tanlasa, ular tovarning
chekli qiymatiga yaqin narx taklif eta boshlaydilar va bunda
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monopsoniya hokimiyati kuchsizlanadi. Agar ular o‘zaro kelishib
harakat qilishsa, sotuvchilar tovar narxini unchalik ko‘tara olmaydi va
bu monopsoniya hokimiyatini kuchayishiga olib keladi.

Monopsoniya hokimiyatining ijtimoiy xarajatlari.
Monopsoniya hokimati pasaytirilgan narxlar va tovarlarning kam
hajmda sotib olinishi bilan xarakterlanishini e’tiborga olsak, bundan
xaridorlar yutugqa ega bo‘lsa, sotuvchilar uchun noqulay muhit
shakllanishi aniq. Faraz gilaylik, xaridorlar va sotuvchilar farovonligi
birdek qadrga ega. Monopsoniya hokimiyati umumiy farovonlikka
qanchalik ta’sir giladi?

Buni raqobatli bozordagi ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar
yutuqlarini monopsoniya bozoridagi ishlab chigaruvchilar va
iste’'molchilar yutuglari bilan tagqoslash orqali aniglashimiz mumkin.
11.8-rasmda monopsonist uchun o‘rtacha (4E) va chekli (ME)
xarajatlar hamda chekli qiymat (MV) egri chiziqglari tasvirlangan.
Monopsonistning sof yutug‘i @m migdoridagi tovarlarni P, narxda
sotib olganda maksimal darajaga yetadi. Bunda chekli qiymat (MV)
chekli xarajatlarga (ME) teng bo‘ladi.

Sof
yo'qotishiar
' S=AE

Pm B e Sl . :
H
i D=MV
1
:
1

Qm" Qr Q

11.8-rasm. Monopsoniyadan jamiyatning yo‘qotishlari

Raqobatli bozorda narx chekli qiymatga (MV) teng. Shu tarzda
raqobatbarli narx (Pc) va raqobatbarli hajm (Qc) o‘rtacha xarajatlar
(AE) hamda chekli xarajatlar (ME) egri chiziglarining kesishish
nuqtasida o‘rnatiladi.
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Endi ragobatbarli narx (P.) va ragobatbarli hajmdan (Qc)
monopsoniva bozoridagi narx (Pm) va xarid hajmiga (Qm) o'tishda
yutug qanday o‘zgarishini  [1.8-rasm orgali ko‘rib chigamiz
Monopsoniya sharoitida narx raqobati bozordagiga nisbatan past va
sotilgan migdor kam bo‘ladi. Narxning pastligi sababli sotuvchilar A
to‘rtburchak yuzasiga tleng yutugni boy beradi, Bundan tashqari,
sotuvchilar kam migdorda tovar sotishdan € uchburchak vuzasiga teng
yutugni boy beradi. Ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) umumiy zarari
A+C yuzalami tashkil etadi. Xaridor tovarlarni past narxga sotib
ofishdan A lo*rtburchak yuzasiga teng yutugni qo‘lga kiritadi. Birog,
Q. o‘miga » hajmda kamrog tovar xarid qilgani tufayli B
uchburchak yuzasiga teng yutugni boy beradi.

Xaridor uchun vutugning umumiy givinati 4—8 ga leng.
Umumiy holda sof yo'qotish B+C yuzaga teng. Bu monopsoniva
hokimivatidan ko‘rilgan sof yo‘gotish (zarar) hisoblanadi.
Monopsonistning  yutuglari soliqga tortilib, ishlab chiqaruvchilar
o‘rtasida qayta tagsimlangan tagdirda ham, mahsulot ishlab chigarish
hajmi ragobatli bozorga nisbatan kam ekanligidan samarasizlik
sagfanib qgoladi. Sof yo'gotishlar - bu shunga o°xshash
samarasizlikning ijtimoly qiymatidir.

Qisqa xulosalar

Sof monopoliya — bu bitta sotuvchi va ko‘p xaridorlar
gatnashgan bozor, voki o'rnini bosadigan tovar bo‘lmagan tovarni
sotadigan yagona sotuvchi bo‘lgan bozor vazivati, yoki tarmogda
vagona hukmron firma bo‘lib, firmaning ishlab chiqarish va sotish
chegarasi tarmoq chegarasiga teng bo‘lgan bozor.

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yugori bo‘ladi.
Monopol hokimiyatda narx oshadi, ishiab chigarish hajmi kamayadi,
natijada bu firmaning daromadini oshishiga va iste’melchilar turmush
darajasining pasayishiga olib keladi.

Ragobatlashgan bozorda {inmma maksimal foyda oladi, agar u
chekli daromad chekli xarajatga teng holatni ta’minlaydigan hajmda
mahsulot ishlab chigarsa, MR = MC. Bunday mahsulot hajmi optimal
bo‘ladi. Monopolist ham shu optimal ishlab chigarish shartiga amal
gilishi kerak bo‘’ladi. Sof menopolist tovariga bo’lgan talab ham bozor
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talabi hisoblanadi. Monopolist 0‘z tovarl narxini oshirsa unga talab
kamayadi va aksincha, monopolist tovar narxini tushirsa unga talab
ortadi.

Menopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniglashni 1934-yilda
iqtisodehi olim Abba Lemer tomonidan taklif gilingantigi uchun, bu
ko'rsatgich Lernerning monopol ko'‘rsatkichi degan nomni olgan.

Manopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozorni markazlashuv
darajasi ko‘rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko‘rsatkich birinchi
bo‘lib Xertindal-Xirshman tomonidan tavsiva etilgani uchun, u
Xerfindal-Xirshman indcksi deb vuritiladi.

Bu indeks korxonalaming bozordagi ulushiari yig‘indisi sifatida
qaraladi va gaysi firmaning bozordagi ulushi yuqori bo'lsa, u firma
bozorda meonopol hokimivatiga ega bo‘lishi mumkin yoki shunday
imkoniyat mavjud deb qaraladi.

Monopsoniya — bu yagona xaridor mavjud bo‘lgan bozorni
anglatuvchi tushuncha.

Oligopsoniya — kam sonli xaridorlar faolivat ko‘rsatadigan
bozor.

Agar bozorda bitta yoki kam sonli bir nechita xaridorlar faoliyat
olib borsa, ularda maonopsonistik bozor hokimayati, ya’'ni
xaridorlaming bozor narxiga ta’sir ko‘rsatish imkoniyati paydo
bo‘ladi. Monopsonistik hokimiyat xaridorlarga mahsulotni ragobatli
bozor narxiga nisbatan past narxlarda sotib olish  imkoniyatini
ta’minlaydi.

Monopsoniva hokimiyati  darajasi ham shunga oxshash
omillarga bog‘liq, ya'ni: bozor taklifining elastikligi darajasi;
bozordagi xaridorlar soni va ularning o°zaro munosabatt.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Bozor turlari ganday aniqlanadi?

2. Ragobatlashmagan bozorlarda narx va ishlab chigarish hajmi
ganday aniglanadi?

3. Bozor hokimiyati deganda nimani tushunasiz?

4, Sof monopoliva deganda nimani tushunasiz?

5. Litsenziya, patent, mualliflik huqugs raqobatga qanday ta’sir
ko‘rsatadi?
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6. Monopoliyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlarini
izohlab bering.

7. Monopol narxga soliq qanday ta’sir ko‘rsatadi?

8. Lernerning monopol ko‘rsatkichi ganday aniqlanadi?.

9. Xerfendal-Xirshman indeksi nimani ifodalaydi.

10. Monopol sharoitda narx qanday aniqlanadi?

11. Monopsoniya bozorining xususiyatlari nimalardan iborat?

12. Monopsoniya hokimiyati darajasiga ganday omillar ta’sir
ko‘rsatadi? :

13. Monopsoniya hokimiyati darajasi va taklif elastikligi
o‘rtasida ganday bog‘liglik mavjud?

14. Monopsoniyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlari
nimalarda namoyon bo‘ladi?
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XII Bob. BOZOR HOKIMIYATI SHAROITIDA NARX
BELGILASH STRATEGIYALARI

12.1. Narx diskriminatsiyasi

Monopol yoki bozor hokimiyatiga ega bo‘lgan firmalar rahbarlari
oldida turadigan asosiy masalalardan biri — bu ganday qilib bozor
hokimiyatidan samarali foydalanishdir. Ular oldida narxlarni qanday
belgilash, qancha ishlab chigarish omillarini jalq etish, uzoq va qisqa
muddatli oraliglarda ishlab chigarish hajmini gancha qilib belgilash
kabi masalalarni yechish turadi.

Raqobatlashgan bozordagi firmalarni boshqarishga garaganda
bozor hokimiyatiga ega bo‘lgan firmalarni boshqarish qiyinroq.
Raqobatlashgan bozorda narx berilgani uchun firma rahbarlari o‘z
e’tiborlarini ko‘proq xarajatlarni kamaytirishga va sotish bilan bog‘lig
masalalarni yechishga qaratadi. Ishlab chiqarish hajmini esa narxni
chekli xarajatlarga tenglashtiradigan hajmda belgilaydi. Monopol
hokimiyatga ega firmalar ishlab chigarish hajmini va mahsulot narxini
aniglashi uchun hech bo‘lmaganda talab elastikligining taqribiy
qgiymatini bilishlari kerak.

Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmalarning narxni belgilash
strategiyasining asosini iste’molchi ortigchaligini egallash orgali
qo‘shimcha foyda olish usullari tashkil giladi. Faraz qilaylik, firma
barcha ishlab chigargan mahsulotlarini bir narxda sotsin (12.1-rasm).
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12.1-rasm. Iste’molchi ortiqchaligining narx va ishlab
chigarish hajmiga bog‘ligligi
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U foydasini maksimallashtirish uchun narx F, ni unga mos
keluvchi ishlab chigarish hajmi O, ni chekli xarajat chizig‘i bilan
chekli daromad chizig‘i kesishgan nugtaga ko‘ra belgilaydi. Firma O,
ishlab chiqarish hajmida maksimal foyda bilan ishlaydi, lekin firma
rahbarlari foydani yanada oshirish to‘g‘risida o‘ylaydi. Iste’molchi
ortiqchaligi sohasida ko‘rish mumkinki (NM oraligda) ba’zi bir
iste’molchilar tovarni £, narxdan yuqori narxda ham sotib olishi
mumkin. Lekin, narx F, dan yuqori gilib go‘yilsa, sotish hajmi
kamayadi, bir qator iste’molchilar yo‘qotiladi va olinadigan foyda
kamayadi. Narx monopol £, bo‘lganda ham iste’molchilarning bir

gismi tovarni sotib ola olmaydi, lekin ular narx F,, dan kichik (ammo
chekli xarajatdan yuqori bo*lgan) bo‘lgan holda tovarni sotib oladilar.
Bunday xaridorlar ME sohaga garashli bo‘lib, ularming ortiqchaligi
DME soha yuzasiga teng. Firma narxni tushirsa, u ME oraligqa
qarashli xaridorlarga ham tovarni sotishi mumkin. Birog, bu holda
uning daromadi va shu bilan birga foydasi ham kamayib ketadi.

Firma NAf oraliqqa qarashli iste’'molchilar ortiqchaligini (PnMN
yuzaga , teng ortigchalikni) va ME oraliqdagi iste’molchilar
ortiqchaligini (DME yuzaga teng ortiqchalikni) qo‘lga Kiritish uchun
har xil guruhdagi iste’molchilarning talab chizig‘ida joylashuviga
garab har xil narx belgilashi mumkin. Yugorida ko‘rdikki, bu
ortiqchaliklarni bir xil narx belgilash orqali egallash mumkin emas.

Masalan, firma NM oraligdagi iste’molchilar uchun P, (P} > P,..)
narx, ME oraliqdagilar uchun 27 (Pz <P,) va ikkala guruh

orasidagilar uchun £, narxni belgilashi mumkin. Narxlarni bunday
qo‘yilishiga, ya’ni har xil guruhdagi iste’'molchilar uchun har xil
darajadagi  narxlaming  qo‘yilishiga narx  diskriminatsiyasi
(differensiatsiyasi yoki diversifikatsiyasi) deyiladi. Masalaning muhim
tomoni shundaki, xaridorlarni topib, ularni har xil narxlarda guruhlarga
bo‘lib chigish, ya’ni bozorni segmentlashtirish kerak bo‘ladi. Bu har
doim firmalarga iste’molchilar yutug‘ini egallash orqali foydani
maksimallashtirishga yordam beradi.
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12.2. Mahsulotni tabagalashtirish

Narxlar  diskriminatsiyasi  (narxlarni  iste’molchilarning
imkoniyatiga qarab har xil darajalarda belgilash) uch xil bo‘lishi
mumkin: iste’molchi daromadiga ko‘ra, iste’mol hajmiga va tovarlar
turiga ko‘ra.

Birinchi toifali narx diskriminatsivasi. Iste’molchilar
daromadiga ko‘ra narxlarni belgilashning ideal varianti har bir
xaridorning imkoniyatidan kelib chigib, u sotib oladigan har bir
tovarga maksimal narx belgilashdir. Ushbu maksimal narxni
xaridorning rezerv narxi deb qaraladi. Har bir xaridor uchun rezerv
narx belgilashga iste’molchilarning daromadiga ko‘ra narxlami ideal
diversifikatsiyalash deviladi.

Ideal diskriminatsiyalashda firma daromadi qanday bo‘lishini
ko‘rib chigamiz. Birinchi navbatda firma monopol narx Pm da qancha
foyda olishni aniglaymiz (12.2-rasm).

P Yagona P, narxda
iste'molchi ortigchaligi
Yagona P, narxda
o' zgaruvchan foyda

MC

Puax

P
Mukammal narx
diskriminatsiyasidan

goshimcha foyda

Pe

F D

0

() SEERELEEEE

L)

Om Q

12.2-rasm. Birinchi toifali mukammal narx
diskriminatsiyasida qo‘shimcha foyda olish

Buning uchun umumiy ishlab chiqarilgan va sotilgan tovar hajmi
Q, ning har bir qo‘shimcha ishlab chiqarilgan va sotilgan birlik
mahsulotdan olinadigan qo‘shimcha foydani qo‘shib chiqamiz. Bu
qo‘shimcha foyda A7 har bir birlik mahsulot uchun Az = MR- MC
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ga teng. Ushbu chekli daromad MR birinchi mahsulot uchun
maksimal bo‘lib, uning chekli xarajati MC eng minimaldir. Keyingi
har bir qo‘shimcha mahsulot uchun chekli daromad kamayib boradi,
chekli xarajat esa ortib boradi. Firmaning ishlab chiqarish hajmi O, ga

teng bo‘lganda oxirgi (J,-mahsulotdan olinadigan foyda
Am, = MR- MC=0 po‘ladiva MR= MC.

@, hajmdan ko‘p ishlab chigarilgan har gqanday mahsulot
hajmidagi chekli xarajat uning chekli daromadidan yugqori bo‘ladi va
bu firma foydasini kamaytiradi. O‘zgaruvchan foyda har bir sotilgan
mahsulotdan tushadigan foydalarning yig‘indisiga teng. Rasmda
o‘zgaruvchan foyda chekli daromad chizig‘i bilan chekli xarajat
o‘rtasidagi (NBF) shtirxlangan yuza bilan ifodalangan.

Endi firma ideal diskriminatsiyadan foydalanadi deylik. U
mahsulot narxini har bir xaridor uchun u to‘lashi mumkin bo‘lgan
maksimal darajada qilib belgilaydi va natijada chekli daromad chizig‘i
firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi bilan
bog‘lig bo‘lmay qoladi. Har bir birlik qo‘shimcha mahsulotni
sotishdan tushadigan qo‘shimcha foyda tovarga to‘lanadigan narxga
bog'liq funksiya bo‘lib, chekli daromad chizigi talab chizigi bilan
ustma-ust tushadi (D= MR) (12.2-rasm).

Masalan, agar har bir xaridor bittadan mahsulot sotib olsa,
birinchi  ishlab chiqarilgan tovardan olinadigan daromad

TR, = F-1=F, ga, ikkita tovardan tushadigan umumiy daromad
TR, =R, +P,-1=P, +P,ga, uchta tovardan TR, =P +P,+P, ga
teng. Har bir tovar uchun alohida narx belgilangani uchun umumiy

daromad har bir sotilgan tovarlar narxlarining yig‘indisi bilan
aniglanadi. Chekli daromadni quyidagicha topamiz:

MR =F; MR, =R,-R=FR+F-F=PF;

MR, =R, —R, =R +P,+P,—-F-P, =P,

Demak, har bir go‘shimcha sotilgan tovarning chekli daromadi
ideal diversifikatsiyalashda ushbu tovar uchun belgilangan
narxga teng.

Ko‘rinib turibdiki, narx diskriminatsiyasi firmaning xarajatlari
tarkibiga ta’sir gilmaydi. Shunday qilib, har bir birlik qo‘shimcha
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ishlab chiqarilgan va sotilgan mahsulotdan tushadigan qo‘shimcha
foyda talabdan chekli xarajatni ayrilganiga teng. Masalan, agar
yuqoridagi misolni qarasak, uchinchi go*shimcha mahsulotni sotishdan
olinadigan  qo‘shimcha  foydani Ar, deb  belgilasak,
An, = MR, — MC, = P, — MC, ko‘rinishida aniqlanadi.

Talab (MR) chekli xarajatdan ustun bo‘lganda firma ishlab
chiqarish hajmini oshirib o‘z foydasini orttiradi. Ishlab chiqgarishni

kengaytirish ishlab chigarish hajmi Q: hajmga yetguncha davom

ettiriladi. Q: hajmda chekli daromad, ya’ni talab chekli xarajatga teng
bo‘ladi va ishlab chiqarish yanada oshirilsa chekli xarajat talabdan,
ya'ni MR dan yuqori bo‘lgani uchun firma foydasi gisqaradi. Umumiy
foydaga endi chekli xarajat chizig‘i bilan talab chizig‘i o‘rtasidagi
shtrixlangan FEN yuzaga teng bo‘ladi. Har bir iste’molchi uchun u
to‘lashi mumkin bo‘lgan narxni o‘rnatilishi firma tomonidan
iste’'molchi ortiqchaligining hammasini egallashga imkon beradi. Bu
o‘z navbatida ishlab chigaruvchi daromadini oshiradi. 12.3-rasmdan
ko‘rish mumkinki, firma daromadi ancha oshgan.

Ponax

0. 0

12.3-rasm. Ideal diversifikatsiyalashda foydani ifodalovchi grafik

Ammo, xaridorlar juda ko‘p bo‘lsa, firma ularning har biri uchun
alohida narx belgilashi giyin. Bu yerda asosiy muammo, xaridorlar
sotib olishi mumkin bo‘lgan narxni aniglashdir. Firma xaridorlar bilan
so‘rov o‘tkazishi mumkin, lekin xaridor ushbu sotib olishi mumkin
bo‘lgan maksimal narxni to‘g‘ri aytadi deb hech kim kafolat bera
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olmaydi. Shunga qaramasdan, xaridorlar kamroq bo‘lganda, real
hayotda narx diskriminatsiyasidan foydalanuvchi firmalar ham yo‘q
emas. Masalan, gazga, -elektroenergiyaga aholi va korxonalar
to‘laydigan narxlar, hayvonot bog‘iga, muzeyga Kirish chiptalarining
yosh bolalarga, katta yoshdagilarga va guruhlarga har xil narxlarda
bo‘lishi. Bunday hollarda narxni differetsiatsiyalovchi firma
iste’molchi ortiqchaligining bir gqismini o‘zlashtiradi.

Yana bir misol tarigasida poyafzal sotuvchi firmani ko‘rib
chiqaylik. Sotuvchi har bir poyafzal sotilishidan 20 foiz foyda oladi
deylik. Sotuvchi ba’zi bir xaridorlarga tovarni o‘z narxida sotsa,
boshga biriga sotganda o°z ulushining bir gismidan voz kechadi, nima
uchun deganda, foyda olmagandan ko‘ra har bir poyafzaldan 10
foizdan (20 foiz o‘rniga) foyda olish uning uchun afzalroq.

Agar narxlar diskriminatsiyasi xaridorlar sonini oshishiga olib
kelsa, bundan sotuvchilar ham, xaridorlar ham manfaat ko‘radi.
Demak, umumiy farovonlik oshadi. Quyidagi 12.4-rasmda ana shu
vaziyat tasvirlangan (12.4-rasm).

L
1
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1
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1
i
1
1
1
1
1
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12.4-rasm. Birinchi toifali narx diskriminatsiyasi

Rasmdan ko‘rish mumkinki, monopol narx P, va undan yuqori
bo‘lgan narxlarda tovar sotib olishga qurbi yetmagan xaridorlar P, dan
kichik bo‘lgan P; va P: narxlarda tovarni sotib olishi mumkin bo‘ladi
va ma’lum iste’molchi ortiqchaligiga ega bo‘ladilar.
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Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasi. Ba’zi bir tovarlarga
talab bu tovarni sotib olish hajmi oshgan sari kamayib boradi. Bunday
tovarga elektr energiyasi misol bo‘la oladi. Har bir iste’molchi bir
oyda ma’lum migqdordagi (kilovatt/soat) elektroenergiyaga pul to‘lab,
undan ortiqchasiga to‘lash gobiliyati pasayib boradi.

Iste’'molchi mablag‘i yetmagani uchun eng kerakli miqdordagi
(uyni minimal yoritish uchun, muzlatgich, televizor ishlashi uchun
zarur bo‘lgan) elektroenergivaga pul to‘laydi, lekin bu miqdordagi
minimal elektroenergiyaning gimmati qo‘shimcha olishi mumkin
bo‘lgan elektroenergiya giymatidan ancha yuqori bo‘ladi. Musbat
ko‘lam samarasi bo‘lganda elektroenergiya ishlab chigarish hajmining
oshishi uni ishlab chigarish uchun sarflanadigan o‘rtacha va chekli
xarajatlarni kamayishiga olib keladi. Bunday holatda elektroenergiya
narxini tabaqalashtirish magsadga muvofigdir. Ya’ni, har xil migdorda
iste’'mol gilingan bir xil tovarga (elektroenergiyaga) turli xil narx
belgilash. Birinchi bosgichda ma’lum miqgdorgacha iste’'mol gilingan
elektroenergiyaga alohida narx, ikkinchi bosgichda qo‘shimcha
miqdordagi iste’mol gilingan elektroenergiyaga oldingi bosgichdagiga
nisbatan kamroq narx belgilanadi. Bunga ikkinchi toifali narx
diskriminatsiyasi deb ataladi. Ushbu vaziyat quyidagi 12.5-rasmda
ifodalangan.

P

Prp---oy---2

Pg """" b AT

s e

Pl : ATC
oy ] ey
 i\arl | \0D

0 0 Q. Q: O o

12.5-rasm. Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasi
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Hagigatan ham, elektroenergiyani ishlab chigarish hajmini
oshirganda (agar ko‘lam samarasi yuqori bo‘lsa) uning xarajatlari
kamayadi va narxlar diskriminatsiyasi bir tomondan iste’'molchilarning
turmush farovonligini oshirsa (ular ko‘proq elektroenergiyadan
foydalanish imkoniyatiga ega bo‘ladilar), ikkinchi tomondan elektr
energiyasini ishlab chigaruvchi kompaniyaning umumiy foydasini
oshiradi.

Rasmdan ko‘rish mumkinki, elektroenergiya ishlab chigarish
hajmi oshganda ATC va MClar kamaymoqda. Birinchi bosgichda
O, hajmdagi elektroenergiya eng yuqori P; narxda iste’'mol qilinadi.

Ikkinchi bosgichda qo‘shimcha (Qz -Q.) miqdordagi elektroenergiya

P: narxda (Pz < PJ iste’'mol gilinadi. Agar elektroenergiyaga bir xil P.
narx o‘rnatilganda {J, hajmda elektroenergiya ishlab chiqgarilgan

bo‘lar edi. Narx diskriminatsiyasida sotish hajmi O; gacha oshadi.

Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasiga yana bir misol - bu
kommunal xizmatlar, ya'ni gaz va suv ta’minoti korxonalari
tomonidan blokli narxlarni (block pricing) qo‘llash. Blokli narx
belgilashda mahsulotning turli miqdorlari yoki paketlari uchun har xil
narxlar o‘rnatiladi. Agar ko‘lam samarasi tejamkorligi o‘rtacha va
chekli xarajatlarni kamaytirsa, u holda tariflarni nazorat qilish bo‘yicha
davlat idoralari blokli (paketli) narxlarni rag‘batlantirishi mumkin. Bu
ishlab chiqarish hajmini oshishiga va ko‘lam samarasining yanada
samarali bo‘lishiga olib kelishi sababli, bunday siyosat iste’molchilar
farovonligini oshirishi mumkin. Shu bilan birga firmalarga ham
ko‘proq foyda keltirishi mumkin. Bunda narxlar odatda pasayib ketsa
ham, bir birlik mahsulot ishlab chiqarish xarajatlarini pasayishidan
tejash firmaga o‘z daromadlarini oshirishga imkon beradi.

Uchinchi toifali narx diskriminatsiyasi. Ushbu turdagi narx
diskriminatsiyasi xaridorlarni ularning talab chizig‘iga ko‘ra ikki yoki
undan ortiq guruhlarga bo‘ladi, demak, har bir guruhning o‘z talab
chizigi bo‘lib, bu talab chizig‘i boshqa guruhlarnikiga garaganda
yotigligi bilan farq giladi. Bunga misol tariqasida samolyotga,
paroxodga sotiladigan chiptalarning klasslarga bo‘linib, har xil
yo‘lovchilarga turli narxlarda sotilishini, bir xil spirtli ichimliklarning
ham har xil sortlari turli xil narxlarda sotilishini, muzqaymoqlar
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(bolalar uchun, kattalar uchun), talabalar, nafaqadagilar va nogironlar
uchun qilinadigan imtiyozlarni keltirish mumkin.

Iste’molchilarni toifalarga bo‘lish turli xil mezonlarga asoslanadi.
Bularning ichida asosiy mezon xaridorlaming daromadlaridir.
Masalan, shahar transportiga sotiladigan kartochkalar narxi oddiy
fugarolar uchun bir xil, talabalar uchun narxi pastroq, o‘quvchilar
uchun esa yanada pastroq. Xuddi shunday hayvonot bog‘iga
kiruvchilar ham: bolalarga sotiladigan chipta narxi Kkattalarga
sotiladigan chipta narxidan ancha past. Yoki spirtli ichimliklarni olsak,
ularning etiketkalarining o‘zi xaridorlarni toifaga bo‘ladi (bir xil
turdagi ichimlikni har xil etiketkali shishalarga quyilishi va ularga har
xil narxlarni o‘rnatilishi: “Ofzbekiston” arog‘i, “Ekstra” arog'i,
“Kristall” aroglari).

Endi biz tovarlar toifasiga qarab ularga narx belgilashni ko‘rib
chigamiz (12.6-rasm).

i
P;

P:

Py

12.6-rasm. Uchinchi toifali narx diskriminatsiyasi

Iste’molchilarning har biri uchun alohida taklif egri chiziglari
mavjud holda ikki guruhga ajratilgan. Optimal narx hajm sharti shuki,
ikkala guruhning ham chekli daromadi bir xil va ular chekli xarajatga
teng. D; talab egri chizigiga ega birinchi guruh uchun P; narx
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belgilanadi, ko‘proq elastiklikka ega D7 egri chizig'iga ega ikkinchi
guruh uchun pastroq narx Pz o‘rnatiladl. Chekli xarajat ishlab
chiqarilgan mahsulotining umumiy miqdoriga (@) bog'liq. @r va Q;
lar shunday tanlanganki, bunda:

Afo; = ﬁ/fR; = MC

Agar firma uchinchi toifali narx diskriminatsivasini qo’llashga
garor giigan bo‘lsa. bum gqanday amalga oshiradi? Buming uchun
quyidagi ikkita shart bajarilishi zarur:

Birinchi shartga ko‘ra ishlab chigarish hajmidan qat’i nazar,
urmnmiy hajmdagi tovarni Xaridorlar guruhlariga shunday taqsimlash
kerakki, har bir birlik tovarni sotishdan olinadigan chekli daromadning
(MR) giymati bir xil bo'lsin. Masalan, ikki xil sertdagi mahsulotni
sotish kerak bo-lsin. Birinchi guruhga sotiladigan har bir mahsulotning
chekli daromadini MR, va ikkinchi guruhnikini MR, deylik. Agar
MR > MR, bo'lsa, firma birinchi sortdagi mahsulotni  ishlab
chiqarishni oshiradi va ikkinchi sortdagi mahsulotni kamaytiradi.
Nima uchun deganda, birinchi sort mahsulotni bir birligidan-
tushadigan foyda ikkinchi sortdagi mahsulotnikidan katta. Bunday
holda ( MR, > MR, bo'lganda) firma umumiy foydani oshirish uchun
birinchi sort mahsulot narxini tushirib, ikkinchi sort mahsulotnikini
ko‘taradi. Chekli daromadlar bir-biriga teng boflmaganda firma o'z
foydasini maksimallashtira olmaydi. Shuning uchun firma mahsulot
toifalariga narxlarni shunday tanlash kerakki har xil toifadagi
mahsulotlarmi sotishdan tushadigan chekli daromadlar teng bo’lsin.

Tkkinchi shart — har bir sort bo‘vicha ishlab chiqariladigan
mahsulot hajmi fovdani maksimallashtiradigan hajmga teng bo‘lsin.
Biz bilamizki, ishlab chigarish hajmi foydani maksimallashtiradi,
gachonki u chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtirsa. Demak,
har bir sort bo‘vicha sotiladigan mahsulotning chekli daromadi uni
ishlab chigarishdagi chekli xargjatga teng bo‘lsa. Ikki xil sortdagi
mahsulot uchun ikkinchi shart quyidagicha yoziladi: MR, = MC, va
MR, = MC,. Agar bu tenglik bajarilmasa firma o‘z foydasini
maksimaltashtirish uchun umumiy ishlab chigarish hajmini ko‘taradi
yoki pasaytiradi {(mahsulotlar narxini oshirish yoki kamaytirish).
Endi matematik jihatdan bu ganday bo‘lishini ko‘rib chiqamiz.
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Faraz qilaylik birinchi sort mahsulot nar<i £ va ikkinchi sortniki

- P, bo'lsin. TC(Q: ) - bu Q- =0, + O, hajmdagi mahsulotni ishlab
chigarishning umumiy xarajatlart. U holda umumiy foyda quyidagiza
teng:

n=F-Q+F 0 -TC@) (1)

Foydani maksimallashtirish uchun har bir sort bo'yicha
go‘shimcha bir birlik mahsulotni sotlishdan tushadigan go'shimcha
foydalami nolga tenglashtiramiz. Nima uchun deganda. firma ikkala
sortdagi mahsulotlarning oxirgisini sotishdan tushadigan go shimcha
foyda nolga teng bo'lguncha birinchi sort mahsuiot hajmini ham.
ikkinchi sort mahsulot hajmini ham oshirib boradi. Demak,

Ar AMR-Q) AC 0
AQL AQl AQI (7)
Ar _ AR-Q,) AC i

= - =0
LAQ: AQ; AQz
MR-0) AR
Ko'rinib  turibdiki bu verda: _AQ = Z\Q— = 1 va
1 - 1
A P') N Q:l AR ATC,
( = ') = = MR, -—=MC ATC:MC
AQ, AL, AQ, AQ,

Bu yerda MC - go'shimcha bir birlik mahsulotni ishiab
chiqarishdagi qoshimncha umumiy xarajatiar.

Ikkinchi shartga ko'ta quyidagini yozamiz: MR, = MC va
MR, =MC (3),

Tkkalasini birlashtirib, ishlab chigarish hajmi quyidagi tenglikni
bajarilishini ta’minlaydigan ishlab chiqarish hajmiga teng bo‘lishi
kerakligini aniqlaymiz: MR, = MR, = MC

Endi firma rahbarlari narxlarni o*rnatishda talab elastikligidan
foydalansin deylik. Eslasak, chekli daromadni quyidagicha yozish

, 1
mumkin edi: MR= P[l'FE_r;J Bu holda har bir mahsulot sorti
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| 10
uchun ME, :Pf[thj va MR2=P2-(1+51J, bu verda £, va

i
L, lar birinchi va ikkinchi sort mahsulotlarning narx beo‘vicha talab
elastiklari. Endi birinchi shartga ko ra quyidagini yozamiz:

1 1
MR, = MR, yoki 11 '(“ };} =h '(] *?), yugoridagi
1 ‘2

tenglikdan parxlar ofrtasida bajarilishi zarur bo‘lgan munosabatni
olamiz:

T T(A)-dan ko‘rinib turibdiki, firma lalab elastikligi kam bo‘lgan
mahsulot sortiga yugori narx belgilashi kerak. Masalan, birinchi sort
‘mahsulot elastikligi -3 va ikkinchi sort mahsulot elastikligi -6 bo’lsin.
U -hotda birinchi sort mahsulot narxi (4) ga ko‘ra quyidagiga teng:
P, =125-P  birtnchi sort mahsulot narxi ikkinchi sort mahsulot
narxidan 1.25 marta orlig gilib beigilanishi kerak.

IE1|<IEZ| bo*lgani uchun, ya'ni birinchi sort mahsulot talab

elastikligi ikkinchi sort mahsulot elastikligidan kichik bo‘{gani uchun,
ikkinchi sort mahsulotning talab chizig'i birinchi sort mahsulotning
talab chizig-iga ko'ra yotiqroq bo-ladi.

Misol. [1ayvonot bog'iga kirish chiptasiga bo‘lgan narx kattalar
va bolalar uchun har xil bo‘lsin. Kattalarning chiptaga bo‘lgan talab
chizig‘i quyidagicha:

.
£ =10~ (8006) Q- bu yerda F - kattalar uchun chipta
narxi; - kattalaraing chiptaga talabi.
1
Bolalarning talabi: 7 =6- ( J - bu verda P, bolalar

2000
uchun chipta narxi; ¢, - bolalarning chiptaga talabi.
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Hayvonot bogiiga 36000 kishi bir vagtda kirishi mumkin.
Hayvonot bog't rahbariyati 5600 1a chiptani sotish uchun narx
differentsiatsivasidan foydalanmogqcht. Rahbariyat kattalar va bolalar
uchun ganday narx belgilaydi?

Yechish. Kattalardan va bolalardan tushadigan daromadlami
yozamiz:

IR=1 O valk =£-0, ()
Fova B lami yuqoridagi formulalarga qo’yamiz va natijada

quyidagilarni olamiz;
1 2

TR, =10-0, -~ —— .0
h Qk 8000 Lk
B ) I i (2)
IR, =6-0, —— -0
° 2 8000 ~°

Endi kattalarga va bolalarga sotiladigan chiptalar uchun chekli
- daromadlarni aniglaymiz:
]

MR 10— — .
ML 4000 Qk
I 3
MR =6———_.
’ 4000 o,

Chekli daromadlarmi birinchi shartga ko‘ra tenglashtiramiz

1 1
MR, = MR 00-—— - =6——— -0 : :
k » dan 2000 e 2000 o, {(4) munosabatni

olib, uni ixchamlashtirsak, kattalaming talabini bolalar talabiga
bog'ligligini aniglaymiz: @, = 16000+ G, (3)

Masalaning shartiga ko‘ra ¢, + 0, = 56000 chipta sotilishi kerak,
bundan bolalar talabini aniglaymiz: @, =56000-(,, bolalar talabini
(5) - munosabatga quyib Kkattalami chiptaga bo‘lgan talabini
aniglaymiz va u &, =36000 ga teng.

Endi bolalarning talabini aniglaymiz:
0, =56000-36000=20000 Demak, bolalarning talabi 20000 ta

chipta teng ekan.
Rahbariyat ushbu talablarga ko'ra kattalar va bolalar uchun
chiptalarning narxlarini quyidagicha aniqlaydi:
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P~ 10—8—0‘0—0-36000= 53 nctme B =6—8—010——6-20000= 35
so‘m.
Rahbariyat chipta narxini kattalar uchun 4,5 so'm va bolalar
uchun 2,5 so‘m qilib belgilaydi va umumiy daromad

TR =1R, + TR, =5,5-36000+ 3,5-20000= 268000 so‘mni tashkil
giladi.

Bordi-yu, rahbariyat hamma uchun chipta narxini 5,5 so‘m qilib
belgilasa, bolalarning ko‘pchiligi chiptani sotib ola olmay qolardi va
bu 0‘z navbatida umumiy foydani kamayishiga olib kelardi.

12.3. Ikki gismli (tarkibli) tarif

Ikki qismli tarif — narxlar diskriminatsiyasining yana bir turi
sanaladi. Iste’molchilar yutug‘ini egallashning bu usulida iste’molchi
belgilangan migdordagi tovarni sotib olish huqugi uchun oldindan
to‘lov qilishga majbur gilinadi. So‘ng esa iste’molchilar sotib olishni
istagan har bir tovar birligi uchun qo‘shimcha haq to‘laydilar.
ko‘ngilochar parklar bunga yaqqol misol bo‘ladi. Parkka kirish uchun
kirish to‘lovini, so‘ngra esa har bir attraksion yoki diqqatga sazovor
joy uchun ma’lum migdorda qo‘shimcha pul to‘laysiz. Park egasi
kirish uchun yuqori haq o‘rnatish kerakmi yoki pastmi, attraksionlar
uchunchi, yoki Kkirishni bepul qilib, attraksionlarga yuqori narx
belgilagan magsadga muvofigmi degan masalaga oid to‘g‘ri qaror
gabul qilishi kerak.

Qismli tarifni har doim va hamma joyda uchratish mumkin:
tennis va golf klublari (golf maydonchasi yoki maysazordan
foydalanish uchun yillik a’zolik badali va qo‘shimcha to‘lov to‘laysiz);
telefon xizmatlari (oylik abonent to‘lovlari va limitdan oshgan har bir
qo‘ng‘iroq uchun to‘lovlar).

Firmaning vazifasi kirish (biz uni T harfi bilan belgilaymiz)
hamda foydalanish uchun to‘lovlarni (uni P deb belgilaymiz) to‘g‘ri
belgilashdir. Agar firma ma’lum darajada bozor hokimiyatiga ega
bo‘lsa, u kirish uchun yugqori va foydalanish uchun past narx belgilashi
vaxshimi? Yoki aksincha bo‘lishi yaxshiroqdir? Javobni topish uchun
tarkibli (qismli) tarif bilan bog‘liq asosiy tamoyillarni tushunishimiz
kerak.
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Yagona iste’molchi. Oddiy misoldan boshlaymiz. Bozorda fagat
bitta iste’'molchi (yoki bir xil talab egri chiziglariga ega bo‘lgan ko‘p
iste’'molchilar) bor deylik. Shuningdek, firma mijozlar talabi egri
chizig‘ini biladi deb taxmin gilamiz. Bilamizki, firma iste’molchilar
yutug‘ining iloji boricha ko‘proq gqismini egallab olishni istaydi.
Bunday holda yechim aniq: foydalanish uchun to‘lovni (P*) chekli
xarajatlar migdoriga va kirish to‘lovini (T*) har bir iste’molchi uchun
uning umumiy yutug‘i miqdoriga teng qilib belgilash. Shunday qilib,
iste’molchi kirish uchun T* (yoki biroz kamroq) miqdorda va
fovdalanilgan har bir birlik uchun P*=MC miqdorda to‘lov to‘laydi
(12.7-rasm). Shu tarzda tashkil qilingan to‘lov bilan firma
iste’molchilarning barcha yutuglarini foyda shaklida o‘zlashtiradi.

P

Pel—

12.7-rasm. Yagona xaridor bo‘lganda qismli tarif belgilash

Ikki iste’molchi. Endi ikkita iste’'molchi (yoki bir xil talab
chizig‘iga ega iste’molchilarning ikkita guruhi) bor deylik. Ammo
firma kirish uchun bitta va foydalanish bitta narxni belgilashi mumkin.
Chekli xarajatga teng bo‘lgan foydalanish narxi endi uni
qoniqtirmaydi. Darhagiqat, bu holda kirish to‘lovi talabi kam bo‘lgan
iste’molchining yutug‘i miqdoridan oshmaydi (aks holda u ushbu
iste’'molchini yo‘qotishi mumkin), bu esa kompaniyaga maksimal
foyda keltirmaydi. Buning o‘rniga, firma foydalanish narxini chekli
xarajatdan yuqori va kirish narxini talab migdori kam bo‘lgan
iste’'molchining yutug‘i migdorida belgilaydi.
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12.8-rasmda ushbu holat tasvirlangan. Foydalanish optimal narxi
(P*) chekli xarajatdan (MC) yuqori va bu holatda firmaning foydasi:
2T*+(P*MC)(Q: + @2). (Ikkala iste’molchi ham T* narxni to‘laydi).

P
AN ™

Pe

MC
e

0: O o
12.7-rasm. Ikkita xaridor bo‘lganda gismli tarif belgilash

Ushbu holatda foyda 4BC uchburchagining yuzasidan ikki
martadan ko‘proq ekanligini ko‘rish mumkin. P* va T* larning aniq
qiymatlarini belgilash uchun firma D; va D; talab egri chiziglarining
xususiyatlarini (uning chekli xarajatlariga qo‘shimcha) bilishi kerak.
Keyin uning foydasini P va T lar funksiyalari sifatida yozish va ushbu
funksiyani maksimal darajaga ko‘taradigan juft narxlarni tanlash kerak
bo‘ladi.

Ko‘p sonli iste’molchilar. Aksarivat firmalar talab egri
chiziglari har xil bo‘lgan ko‘p sonli mijozlarga duch kelishadi.
Afsuski, bunday vaziyatda qismli tarifni hisoblashning aniq formulasi
mavjud emas va optimal narxlar odatda sinab ko‘rish usuli bilan
topiladi. Ammo har doim kompromiss topish mumkin: kirish narxining
pastligi ko‘progq mijozlarni anglatadi va bu firmalarga sotishdan
ko*proq foyda keltiradi.

Birog, kirish to‘lovi pasayib, kiruvchilar soni ko‘payishi bilan
kirish vznosidan olinadigan foyda kamayadi. Binobarin, muammo — bu
tashrif buyuruvchilar sonini optimallashtiradigan kirish to‘lovini
tanlash, ya’ni maksimal foyda olishga imkon beradigan giymatni
topishdir. Prinsipial jihatdan, biz bunga tovar birligining sotish
narxidan (P) boshlab unga mos optimal kirish to‘lovini (7) o‘rnatish,
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so‘ngra olingan foydani baholash orqali erishishimiz mumkin. Keyin P
narxini o‘zgartirib ko‘rish, unga mos keladigan yangi kirish to*lovi (7)
hamda foyda darajasini hisoblash mumkin. Ushbu sxema bo‘yicha
harakat qilib, eng optimal gismli tarifni belgilash mumkin. 12.8
rasmda ushbu tartib grafik jihatdan tasvirlangan.

T

i T
12.7-rasm. Yagona xaridor bo‘lganda qismli tarif belgilash

Firma foydasi (77) ikkita tarkibiy qismga bo‘linadi, ularning har
biri P belgilangan sotish narxida T kirish to‘lovining funksiyasi
sifatida ifodalangan. Birinchi qism 7y — bu n(7)T daromadga teng
bo‘lgan kirish to‘lovidan olinadigan foyda, bu yerda n(7) - tashrif
buyuruvchilar soni. Dastlab, T nolga yaqin bo‘lganda, daromad »n(T)T
ko‘tariladi. Biroq, ertami-kechmi T ning oshirilgan giymati n ni
shunchalik kamaytiradiki, n7(7) pasaya boshlaydi.

Ikkinchi gqism 7Tz - bu mahsulotning o‘zini P narxda sotilishidan
olinadigan foyda va u (P —MC)Q(n) ga teng, bu yerda Q keladigan
mijozlar tomonidan sotib olingan mahsulot miqdori. Tashrif
buyuruvchilar soni # gancha ko‘p bo‘lsa, @ miqgdori shuncha ko‘p
bo‘ladi. Shunday qilib, 7z ham T qiymatining ortishi bilan kamayadi,
chunki T ning yuqori giymatida # kamayadi.

P giymatidan boshlab, biz T*ning optimal (maksimal foyda
keltiradigan) qumatlm gidirishni  boshlaymiz. Keyin P ni
o'zgartiramiz, yangi T* ni topamiz va foyda endi katta yoki kamligini
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aniglaymiz. Ushbu jarayon maksireal foyda olinmaguncha
takrorlanishi kerak.

Matematik jihatdan xaridorlar soni ko‘p bo‘lgan holatda ikki
gismli tarifni qo‘llashdan ofinadigan umumiy foyda quyidagicha
ifodalanadi:

T =T+ g = n(DT + (P -MOY1w),

Bu verda: 7, — mahsulotning o‘zint P narxda sotilishidan

olinadigan fovda; s — n(T)T daromadga teng bo‘[gan kirish to‘lovidan
olinadigan foyda; i — kirish to‘lovi T ga bog‘lig tashrif buyuruvchilar
soni; T - kirish to‘lovi qivmati; @) - keladigan » sonli mijozlar
tomonidan sotib olingan mahsulot migdori; P - sotiladigan mahsulot
birligi narxi; MC — bir birlik mahsulotga nisbatan chekli xarajat.

Shubhasiz, optimal gismli tarifni belgilash uchun yagona narxni
aniglashdan ko‘ra ko‘prog ma’lumot talab etiladi. Chekli xarajatlar va
yalpi talab egri chizig’i hagidagi ma’lumotlar yetarli emas. Keo'p
hollarda bhar bir iste’molchi uchun talab egri chizig'ini aniglash
mumkin emas. Lekin hech bo‘lmaganda har bir iste’'molchilarning
. talab  darajast  qanday farq qilishini  bilish  muhim.  Agar
iste’molchilarning firma mahsulotiga talabi nisbatan past bo'lsa, balki
tovarlardan foydalanish narxini (P) chekli xarajatga (MO) vaqin gilib
belgilash va kirish to*lovini (T) yugori o‘rnatish magsadga muvofigdir.
Bu firma manfaatiga juda mos keladi, chunki bunda iste’molchilar
yutug‘ining katta gismini egallash mumkin. Boshga tomondan, agar
xaridorlar firma mahsulotiga turli talab namovon etsa, P narxni chekli
xarajatdan sezilarli darajada yugori o‘rnatish va kirish to‘lovini ()
pastrog belgilash ma’qulrogdir. Amme, bu hoida, gismli tarif
iste’'molchilar yutug‘ini egallashning wunchalik samarali vositasi
bo‘lmaydi, chunki bunga vagona narx belgilash orgali erishish
mumKin.

Qisqa xulosalar

Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmalaming narxni belgilash
strategiyasining asosini iste’molchi ortigchaligini egallash  orgali
qo'shimcha foyda olish usullari tashkil giladi. Monopolistlarning
jamiyatga ta’sir qiluvchi salbiy tomonlari borligini ham esdan
chiqarmaslik lozim. Yiriklashgan firmalar o‘z mahsuloti sifatini
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oshirishga va uni tez-tez vangilashga alohida e¢’tibor beradi, deb
bo‘lmavdi. Ushbu firmalarda yaratilgan vangiliklarmi  ishlab
chigarishga joriy gilishni ko'p hellarda to'xtab golishini ham ko‘rish
mumkin,

Narxlar  diversifikatsivasi  (narxlarni  iste’molchilarning
imkoniyatlariga qarab har xil darajalarda belgilash) uch xil bolishi
mumkin: iste’molchi daromadiga ko‘ra, iste’mol hajmiga va (ovarlar
turiga ko‘ra.

Iste’molchilar daromadiga ko‘ra narxiarni belgilashning
ideal varianti har bir xaridorning imkoniyatidan kelib chiqib, u sotib
oladigan har bir tovarga maksimal narx belgilashdir. Ushbu maksimal
narxni xaridorning rezerv narxi deb garaladi. Har bir xaridor uchun
rezerv narx belgilashga iste’ molchilarning daromadiga ko'ra narxlarni
ideal diversifikatsivalash deyiladi.

Iste’mol hajmiga ko‘ra narxlar diversifikatsiyasi. Ba’zi bir
tovarlarga bo‘lgan talab u tovarni ishlab chigarish va sotish oshpan sari
kamayib boradi. Bunday tovarga c¢lektr encrgivasi misol bo‘la oladi.
Har bir iste’'molchi bir oyda ma’lum miqdordagt (kilovatt/scat)
elektroenergiyaga pul to‘lab, undan ortigchasiga to‘lash gobiliyati
pasayib boradi.

Tovarlar toifasiga ko‘ra narx differentsiasivasi. Ushbu turdagi
narx differentsiatsiyasi xaridorlarni ularning ltalab chizigiga ko‘ra ikki
yoki undan ortiq guruhlarga bo®ladi, demak, har bir guruhning o'z
talab chizig*i bo‘lib, bu talab chizig’i boshqa guruhlarnikiga garaganda
voligligi bilan farg giladi.

Ikki qismili tarif — narxlar diskriminatsiyvasining vana bir turi
sanaladi. Iste’molchilar yutug‘ini egaltashning bu usulida iste’molchi
belgilangan  migdordagi tovami sotib olish huqugi uchun oldindan
to*lov qilishga majbur gilinadi. So‘ng esa iste’molchilar sotib olishni
istagan har bir tovar birligi uchun qo‘shimcha haq to‘laydilar.

Nazorat va muhokama uchun savollar

I. Monopol hokimiyatga ega bo’lgan firmalarning narx belgilash
stratceivasi asosini nima tashkil etadi?

2. *Adolatli  foyda olishni na’minlaydigan narx” qanday
aniglanadi?



3. Narx belgilashda iste’molchi yvutug‘ini egallash deganda nima
nazarga tutiladi?

4. Narxlar diskrininatsivasining qanday toifalari turlari mavjud?

5. Birinchi  toifali narx diskriminatsiyasida parx qanday
belgilanadi?

6_Birinchi toifali mukammal narx diskriminatsiyasida
iste’'molchi yutug'i ganday egallanadi?

7. kkinchi toifalt narx diskriminatsiyasida narx belgilashning
shartlari nimalardan iborat?

8. Blok!li narx belgilash deganda nimani tushunasiz?

9. Uchinchi toifali narx diskriminatsivasiga ko‘ra narxlami
diversifikatsivalash ganday amalga oshiriladi?

10. Xaridorning rezerv narxi qanday o‘ichanadi?

11, Ikki gismli (tarkibli) tarifda narx belgilash tartibi qanday?

12. Iste’molichilar soni gismli (tarkibli) tarif beigilashda ganday
ahamiyatga ega?
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XIII Bob. QOLIGOPOLIYA VA MONOPOLISTIK RAQOBAT

13.1. Oligopoliya bozorida muvozanat

Oligopoliya — bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining
hammasi, voki deyarli hammasi bir necha ishlab chigaruvchi firmalar
tomonidan bolib olingan va bu bozorga yangi Hrmalarning kirishi
katta to'siq orgali cheklangan bo*ladi.

Oligopoliva so‘zi grekcha bo'lib (ofiges - bir necha, poleo -
sotaman} sotuvchilaming kamligini bildiradi. Oligopol tarmoglarga
misol sifatida AQShning avtomobil sancati, po‘lat, alyuminiy,
elektrouskunalar va kompyuter tarmogqlarint keltinsh mumkin. Bu
tarmoglarda ishiab chiqariladigan umumiy mahsulot hajmi bir necha
firmalar hissasiga to‘gri keladi.

Oligopolistik bozorni uning guyidagi uchta xususivati ajratib
turadi: birinchidan, tarmogda faoliyat ko‘rsatavotgan firmalarning
kamligi; ikkinchidan, tarmogga kiruvchi  firmalar uchun kuchli
to*siglarning mavjudligi; uchinchidan, oligopolistik bozordagi
firmalarning harakati bir-biriga bog‘ligligi.

Oligepolistik  ~ bozoming  uchinchi  xususiyatiga  ko‘ra,
firmalarning  igtisodiy harakatlari bir-biriga bog'liq, va'ni har bir
firma hiror iqtisodiy strategiyani tanlaganda, boshqa frmalaming
ushbu strategiyaga bo‘lgan munosabatini ¢"tiborga olish kerak bo‘ladi.
Masalan, bir firma oz mahsulotiga talabni rag‘batlantirish uchun
mahsulotining narxini 1) foizga kamaytirsa, u asosan raqobatlashuvchi
firmalar hisobidan o‘z mahsulotini sotish hajmini anchaga oshirib ular
hisobidan qo‘shimcha foyda olishi mumkin, Lekin firmaning bu narx
siyosatiga javoban boshga raqobatlashuvehi firmalar har xil igtisodiy
sivosat olib borishi mumkin: birinchidan, boshga firmalar e’tibor
bermasligi mumkin; ikkinchidan, ular ham narxni 10 foizga tushirishi
mumkin, natijada firmalar oladigan foyda miqdori kamayadi, hatto
nolga teng bo‘lishi ham mumkin;  uchinchidan, boshga firma bu
tfirmani sindirish magsadida mahsulotiga bo’lgan narxni 10 foizdan
yugorirogga pasaytirishi mumkin, lekin bunday holatni davom etishi
narxlar jangiga olib kelishi mumkin.
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Narxlar janggi - bu ragobatlashadigan firmalar tomonidan
oligopolistik bozorda narxlarni bosqichma-bosqich tushirishidir.

Umuman olganda, oligopolistik bozorda firma tomoenidan gabul
qilingan har ganday igtisodiy siyosat - narxlarni o‘zgartirish, ishlab
chiqarish  hajmini  o‘zgartirish,  reklamani  kuchaytirish -
raqobotlashuvchi firmalarning ushbu siyosatga bo‘lgan munosabatini
bilishni va uni prognoz gilishni talab giladi.

Narxlar jangi narx of‘rtacha xarajatga teng bo‘lgunga gqadar
davom etadi, yani P = AC =MC. Bu tenglik oligopolistik bozor
muvozanatini  beradi. Muvozanat holatda hech bir firma narxini
kamaytirishdan qo‘shimcha foyda ola olmaydi. Muvozanat holatda
firmalaming iqtisodiy foydasi nolga teng.

13.2. Kurno modeh

Kurne modeli. Ikki raqobatlashuvchi firma ofrtasidagi
munosabatlami duopoliva shareitida 1938 yil birinchi bo*lib o‘rgangan
fransuz igtisodchisi O.Kurno hisoblanadi. Bu munosabatni o rganishda
quyidagilar faraz qilinadi: ikkala firma ham bir xil tovar ishlab
chigaradi va bu tovarlarga bo‘lgan bozor talabi chizig‘i ularga ma’lum.

ITkkala firma ham bir vagining o‘zida mustaqil ravishda tovar
ishlab chigarish bo*yicha garor gabul giladi. Ishlab chigarish bo‘yicha
garor gabul qilinganda, har bir firma shuni bilish kerakki, uning
raqobatchisi ham ishlab chigarish bo‘yicha qaror gabul giladi va
mahsulotning pirovard narxi ikkala firma  tomenidan ishlab
chigarilgan umumiy mahsulot hajmiga bog‘lig bo‘ladi. Kurno
modelida har bir firma mahsulot ishlab chigarish bo‘yicha garor gabul
qilganda, ragobatchi firma tomonidan ishlab chigariladigan mahsulot
hajmini  o‘zgarmas deb garaydi. Kurno meodelini misolda ko‘rib
chigamiz (16.4-rasm).

Faraz qifaylik, ikkinchi firma mahsulot ishlab chigarmaydi. U
holda birinchi firmaning talab chizig‘t (birinchi firma mahsulotiga
talab) bozor talab chizig'i bilan ustma-ust tushadi. 13.1-rasmda bu

chiziq D4 (0). Faraz qilaylik, birinchi firmaning chekli xarajatlari
MC, o*zgarmas, Birinchi firmaning chekli daromad chizig'i MR, (0).
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13.1-rasm. Birinchi firmaning mahsulot ishlab chigarish
hajmini ikkinchi firmaning ishlab chiqarish hajmiga ko‘ra
optimallashtirish grafigi

Birinchi firmanipg foydasini maksimallashtiradigan ishlab
chiqarish xajmi 60 birlikka teng (MR (0) bilan MC, chiziglari
kesishgan nuqta). Shu sababli birinchi firma ikkinchi firma mahsulot
ishlab chiqarmaydi, deb faraz qilganda, maksimal darajada, ya'ni 60
birlik mahsulot ishlab chigarishi mumkin.

Agar birinchi firma, ikkinchi firma 60 birlik mahsulot ishiab
chiqaradi, deb faraz qilsa, u helda birinchi firmaning talab chizig'i 60
birlik chapga siljigan bozor chizig‘i sifatida keladi. Rasmda bu talab
chizighi D,(60) bilan ifodalangan, bu talab chizig'iga mos chekli
daromad chizig‘i MR (60} bo‘ladi. Bunduy holda birinchi firmaning
foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 30 birlikga
teng (bu nuqta MR, (60) va MC| chiziglari kesishgan nuqta). Agar
birinchi firma ikkinchi firma 90 birlik mahsulot ishlab chiqaradi, deb
faraz qilsa, birinchi firmaning yangi talab chizig‘l oldingisiga nisbatan
chapga 30 birlik siljivdi. Bu chiziq rasmda £,{(90) . Endi birinchi
tfirma foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 15
birlikka teng. (MR (90)=MC, bo'lgan nugta). Va nihoyat, birinchi
firma ikkinchi firmani 20 birlik mahsulot  ishlab chiqaradi, deb faraz
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gilsin. U holda birinchi firmaning talab va chekli daromad MR,
chiziglari vertikal ordinata o'gini kesib o'tadi (bu rasmda
keltirilmagan} va birinchi firma umuman mahsulot ishlab chigarmaydi.
Agar biz birinchi firmaning maxsulot ishlab chigarishini ikkinchi
firmaning ishlab chiqarishdan bog‘liq holda ganday o‘zgarishni
grafikda (13.2-vasm) keo‘radigan be‘lsak, birinchi firmaning ikkinchi
firma ishlab chigarishdan bog'liq ishiab chiqarish chizig‘in{ olamiz,
ya'ni bunday bog‘liglikni Q,{(Q,) funksiva ke*rinishida ifodalashimiz
mumkir.
O
120 1

166
L

6

L0+

Krrno muvozanaidd
Flor of)
20 210 66 B UG F 128 02

13.2-rasm. Kurne muvozanati

Birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarishga ko‘ra, ishlab
chigarish chizig‘i ,(Q,) rasmda AB chizig‘ini beradi.

Xuddi shunday, ikkinchi firmaning mahsulot ishlab chigarish
hajmini birinchi firma ishlab chiqarishiga ko‘ra tablif qilib, natijada
ikkinchi firmaming ishlab chiqarish chizig'i ¢,(0 yni olishimiz
mumkin (16.5-rasm).

(¢ Ichizig'i ikkinchi firmaning birinchi firma ishlab
chiqarish hajmini faraz qilgandagi va shu birinchi firmaning ishlab
chigarishi ikkinchi firmaning ishlab chigarish hajmidan boglig
ekanligini ifodalaydi. Agar firmalarning chekli xarajatlari bir-biridan
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farq qilsa, va'ni MC, # MC., bolsa, ularning ishlab chiqarish chiziglari
O (Oy) va @, () lar ham bir-biridan farq giladi (16.5-rasm).

Birinchi firmaning ishlab chigarish chizigi bifan ikkinchi
firmaning ishlab chigarish chizig®i kesishgan E nugtaga mos keluvchi
birinchi va ikkinchi firmalar tomonidan ishlab chigariladigan mahsulot
hajmlari muvozanati Kurno movozanati deyijadi.

Muvozanat nuqtada har bir firma o*zining ragobatchi firmasining
ishlab chigarish hajmini amiq faraz giladi. Muvezanat nugtaga mos
holda ishlab chiqarilgan mahsulot hajmi ikkala firma vchun ham
optimal hisoblanadi va hech gayst firma o'z mahsutotining ishiab
chiqarish  hajmini optimal hajmdan ko‘progq yoki kamrog
o‘zgartirishdan manfaatdor emas.

Mahsulot hajmini optimal hajmdan har qanday o‘zgartirilishi
ikkala firmaning ham daromadini kamayishiga olib keladi. Muvozanat
ishlab chiqarish hajmlari O va 0OF firmalarning  foydasini
maksimallashtiradigan hajmiar hisoblanadi va firmalar bir-birlarining
ishlab chiqarish hajwlarini to*g'ri faraz qiladilar.

Kumo muvozanati. o'yinlar nazariyasida Nesh muvozanati deb
vuritiladi, Nesh muvozanati holatida har hir o'vinchi ofzining ragibi
tanlagan harakatiga ko'ra tanlovi eng yaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh
muvozanati  holatida hech bir o'yinchi o‘zining harakatini
o‘zgartirishdan manfaatdor emas. Kurno muvozanatida ham har bir
duopolist ragibi tanlagan ishlab chiqarish hajmida o‘zining ishiab
chigarish hajmini  foydani maksimallashtiradigan darajada belgilaydi
va shu sabab duopelistlar o'zlarining mahsulot ishlab chigarish
hajmlarini o*zgartirishidan manfaat olmaydilar.

Kumo modeli duopolisttar Kumo muvozanal  holatida
bo*lmaganda, ular shu muvozanatga erishish uchun harakat qilishi
mumkinligi to*g‘risida hech narsa demaydi. Nima uchun deganda,
modelda ragobatchining mahsulot ishlab chiqarish hajmi o‘zgarmas
deb gilinadigan asosiy farazi bajarilmaydi. Ifech gaysi firmaning
mahsulot ishlab chigarish hajmi o*zgarmasdan qolmaydi.

Kurno modeliga misol. Faraz gilaylik, duopolik bozorda ikkita
firma harakat giladi. Duopolistlarning bozor talabi chizig‘i chizigli
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funksiya orqali ifodalangan: Q=160—-P yoki, P=160—0Q, bu yerda
Q ikkala firmaning umumiy ishlab chiqarish hajmi: @=Q, +Q,.

Faraz gilaylik, ikkala firmaning ham chekli xarajatlari 4 ga teng
MC, =MC, =10 Bu holda birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab
chigarish hajmidan bog‘liq ishlab chigarish chizig‘ini aniglaymiz,
va'ni Q,(Q,)ni. Firma foydani maksimallashtiradi, agar u chekli
daromadni chekli xarajatga tenglashtiradigan hajmda mahsulot ishlab
chigarsa.

Birinchi firmaning umumiy daromadi:

TR =P-Q, =(160-0)-Q =160-0, —(Q +2,)- 0, =160-0, -0 -0, -0,

Chekli daromad MR, - bu daromad funksiyasidan olingan hosila

AT,
bo*Igani uchun M&, =TQ&=160“2'Q1 5

1
Endi MR,ni MC, ga tenglashtirib birinchi firmaning foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmini topamiz:
MR, = MC, =10 160-2-0Q, -0, =10;, 20, =160-10~0,

Birinchi firmaning ishlab chiqarish chizig‘i @;(Q;) ni topamiz:

Q.=75——;--Q2 (1. .

Xuddi shunday hisob-kitoblar orqali ikkinchi firmaning ishlab
chiqarish chizig'ini aniglaymiz: Ikkinchi firmaning umumiy daromadi:

TR, = P-0Q, =(160-0)-0, =160-Q, - (0, + 0,)- Q, =160- O, _sz -9-0,

Chekli daromad MR, - bu daromad funksiyasidan olingan hosila

ATR
bo‘lgani uchun MR, = A_Qi =160-2-0, -0,

2
Endi MR,ni MC, ga tenglashtirib birinchi firmaning foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmini topamiz:
MR, = MC, =10; 160-2-0,-Q, =10;. 20, =150-0,

Ikkinchi firmaning ishlab chiqarish chizig‘i ©,(Q,) ni topamiz:
1
0O, = 75—3'91 ).

[shlab chiqarishning muvozanat hajmlarini (1) va (2)
tenglamalarni bir-biriga tenglashtirib vechib topamiz, nima uchun
deganda muvozanat hajmlar birinchi va ikkinchi firmalarning ishlab
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chiqarish chiziglari kesishgan nuqtaning koordinatalari O, va Q, lar

1 1
hisoblanadi: 0,=0,; 75—5-Q,=75—~-Qz;

75—1-(75—1Q2)=75—%-Q1 75—32§+]Q 75—%-Q2;
1 75 3 75
ZQz Q2 ,2Q2—2 60, =300; Q, =50;

0, =75—%-50 =50;

Muvozanatli ishlab chigarish hajmi quyidagicha: @ =0, =50,
Demak, ikkala firma tomonidan ishlab chigarilgan mahsulot hajmi
Q=0 +0, =100 birlik va mahsulot narxi 2 =160-100 = 60.

Umumiy foydani aniglaymiz: 7 =77, +7, .

Birinchi firma foydasi quyidagiga teng:

m, =60-50-10-50 = 2500.

Ikkinchi firmaning foydasi esa 7, =2500 ga teng. Umumiy
foyda miqdori 7 ==, + 7, = 2500+ 2500 = 5000 ga teng.

Kurno chiziglarini va Kurno muvozanatini grafikda tasvirlaymiz
(13.3-rasm).

0

150
0:(0y
125¢
Kurno muvozanati

100

s 1, DR, WSS o0, ~ Raqobatlashgan

muvozanaf

50 -3

3 7,% """" E
Shartrionia 0:(02)
chizig' i, :
1

37,5 30 7 100 125 150 Q:
13.3-rasm. Bozordagi duopoliyani ifodalovchi grafik
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Rasmda @,(Q,)chizig‘i birinchi firmaning Kurno chizig'i.

0,(0,) chiziq ikkinchi firmaning Kurno chizig‘i. Kurno chiziglari
kesishgan £ nuqta, Kurno muvozanatini bildiradi. Bu nuqtada har bir
firma o‘z raqobatchisining ishlab chiqarish hajmi berilganda o‘z
foydasini maksimallashtiradi.

Ikkita firma bir-biri bilan ragobatda ekanligini yuqorida faraz
gilgan edik. Endi faraz qilaylik, ikkala firma birgalikda kelishib
harakat gilsin. Ular o‘zlarining ishlab chiqarish hajmlarini umumiy
foydani maksimallashtiradigan qilib tanlaydi va olingan foydani teng
bo‘lib olishadi. Bunday kelishib harakat qilishni trestga qarshi
(qo‘shilib harakat qilishga gqarshi) qonun ishlamaganda amalga
oshirish mumkin. Ma’lumki, umumiy foydani maksimallashtirish
mumkin, agarda ular umumiy chekli daromad bilan umumiy chekli
xarajatni tengligini ta’minlaydigan umumiy ishlab chiqarish hajmiga
erishsa, ya'niMR=MC=10 bo‘lsa, ikkala firmaning umumiy
daromadi:

TR=P-Q=(160-Q)0=1600~Q’ga teng. Chekli daromad
MR =%%?_= (160-20Q°y =160-20: MR = MC dan 160~-2-0=10
va bundan umumiy foydani maksimallashtiradigan umumiy ishlab
chiqarish hajmi Q="75. Endi aytish mumkinki, ikkala firmaning ishlab
chiqarish hajmlari yig‘indisi 75 birlikni beradigan har ganday ishlab
chiqarish hajmlari umumiy foydani maksimallashtiradi.

Q+0,=37,5+37,5=75 tenglamani ifodalovchi  chizig
kontrakt chizig‘i bo°lib, u ikkala firmaning umumiy ishlab chigarish
hajmi 75 ni beradigan va umumiy foydani maksimallashtiruvchi har xil
ishlab chigarish hajmlari (@, va ©, ) kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Ushbu kontrakt chizig‘i ham yuqoridagi rasmda keltirilgan (4B)
chizig‘i. Firmalar teng miqdorda mahsulot ishlab chigarib, umumiy
foydani teng bo‘lib olishlari mumkin, ya’ni @, =0, =37,5.

Tovar narxi P=160—-75=85 ga teng. Firmalarning umumiy
foydasini hisoblaydigan bo‘lsak, u 7 =85-75-10-75=5625 pul
birligiga teng bo‘ladi. Demak, firmalar kelishib harakat gilsa, Kurno
muvozanati holatida oladigan foydadan ko'proq foyda olishi mumkin
bo‘ladi: =, =2812,5; n, =2812,5.
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Ko‘rinib turibdiki, agar ikkala firma kelishib harakat gilsa, Kurno
muvozanati holatidagi ishlab chiqarish hajmidan kamroq hajmda
mahsulot ishlab chigarib maksimal foyda olishi mumkin. Demak,
duopolistik bozordagi Kurno muvozanati holati ikkala firma uchun
ragobatlashgan bozor muvozanati holatiga ko‘ra yaxshirog, lekin
kelishib harakat qilishga nisbatan foydali emas. Raqobatlashgan
bozordagi mahsulot migdori MC =P shartga ko‘ra aniglanadi va
MC\=MC> =MC =10 bo‘lgani uchun 10=160 — @, bundan Q=150.

O;=15; . (=75,

Tovar narxi P=160-150=10 pul birligiga teng. Firmalar
raqobatlashgan bozorda harakat gilganda, umumiy foyda nolga teng.
Chunki chekli xarajat o‘zgarmas bo‘lib 10 ga teng:
7=10-150-10-150=0.

Qattiq narx siyosati. Oligopolistik firmalar ko‘proq narxlarni
bargaror bo‘lishini, yoki narx qattiq o‘rnatilgan bo‘lsa, uni
o‘zgartirmaslikka harakat giladilar. Bozor talabi va xarajatlar
pasayganda ham firmalar narxni o°zgartirishga (kamaytirishga)
shoshilmaydilar, nima uchun deganda narxni birorta firma tomonidan
pasaytirilishi “narxlar jangiga” olib kelishi mumkin, ya’ni boshga
firmalar ham bozordagi ulushini yo‘qotmaslik uchun narxlami
pasaytirishga harakat giladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda ham
firmalar narxni oshirishdan cho‘chiydilar, bordi-yu ular narxni oshirsa
boshga firmalar o°z narxlarini oshirmasligi mumkin.

Shunday qilib, oligopolistik bozor uchun narx qattiqligi undagi
talab chizig'ining siniq bo‘lishiga asos bo‘ladi (13.4-rasm).

D;
MC

MR,

D;

MR;

o o
13.4-rasm. Oligopolistik bozordagi siniq talab chizig‘i
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Talab chizig‘ining sinishi gattiq narx P* nugtasiga to*g‘ri keladi.
Firma o'z mahsulotiga bo‘igan narxni P* narxdan yuqoriga ko'tarsa,
boshga firmalar narxini o‘zgartirmasdan P* darajada qoldirishi
mumkin. Firma narxini P* dan vuqori ko‘tarmaydi, nima uchun
deganda, talab chizig'i juda ham elastik bo‘lganligi uchun firma
boshga firmalar narxlarini o‘zgartirmasa bozordagi ulushining bir
gismidan ajralaman  deb  oylaydi  (foydast kamayadi). Boshga
tomondan, firma o'z mahsulotiga bo‘lgan narxni P* narxdan pastga
tushirmaydi, nima uchun deganda, boshqga firmalar ham o'z
narxlarini tushiradi deb o‘viaydi.

Firmaning talab chizig’i siniq bo‘lgani uchun, uning chekli
daromad chizigt uzilishga ega (rasmda 4B oralig). Natijada 4B
oraligda firmaning xarajatlari {o‘zgargani bilan u har doim MR ga
teng). “Siniq talab chizig'i” modeli oligopelistik bozorda narx
belgilash mexanizmini tushuntira olmaydi. U nima uchun narx P*
darajada bo*lishini ham ochib bermaydi. Ushbu model shunday qattiq
narxning mavjudligini va uning bo‘lishini korsatadi. xolos.

- 13.3. Shtakelberg va Bertran modellari. Narx belgilashda
yetakchilik (liderlik)

Shtakelberg modeli. Kurne modelida ikkita duopolist ishlab
chigarish hapmini bir vagida belgilavdi. Endi faraz gilaylik, birinchi
firma ishlab chigarish hajmini birinchi bo'lib belgilaydi. Bu holda
qaysi firma ko‘proq vutib chiqadi va ishlab chigarish hajmi gqanday
o‘zgaradi?

Kurno modeliga oid misolni qaraymiz. Ikkaia firmaning chekli
xarajatlari bir-biriga teng: MC; = MC>= 10.

Bozor talabi chizig*i O=160- P, teskari talab chizig'i P=160~Q
formulalar orgali berilgan.

Faraz qilaylik, birinchi firma o‘zining ishlab chigarish hajmini
birinchi bo*lib belgilaydi. Birinchi firmaning ishlab chigarish hajmidan
kelib chigib, ikkinchi firma o‘zining ishlab chiqarish hajmini ikkinchi
bo‘lib belgilasin. Bu holda ikkinchi firma ofzining ishlab chigarish
hajmini belgilangan deb hisoblavdi, chunki birinchi firmaning ishlab
chigarish hajmini ma’lum deb qaraydi. Unda ikkinchi firmaning
foydasini maksimallashtiruvchi  mahsulot  hajmini  ifodalovchi
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tenglama, ya'ni Kurno reaksiya formulasi quyidagicha: ©» = 75 —
0,50

Birinchi firma foydasini maksimallashtiruvchi mahsulot hajmi @z
ni chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtirth aniglaydi. Blrinchi
firma daromadi quyidagiga teng: 7R; = P-Q; = 160-Q1 — OF — Q0.

Birinchi firma ikkinchi firmaning reaksiva formulasidan
fovdalanib, daromad funksiyasini aniglaydi.

TR\= 1600 - QF - 750 + 0.507° = 850,— 0,307

Chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtirib, MR=MC

MR =85-0=10 tenglamant yechib, birincht firmaning optimal
ishlab chiqarish hajmi ;=75 ga ftengligini ko‘ramiz. Tkkinchi
firmaning ishlab chigarish hajmini reaksiya formulasidan foydalanib
aniglaymiz:

2= 750,575 = 373

Birinchi firma ikkinchi firmaga nishatan ikki barobar ko‘p
mahsulot ishlab chigaradi va ikki barobar ko'p foyda oladi.

TR = 85-Q; -0.5-0F = 83%x75 — 03x73 = 6375-2812,5=
3562.5;

TR;=P (), =85x375=3I875

Ishlab chigarish hajmini birinchi bo‘lib belgilash birinchi firmaga
ustunlik beradi. Buning sababi shundaki, ishlab chiqarish hajmini
birinchi bo‘lib belgilaganda, ikkinchi firma shu belgilagan hajmdan
kelib chigib, mahsulot hajmini belgilaydi. Chunki ikkinchi firmaning
ko'p mahsulot ishlab chigarishi noratsional hisoblanadi, uning
daromadi kamayib ketadi.

Kurtio yoki Shtakelberg modelidan fovdalanish tarmoqdagi
holatga bog'liq. Tarmogda bir xil razmerdagi firmalar faoliyat
yuritayotgan bo‘lsa, Jider firma bo‘Imasa, unda Kurno modeli ko‘prog
mos kefadi. Tarmoqgda lider firma bo‘ladigan bolsa, bunday holatda
Shtakelberg modeli yaxshi natija berishi mumkin.

Bertran modeli. Biz ko‘rdikki, oligopelistik firmatar ishlab
chigarish hajmini belgilash orqali raqobatlashadi. Lekin amalda
oligopolistik firmalar narx belgilash orgali raqobatlashishi ham
mumkin. Yirik kompaniyalar uchun narx strategik ko‘rsatkich
hisoblanadi va har bir firma tovariga narxni raqoebatchilar harakatidan
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kelib chigib belgilaydi. (Qligopolik bozorda narx raqobati modeli 1883
yilda fransuz igtisodchisi Djozef Bertran tomonidan ishlab chigilgan.)

Faraz qilaylik, endi firmalar bir vagtda narxlarni belgilab
ragobatlashadi. Bu holda firmalar ganday narx belgilashini va gancha
foyda olishini ko'rib chiqamiz. Duopolik bozorda bir xil turdagi
mahsulot ishlab chigarilgani uchun iste’molchilar qaysi firmaning
narxi past bo'lsa, o*sha {irmaning tovarini sotib oladi. Demak, firmalar
har xil narx belgilaganda, past narx belgilagan firma butun bozomni
egallab oladi. Agar firmalar bir xil narx belgilashsa, iste’melchilar
uchun gaysi firma tovarini sotib olishda fargi gelmaydi. Firmalar bir
xil hajmda mahsulot sotadi va bir xil foyda cladi, deb aytish mumkin.
Firmalar qanday narx belgilashini Nesh muvozanati bo'yicha
qaraydigan bo‘lsak, ular narxni chekli xarajatga teng qilib belgilaydi,
ya'mi Py = P;= [0 doll.

Bu holda jami 150 birlik tovar ishlab chigariladi, har bir firma 75

- birlikda tovar ishlab chigaradi. Narxlar chekli xarajatga teng bo‘lgani
uchun ikkala firmaning fovdasi nolga teng bo‘ladi. E’tibor beradigan
bo‘lsak, bu holat Nesh muvozanatini ifodalaydi. Chunki birinchi firma
narxni 10 dollardan yuqori belgilasa, u birorta ham tovar sota olmaydi,
ikkinchi firma esa butun bozorni egallaydi. Agar birinchi firma narxni
pasaytirsa, butun bozomi egallaydi, lekin zarar ko‘radi. Shu sababli
birinchi firma ham, ikkinchi firma ham narxni o‘zgartirmaslikka
harakat giladi va bu Nesh muvozanatidir.

Firmalar narxni yuqorn belgilab, masalan, 20 dollar gilib, ikkalasi
ham foyda olishi mumkin. Lekin bu holda firmalardan biri narxni biroz
pasaytirib, bozorni egallab, yuqori foyda olishi mumkin. Natijada har
bir firma narxni biroz pasaytirib, yuqori fovda olishga harakat giladi va
oqgibatda narx 10 dollarga tushadi. Demak, bir vagtda narx belgilash
strategivasi bir vaqtda hajm belgilash strategiyasidan keskin farg gilib,
butunlay boshga natijaga olib kelar ekan.

Tovarlar differensiallashganda narx bo‘yicha raqobat
modeli. Oligepolik bozorda bir turdagi tovarlar ishlab chigarilsa ham,
bu tovarlar differensiallashgan bo®lishl mumkin. Masalan, benzin bir
turdagi tovar boflishi bilan birga u differensiallashgan, markasi
bo‘vicha vogilg‘i quyish shoxobchasining joylashishi va xizmat
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ko'rsatishi bo‘yicha bir-biridan farq qiladi. Faraz qilaylik, duopolistlar
differensiallashgan bir turdagi tovar ishlab chigaradi. Har bir firmaning
o‘zgarmas xarajati 40 doll. bo‘lsin, o'zgaruvchan xarajati nolga teng.
Ikkala firmaning talab chiziglari quyidagi funksiyalar orqali berilgan
boisin:

Qr=36-2P;-F; (1)

Q:=36-2P,+P; (2)

Bu yerda: Py — birinchi firma belgilagan narx; P2 — ikkinchi firma
tovari narxi; @i — birinchi firma tovari hajmi; (; —ikkinchi firma tovan
hajmi.

Firmalar bir vagtda narxni belgilasa, muvozanat holatni Kurno
modelidagiday aniglash mumkin, Har bir firma narxni belgilaganda,
raqib firmaning narxi belgilangan va o‘zgarmas deb hisoblaydi.
Ririnchi tirmaning tfoydasi P; ni aniglaymiz, ya'ni daromaddan
xarajatni ayiramiz: 7Ty = P;0)— 40  (3)

(1 ning o‘rniga birinchi firmaning talab funksiyasini go‘yib,
foyda funksiyasini aniqlaymiz: 7; = 36 P; - 2P/ + P; P — 40 (4)

Py — o'zgarmas devdigan boflsak, /1 ning qayst qivmatida
birinchi firma maksimal fovda olishini aniglash uchun foyda
funksivasidan P; bo‘yvicha hosila olib, natijani nolga tenglashtirib, Py
ni aniglaymiz: ATT/AP; =36 —4P; + P> =0 (5}

(5) tenglamadan birinchi firmaning reaksiva chizig®ini
aniglaymiz: F;=9+1/4 P;

Xuddi shu yofl bilan ikkinchi firmaning reaksiya chizigini
aniglaymiz: 7, = 9 +1/4 P;. Bu reaksiya chizig'i birinchi firma narxni
o‘matganda, ikkinchi firma qanday narx belgilashini bildiradi.

Firmalarning reaksiva chiziglari Kesishgan nugta Nesh
muvozanatini bildiradi. Har bir firma 12 doli. narx belgilab, 24 birlik
tovar sotadi va 248 dollardan foyda oladi. Nesh muvozanatining
qoidasiga ko'ra, ikkala firma ham narxni o‘zgartirishdan manfaatdor
emas, ularning har biri uchun muvozanat narx 12 doll. bo*lganda, eng
yaxshi holat bo*ladi. Faraz gilaylik, endi firmalar kelishib, bir xil narx
belgilaydi wva bu narx ikkala firmaning ham foydasini
maksimaltlashtiruvchi narx bo‘ladi:
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Q=36-P, TW=236P—P; AWAP=36-2P=0; P =18
doil.

lkkala firma ham 18 dollardan narx belgilaydi va 284 dollardan
teng toyda oladi. Natijada ikkala firma ham yuqori foyda oladi.

Narx belgilashda yetakchilik. Narx belgilashda liderlikda lider-
firma narxni birinchi bo'lib, belgilaydi, qolganlar uning narxiga qarab
o'z narxlarini belgilaydilar. Bunday firmalarni ergashuvchi firmalar
deymiz. Lider-firmaning narx belgilashi, lider narxni belgilaganda
ergashuvchi firmalarning harakatiga boglig. va'ni lider narxni oshirsa,
ergashuvchilar ishlab chiqarishni oshiradilarmi yoki bozordagi oldingi
ulushini saglavdimi? Agar ergashuvchilar o‘z ishlab chigarish
hajmlarini cheklasalar, lider foydani maksimallashtiradigan umumiy
narxni belgilaydi. Yoki, lider o'z fovdasini maksimallashtiradigan
narxni o‘rnatadi. ergashuvchilar esa ushbu narxda qancha xohlasa,
shuncha ishlab chigarishi mumkin bo'ladi. Quyidagi [3.5-rasmda
bozorda mavgeyl yugori bolgan firma-lideming narx  belgilashi
ko‘rsatilgan.
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13.5-rasm. Lider firmaning narx belgilashi grafigi
Rasmda £ bozor talabi chizig'i Sk ergashuvchilaming umumiy

taklif {chekli xarajatlar chiziglari vig‘indisi) chizigi. Dy liderning
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mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i. Dy chizig'i bozor talabi chizig‘i D
dan ergashuvchilarning taklif chizig‘i S ni ayirish orqali aniglangan.

Agar parx Pr ga teng bo'lsa {rasmdan E  nuqla)
ergashuvchilarning taklifi bozor talabiga teng. Bu narxda lider
mahsuloti sotolmaydi. Narx Pz ga teng bo‘lganda, ergashuvchilar biror
dona ham mahsuafot sota olmaydi. P2 va Pe oralig’idagi narxlarda lider-
firma mahsulotiga bo‘lgan talab Dy chizig'i bilan ifodalangan. Dg
chizig®i lider-firmaning cheklbi daromadi (AR;) bilan ifodalanadi.
MCi- liderning  chekli  xarajati. Demak, lider o'z foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish haimi Q¢ ni MR, va MC:
chiziglari kesishgan nuqtaga mos holda belgilaydi. Lider-firmaning
narxi P* uning talab chizigi Dy orgali topiladi (Ee nugta
monopelistning muvozanat helatl). Ergashuvchilarning  bozorda
sotadigan mahsulot migdori nars P* chizigfining ergashuvchifaming
taklifi chizig‘i kesishgan nuqta £ orgali aniglanadi va u Qk ga teng.
Umutniy sotiladigan mahsulot miqdori @r= Qe+ Q1.

Amalda bozorda harakat qilayotgan yvink firma lhider bo'ladi,
lekin vagt o‘tishi bilan liderlar ham o‘zgarib turadi.

Lider-firma o‘zining bozordagi ulushni aniglashi uchun, birinchi
navbatda, ergashuvchi firmalarning taklif chizig'ini, ya’ni ularning
taklif funksiyasini oldindan bilishi kerak bo‘ladi. Quyidagi misol buni
ko‘rsatadi. Faraz qilaylik, duopol bozorda {aclivat ko'rsatayotgan ikki
firmadan birinchisi lider, ikkinehisi ergashuvchi firma sifatida harakat
gilayotgan bo‘lsin.

Birinchi lider firmaning fovda tunksiyasini quyidagicha yozish
mumkin: bu yerda IR = p-q, va 7C; = A{q,).

Teskari talab funksiyasini F = f(q, +¢q,) desak, liderning
daromadi TR, = f{¢, +q,) g ga teng bo‘ladi.

Bu yerda ¢, va {2 lar mos holda lider va ergashuvchi
firmalaming ishlab chigarish hajmlari.

7, - birinchi firma foydasi, 7R, va 7C| lar birinchi lider
firmaning mos holda umumiy daromadi va umumiy xarajatlari.

Ma’lumki, duopol bezorda har bir firmaning ikkinchi firma
ishlab chiqarish hajmidan bog‘liq reaksiva ishlab chigarish funksivasi
muhim ahamiyatga epa.
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Bu yerda lider firma ikkinchi firmaning reksiya funksiyasidan
xabardor, deb faraz gilinadi, ya'ni 4, = g(q,)-

U holda lider firmaning daromad funksiyasi quyidagicha
yoziladi: 7R, =,f'(q1 +§>’((/1 )) a, Zf(ql )

Lider firmani oz ragibi bo‘lgan ergashuvchi firmaning reaksiya
{unksiyasini bilishi unga o'z daromad funksivasini faqat o‘zining
ishlab chiqarishi hajmiga bog liy ravishda ifodalashga imkon beradi.
Tkkinchi tomondan, lider-firmaning umumiy xarajat funksiyasi ham
fagat ¢, ga bog'lig bo‘lgani uchun, lideming umumiy fovdasi
quyvidagicha aniqlanadi:

7, ={TR, = f{g. }—{TC, = h{q,)} va bundan 7, = /"(q,) deb
yozishimiz mumkin.

Endi 7, funksivadan ¢, bo‘yicha hosila olib, uni nolga
tenglashtirib yechsak, lider-firmani foydasini maksimallashtiradigan
_ o o AT
ishiab chigarish hajmini aniglagan bo*lamiz: dq,  dq
Misol. Duopo!l bozorda ikkita firma harakat qilyapti devlik.
* Birinchi fimna — tider, ikkinchisi — ergashuvchi firma. Ular faolivatl
“to‘girisida quyidagi ma’lumotlar bor.

Umumiy bozor talabi funksiyasi O, =600-2-P, firmalarning
chekli xarajat funksivalari: TC, = 0,25 g TC, =~ 30-g, va ergashuvchi
firmaning reaksiya funksiyasi ¢, =270-05-g,, wva'ni ikkinchi
firmaning birinchi firma ishlab chigarishi hajmiga bog‘liq ishlab
chiqarish funksiyasi. Lider firma uchun ushbu funksiya ko'rinishi
ma’tum bo'lsin.

Bozordagi muvozanat narx nechaga teng bo'lishi va har bir
firmaning foydasini ganday bo‘lishi hisoblansin deylik.

Yechish. Umumiy bozor talabi Funksivasini quyidagicha
yozamiz:

0, =600-2-P = P=300-05-0, yoki P=300-05(g, +¢,).

Lider firmaning foydasini vozamiz:

m,=PF-q,-1C, = = :[300—0,5(% +q2)]-ql -0.25-43.
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Ergashuvchi [irmaning reaksiva funksiyasiga ko‘ra liderning
umumiy foydasini yozamiz:
7, {300~ 0,5(q, + {270 0,54, )] ¢, - 0,254/

Ixchamlash natijasida quyidagi foyda funksiyasini olamiz
x =165, -0.5- gf,2 . Lider firmaning foydasini maksimallashtiradigan

dr, -
ishlab chigarish hajmini aniglaymiz: Eq_ =165 -¢;=0.
1

Bu hajm ¢, =165 gateng.
Ergashuvehi firmaning reaksiva funksiyasidan uning mahsulot
ishlab chigarish hajmini aniglaymiz:
g, =270-05-g, =270-0,5-165=187,5.
Lmumiy bozor talabi ¢, ni hisoblaymiz:
0, =g, +q¢, =165+ 1875 =3525.
Bozor narxi quyidagiga teng:
P=300-05-Q, =300-0,5-3525=12375,
Lider va ergashuvchi firmalaming foydasini hisoblaymiz:
m =165-¢, -0,5-g} =165-165-0,5-165" =136125.
T, =P g,—30-q,=12375-187,5-30-187.5 = 17578125,
Endi yugoridagi misol shartlaridan firmalar ragobat strategivasini
qo-llashsa, foyda qanday bo'lishini ko'rib chigamiz.
Misel. Duopol bozordagi talab funksiyasi hamda birinchi va
ikkinchi firmalarning xarajat funksiyalari berilgan bo*lsin:
), =600—-2-P; TC =025-¢%, T1C,=30-Q,.

Firmalar raqobat yechim strategiyasini tanlasa, har bir firma
qancha birlik mahsulot ishlab chigaradi, gancha fovda oladi va
muvozanat narx qanday bo'ladi?

Firmalar raqobatlashsa narx R bozordagi talab va taklifpa ko‘ra
shakllanadi {z = const).

O, =0, +0 MC, =030,

P=300-050 MC, =30,

Bu verda ¢, va O, mos ravishda birinchi va ikkinchi firmalarning
ishlab chigarish xarajatlari.



Raqobat bozorda har bir firma ishiab chigarish hajmini chekli
xarajatni narxga tenglashtiradigan hajmda belgilaydi:
P=MC, =300-05(Q, + 0,) =030, (2)
P = MC, =300-05(0, + 0, ) = 30, (3)
(2) va (3) tenglamalarning chap tomoni teng bo‘lgani uchun,
ularni o‘ng tomonlanni tenglashiirib quyidagini olamiz:
050, =30 = @ =60
(0, =480 va bozordagi umumiy taklif @, =@, +Q, =540, ~
Bozordagi muvozanat narx:
P=300-050, +Q,)=300-05-540 = 30.
Firmalarning foydalari quyidagilarga teng bo‘ladi:
7, =TR, -TC, = P- 0, —025-07 = 30-60- 025607 = 900,
m=1IR,~-1TC, = n, =P -30-0, = =0

13.4. Xufyona kelishuv modeli. Mahbus dilemmasi
va kelishuv begarorligi

Kelishuv yechimi, duopol bozordagi ikkala firmaning ma’lum bir
shartnoma asosida birgalikda kelishib harakat qilishiga asoslanadi.
Shartnomada firmalarning har biri gancha migdorda tovar ishlab
chigarishi, uni ganday narxda sotishi va tushgan foydani ganday qilib
o‘rtada bo‘lishi kelishilgan holda ko‘rsatilishi mumkin. Firmalar
kelishib harakat gilganda umumiy foydani maksimallashtiradilar.
Ikkala firmaning kelishib harakat qilishi duopol bozorda sof
monapoliyani vujudga kelishiga olib keladi. Yugoridagi ma’*lumotlarga
ko'ra kelishuv strategivasini ko‘rib chigamiz.

Misel. Duopol bozorda ikkita {irma harakat gilayapti. Umumiy
bozor talabi P =300-050,. Firmalaming umumiy xarajatlari
funksiyalari quyidagicha berilgan: TC, =0.25¢,; ¢, = 30g,.

ikkala firma kartel tuzib barakat qimoqgehi. Kelishuvga ko'ra
umumiy foydaning 38 foizini birinchi firma, 62 foizini ikkinchi firma
olmogchi deylik. Har bir firmaning ishlab chiqarish hajmini, bozor
narxini va firmalar oladigan foydani hisoblash zarur.

Yechish. Bozor talabint quyidagicha yozamiz:
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P=300-0,5{g, +4g,).
Buyerda &) =4, +4,-
Umumiy foyda quvidagiga teng:
a=m+m =(TR -TC)+(TR, - TC, ).
Bundan va berilgan ma’lumotlarga ko‘ra foyda quyidagiga teng:
7=P-g,—025 +P-q,-30¢,. (1) dagi giymami (2) ga
qo‘ysak, 7 = [300- 0.5(¢, + ¢, )} (g, + 4.}~ 0,25¢; ~30g,.
Bu tenglamani ixchamlasak quyidagini olamiz:
7 =300q, — g, g, 0,754 +270g, - 0.5q;.
Umumiy fovdani maksimallashtiradigan ¢, va ¢, larni topish
uchun tenglamadan ¢, va 4, bo‘yicha xususiy hosila olib, ulami

nolga tenglashtiril, 4, va 4 larga nisbatan yechamiz:

)

T 300 15¢. =0
—=300-¢, 159, =
Cq! 2 1

ér
—==270~¢, -, =0.

7

Natijada ikki noma’lumli ikkita tenglamalar sistemasini olamiz
300-g,- 15, =90

{270% ¢, =0

Ushbu sistemani yechib ¢, =60 va ¢, =210 ekanligini
aniqlaymiz.

Bozor narxi esa quvidagiga teng bo‘tadi:

P=300-05(g, +g,)=300-0560+120) = 165.

Umumiy maksimal foydani aniglaymiz

7 =16560+210) —0,25-60° —30-210= 37350,

m, =038-7=0,38-37350=14193,

m, =0,62-7=1062-37350=23157.

Ko'rinib turibdiki, ikkala firma kelishuv strategivasini qo‘llasa,
oldingi strategivalarga gqaraganda ko*proq foyda oladilar.

(Yyinlar nazariyasida eng oddiy ofyiniar turiga ikki kishi
qatnashadigan o‘yvinlar kiradi. Agar o‘yinda uch va undan ortig
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o‘yinchi gatnashsa. u holda ba'zi o‘yinchilar kelishib strategiva tuzishi
mumkin, bu esa tahlifni murakkablashtiradi. To lov so‘mmasiga ko‘ra
o‘yinlar to'lov so*mmasi nolga teng va noldan fargli bo‘lishi mumkin.
To‘lov so'mmasi nol bo‘lgan o'yinga antogonistik o‘yinlar deyiladi:
yutilgan so‘mma, boy berilgan so*mmaga teng, va’ni umumiy yutug
nolga teng. OFyinchilaming kelishuviga ko‘ra, o'yinlar kooperativ (bu
verda o‘yinchilar kelishib koalitsiva tuzadilar, ya’ni bir necha o‘yinchi
kelishib birgaiikda harakat giladi) va nokcoperativ {har bir o'yinchi
o‘zi uchun o*ynaydi).

Nokooperativ, to‘lov so'mmasi nolga teng beo'igan o'vinga
Kurno modell misol bo‘lsa, tolov so'mmasi nolga teng bo‘lmagan
o'yinga “mahbus dilemmasi” kiradi. Ushbu muammoning ahamiyati
shundaki, oligopol firmafar ushbu muammoga ko‘prog duch keladi.

“Mahbus dilemmasi” mazmuni shundan iboratld, tkki kishi
birgalikda jinoyat ygilinganlikda ayblanadi. Ularmi har biri alohida
xopaga qamalgan va ular bir-biri bilan aloqa qila olmaydi. Ularning
har biridan jinovat quganligini bo‘yriga olishni talab gilishmogda. Har
birining oldidagi asosiy muammo - gilingan, lekin isbotlanmagan
Jinoyatni bo*yniga olish kerakmi yoki yo'qmi?

Agar ikkalasi ham jinoyat gilganini bo‘yniga olishsa, ulaming
har biriga 6 yildan gamoqg jazosi beridadi. Agar bo‘yniga olishmasa,
isbotlovchi material yo'gligi uchun jinovatni isbot gilish mumkin
bo*Imaydi, natijada tkkalast ham 3 yildan jazo oladi. Agar ikkalasidan
bittasi jinoyat qlganligini bo‘ymiga olsa. 1 vil qamoeq jazosini oladi,
bo‘yniga olmagani 10 yi! jazo oladi. Quyidagi 13.6-rasmda masalaning
mumkin  bo‘lgan barcha variantlardagi yechimlarn  keltirilgan.
Qamogxonadagi  jinoyatchilardan binni 4 ikkinchisi B bilan
belgilaymiz.

f { o E shaxs ‘
Bo yniga oldi LBO' vniga olmadi

Bo’ }‘Eigﬂ_ﬂl_di“ -_.‘ié“‘-x.,‘_\“ - 6 '} _1“‘ — “\'"n-_»__"‘l 0

A shaxs e
Bo'yniga olmadi | T~ r 3 J

— _3

— T —

13.6-rasm. Yechimlar matritsasi: har bir to‘rtburchakdagi yuqori
o‘ngdagi raqgam B ga, pastdagi chap ragam A ga tegishli
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Har bir gamalgan shaxs oldida muammo turad:. Agar ikkalasi
kelisha olsa edi, wlarning har biri 3 yildan gqamog jazosini olar edi.
Lekin, ulami bir-biri bilan gaplashish imkoniyati yo'q. Agar kelishgan
taqdirda ham ular bir-biriga ishonishi qiyin. Nima uchun deganda, uch
yil o'rniga bir yil gamoqda otirish, ularni har ganday majburiyatdan
kechishga majbur qilishi mumkin. Yechimlar matritsasiga qarasak,
A shaxs qaysi variantni go‘llashidan gat’iy nazar, 8 shaxs bo‘yniga
olsa, u yutib chigadi, ya'ni ikkala variantda ham B shaxs 4 shaxsdan
ko p vagtga gamalmaydi (6 yoki 1 yil). Xuddi shunday, B shaxs gaysi
vechimni tanlamasin, agar 4 shaxs bo‘yniga olsa. u ham vutib chigadi.
Demak, ikkalasini ham bo‘yniga olish yechimini taniashi ehtimoli
yugorirog.

Oligopolistik firmalar ham ko*p hollarda “mahbus dilemmasi”ga
uchravdi. Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi variantlardan
biri turadi: agressiv raqobat orgali ikkinchi tomonga garashli bozor
ulushining ma'lum gqismini egallash {narx strategivasi orgali), yoki
passiv harakat qilish, voki ikkinchi tomon bilan kelishish. Lckin o
passiv harakat qilsa, ikkinchi tomon agressiv harakat qilib, uning
bozordagi ulushini bir qismini egallab olishi mumkin. Shuning uchun
ham firmalar oldida “mahbus dilemmasi” turadi.

Faraz qilaylik, duopolik bozorda ikkita {irma bir xil mahsulot
sotadi. Kurno muvozanatida har bir {irma bir birlik mahsulot narxini 4
dollardan qilib beigilab 12 ming dollardan har biri daromad olishi
mumkin. Agar firmalar bir-biri bilan kelishib narxni 7 dollarga
ko‘tarishsa, 15 ming dollardan daromad oladi. Ulardan biri narxni 7
dollar gilib belgitaganda, ikkinchi firma 4 dollar qilib belgilasa, 18
ming dollar fovda oladi, birinchi firmaning fovdasi 6 ming dollarga
tushadi. Ushbu vaziyatning variant yechimlari quyidagi 13.7-rasmda
keltivilgan.

' [ 2-Firma
- {— - aary 4 dollar I narx - dollar
I T N R e T
| Firma T narx 4 doliar 12000 \\____\\H i 15000 n\x
LTI a00 a0 |
narx ~ dolln £000 e 15000 T

13.7-rasm. Yechimlar matritsasi
341



Yechimlar matritsasidan ko‘rinib turibdiki. agar ular kelishib
narxni 7 dollar qilib belgilasa, ikkalasi ham 15000 dollardan foyda
oladilar. Hamma gap shundaki, har bir firma ikkinchi firmaning
ganday strategivani tanlashidan qat’iy nazar parxni 4 dollar qilib
belgilab yutuqga erishishga harakat giladi. Nima uchun deganda,
bunday narxda o'yinchi boy bermaydi (uning foydasi kamida {2000
dollarga teng bo*ladi).

Odatda, oligopolistik bozorda harakat gilavotgan firmalar
ko‘proq bir-birlart bilan hamkorlikda harakat gilishga intiladi. Uzoqg
muddatli tajribadan ma’lumki, narxlar jangi fagat yo‘gotishlarga olib
kelishi mumkin xolos. Bupdan tashgari narxry bir ternonlama
pasaytirishdan oladigan foyda g¢isqa muddatii oraligda bo’lishi
mumkin va ragobatchilar bunga albatta qarama-qarshi strategivani
go‘llaydi. Lekin, bunga garamasdan. raqobatchi hisobidan ko'prog
foyda elishga moyilfik ba'zi bir finnalarda saqlanib qoladi. Demak,
firmalar kelishuvi ham uzeq davom etavermaydi.

13.5. Monopolistik ragobatlashgan bozor xususiyatiari

Monopolistik ragobat bozori ¢ zining ba’zi bir xususivatiari bilan
mukammal ragobatlashgan bozorga o'xshavdi. Bu verda ham harakat
giluvchi firmalar kop, yangi firmalami bozorga kirib kelishi yoki
unda harakat qiluvchi firmalarning undan chigib  Kketishi
chekJanmagan. Lekin bu mukammal raqobailashgan bozordan farg
giladi. Farqi shundaki, monopol raqobatlashgan bozordagi mahsulot
tabagalashgan, ya’'ni bir xil ehtiyojni gondiruvchi tovarnt xar bir firma
o‘ziga xos ravishda  ishlab chigarib sotadi va uning mahsuloti
boshga firmalarning mahsulotidan sifati, bezagi, tarkibi va sotuv
markasi  obro'vi  Dbilan farq qilishi mumkin. Tovarning
differensiallashuvi  deganda  bozorda  sotiladigan  tovami
standartlashtirilmaganligi tushuniladi. Har bir firma o'zining tovar
markasini ishiab chigarish bo‘yicha monopol hisoblanadi va u
bozorda ma’lum darajada monopol hokimiyatga ega bo*ladi.

Firmaning monopol hokimiyati uning mahsulotining boshqa
firmalar mahsulotidan ganchalik farg qilishga bog‘lig. Masalan, tish
yuvish pastalari Monopolistik raqobatlashgan bozorda sotiladigan
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“Kolgeyt”, “Pepsodend” va “Lesnoy balzam”™ pastalari bir-biridan
qadoglanishi, bezagi, davolash  xususiyatlari bilan bir-biridan ajralib
turadi. Manopol ragobat bozorga misol sifatida tish yuvish pastasi. kir
vuvish kukuni, har xil changov bosdi ichimliklari bozorlarini, kiyim-
kechak bozorini keltirish mumkin.

Monopolistik raqobat bozorida harakat gilayotgan firmalaring
ko‘pligi ularni o*zaro maxfiy ravishda kelishuvi mumkin cmasligini
bildiradi. Har bir firma tavakkalchilikni bo‘yniga olgan holda o'z
harakat qgiladi va o‘zining narx sivosatini  belgilashda boshga
[irmalarning  harakatini ¢’tiborga olmaydi. Boshqa raqobattashuvchi
firmalar qanday harakat giladi ganday narx siyosatini amalga oshiradi,
bu kabilarni oldindan ko'ra Dbilish amalda mumkin ham emas.
Tovarlarni  tabagalashuvi nafagat ularning sifatidagi farglarga.
bezagiga bog'lig, balki ularni sotishda ko‘rsatiladigan xizmatlarga ham
bog‘ligdir. Istc’melchilarni u yoki bu tovarni tanlashiga tovarni yaxshi
gadoglanishi, do‘konning qulay joylashuvi va ishlash rejimi,
xaridorlarga yaxshi xizmat ko‘rsatilishi sabab bo‘lishi mumkin,
Yugoridagilar kichik magazinlarga, sartaroshxonalarga, benzin
quyuvchi shaxobchalarga ham tegishlidir.

Raqobatlashgan monopol bozor quyidagi xususiyatlari bilan
xarakterlanadi:

Birinchidan. firmatar differensiallashgan, bir-birining o*mini
bosish darajasi vugori bo'lgan, mahsulotlarini sotadi va bir-biri bilan
ragobatlashadi (boshgacha avtganda bunday tovarlarning narxga ko‘ra
clastikligi yuqori, lekin cheksiz emas).

Tkkinchidan, bozorga yangi tirmalarni o*z markast bilan kirishi
va undan faolivat ko'rsatayotgan firmalarni chiqishi cheklanmagan.
Agar finnalarning mahsulotiga talab yetarli darajada bo'lmay qolsa,
ular bozordan to‘sigsiz chigishi mumkin.

Raqobatlashgan monopol bozorning o‘ziga xos xususiyatini
poyabzal va avtomobil bozorini taggoslaganda ko‘rish mumkin. Agar
povabza! bozorida fovda yuqori bo‘lsa, boshga firmalar uchun yangi
puyabzal ishlab chigarish va o'z markasi bilan bozorga kirishga kerakli
mablag'ni  sarflash  katta qiyinchilik tug‘dirmaydi. Avtomobil
bozoridagi avtomobillar ham differensiyallashgan (va’'ni uning turlari
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ko‘p). Lekin, bu bozorga yangi firmalarning kirib kelishiga ko‘lam
samarasi katta giyinchilik tug‘diradi. Chunki avtomobillarni foyda
keltiradigan miqdorda ishlab chiqarish uchun juda katta mablag® talab
qilinadi.

Uchinchidan, bozorda nisbatan katta miqdordagi firmalar faoliyat
ko‘rsatadi va ularning har biri tovarga bo‘lgan bozor talabining
ma’lum darajadagi ulushini ganoatlantiradi.

To‘rtinchidan, firmalar o‘z mahsulotlariga narx belgilashda va
sotish hajmini aniglashda raqiblarining aks harakatlarini e’tiborga
olmaydilar. Masalan, biror sotuvchi o‘z mahsuloti narxini 20 % ga
tushirsa uning mahsulot sotish hajmi oshadi va oshish alohida bir firma
hisobidan emas, balki ko‘p firma hisobidan sotiladi, lekin bu
siyosatning boshqa bir ragib firmaning bozordagi ulushini keskin
gisqartirib yuborishi ehtimoli kam. Shuning uchun ham raqobatchi
firmalar birinchi firmaning narx siyosatiga nisbatan biror chora
ko‘rmaydi va bu siyosat kuchli ta’sir gilmaydi.

Monopolistik ragobatlashgan bozordagi talab chizig‘i elastikligi
mukammal ragobatlashgan bozordagi talab chizig‘i elastikligidan
pastroq, ammo sof monopoliyadagi talab chizig‘i elastikligidan
yuqoriroq bo‘ladi. Ragobatlashgan monopolistik bozorda talab
chizig‘ining elastiklik darajasi ragobatchilar soniga va mahsulot turi
soniga bog‘lig. Raqobatchilar va mahsulot turi qancha ko‘p bo‘lsa,
talab chizig'ining elastiklik darajasi shuncha yuqori bo‘ladi.
Monopolistik raqobatlashgan bozorda ham mukammal
raqobatlashgan bozor kabi firmalarning kirishi va chigishi
cheklanmagan. Monopolistik ragobatlashgan bozorda harakat
gilayotgan firmalarning iqtisodiy foyda olishi, boshga firmalarni
bozorga kirib kelishiga sabab bo‘ladi, natijada firmalarning iqgtisodiy
foydasi nolgacha pasayadi.

13.6. Monopolistik ragobatlashgan bozor muvozanati

Qisqa va uzoq muddatli oraligda monopolistik ragobatlashgan
firmada muvozanatli narx va mahsulot hajmi ganday o‘rnatilishini
ko‘rib chigamiz. Quyidagi 13.8-rasmda raqobatlashgan monopol
firmaning gisqa muddatli muvozanat holati tasvirlangan.
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Dsg

Osr 0
13.8- rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda firmaning
. qisqa muddatli muvozanati

Firma mahsuloti boshga firmalar mahsulotidan farq qilgani
uchun uning talab chizig‘i Dsg pastga yotiq yo‘nalgan. Bu yerda Dsg
firma uchun talab chizig‘idir, bozor talab chizig‘i bundan farq qiladi.
Firma foydasini maksimallashtiruvchi mahsulot ishlab chigarish hajmi
chekli xarajat MC va chekli daromad MR chiziglarining kesishgan
nuqtasi orqali aniglanadi va u QOsz ga teng. Muvozanat narx Psz
firmaning talab chizig'i orqali topiladi. Muvozanat narx o‘rtacha
xarajatdan katta bo‘lgani uchun firma iqtisodiy foyda oladi va bu
foyda rasmda shtrixlangan to‘rtburchak orqali tasvirlangan. Firmaning
qisqa muddatli oraligda oladigan iqtisodiy foydasi uzoq muddatli
oraligda bozorga boshqa firmalarni kirib kelishga undaydi va ular kirib
kela boshlaydi. Boshqa tomondan firmaning o‘zi ham yanada ko‘proq
foyda olish uchun ishlab chigarishni kengaytirishga harakat giladi.

Shunday qilib bozorga yangi firmalarni kirib kelishi va o'z
markalari ostida firma mahsulotiga o‘xshash yangi mahsulotlarni
ishlab chigarishi va taklif gilishi natijasida bozorda taklif ortadi, tovar
narxi pasayadi, mazkur firmaning bozordagi ulushi kamayib boradi.
Uning talab chizig‘i pastga qarab siljiydi (13.9-rasm).
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Orr Q
13.9-rasm. Monopolistik raqobatlashgan bozorda
firmaning uzog muddatli muvozanati

Agar, firmaning xarajatlari uzoq muddatli oraligda o‘zgarsa ATC
va MC chiziglari hamda chekli daromad MR chiziglari ham pastga
siljiydi).

Mahsulot sotish bo‘yicha raqobatlashuvchi firmalarni ortib
borishi bozorda o‘rindosh tovarlar sonini ortishiga olib keladi. Bu o‘z
navbatida har firma mahsulotiga bo‘lgan talabni o‘rnatilgan narxga
ko‘ra elastikroq bo‘lishiga olib keladi. Yangi firmalarni bozorga kirib
kelishi igtisodiy foyda olish mumkin bo*lmay qolguniga qadar davom
etadi Shunday qilib har bir monopolist firma tovarning narxi shu
darajagacha tushadiki ogibatda hech qaysi sotuvchi igtisodiy foyda
ololmaydi. Demak, ragobatlashgan monopol bozordagi uzoq muddatli
muvozanat holat ~ mukammal ragobatlashgan bozordagi muvozanat
holatga o‘xshash bo‘lib bu yerda ham hech gaysi firma normal
foydadan ortig foyda ololmaydi.

13.9-rasmda ko‘rish mumkinki firmaning uzoq muddatli talab
chizig'i Dz uning o‘rtacha xarajati chizig'i LAC ga tegib o‘tadi. Bu
yerda ishlab chiqarish hajmi O,z va tovar narx P;x bo‘lganda hamda
igtisodiy foyda nolga teng bo‘lganda (nima uchun deganda P;z = LAC)
erishiladi. Shu bilan birga firma monopol hokimiyatni ma’lum
darajada saglab qoladi. Firma mahsuloti noyob xususiyati bilan boshqa
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firmalarning mahsulotidan farq gilganligi uchun uning uzoq muddatli
talab chizig'i pastga yotiq bo‘ladi. Agar bozordagi tovarlar
standartlashgan (bir xil sifat va xususiyatga ega) bo‘lganda
firmalarning mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i gorizontal ko‘rinishda
bo‘ladi. U holda biz uzoq muddatli mukammal ragobatlashgan bozor
muvozanati holatiga erishgan bo‘lar edik, ya’'ni tovar narxi ( P = min
ATC) minimal o‘rtacha xarajat bilan belgilanar edi. Demak monopol
raqobatlashgan bozorda firmalar o*zlarining optimal quvvatidan kam
quvvatda ishlaydi, bunga asosiy sabab tovarlarni differensiallashuvidir.
Shu sababli monopol ragobatlashgan bozorda harakat qilayotgan
firmalar rezerv quvvat bilan ishlaydi.

Misol. Firma atir sovun ishlab chigaradi va raqobatlashgan
monopol bozorda harakat giladi. Uning mahsulotiga talab funksiyasi
quyidagicha berilgan: O =200 — P; xarajat funksivasi esa: 7C = Q° +
8100.

Firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmi, mahsuloti narxi va
foydalanilmagan zaxira quvvati aniglansin.

Birinchi  navbatda firmani uzoq muddatli oraligda
raqobatlashgan bozorda harakat giladigan firma sifatida qarab, uning
-optimal mahsulot ishlab chigarish hajmini va mahsuloti narxini
aniglayimiz:

ATC = Q +8100/Q; ATC’ =1+8100/Q> =0; Qu=90

Pg= ATC (Qg) = Q+8100/Q =90+8100/90 = 180

Endi firmani raqobatlashgan monopol bozorda harakat
qilgandagi muvozanat parametrlarini aniglayimiz.

MC =20; TR = PxQ = (200-Q)xQ=200Q ~’; MR =200-2Q

20=200-2Q; Q= 50 ming dona atir sovun ishlab chigaradi.

Pp= ATC (Qn) = ATC = Q + 8100/Q = 50+8100/50= 212 so‘m.

Firmaning foydalanilmagan zaxira quvvati: AQ = 50 — 90 = — 40

Yugqorida ko‘rgan edikki, raqobatlashgan bozorda iste’molchi va
ishlab chiqaruvchilarning ortiqchaliklari o°zining maksimal giymatiga
erishadi. Monopol ragobatlashgan bozorning samarali yoki samarasiz
ekanligini  tahlil qilish uchun raqobatlashgan va monopol
raqobatlashgan bozorlarning uzoq muddatli oraligdagi muvozanat
holatlarini taqgoslaymiz. Raqobatlashgan va monopol ragobatlashgan
bozorlarning uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holatlari 13.10-
rasmda keltirilgan.
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Bu ikki bozor o‘rtasidagi farglarni quyidagilarda ko‘rish
mumkin:

1. Raqobatlashgan bozorda P*=MC bo‘lsa, monopol
ragobatlashgan bozordagi narx chekli xarajatdan yuqori P, >MC |
demak, iste’molchi qo‘shimcha bir birlik mahsulot uchun to‘laydigan
narx, bir birlik mahsulotni ishlab chigarish xarajatidan yugqori.

ATC

N,

\ D=MR a)

o 0 Ou Qe O~ o
13.10-rasm. Raqobatlashgan (a) va monaopol raqobatlashgan
(b) bozorlarning uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holatlari

Agar ishlab chigarish hajmi Q@w dan Q¢ migdorgacha
oshirilganda (MC chizig‘i bilan talab chizig‘i kesishgan E nuqta)
iste’'molchi va ishlab chiqaruvchining umumiy ortigchaligi
shtrixlangan maydon miqdoriga teng migdorda oshgan bo‘lar edi
(13.10-b -rasm). Buning sababi, yuqgorida ko‘rganimizdek, monopol
hokimiyatning sof yo‘qotishlarga olib kelishidir, monopol
raqobatlashgan bozordagi korxonalar ham nisbatan monopol
hokimiyatga ega.

2. Ragobatlashgan bozorda muvozanat holat N nuqtada (13.10-a
-rasm) erishilsa, monopol ragobatlashgan bozorda M nugtada (13.10-
b -rasm) erishiladi. Raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i gorizontal
bo‘lib, firmaning foydasini nolga teng bo‘lish nuqtasi o‘rtacha
xarajatning minimal qiymatiga to‘g‘ri keladi. Monopol ragobatlashgan
bozorda talab chizig‘i pastga tomon yotiq bo‘ladi, shuning uchun ham
firma foydasining nolga teng nuqtasi o‘rtacha xarajatning minimal
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nugqtasidan chaproq tomonga siljigan bo‘ladi va firma AQ =0, -0,
miqdorga teng rezerv quvvatga ega bo‘ladi. Bu rezerv quvvatlar
samarasiz hisoblanadi, nima uchun deganda, o‘rtacha xarajatlarni
ishlab chiqarish hajmini oshirib, kamaytirish mumkin. Bunday
samarasizlik aholining turmush darajasini pasaytiradi. Demak,
monopol ragobatlashgan bozor samarasiz hisoblanadi. Lekin, shu bilan
birga monopol ragobatlashgan bozorning ijobiy tomonlari to‘g‘risida
ham gapirish mumkin.

Monopol raqobatlashgan bozordagi firmalarning monopol
hokimiyati katta emas. Bozordagi firmalarning mahsulotlari bir-birini
o‘rnini bosadi va shuning uchun ham alohida firma yugori monopol
hokimiyatga ega bo‘la olmaydi. Demak, aytish mumkinki, monopol
hokimiyatdan ko‘radigan sof yo‘qotishlar ham uncha katta bo‘lmaydi.
Talab chizig'ining yotigligi, talabning elastik ekanligini bildiradi,
shuning uchun firmalarning rezerv quvvati ham katta emas. Boshqa
tomondan, monopol raqobatlashgan bozor tovarlar assortimentini
kengaytiradi. Bu o°‘z navbatida iste’molchilarga ragobatlashgan
tovarlar bozorida tanlash imkoniyatini oshiradi.

Qisqa xulosalar

Oligopoliya — bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining
hammasi, yoki deyarli hammasi bir necha ishlab chiqaruvchi firmalar
tomonidan bo‘lib olingan va bu bozorga yangi firmalarning kirishi
katta to‘siq orqali cheklangan bo‘ladi.

Oligopoliya so‘zi grekcha bo‘lib (eliges - bir necha. poleo -
sotaman) sotuvchilarning kamligini bildiradi.

Oligopolistik bozorni uning quyidagi uchta xususiyati ajratib
turadi: birinchidan, tarmoqda faoliyat ko‘rsatayotgan firmalarning
kamligi; ikkinchidan, tarmoqga kiruvchi firmalar uchun kuchli
to‘siqlaming  mavjudligi; uchinchidan, oligopolistik bozordagi
firmalarning harakati bir-biriga bog‘liqligi.

Oligopolistik firmalar ko‘proq narxlarni barqaror bo‘lishini, yoki
narx qattiq o‘rnatilgan bo‘lsa, uni o‘zgartirmaslikka harakat qiladilar.
Bozor talabi va xarajatlar pasayganda ham firmalar narxni
o‘zgartirishga (kamaytirishga) shoshilmaydilar, nima uchun deganda
narxni birorta firma tomonidan pasaytirilishi “narxlar jangi”ga olib
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kelishi mumkin, va'ni boshga firmalar ham bozordagi ulushini
vo'gotmaslik uchun narxlarni pasaytirishga harakat giladi. Bozor talabi
va xarajatlar oshganda ham firmalar narxni oshirishdan cho‘chiydilar,
bordi-yu ular narxni oshirsa boshga firmalar o'z narxlarini
oshirmasligi mumkin.

Kurno muvozanati — duopolik bozorda har bir firma mustaqil
ravishda shunday optimal ishlab chiqarish hajmini tanlaydiki ushbu
mahsulot hajmi ikkinchi firmani ganocatlantiradi. Kurno muvozanati
firmalarning aks ta’sir giluvchi funksiyalari grafiklarining kesishish
nuqtasida vujudga keladi.

Kurno modelida har bir firma mahsulot ishlab chigarish
bo‘vicha qaror qabul qilganda, raqobatchi firma tomonidan ishlab
chiqariladigan mahsulot hajmini o‘zgarmas deb qaraydi.

Nesh muvozanati holatida har bir o'yinchi o‘zining raqibi
tanlagan harakatiga ko‘ra tanlovi eng vaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh
muvozanati  holatida hech  bir  o'yinchi  ofzining  harakatini
o‘zgartirishdan manfaatdor emas.

Shtakelberg muvozanati — bu duopolik sharoitda lider firma
bilan ergashuvchi firma faolivat_ko‘rsatganda lider tovar narxini va
ishlab chiqarish hajmini mustaqil' belgilaydi, ergashuvchi firma lider
firmaga moslashgan holda narx va mahsulot hajmini belgilaydi.

Bertran muvozanati — bozor duopolik bo‘lganda firmatar tovar
narxini tushirish va mahsulot i1shlab chiqgarish hajmini oshirish orgali
bir biri bilan ragobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng
bo°lganda muvozanat holat barqarorlashadi.

Oligopolistik firmalar ko'p hollarda “mahbus dilemmasi”ga
uchraydi. Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi variantlardan
biri turadi: agressiv raqobat orgali ikkinchi tomonga garashli bozor
ulushining ma’lum gismini egallash (narx strategivasi orqali), yoki
passiv harakat qilish, yoki ikkinchi tomon bilan kelishish. Lekin u
passiv harakat qilsa, ikkinchi tomon agressiv harakat gilib, uning
bozordagi ulushini bir gismim egallab olishi mumkin.

Raqgobatlashgan monopol bozordagi mahsulot tabaqalashgan,
va'ni bir xil ehtiyojni gondiruvchi tovami xar bir firma oziga xos
ravishda ishlab chiqarib sotadi va uning mahsuloti boshga
firmalarning mahsulotidan sifati, bezagi, tarkibi va sotuv markasi
obro‘yi bilan farq gilishi mumkin.
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Raqobatlashgan monopol bozor quyidagi xususivatlari bilan
xarakterlanadi:

Birinchidan, firmalar differcnsiallashgan, bir-birining o'rnini
bosish darajasi vugori bo‘lgan, mahsulotlarini sotadi va bir-biri bilan
ragobatlashadi (boshqacha aviganda bunday tovarlaming narxga ko‘ra
elastikligi yugori, lekin cheksiz emas).

Tkkinchidan, bozorga yvangi firmalamni o‘z markasi bilan kirishi
va undan faolival ko‘rsatavotgan firmalarni chigishi cheklanmagan.
Agar  Hfrmalarning mahsulotiga talab yetarli darajada bo‘lmay qolsa,
ular bozordan to'sigsiz chigishi mumkin.

Ragobatlashgan monopolistik bozoridagi talab chizig®i elastikligi
ragobatiashgan borordagi talab chizig‘i elastikligidan pastroq, ammo
sof monopoliyadagi talab chizig i elastikligidan vugorirog bo‘ladi.
Ragobatlashgan monopolistik bozorda 1alab chizigrining elastiklik
darajasi ragobatchilar soniga va mahsulotning turlari soniga bog*lig.
Ragobatchilar va mahsulot turlari gancha ko'p bo'lsa, talab
chizig‘ining elastiklik darajasi shuncha yugori bo‘iadi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

!. Raqobatlashgan monopol bozor muvozanatini belgilovchi
ko‘rsatkichlar nimalardan iborat?

2. Ragobatlashgan monopol bozorning samaradoriigi to*g*risida
s0°ziab bering.

3. Oligopolistik bozor ganday xususiyatlarga ega?

4. “Narxlar jangi™ orgali oligopolistik bozor muvozanati shartini
tushuntiring.

5. Kurno muvozanatini izohlab bering.

6. Duopolik  bozorda harakat gilayotgan firmalar uchun
quvidagilardan gaysi biriga erishish afzalroq: Kurno muvozanatiga,
ragobatlashgan muvozanatga va kelishgan holda harakat qilishga?

7. “Qamalga shaxs muammosi” nimani bildiradi va uni igtisodiy
masalalarni vechishga qo‘llash tarlibini tushuntirib bering.

8. Narx belgilashda liderlikoing ahamiyaii nimalardan iborat?

9. Kelishuv yechimi deganda nimani tushunasiz?

10. Lider firma bozordagi o'z ulushini qanday aniglaydi?
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XIV Bob. ASIMMETRIK AXBOROT
14.1. Noaniqlik shargitida tanfov

Kelajakka taallugli har ganday harakat noaniq natijaga ega.
Daromadiarimizning bir qismini bankka depozitga joylashtirganimizda
bankdan pulni gaytarib oladigan davrda uning xarid quvvati gancha
bo‘lishini bilmavmiz. negaki o‘tadigan davr oraligiida inflatsiva
sur'atlari ganchalik ofsishi bizga noma’lum. Yoki biror magsadda
bankdan uzoq muddath  kredit olib, uni kelpusida  oladigan
daromadlarimizdan  qoplashni  rejalashtiramiz.  Ammo  kelgusida
oladigan daromadlarimiz har doim ham antq bo‘lavermaydi.

Bugun xarid qilingan aksivaning bo'lgiusi giymatt ham bizga
noma’lum, chunki bhiz  aksivasini  xarid qilgan  aksiyadorlik
kompaniyasining kelgusidagi moliyaviy holati, obro‘-¢’tihori va
dividend sivosati fond bozorlarida aksiva giymatiga kuchhi ta’siv
ko‘rsatadi.

Tadbirkorlik faoliyati - tadbirkorlik faolivati subyektlari
tomonidan amalga oshiriladigan, tavakkal qilib va o'z mulkiy
javobgarligi ostida daromad (fovda) olishga qaratilgan tashabbuskoer
faolivat. Demak, tadbirkoerlikka yoki daromad olish uchun tikilgan
kapitalning giymati kelgusida undan olinadigan daromad qiymatiga
bog‘lig ekan, demak u noaniqlik va risk (tavakkalchilik) bilan bo‘lgan
ckan.

Risk (tavakkalchilik) — bu har ganday usul bilan baholangan
ehtimollik, noaniqlik esa baholab b o‘Imaydigan holat.

Noaniglik sharoitida iste’'molchilar tomonidan ham, ishlab
chiqaruvchilar tomonidan ham sotuvchi va xaridorlar sifatida qaror
gabul gilishga to'g'ri keladi va bu gabul gilingan qarorlar albaita,
ma’lum darajadagi risklar {tavakkalchilik) bilan bog‘lig bo‘lishi
mumkin. Noaniglik cheklangan resurslami samarasiz tagsimlanishiga,
orligcha sarflarga, vagini vo®gotishga olib keladi.

Shu vagtgacha biz barcha ko‘rsatkichlar (narx, iste’molchi
daromadi, ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori, olinadigan foyda,
xarajatlar) anig berilgan deb keldik. Lekin, real hayotda bozor
subyektlari tomonidan qabul gilinadigan qaror noanigliklar bilan
boglig. Ma’lumki. to*gri qaror qabul gilishning asosiy sharti - bu

353



axborot. Noaniglik sharoitida garor gabul qilish deganda, to‘lig
axborot bo‘lmaganda garor qabul qilish tushuniladi. Biror vogea yoki
hodisa to" g risida axborot to-lig bo‘lmasa, gabul qilingan garor salbiy
oqgibatlarga, ya'ni ma’lum yo‘qotishlarga olib keladi. Ushbu
vo qotishlar tavakkalchilikni bildiradi.

Noaniglik sharoitida qaror gabul qilishda tavakkalchilik
{yo‘qotish) darajasini bilish, uni oldini olish uchun, tavakkalchilik
darajasini kamaytirish uchun. chora tadbirlar ko*rishga imkon beradi.

Tavakkatchilikni o*lchash. Tavakkalchilikni o*ichashning asosi
chtimo! tushunchasi bilan bog'lig. Amerikalik olim TF.Nayt (1885-
1974) chtimolni ikki turga bo*ladi: matematik, ya’'ni oldindan aniglash
mumkin bo‘lgan chtimol va statistik ehtimol. Birinchi tur ehtimolga
tanganing ragam voki gerb tomonini tushish ehtimoli 1/2 ga tengligi
yvoki ofynaydigan olti girrali toshning oltita ragamidan bittasini
tushishi ehtimolining 1/6 ga tengligi miso! bo*hshi mumkin,

Ikkinchi turdagi ehtimolni empirik, ya'ni faraz gilish yo'li orqali
aniglash mumkin. Masalan, kerxonaga xomashyoni vagtida vetib
kelmaslik ehtimoli faraz gilinganda. ushbu faraz qilingan ragam
baholovchining bilimiga tajribasiga asoslanadi. Nima uchun deganda,
ushbu voqeaning takrorlanishi to‘g’risida statistik ‘ma’lumotlar yo'q.
Ehtimol subyektiv ravishda aniglanganda, bitta hodisani har xil
insonlar har xil giymatdagi ehtimol bilan baholaydi.

Yugoridaglh miselda vogeaga ta’sir giluvchi tasodifiy omillar
ko'p va ularni hammasini bartaraf qilish mumkin emas. Bundan
tashgari, bu yerda teng ehtimolli alternativ variantlarning o zini
vo'gligi chtimolm matcmatik hisob-kitoblar orgali aniglashga imkon
bermaydi. )

Birinchi turdagi ehtimolni obyektiv  ehtimol desak, u
iqtisodiyotda kamroq uchravdi, ikkinchi turdagi chtimol subyektiv
ehtimol bo‘lib, biznesga xosdir. Ham obyektiv va ham subyektiv
ehtimollar  tavakkalchilik darajasini  ifodalashda wva tanlashda
(vvdalaniladi. Obyektiv ehtimol o‘rtacha qivmatni aniglashga yordam
bersa, subyekliv ehtimol olinishi mumkin bo‘lgan natijalarning
o‘zgaruvchanlik mezonini aniglashga yordam beradi. Tavakkalchilikni
miqgdoriy aniglash uchun biror vogea yoki hodisaning olib kelishi
mumkin bo‘lgan ogqibatlarini va bu ogibatlarning chtimolini bilish
kerak bo‘ladi.
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Kutiladigan migdor — bu mumkin bo‘lgan barcha natijatarning
o‘rtacha o’lchangan giymatlari. Bu yerda har bir natijaning ehtimoli
ushbu mos giymatiarning takrorlanish chastotasi yoki o*lchovi,

E(X)=mx +m,x, +...+ 7, X, =Z?r£.xl. ’

=1

Bu yerda: X;- mumkin bo‘lgan natijja; 7;- ushbu natijaning
paydo bo‘lish ehtimoli, Zﬂt = i.

Masalan, firma yangi mahsulot ishlab chigarmogehi, agar
firmaning yangi mahsuloti bozorda muvaffaqgiyatga erishsa, har bir
aksivani 10000 so‘mdan sotish mumkin, agar muvattagivatga
erishmasa, bir aksiva uchun 1000 so‘m olinadi. Firma mahsulotining
bozorda muvaffagiyatga erishish ehtimoli 0,6 ga teng bo'lsa,
kutiladigan dividend giymati quyidagicha aniglanadi:

E(X)=0,6-10000+0,4-1000 = 6400 so*m/aksiva.

Chetlanish — bu hagiqiy natija bilan kutiladigan natija
o'rtasidagi farq bo'lib, u tavakkalchilikdan (vo‘qotishdan) darak
beradi. Ushbu farg gancha katta bo‘lsa yo‘qotish, va’ni tavakkalchilik
ham shuncha yuqori bo‘ladi. Faraz qilaylk tadbirkerning bir oylik
solig to*lovi 400 ming so‘m, soliq to‘lashdan gochganlik uchun jarima
10 000 ming so'm. Agar solig inspeksiyasining yashirgan soligni
aniqlash ehtimoli 1/5 bo‘lsa, tadbirkor uchun natijaning kutiladigan
giymati:

Efx) = 475 = 400 - 1/5 = 10 000 = 320 — 2000 = — | 680 ming
so‘m.

Demak, soligdan qochish tadbirkorga foyda keltirishdan ko‘ra zararli
ekan.

Neanig holat natijalarining mumkin bo‘lgan chegaralart —
o‘zgaruvchanlik deb ataladi. Faraz qilaylik talaba o'qishdan keyin
go‘shimcha ish izlayapti. Uning uchun ikkita variant maviud.
Birinchisi, firmada sotish bo‘yicha menejer bo‘lib ishlash, unda
sotilgan mahsulotdan % shaklida maosh oladi. Agar tovar aylanmasi
yaxshi bo‘lsa, oyiga 1 S00 ming so‘m, yomon holalda esa 800 ming
so‘m maosh olish ehtimoli bor. Sotish hajmini yaxshi yoki yvomon
bo*lish ehtimoli 1/2.
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Ikkinchi variant firma adminstratsiyasida qat’iy belgilangan
oklad bo‘yicha maosh olish. Bunda maosh migdori 900 ming so‘m,
ammo shtal gisqarib, talaba ishsiz qolishi va bo‘shaganda 700 ming
so‘m kompensatsiva olishi mumkin (ehtimofi 10 %). Quyidagi 14.1-
jadvalda mumkin bo‘lgan natijalar va ularning ehtimoli keltirilgan.

14.1- jadval
Ish joylari variantlari bo‘vicha daromad olish ehtimoli

[ Owik 1- natija 2 — naltija
maoshi Ehtimoli | Daromad, | Ehtimoli 1 Daromad, -
niing so‘m niing so‘m
Sotavdan 0,3 1 500 0.5 800
foiz shaklida
Qat’iy oklad 0,9 00 0,1 700

Manba: shartli ragamlar

Bunda ikkala ish jovidan olinishi kutiladigan daromad migdori:

Birinchi variantda: E(x} = 0,5x1 500 + 0,5 < 800= 1 150 ming
s0'm;

Ikkinchi variantda: E(x} = 0,9x 900 + 0,1 x 700 = 880 ming so‘m.

lkkala ish joyi uchun ham mumkin bo‘lgan natijalarning
o‘¢egaruvchanligi  har xil. Ushbu o‘zgaruvchanlikka ko‘ra
tavakkalchilikni tahlil gilish va uning katta yoki kichikligi to‘grisida
gapirish mumkin. Bunday mezonga ko'ra, hagigiv natija bilan
kutiladigan natja o‘rtasidagi larq (u musbat yoki manfly bo‘lishidan
gat’iy nazar) gancha katta bo‘lsa, bunday chetlanish shuncha katta
tavakkalchilik bilan bog'liq ekanligidan darak beradi.

Amalivotda chetlanishni o‘lchash uchun bir-biridan farg
giladigan ikkita mezon ishlatiladi. Birinchisi, dispersiya bo’lib, u
haqiqiy natijadan kutiladigan natijani ayrilganining o‘rtacha o‘lchovi
migdort kvadratiga teng, ya’ni:

ol = Z 7| x, — E(OT
it

Bu yerda: © 2-dispers:iya; T, - i-natijaning ebtimoli; X.-
mumkin bo‘lgan natija; £(x) - kutiladigan natija.

Bizning misolimizda: 0 =[x, — E(o)]' +m,[x, — E(o) .
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Ushbu formuladan foydalanib quyidagi jadvalda ikkita daromad
manbal  uchun haqigly nadjalarning  kutiladigan  natijlardan
chetlanishini topamiz (14.2-1adval}.

14.2- Jadval
Hagqiqiy natijalarai kutiladigan natijalardan chetlanishi, ming
so‘mda
Ish joyi Sotuvdan foiz shaklida | Qat’iy oklad shaklida
natija | chetlanisk | natija | chetlagish
Birinchi 1 300 350 800 350
1kkinchi Q00 20 700 180

Manba: shartli ragamlar

" =0,5 (1500 = 1 150) + 0,5 (800 — 1 1507 = 61 250 + 61 250
= 122 500.

o, =0,9 (900 - 880)% + 0,1 (700 — 880) = 360 + 3 240 = 3 600.

Ko'rinib turibdiki, har ikkala variant dispersiyalari keskin farg
giladi. Agar bu dispersiyalarni kvadrat ildizdan chiqarsak standart
{o‘rtacha kvadrat) chetlanish hosil bo‘ladi.

Standart chetlanish (ortacha kvadratik chetlanish ham deyiladi),

bu dispersiyadan olingan kvadrat ildizga teng, ya’ni: O = \/? . bu
yerda o - standart chetlanish.

Birinchi ish joyi uchun standart chetlanish o, =v122500=2350
0°m.

Xuddi shunday yo'l bilan ikkinchi ish joyl uchun standart
chetlanish o, =v3600=00 so‘m.

Bu shundan darak beradiki, birinchi variantda ikkinchi varianiga
nisbatan tavakkalchilik (risk) yuqori. Tkkala mezon ham bu yerda bir
xil  vazifani bajaradi, gap ulamming qayvst biri  foydalanishda
o‘ng‘aviigida. Ko'rinib turibdiki ikkala holda ham ikkinchi ish joyi
birinchiga qaraganda kamroq tavakkalchilikka (yo qotishga) ega.



14.2. Tavakkalchilikka bo‘lgan munosabat

Yugoridagi misoldan ko‘rdikki, kim tavakkalchilikka borishga
moyil bo‘lmasa, ikkinchi ish joyiga boradi, nima uchun deganda bu ish
joyida kutiladigan daromad kamroq tavakkalchilak bilan bog‘lig.

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bo‘yicha uch turga
bo‘linadi: tavakalchilikga borishga moyil, tavakkalchilikga borishga
garshi, ya’'ni moyil emas va tavakkalchilikka befarq qaraydigan
insonlar.

Tavakkalchilikga garshi bo‘lgan inson deganda shunday inson
tushuniladiki, kutiladigan daromad berilganda, u tavakkalchilik bilan
bog‘liq natijalarga nisbatan, kafolatlangan natijani ustun ko‘radi. Agar
tavakkalchilikga qarshi insonni iste’molchi deb qarasak va u oladigan
daromadiga iste’mol tovarlar majmuasini sotib olib, uni iste’mol
gilishdan ma’lum darajada naf oladi deb faraz qilsak, biz
iste’molchining tavakkalchilik bilan bog‘liq daromadining naflik
darajasi bilan qanday bog‘liq ekanligini ko‘rishimiz mumkin (14.1-
rasm).

Naflilik
darajasi
68} =
64
58
| e

40

0 10 20 30 40 70 Daromad
(ming so‘m)
14.1-rasm. Tavakkalchilikka moyil bo‘lmagan holat

Tavakkalchilikka qarshi inson daromadi past darajadagi chekli
naflikka ega ekanligini ko‘ramiz. Rasmdan ko‘rish mumkinki, har bir
birlik qo‘shimcha daromadga to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha naflik
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daromad oshishi bilan kamayib bormoqda. Masalan, 20-30 ming
so‘mlik daromad oralig‘idagi har ming so‘m daromadga 0,8 birlik naf
to*g‘ri kelsa, 40-70 ming so‘mlik oralig‘ida daromadga 0,13 naf birligi
to‘g’ri kelyapti. Chekli naflikni kamayishi insonlarda tavakkalchilakka
salbiy = munosabatini  kuchaytiradi. = Shuning uchun  ham
tavakkalchilikga borishga moyillikning yo‘qligi ko‘pchilik insonlarga
xosdir. Tavakkalchilik ular uchun og‘ir sinovdek hisoblanadi va ular
ma’lum kompensatsiya bo‘lgandagina tavakkalchilikka borishi
mumkin.

Tavakkalchilikka befarq qaraydigan inson shunday inson
hisoblanadiki, kutiladigan daromad berilganda, u kafolatlangan natija
bilan tavakkalchilik bilan bog‘liq natijalarni tanlashga befarq qaraydi.
Tavakkalchilikka neytral qaraydigan inson uchun o‘rtacha foyda
muhim hisoblanadi.

O‘rtacha qiymatga nisbatan cheklanishlar bir-biri bilan gisqarib,
umumiy chetlanishlar nolga teng bo‘lgani uchun ham ushbu
chetlanishlar uni gizigtirmaydi. Tavakkalchilikka befarglik koordinata
boshidan chigadigan to‘g‘ri chiziq sifatida ifodalanishi mumkin (14.2-
rasm).

Umumiy
naflilik

80

60

40
20

10 20 30 40 Daromad
(ming so‘m)
14.2-rasm. Tavakkachilikka befarqlik

Daromadning bir tekisda o‘zgarishi umumiy naflikni to‘g'ri
chiziq bo‘yicha o‘sishga olib keladi. Tavakkalchilikka moyil bo‘lgan
inson, shunday inson hisoblanadiki, kutiladigan daromad berilganda u
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kafolatlangan natijaga ko‘ra tavakkalchilik bilan bog‘liq natijani ustun
ko‘radi.

Tavakkalchilikka qiziqadigan inson undan bahra oladi. Bunday
turdagi insonlarga o‘z taqdirini sinab ko‘rishdan bahramand bo‘lish
uchun bargaror daromaddan voz kecha oladigan insonfar kiradi. Ular
yutish ehtimoliga yuqgori baho berib yuboradilar. Tavakkalchilikka
moyillik grafigi keskin sur’atda ortib borayotgan parabola grafigi
argali ifodalanishi mumkin (14.3-rasm).

Umumiy
naflilik
70

40 ---

!

I ) (Do

S

1 1

10 20 30 40 50 Daromad
(ming so‘m)

14.3-rasm. Tavakkalchilikka moyillik

[ ——..

Hayotda va umuman barcha bozor subyektlari tavakkalchilikni
e’tiborga oladi. Ko‘chalardagi, bozorlardagi har xil firibgarlar
tavakkalchilikka moyil insonlar hisobidan boylik orttirsa, sug‘urta
kompaniyalari  tavakkalchilikka moyil bo‘lmagan insonlarni
yo‘qotishlarini kamaytirishga xizmat qiladilar.

14.3. Tavakkalchilikni (yo‘qotishlarni) pasaytirish

Tavakkalchilikni pasaytirishning quyidagi turlari mavjud:
diversifikatsiya,  sug‘urtalash,  tavakkalchilikni  birlashtirish,
tavakkalchilikni tagsimlash, axborot izlash, fyuchers, opsion,
xedjerlash va boshqalar.

Diversifikatsiva usulida tavakkalchilik bir necha tovarlarga
tagsimlanadi, ya’'ni biror tovarni sotish (sotib olish) yuqori
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tavakkalchilik bilan bog‘liq bo‘lishi boshqa bir tovarni sotishdan (sotib
olishdan) bo‘ladigan tavakkalchilikni kamaytirishga olib keladi.

Masalan, biror firma ikki xil mahsulot ishlab chigaradi.
Ma’lumki, bir vaqtning o‘zida ikkala mahsulot turiga bo‘lgan
talabning kamayib ketish ehtimoli, ulardan bittasiga bo‘lgan talabni
kamayib ketish ehtimolidan yuqgori. Ko‘p hollarda bir turdagi
mahsulotga bo‘lgan talab kamayganda ikkinchi turdagi mahsulotga
bo‘lgan talab oshadi. quyidagi 14.3-jadvalda ikki turdagi mahsulotdan
olinadigan daromadlar keltirilgan.

14.3- jadval
Tovarlarni sotishdan tushgan daromad
Tovarlar turi Yoz fasli Qish fasli
1-tur (muzqaymoq) 150 min. so‘m 5 mln. so‘m
2-tur (kofe va issiq choy) 50 min. so'm 120 min. so‘m

Manba: shartli raqamlar

Firma o'z ishlab chiqarishini diversifikatsiya qilib yoz oyida
ikkincht tur tovar .hisobidan yo‘gotadigan daromadini birinchi tur
tovarni ko‘proq sotish hisobidan qoplaydi. Xuddi shunday qish
faslidagi yo‘qotishlar ikkinchi tovar hisobidan goplanadi. Ko‘rinib
turibdiki firma diversifikatsiya yo‘li bilan tavakkalchilikni kamaytirdi.
Lekin, diversifikatsiya tavakkalchilikni to‘liq yo‘qotmaydi, u fagat
kamaytiradi xolos.

Tavakkalchiliklarni  qo‘shish — ushbu usul tasodifiy
yo‘qotishlarni o‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orqgali
tavakkalchilikni kamaytirishga qaratilgan. Ma’lumki, mulkning
o‘girlanishi, shaxsning kasal bo‘lib ishga chigmasligi, tabiiy
ofatlarning bo‘lishi tasodifiy bo‘lib ular juda katta xarajatlarga olib
kelishi mumkin. Ushbu noxush hodisalarning ogibatlarini
kamaytirishda sug‘urtaning ahamiyati katta.

O‘zbekistonda ham hozirgi vaqtda ko‘pgina insonlar o'z
hayotlarini, mulkini sug‘urtalaydilar. Sug‘urta ishlarini yo‘lga qo‘yish
uchun respublikada maxsus qonunlar ishlab chigilgan va bir qator
davlat va nodavlat sug‘urtalash firmalari faoliyat ko‘rsatmoqda.
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Sug‘urtalash ~ samaradorligi  shu  bilan  belgilanadiki,
sug‘urtalangan shaxslaming tavakkalchiligi bir-biriga bog‘liq
bo‘lmasligi kerak.

Tavakkalchilikni tagsimlash — ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish
ehtimoli bilan bog‘liq bo‘lgan tavakkalchilik bilan gqatnashuvchi
subyektlar o‘rtasida shunday tagsimlanadiki, oqibatda har bir
subyektning kutiladigan yo*qotishi nisbatan kichik bo‘ladi.

Ushbu usuldan foydalangan holda yirik moliya kompaniyalari
katta ko‘lamdagi loyihalarni va ilmiy izlanishlarni tavakkalchilikdan
go‘rgmasdan moliyalashtiradilar.

Axborot bilan ta’minlash ham tavakkalchilikni kamaytiradi.
Nima uchun deganda, axborotning yetishmasligi noto‘g‘ri qaror gabul
gilishga olib keladi. Hozirgi vaqtda axborot asosiy taqchil resurslardan
biri bo'lib, uni olish uchun haq to‘lash kerak, ya'ni axborot olish
xarajat bilan bog‘liq, ba’zi axborotlar nihoyatda qimmat turadi.
Shuning uchun ham kerakli bo‘lgan axborotdan gancha olish kerak
deganda, uning chekli xarajati bilan chekli nafini solishtirib ko‘rish
kerak bo‘ladi.

Sug‘urtalash bozori. Sug‘urtalash bozorida ham avtomobillar
bozoridagi holatni kuzatish mumkin. Sug‘urta qilinadigan shaxs
o‘zining sug‘urta obyekti to‘g'risida sug‘urtalovchiga qaraganda
ko*proq axborotga ega. Shuning uchun ham, bu yerda zaifroq, sog‘ligi
yaxshi bo‘lmagan shaxslar ko‘proq sug‘urta kompaniyasi xizmatidan
foydalanishga harakat giladilar. Ushbu holat sug‘urta kompaniyalarini
sug‘urta narxini oshishiga olib keladi va yuqori sug‘urta narxi o‘z
navbatida sog‘ligi yaxshi bo‘lgan shaxslarni sug‘urtalashga
bormasligini kuchaytiradi.

14.4. Asimmetrik axborotlashgan bozor. Mahsulot sifati
noaniqligi va limonlar bozori

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bozordagi subyektlar
o‘rtasida bo‘ladigan savdo-sotiqda ularning bir gismi kerakli, muhim
axborotga ega, qolgan gismi axborotga esa ega emas.

Bozordagi tovarlarni tagsimlanishi optimal bo‘lishi tovarlar narxi
va tovar to'g‘risida qanchalik to‘g‘ri axborot berishi bilan bog‘liq.
Raqobatlashgan bozorni qaraganimizda biz axborotni simmetrik
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ravishda tagsimlangan, ya'ni sotuvchilar va sotib oluvchilar axborot
bilan to‘lig ta’minlangan, deb faraz gilgan edik. Bunday holatda
narxlar sotiladigan ne’matlarning alternativ xarajatlari to‘g‘risida to‘liq
axborot beradi. Aniq va to‘liq axborotning bo‘lishi bozordagi
ne’matlarning optimal taqsimlanishiga yordam beradi. Lekin, bozorda
ahvol butunlay boshqacha. Sotuvchilar o‘z tovarlari sifatini yaxshi
bilsada, ushbu axborotni xaridordan yashiradi. Xuddi shunday
xaridorlar ham o‘zlarining bozordagi xatti-harakatlarini yashirib, har
xil yol bilan savdo-sotiqda bir tomonlama yutuqgqa erishishga harakat
giladi. Bozor narxi o‘zida juda ko‘p axbortni mujassamlashtiradi.
Ushbu axborotni bozor gatnashchilari qancha to’liq bilsa, savdo-sotiq
ikki tomon uchun shuncha samarali bo‘ladi, ya’ni ikki tomon ham
maksimal foyda ko‘radi. Yuqoridagidan kelib chiqib aytish mumkinki,
bozorda axborotlar Asimmetrik (to‘liq) bo‘lmaganligi uchun bozor
mexanizmi ham yetarli darajada mukammal emas.

Bozor iqtisodiyoti shakllangan dastlabki davrlarda “iste’molchi

« ehtiyot chorasini ko‘rsin (caveat venditor)” qoidasi amalda bo‘lgan.
Ya’ni sotuvchilar tovarning faqat sifati bilan bog‘lig cheklangan
xarakteristikasiga javob bergan. Hozirgi kunda “sotuvchi ehtiyot
chorasini ko‘rsin (caveat emptor)” qeidasi kirib keldi, ya'ni sotuvchi
tovarning sifatsizligi yoki xaridorga yetkazgan moddiy va ma’naviy
zarari uchun tovon puli to‘lashi kerak

Mabhsulot sifati noaniqligi va limonlar bozori. Faraz qilaylik,
bozorda foydalanilgan avtomobillar sotiladi. Avtomobilning holati
(sifati) o°‘rtacha holatdan yuqori bo*lsa yaxshi avtomobil, past bo‘lsa -
yomon avtomobil (ushbu masala 1970 yilda birinchi bo‘lib amerikalik
olim A.Akerlof tomonidan o‘rganilgan). Yaxshi avtomobillarning
narxini sotuvchilar 5000 dollarga (taklif narxi) va iste’molchilar 6000
dollarga baholaydilar. Holati o‘rtadan past (sifati past) avtomobillar
narxi esa mos ravishda 2000 va 1500 dollarga baholanadi. Agar
bozorda ikkala toifadagi avtomobillar soni bir-biriga teng bo‘lsa,
avtomobilning o‘rtacha narxi 4000 dollar bo‘ladi. Ushbu holatda
yaxshi avtomobilni ham, yomon avtomobilni ham sotib olish ehtimoli
50 foizga teng.

Biroq sotuvchilar o‘zlarining avtomobili sifatini yaxshiroq biladi,
xaridorlar bunday axborotga ega emaslar. Yaxshi mashina
sotuvchilarni 4000 dollar narx ganoatlantirmaydi. Yomon mashina
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sotuvchilarni esa 4000 doll. narx qanoatlantiradi va bu narx ular
kutgan narxdan ancha yuqori.

Bozorda Asimmetrik axborot bo‘lgan sharoitda avtomobil
bozoridagi narx avtomobil sifati to‘g‘risida to‘liq axborotni bermaydi,
natijada bozordagi savdo-sotiqlarni noratsional bo‘lishiga olib keladi.
Yaxshi avtomobil egalari o‘z avtomobillarini 4000 dollarda sotishdan
voz kechadilar. Ogibatda yaxshi avtomobillar taklifi kamayadi. Yomon
avtomobillar narxi yuqori bo‘lgani uchun, ularning taklifi oshadi.
Bunday holatda yaxshi avtomebil olish ehtimoli 50 foizdan nolga
tushib ketadi.

Aytaylik bozorda foydalanilgan avtoulovlarning ikki turi mavjud
- yuqori va past sifatli. Sotuvchilar ham, xaridorlar ham qaysi
avtomobil gaysi turga tegishli ekanligini biladi, deb taxmin gilaylik.
Quyidagi 14.4-rasmda bozor ikkiga bo‘linadi.

75000 50000  On 50000 73000 Q7
a) b)

14.4-rasm. Foydalanilgan avtomobillar bozori

Sotuvchilar xaridorlarga qaraganda o'z tovarlarining sifati
to‘g‘risida yaxshiroq ma’lumotga ega bo‘lsalar, “limon muammosi”
paydo bo‘lishi mumkin. Bu yerda sifatsiz avtomobillar yuqgori sifatli
avtomobillarni bozordan siqib chiqgaradi. a) grafikdagi S» - yuqori
sifatli avtomobillar taklifi egri chizig‘i, Du esa talab egri chizig‘i.
Xuddi shu kabi Sz va Dy past sifatli avtomobillar taklifi va talab egri
chiziglari. Biroq, xaridorlarning o‘rtacha sifatli avtomobillarga
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nisbatan talablari bozorda yomonlashishi tufayli, ularning talabi egri
chizig'i Da holatiga ko*chadi. Xuddi shunday, b) grafikda past sifatli
avtomobillarga talab egri chizig'i Dr holatidan Dy holatiga ko‘chadi.
Natijada, sotilgan yuqori sifatli avtomobillar soni 50000 dan 25000
gacha kamayadi, past sifatli avtomobillar soni esa 50000 dan 75000
gacha oshadi. Oxir ogibat bozorda faqat sifatsiz mashinalar qoladi.

Ishlatilgan avtomobillar yangi avtomobillarga qaraganda ancha
kam sotiladi, chunki ulaming holati haqidagi ma’lumotlar
Asimmetrikdir. Asimmetrik ma’lumotlar xaridor va sotuvchi bitim
bo‘vicha har xil ma’lumotlarga ega bo‘lganda paydo bo'ladi.
Ishlatilgan avtomobil sotuvchisi, potensial xaridorga gqaraganda
avtomobil hagida ko‘proq ma’lumotga ega. Xaridor avtomobilni
tekshirish uchun mexanikni yollashi mumkin, ammo sotuvchining
xaridor bilan ishlash borasida yaxshiroq tajribaga ega. Bundan
tashqari, avtomobilning sotilishi faktining o‘zi uning “limon™ bo‘lib
chigishi mumkinligini ko‘rsatadi. Shunday gilib, ishlatilgan
avtomobilning potensial xaridori odatda uning sifatidan shubhalanadi
va buning uchun yetarli asos bor.

Keltirilgan misol Asimmetrik ma’lumot qanday qilib bozorni
ojizligiga olib kelishi mumkinligini ko‘rsatadi. Yaxshi ishlaydigan
ideal bozorda iste’'molchilar yugori va past sifatli avtomobillarni
tanlash imkoniyatiga ega bo‘lardi. Kimdir arzonligi sababli past sifatli
mashinalarni afzal ko‘rsa, boshqalari ko‘proq pul sarflab sifatli
mashinani olishni afzal ko‘radi. Afsuski, aslida iste’molchilar kamdan-
kam hollarda ishlatilgan avtomobilni sotib olishdan oldin uning
holatini aniqlashga muvaffag bo‘lishadi. Natijada, ishlatilgan
avtoulovlarning narxi pasayib, yuqori sifatli avtomobillar bozordan
siqib chigariladi.

Garchi ayrim yaxshi sifatli avtomobil egalari o‘zlarining
avtomobillarini potensial xaridorlar kabi yuqori baholamasalarda, bu
kabi holatlar bozor mexanizmini normal ishlashiga imkon bermaydi.
Har ikkala tomon ham savdo-sotiqdan foyda ko‘rishlari mumkin
bo‘lgan holda, xaridorlarda mahsulot sifati to‘g‘risida ma’lumot
yetishmasligi o‘zaro manfaatli savdo-sotiq paydo bo‘lishiga to‘sqinlik
qgiladi.
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Noqulay tanlov. Ishlatilgan avtomobillar ko‘plab bozorlarga
ta’sir ko‘rsatadigan muhim muammoni: noqulay tanlov muammosini
ko‘rsatadigan misoldir. Noqulay tanlov turli xil sifatli mahsulotlar bir
xil narxda sotilganda paydo bo‘ladi, chunki xaridorlar yoki sotuvchilar
sotib olish vaqtida hagiqiy sifatni aniglash uchun yetarli ma’lumotga
ega emaslar. Natijada, bozorni sifatsiz tovarlar egallaydi va yuqori
sifatli tovarlar kam kiradi.

Asimmetrik  axborotlashgan bozorda tavakkalchilikni
pasaytirish

Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to‘g‘risida, tovarni
ishlab chigaruvchi firmaning nomi to‘g‘risidagi axborotlar, tovar
markasi, firma belgisi, firmaning obro‘i, tovar sifati va kafolati
to‘g‘risidagi axborotlar bozor signallari bo‘lib xizmat giladi va bu
signallar tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi. Masalan,
siz sotib olmogchi bo‘lgan tovar siz bilgan, sifatli mahsulot ishlab
chiqaradigan firmaning mahsuloti bo‘lsa, siz mahsulotni yo‘qotishsiz
sotib olasiz.

Olib sotarlik va uning iqtisodiyotdagi o‘rmni. Olib sotarlik
(savdogarlar) deganda, foyda olish magsadida biror tovarni sotib olib,
uni yuqori narxda sotish faoliyati tushuniladi. Olib sotarlar bozor
sharoitida muhim rol o‘ynaydilar, ular ortigcha tovarni sotib olib,
qayerda unga talab ko‘p bo‘lsa, o‘sha yerga etkazib beradilar. Bu o'z
navbatida tovarga bo‘lgan narxni butun fazo bo‘yicha ma’lum darajada
tekis bo‘lishini ta’minlaydi. Savdogarlar iste’'molni vagt bo‘yicha
siljishini ta’minlaydilar. Ular qishloq xofjalik mahsulotlarini yoz
faslida sotib olib, qish faslida sotadi, yoki serhosil yilda sotib olib,
qurg‘oqchilik kelgan yilda sotadilar. Ushbu holat iste’molni mo‘l-
koIchilik vaqtidan tovarlar cheklangan vaqtga ko*chiradi va shu bilan
narxlarning tekislashuvini ta’minlaydilar.

Savdogarlar bo‘lmaganda, serhosil va hosildorlik yaxshi
bo‘lmagan yillarda talab D va taklif S; bo‘lganda, muvozanat holat £;
nugtada o‘rnatilgan bo‘lar edi (14.4- a) va b) -rasmlar).

Savdogarlar serhosil yilda mahsulot sotish hajmini @7 dan Q>ga
gisqartirib, muvozanat narxni P; dan Pz ga ko‘taradi. Shu bilan birga
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jamg‘arilgan mahsulot zahirasi hosildor bo‘lmagan yildagi taklifni Q1
dan @:ga oshirib, muvozanat narxni Py dan P; ga tushiradi.

P S} SI P xgj S\

e i

P: ------------ E: P! L----ka\
| N TR d
P; J D

i

g O ¢ o @& 0
a) b)

14.4-rasm. a) serhosil yil; b) hosildor bo‘lmagan yil

Shunday qilib, savdogarlar iste’molni serhosil yildan hosil kam
bo‘lgan yilga siljitib narxni tekislaydilar. Savdogarlargina gishlog
xo‘jaligidagi mavsumiy tebranishlarni tekislashga yordam beradilar.
Savdogarlar tavakkalchilikka bormaydiganlardan yo‘qotishlarni sotib
olib, foyda olish magsadida o‘zlari tavakkalchilikka boradilar.

Tavakkalchilikni  pasaytirshda  fyucherslar, opsion va
xedjirlashtirishlar ham muhim rol o‘ynaydilar.

Fyucherslar — bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum
miqdordagi tovarlarni kelajakda ma’lum kunda yetkazish uchun
tuzilgan muddatli shartnoma.

Fyuchers bozori yordamida gishloq xo‘jalik mahsulotlari, kofe,
shakar va boshqa tovarlar sotiladi. Fyuchers bozori yordamida
ishbilarmon ma’lum miqdordagi tovarni bugungi narxda kelajakda
ma’lum muddatga qo*yish uchun shartnoma tuzadi.

Opsion voki mukofotga ko‘ra savdo-sotiq — bu fyuchersning
bir turi bo‘lib, unga ko‘ra bir tomon komission to‘lov asosida biror
tovarni kelajakda sotib olish yoki sotish huqugini oldindan kelishilgan



narxda sotib oladi. Shuni aytish kerakki, Fyuchers ham, opsion ham
tovarlar narxini vaqt bo‘yicha tekislashga yvordan beradi.

Xedjirlashtirish — bu operatsiva bo‘lib, unga ko'ra fyucherslar
bozori va opsionlar bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqa bir
tavakkalchilik bilan qoplanadi. Ushbu operatsivaning mohivati
shundan iboratki, narxlar o‘zgarishi bilan bog'liq tavakkalchilik
{yv‘qotishlar) savdogar zimmasiga yuklatifadi.

Shunday qilib, savdogarchilikning ahamiyati shundaki, ular
axborotlarni axborot egalaridan olib axborotga muxtoj bo‘lganlarga
etkazadilar.

Auksionlar.  Auksionlar ham axborotlardagi  asimmetriyani
yo'qotadigan bozor hisoblanadi. Noveb san’al namunasiga, ez
buziladigan mahsulotlarga (sabzavat, meva, baliq) narxlar sotish
vaqtida o‘matiladi. Auksionlaming asosan ikki turi mavjud: Ingliz va
Gotland Auksionlart.

ingliz auksioni — bu auksionda stavka pastdan yuqoriga qarab
oshib boradi va bu oshish taklif gmlingan maksimal narxda tovar
sotilguncha davom etadi. Ushbu auksionda asosan san’at namunalari,
zebu-ziynatlar va hokazolar sotiladi,

Golland auksionida stavkalar yugoridan pastga garab, toki tovar
minimal mumkin bo‘lgan narxda sotilgunga gadar tushib boradi.
Ushbu auksionda vaqt muhim zhamiyatga ega. nima uchun deganda
auksionda asosan tez buziladigan tovarlar sotiladi: gullar, sabzavotlar,
mevalar, baliq va hokazolar sotiladi.

Golland auksionida minimal mumkin boflgan narx - birinchi
¢'lon qilingan narming 20 foizi hisoblanadi. Agar tovar ushbu narxda
ham sotilmasa, u sotuvdan olinadi.

Yopig auksion - bu auksionda gatnashuvchilar bir-biriga bog'lig
bo‘lmagan holda tovar uchun stavkalar qo‘vadi va tovar kim ko‘p
stavka go‘ygan ba‘lsa, unga beriladi.

Hozirgi vaqtda iste’molchi huqugimt himoya qiluvchi qonunlar
ishlab chigilgan. Bu gonunga ko‘ra iste’molchi sotib olingan tovardan
foydalanishi davomida ko‘rgan jismoniy hamda ma’naviy
yo‘qotishlarini goplashni sotuvchidan talab qilishga haqqi bor. Lekin,
iste’molchi huqugini himoya qilishda obyektiv chegara bo'lishi lozim.
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Rivojlangan davlatiarda iste’'moichining yo‘qotishini qoplash sotib
olingan tovar qiymatining uch barobaridan oshmasligi kerak,

Ma'lumki, iste’molcht huqugini himoya qilish sotiladigan tovar
va ko'rsatiladigan xizmat to'grisida to'lig axborotga ega bo‘lishni
laqezo giladi. Lekin, bunday axborotnl olish mumkinmi, degan savol
tugiiladi. Bu yerda iste’molchilar jamiyati va ommaviv axborot
vositalari (gazeta, radio, televideniye), gonun chiqaruvchi va ijro
- etuvchi hokimivat organlari muhim rol o‘vnaydi. Axborot berishda
firmalarning o‘zi ham katta rol o‘ynaydilar. Lekin, axborot uchun hag
to‘lash kerak,

Ma’lumki, axborotlarning juda katta gismi rekjama shaklida
keladi. Lekin, reklamalar to*g'n axborot beradimi yoki yo‘qmi uni
aniglash giyin. Shuning uchun ham bu verda asosiy mezon mahsulot
sifati bilan uning narxi o‘rtasidagi nisbatning optimal bo‘lishidadir.
Ma’lumki, mahsulot sifatining oshishi, uning narxini oshiradi.

14.5, Prinsipal agent muammeosi va subyektiv risk

Agar xodimlar faoliyatini nazorat qgilish uchun hech ganday
mablag’ . sarflanmagan bo‘lsa, korxona egalari har ganday vaqtda
menejeriar va ishchilarining samarali ishlashiga ishonch hosil gilishlari
mumkin edi. Biroq, aksariyat firmalar egalari o'z xodimlarining
faolivatini har doim kuzatib borish imkonivatiga ega emaslar.
Aksincha xodimlar firma egalariga qaraganda bu borada yaxshirog
ma’lumotga ega. Ushbu  axborot asimmetrivasi  agentlik
munosabatlari muammosini  (prinsipal agent muammaosini)
vujudga keltiradi.

Agentlik munosabatlari bir kishining farovonligini boshqalaming
harakatlaridan bog‘ligligini ta’minlaydigan har ganday kelishuv bor
jovda mavjud. Agent - bu harakat qiladigan shaxs, uning farovonligiga
ta’sir ko‘rsatadigan tomon csa - prinsipal yoki ishonch bildiruvchi
sanaladi. Bizning misolimizda menejer va xodimlar agent sifatida
harakat gilishadi, firma egasi esa prinsipal hisoblanadi. Agentlik
munosabatlaridagi  asosly muammo shundaki. menejerlar  firma
cpalariga past foyda olish xavfint tug‘dirsa ham, o‘zlarining shaxsiy
manfaatlarini ko‘zlab harakat qilishlari mumkin. Bunday holatni
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ko‘plab  sohalarda kozatish  mumkin.,  Masalan  aksiyadorlik
jamiyatining yollanma boshqaruvchilari va mutaxassisari {pravieniye)
aksiyadorlar manfaatiga teskari tarzda ozlari uchun katta migdorda
mukofotlar va boshqga imtiyozlar olishega harakat gilishadi va bu bilan
jamivat toydasi kamayishiga sabab bo*lishlari mumkin.

Noanig axborot va nazorat xarajatlari agentlarning xatii-
harakatlariga ganday ta’sir giladi? Qanday mexanizmlar menejerlarni
mulk egasining manf{aatiari yo'lida harakat gilishga undashi mumkin?

Shubhasiz, aksarivat firmalar menejerlar tomonidan nazorat
gilinadi. Gap shundaki, yakka aksiyadorlar odatda firma umumiy vstay
kapitalining ozgina foiziga egalik giladi va bu ular uchun menejerlar
rahbarligi ostida firma faolivau ganchalik yaxshi ekanligi to*grisida
ma’lumot olishlarini  qgiyinlashtiradi. Firma egalarining (yoki
vakillarining) funksiyalaridan biri - bu menejertar faolivatint nazorat
gilishdir. Ammeo bunday nazorat ancha qimmatga tushadi: ma’lumot
to‘plash va undan foydalanish xargjatl talab giladi.

Shunday gilib, xususiy korxonalar menejerlari o'z manfaatlarini
ko‘zlab harakat qilishlari mumkin. Ammo bu magsadlar nimani
ko‘zlaydl? Bir garashda menejerlarni foyda olishdan ko‘ra firmaning
o‘sishi bilan bo‘g'liq masalalr ko‘proq qizigtirishi mumkin: tez o‘sish
va bozorning katta ulushini egaillash ko'prog pul ogiminl keltirib
chigaradi; bu esa 0'zZ navbatida menejerlar uchun qo‘shimcha
mukofotlar olishga imkon vyaratadi (masalan, bonuslar). Boshqa
temoendan garaganda mencjerlarning o‘z ishlaridan gonigish olishlari
ham muhim. Bu nafaqat foyda, balki qo‘l ostidagilar bilan o‘zaro
munosabatlar, korporatsivani boshqarish gobilivati. boshaa mukofotlar
va manfaatlar, mansabda uzoq golish imkoniyati kabilarni o‘z ichiga
oladi. Shuningdek, menejerlar firma cgalarining manfaatlarini abadiy
¢’tiborsiz qoldiradigan holatda ham emaslar,

Birinchidan, menejerlar o‘zini yomon tutgan deb hisoblasalar,
aksivadorlar ochiqdan-ochiq shikoyat qilishlari mumkin. Ba’zi
hollarda ular yollanma menejerlarni ishdan bo‘shatishiari ham mumkin
{direktorlar kengashi yordamida, ularning vazifalariga menejerlaming
harakatlarini nazorat qilish kiradi).
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Ikkinchidan, keyingi paytlarda korporativ nazorat uchun kuchli
bozor shakllanib bormoqda. Notog'ri boshqaritadigan firmalar
ko‘pincha boshga firmalar tomonidan vyutib yuborilishi tufavli,
menejerlar foydani ko®paytirish uchun kuchli rag*batga ega.

Uchinchidan, menejerlar bozori vuqori darajada rivojlangan
bo‘lishi mumkin. Firma fovdasini maksimal darajada oshiradigan
menejertar bozorda talabga cpa bo'lganhigi sababli, ular yugori maosh
oladi va shu bilan boshga menecjerlar uchun namuna bo'lib xizmat
qiladi.

Afsuski, aksivadorlarning mencjerlar ustidan nazorat gilish
mexanizmlari cheklangan va nomukammal. Shu sababli agentlik
muammosining vechimlari bilan tanishib chigish muhim.

Subyektiv risk {axioqiy risk) — bu yo'qotishlar sug‘urta
kompaniyast tomonidan to'lig qoplanishiga ishonib vujudga kelishi
mumkin bo‘lgan vo'qgotishlar chtimolini ongli ravishda oshirishga
intiluvchi shaxslarning xatti-harakati.

Insonlar oz hayotini, mulkini sug urtalagandan keyin, o‘zining
hayotiga, mulkining saglanishiga ko‘pincha befarq garay boshiaydilar,
Ular sug'urtalashgacha qilinadigan ehtiyot choralarni  bajarmay
qo‘yadilar. Bunday holat tavakkaichilikni kuchaytiradi va sug‘ucta
qilingan voqea hamda hodisalarming sodir bo‘lish ehtimolini oshishiga
olib keladi.

Ba’zi bir nopok insonlar yugori sug‘urta hagi olish magsadida,
engli ravishda o*zining eski uyini yoqadi, mulkini yarogsiz holatga
keltiradi va hatto o‘z qarindoshlarini o’ldirishgacha boradi.

Subyvektiv riskdan keladigan vo°qotishlarni quyidagi yo'llar
orqali kamaytirish mumkin:

- sug‘urtalanadigan shaxslarni vaxshirog tekshirish, mijozlarni
yo‘gqotishlart ho'yicha klassifikatsiya qilish asosida sug‘urta badalim
differcnsiatsivalash (va'mi, yo‘gotishi yugori bo‘lgan shaxs uchun
yuqori sug‘urta badali belgilash);

- yugori yo‘qotishga ega bo‘ladigan shaxslar bilan sug‘urta
shartnomasini tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimiik ichib avtomobil
haydaydigan shaxslar);

- yo'qotishni gisman qoplash sharti bilan sug‘urtalash.
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Subyektiv risk tushunchasi nafagat sug‘urta masalalariga, balki
ish beruvchilar tomonidan kuzatitmaganda to‘liq quvvat bilan ishlashni
to-xtatadigan ishchilar xatti-harakatlariga ham tegishli. Subyektiv risk
xatti-harakatlarini kuzatishning imkoni bo‘imagan shaxsning yakuniy
natija ehtimolligi va migdoriga ta’siri mavjud bo‘lganda yuzaga
keladi.

Qisqa xulosalar

Risk {tavakkalchilik) — bu har ganday usul bilan baholangan
ehtimollik, noaniglik esa baholab b o*lmaydigan holat.

Noaniglik sharoitida  iste’molchilar tomonidan ham, ishlab
chigaruvchifar tomonidan ham sotuvchi va xaridorlar sifatida qaror
gabul gilishga to'g'ri keladi va bu qabul gilingan qarorlar albatta,
ma’lum darajadagi risklar (tavakkalchilik) bilan boglig bo‘lishi
mumkin.

Noanighk sharoitida garor gabul gilish deganda, to‘liq axborot
bo‘lmaganda qaror gabul qilish tushuniladi. Biror vogea yvoki hodisa
to'g'risida axborot to‘liq bo‘lmasa, qabul gilingan garor salbiy
ogibatiarga, ya'ni ma’lum  yo'gotishlarga olib  keladi. Ushbu
vo‘qotishlar tavakkalchilikni bildiradi.

Tavaklkalchilikni o‘lchashning asosi ehtimol tushunchasi bilan
bog‘liq. Ehtimol ikki turga bo‘linadi: matematik, ya’ni oldindan
aniglash mumkin bo‘lgan chtimol va statistik ehtimoi.

Kutiladigan migdor — bu mumkin bo‘igan barcha natijalarning
o‘rtacha ¢‘lehangan giyvmatlari. Chetlanish - bu haqiqiy natija bilan
kutiladigan natija o'rtasidagi farg bo‘lib, u tavakkalchilikdan
(yo‘qotishdan) darak beradi.

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bo‘yicha uch turga
bo‘linadi: tavakalchilikga borishga moyil, tavakkalchilikga borishga
qarshi, ya'ni moyil emas va tavakkalchilikka befarq garaydigan
insonlar.

Tavakkalchitikni pasaytirishning quyidagi torlari  mavjud:
diversifikatsiya, sug‘urtalash, tavakkalchiiikni birlashtirish,
tavakkalchiliknr  tagsimlash, axborot izlash, fvuchers, opsion,
xedjeriash va boshqalar.
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Diversifikatsiya usulida tavakkalchilik bir necha tovariarga
tagsimlanadi, ya'ni biror tovarni sotish (sotib elish) ynqori
tavakkalchilik bilan bog'liq bolishi boshqa bir tovarni sotishdan (sotib
olishdan} bo*ladigan tavakkalchilikni kamaytirishga olib keladi.

Tavakkalchiliklarni  go‘shish  — ushbu usul tasodifiy
yo'gotishlarni o' zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali
tavakkalchilikni kamaytirishga garatilgan.

Tavakkalchilikni taqsimlash — ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish
ehtimoli bilan bog‘lig bo‘lgan tavakkalchilik bilan qatnashuvchi
subyektlar o'rtasida shunday tagsimlanadiki, oqibatda har bir
subyektning kutiladigan yo‘qotishi nisbatan kichik bo‘ladi.

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bozordagi subyekilar
o‘rtasida bo‘ladigan savdo-sotigda wlarming bir gismi kerakl, muhim
axborotga ega, qolgan gismi axborotga esa ega emas.

Noqulay tanlov turli xil sifatli mahsulotlar bir xil narxda
solilganda paydo bo‘ladi, chunki xaridorlar yoki sotuvchilar sotib olish
vaqtida haqiqiy sifatni aniglash uchun yetarli ma’lumotga ega emaslar.
Natijada, bozomi sifatsiz tovarlar egallaydi va yugori sifatli tovarlar
kam kiradi.

Bozorda sotiladigan tovar to‘g‘risida, tovarni ishlab chigaruvchi
firmaning nomi to‘g‘risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi.
firmaning obro‘i, tovar sifati va kafolati to*g‘risidagi axborotlar bozoer
signallari bo‘lib xizmat qgiladi va bu signallar tovar sotib olishdagi
tavakkalchilikni kamaytiradi.

Fyucherslar - bu oldindan belgilangan narxiarda ma’lum
migdordagi tovarlarni kelajakda ma’lum kunda etkazish uchun
tuzilgan muddatli shartnoma.

Opsion yoki mukofotga ko'ra savdo-sotiq - bu fyuchersning bir
turi bo‘lib, unga ko‘ra bir tomon komission to*lov asosida biror tovarni
kelajakda sotib olish yoki sotish huquqini oldindan kelishilgan narxda
sotib oladi. Shuni aytish kerakki, Fyuchers ham, opsion ham tovarlar
narxini vaqt boyicha tekislashga yordam beradi.

Xedjirlashtirish — bu operatsiya bo‘lib, unga ko‘ra fyucherslar
bozori va opsionlar bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqa bir
tavakkalchilik bilan qoplanadi.
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Birog, aksariyai firmalar cgalari 0z xodimlarining faoliyatini har
doim kuzatib borish imkoniyatiga ega emaslar. Aksincha xodimlar
firma egalariga qaraganda bu borada yaxshiroq ma’lumotga cga.
Ushbu axborot Asimmetrivasi agentlik munosabatlari muammosini
(prinsipal agent muammosini) vujudga keltiradi.

Subyektiv risk {axloqiy risk}) - bu yo'gotishlar sug‘urta
kompanivasi tomonidan toliq goplanishiga ishonib vujudga kelishi
mumkin bo‘igan yo'qotishiar chtimolini ongli ravishda oshirishga
intiluvchi shaxslarning xatti-harakati.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Noaniqlik va tavakkalchilik deganda nimani tushunasiz?

2. Ovvektiv va subyektiv ehtimollar va ular o‘rtasidag farq
ganday aniglanadi?

3. Tavakkalchilikni o°lchash usullani xususida mimalami bilasiz?

4. Tavakkalchilikka moyillik, befarqlik va undan qochish
xususiyatlari nimalarga bog‘lig?

5. Ma’naviy ltavakkalchilik deganda nimani tushunasiz? :

6. Tavakkalchilikka befarq qaraydigan shaxs ganday xususiyatga
ega bo*ladi?

7. Tavakkalchilikni pasaytirish yo‘llarini izohlab bering.

8. Asimmetrik axborot ganday ogibatlarga olib keladi?

9. Axborotdagi asimmetrivani yuqgolish yo*llari nimadan iborat?

10. Mahsulot sifati noanigligl va limonlar bozori orasida ganday
bo‘liglik maviud?

11. Sug‘urta bozori tavakkalchilikni pasaytirish qanday rol
o‘naydi?

12. Bozor signallari nimani ifodalaydi?

13. Olib sotarlik va uni igtisodiyotdagi o'mi numadan iborat?

14. Noqulay tanlov nima va bozorda uni pasaytirishning qanday
yo‘Hari maviud?

15, Agentlik munosabatlari muammosi (prinsipal agent
muammosi) deganda nimani tushunasiz?

16. Subyektiv risk {axloqiy risk) nimani anglatadi?
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XV Bob. TASHQI SAMARALAR VA LITIMOIY NE'MATLAR
15.1. Tashqi samaralar: mazmuni va turlari

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi
oldi-sottidan olinadigan, lekin narxda o‘z ifodasini topmagan xarajat
yoki foyda. Ular muayyan operatsivada qatnashadigan bozor
subyektlari bilan bir qatorda uchinchi tomon bilan bog‘liq bo‘lgani
uchun ham “tashqi” deb qabul qilinadi. Ushbu xarajatlar yoki yutuglar
(foyda) tovarlar va xizmatlarni ham ishlab chiqarishda, ham iste’mol
qilishda vujudga keladi.

Tashqi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga
bo‘linadi. Manfiy samara xarajatlar bilan bog'liq bo‘lsa, musbat
samara uchinchi tomonning yutug‘i bilan bog‘ligdir. Shunday qilib,
tashqi samara ijtimoiy xarajatlar (yutuqlar) va xususiy xarajatlar
(yutuglar) o‘rtasidagi fargni ko‘rsatadi: MSC = MPC + MEC .

Bu yerda: MSC - ijtimoiy chekli xarajat; MPC - xususiy chekli
xarajat; MEC - tashqi chekli xarajat (Marginal External Cost).

Agar bir iqtisodiy subyektning faoliyati boshga iqtisodiy
" subyektlar faoliyatida xarajatlarga olib kelsa, salbiy tashqi samara
vujudga keladi (15.1-rasm).

F o MSC=MPC+MEC

: . o
2~ O

15.1-rasm. Manfiy (salbiy) tashqi samara

Masalan, kimyo zavodi foydalanilgan suvni etarli darajada
tozalamasdan daryoga ogizmogda deylik. Chigindi suv hajmi zavod
ishlab chiqgarish hajmiga proporsional bo‘lsa, zavod qancha ko‘p
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mahsulot ishlab chigarsa, u atrof muhitni shuncha ko‘p ifloslantiradi.
Kimyo zavodi maxsus suv tozalash inshooti qurmaganligi uchun,
chigindi suv to‘liq tozalanmaydi, demak zavodning xususiy chekli
xarajati ijtimoiy chekli xarajatidan past bo‘ladi, nima uchun deganda
uning xarajati suvni tozalash bilan bog'‘liq xarajatdan holi.

Zavod xarajatlarni tejash asosida ko‘proq mahsulot ishlab
chiqaradi. Ishlab chiqargan mahsulot hajmi samarali hajmdan ko‘p
bo‘ladi. Suvni tozalashga xarajat qilmaganda zavodning ishlab
chigarish hajmi Q; ga, uning narxi P; ga teng va E; nuqgtada bozor
muvozanati o‘rnatiladi. £; nugtada kesishadigan talab chizig‘i chekli
ijtimoiy yutuq MSB ni ifodalasa, taklif chizig‘i xususiy chekli xarajat
MPC ni ifodalaydi. £; nugtada bozor muvozanati o‘rnatilganda chekli
xususiy xarajat chekli ijtimoiy vutugga teng bo‘ladi: MPC= MSB.

Lekin, chekli ijtimoiy xarajat chekli xususiy xarajat bilan chekli
tashqi xarajat yig‘idisiga teng: MSC= MPC +MEC.

Agar tashqi xarajat zavodning ichki xarajatiga aylantirilsa,
samarali ishlab chigarish hajmi Q; dan Q; ga qisqargan bo‘ladi.
Mahsulot narxi P; dan P; ga ko‘tariladi va E; nugtada chekli ijtimoiy
yutuq chekli ijtimoiy xarajat bilan tenglashardi, ya’'ni MSB = MSC.

Shuni e’tiborga olish kerakki, E; nuqtada tashqi mubhitni
ifloslantirishning ogibatlari to‘liq yo‘qotilmaydi, nima uchun deganda,
kimyo zavod ¢, migdorda mahsulot ishlab chiqarishni davom ettiradi
va shu ishlab chiqarish hajmiga proporsional chigindi ham atrof-
muhitga chigaradi. Lekin, atrof muhitni ifloslantirishdan bo‘ladigan
zarar ancha kamayadi. 15.1-rasmdagi E;Ez2F uchburchakning yuzi
xususiy chekli xarajatni ijtimoiy chekli xarajatdan past bo‘lishi bilan
bog‘liq bo‘lgandagi yo‘qotilgan samarani ko ‘rsatadi.

Shunday qilib, salbiy tashqi samara mavjud bo‘lganda iqtisodiy
ne’mat samarali hajmdan ko‘proq hajmda sotiladi va sotib olinadi,
aniqroq qilib aytadigan bo‘lsak salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan
tovarlar va xizmatlar keragidan ortiqcha ishlab chiqgariladi.

Musbat (ijobiy) tashqi samara biror iqtisodiy subyektning
faoliyati boshga subyektlarga yutuq keltirganda vujudga keladi:

MSB =MPB+MEB.

Bu yerda MSB - ijtimoiy chekli yutug; MPB - xususiy chekli
yutuq; MEB - tashqi chekli yutuq.
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Ijobiy tashqi samaraga maorifni va ilmiy izlanishlarni keltirish
mumkin. Maorif yaxshi yo‘lga qo‘yilsa, bundan jamiyatning har bir
a’zosi yutadi. Xuddi shunday ilmiy izlanishlardagi kashfiyotlardan
ham jamiyat va uning a’zolari yutadi. Har bir shaxs ta’lim olayotganda
0‘zi oladigan yutugni o‘ylashi mumkin, lekin, bundan jamiyat qanday
yutuq olish mumkinligini o‘ylamaydi, ya'ni o‘zi oladigan yutugni
hisobga oladi, xolos. Shaxs ta’lim olishga qaror qilishidan oldin
ta’limga ketadigan xarajat bilan ta’limdan oladigan yutuqni bir-biri
bilan taqqosiab ko‘radi. Inson Kkapitaliga qilingan investitsiyalar
jamiyat uchun optimal bo‘lgan miqdordan past bo‘ladi (15.2-rasm).

D=MPB+MEB

Lo i e

D=MPB

O —0: Q
15.2-rasm. Ijobiy tashqi samara

Bozor muvozanati E; xususiy chekli yutug bilan ijtimoiy chekli
xarajat chiziglari kesishgan nuqtada o‘rnatiladi: MPB=MSC.

Ya'ni tenglikda jamiyat oladigan chekli yutuq hisobga
olinmagan. Umuman olganda ijtimoiy chekli yutuq xususiy chekli
yutugdan tashqgi chekli yutuq miqdoriga katta.

Shuning uchun ham, ishlab chigarish hajmini umumiy chekli
yutug, ya'ni ijtimoiy chekli yutug ijtimoiy chekli xarajatga teng
bo‘lgunga qadar oshirish mumkin. Demak, jamiyat uchun samarali
bo‘lgan muvozanat, ijtimoiy chekli yutuq chizig'i bilan ijtimoiy chekli
xarajat chizig‘i kesishgan E: nuqtada erishilishi mumkin. Natijada,
samaradorlik FE2E; uchburchak yuziga teng migdorga oshadi.
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Umumlashtirib aytadigan bo‘Isak, ijobiy tashgi samara bo‘lganda
igtisodiy ne’matlar samarali hajmdan kam miqdorda sotiladi va sotib
olinadi, ya’ni ijobiy tashqi samarali tovarlar va xizmatlar kamroq
ishlab chiqiladi.

15.2. Tashqi ta’sirlarni yumshatish bo‘yicha davlat siyosati

Salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan tovarlar va xizmatlarni ko‘p
ishlab chiqarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va
xizmatlarni optimal hajmgacha oshirish uchun tashqi samaralarni ichki
samaraga aylantirish (transformatsiya qilish) kerak.

Tashgi samaralarni ichki samaraga aylantirish uchun xususiy
chekli xarajatlarni (va mos holda chekli yutugni) ijtimoiy chekli
xarajatlarga (chekli yutuglarga) yaqginlashtirish lozim.

Ushbu muammoni yechish uchun soliglardan va subsidiyalardan
foydalanish A.S.Pigu tomonidan taklif gilingan.

Tartiblashtiradigan soliq - bu salbiy tashqi samaraga ega
bo‘lgan iqtisodiy ne’matlarni ishlab chiqarishga qo‘yiladigan va
xususiy chekli xarajatni ijtimoiy chekli xarajatgacha ko‘taradigan
solig.

Demak, yuqoridagi misolda soliq 1 tashqi chekli xarajatga teng
bo‘lsa, ya'ni 7 =MEC bo‘lsa, bozor muvozanatini samarali
muvozanatga yaqinlashtiradi: MSB = MSC .

Tartiblashtiruvchi subsidiya - bu ijobiy tashqi samaraga ega
bo‘lgan iqgtisodiy ne’matlarni ishlab chiqaruvchilarga va iste’mol
qiluvchilarga beriladigan subsidiva bo‘lib, u xususiy chekli yutugni
ijtimoiy chekli yutugga yagqinlashtiradi.

Agar tashqi chekli yutugqa teng bo‘lgan subsidiya (S =MEB)
talabalarga yoki ilmiy xodimlarga berilganda edi, u talabalarning
ta’lim xizmatiga talabini va ilmiy izlanuvchilarni ilmiy izlanishga
talabini MSB=MSC tenglikni ta’minlaydigan darajagacha oshirgan
bo‘lar edi.

Lekin, tariblashtiruvchi soliqlar va subsidiyalar tashqi samara
bilan bog‘liQ muammolarni to‘liq yechishga yordam bera olmaydi,
nima uchun deganda, amaliyotda chekli yutuq va chekli xarajatlarni
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aniq hisoblash juda qiyin bo‘lsa, ikkinchidan, ular etkazadigan zarar
miqdorini ham hisoblashda juda katta qiyinchiliklar mavjud.

Tashqi samara muammosini echishning yangi yo‘li R.Kouzning
ilmiy izlanishlari bilan bog'lig. Kouzning fikricha, ushbu muammo
tomonlar uchun umumiy muammo bo‘lib, uning yechilishi ikkala
tomonning birgalikda mas’uliyvatli harakat gilish bilan bog‘liq. Bu
yerda e’tibor ikki tomondan qaysi biri ko‘proq, qaysi biri kamroq
yo‘qotishiga berilmasdan, ikkala tomondan mumkin bo‘lgan jiddiy
yo‘qotishni oldini olishga berilishi lozimligi ko‘rsatilgan.

A.S.Pigu tomonidan taklif qilingan echimda alternativ xarajatlar
prinsipidan foydalanilmagan va huquqiy omilga e’tibor berilmagan.

Kouzning ijtimoiy xarajatlar bilan bog‘liq  ishlarini
umumlashtirib uni Dj.Stigler degan olim “Kouz teoremasi™ deb atadi.
Kouz teoremasiga ko‘ra, agar barcha tomonlarning mulkiy huquqlari
yaxshi aniqlangan bo‘lsa, Transaksion xarajatlar nolga teng bo‘lsa,
pirovard natija (ishlab chiqarish qiymatini maksimallashtiruvchi)
mulkchilik huquqini tagsimlashdagi o‘zgarishlarga bog‘liq emas (agar
daromad samarasi e’tiborga olinmaganda). Teoremadagi asosiy
mazmun Stigler fikriga ko‘ra quyidagicha “Mukammalashgan raqobat
bozorda xususiy va ijtimoiy xarajatlar bir-biriga teng”.

Kouz tashq1 samara bilan bog‘liq yo‘qotishlarni hisobga OllSh
mas’uliyatini o‘z ichiga oluvchi narx belgilash tizimi bilan ushbu
mas’uliyatni e’tiborga olmaydigan narx belgilash tizimini bir-biri bilan
taqqoslab, quyidagi fikrga keladi, ya’ni, agar gatnashuvchilar tashqi
samara muammosini xarajatlarsiz birgalikda kelishib olsa (kelishish
bilan bog‘liq transakion xarajatlar nolga teng bo‘lsa), u holda
ragobatlashgan bozor sharoitida ishlab chiqgarish giymatini
maksimallashtiradigan mumkin bo‘lgan maksimal natijaga erishish
mumkin.

Kouz quyidagi misolni keltiradi. Bir-biri bilan go‘shni bug‘doy
yetishtiruvchi va qoramollarni boquvchi fermerlar joylashgan. Mol
boquvchi fermer vaqti-vaqti bilan mollarini qo*shni fermer yerlariga
qo‘yib yuborib, uning bug‘doylarini payhon qilib turadi. Ko‘rinib
turibdiki, bu yerda tashqi samara (eksternal samara) mavjud. Kouz
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ko‘rsatganki, bu muammo davlatning aralashuvisiz ikkala fermerning
kelishuvi asosida yechilishi mumkin.

Agar mol boquvchi ikkinchi fermerga keltirgan zarari uchun
mas’uliyatni his gilsa, u ikki variantda yo‘l tutishi mumkin: yo mol
boquvchi etkazgan zararini qoplaydi, yoki u ushbu yerni fermerdan
ijaraga oladi (ijara haqgi to‘lab, agar bug‘doy ekuvchi fermer ham yerni
ijaraga olgan bo‘lsa, unda yugoriroq ijara hagi to‘lab) pirovard natija
ikkala holda ham bir xil bo°lib, ishlab chiqarish qiymatini
maksimallashtirishga olib keladi. Agar yetkazilgan zarar uchun
mas’uliyat sezilmasa tashqi samara vujudga keladi.

Transaksion xarajatlar nol bo‘lganda fermerlarda o‘zaro kelishish
uchun igtisodiy rag‘batlantirish mavjud bo‘ladi, nima uchun deganda,
ikkala tomon ham o‘z daromadlarining o‘sishidan manfaatdor va
ishlab chigarish giymatini maksimallashtirishdan manfaatdor. Lekin,
Transaksion xarajatlar hisobga olinsa, yuqoridagiday samarali natijaga
erishmasligi mumkin. Bu yerda Transaksion xarajatlar, ya'ni axborot
olishni qimmatligi, sud ishi xarajatlari, kelishuv xarajatlari, kelishuv
bilan bog'liq yutugdan oshib ketish mumkin. Bunga yarasha
yetkazilgan zararni hisoblashda ham giyinchiliklar tug‘iladi (bittasi
etkazilgan zararni boshga tomonga qaraganda katta baholashi
mumbkin). Ushbu farglarni hisobga olib, Kouz teoremasiga daromad
samarasi degan so‘z kiritilgan. Bitta tomon etkazilgan zaramni ikkinchi
tomonga nisbatan yuqori baholasa kelishish qiyin.

Eksperemental izlanishlar natijasi shuni ko‘rsatadiki, Kouz
teoremasi kelishiladigan tomonlar cheklangan ikkita va uchta
bo‘lgandagina o‘rinli. Tomonlar soni oshgan sari Transaksion
xarajatlar oshib boradi va ushbu xarajatlarni nolga tengligi to‘g‘risida
faraz o'z kuchini yo‘qotadi.

Kouz teoremasi amaliy iqtisodiy hayotda muhim rol
o‘ynamoqda, undan atrof-muhitni ifloslantirishga gqarshi davlat
siyosatini va strategiyasini ishlab chigishda keng foydalanilmoqda.

Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati. Ushbu siyosat
yordamida nazorat qilishdan olinadigan ijtimoiy chekli yutuq nazoratni
amalga tatbiq etish uchun sarflanadigan ijtimoiy chekli xarajat bilan
balanslashtiriladi.
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ljtimoiy chekli yutuq MSB nazoratni amalga tatbiq etish uchun
sarflanadigan ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. Ijtimoiy
chekli yutuq MSB chizig'i bilan ijtimliy chekli xarajat MSC chizig'i
kesishgan nuqta zararli chigindilarni chiqarishning jamiyat uchun
samarali bo‘lgan darajasini aniglashga vordam beradi (15.3-rasm).

MSC chizig'i atrof-mubhitni ifloslantiradigan chigindilarning foiz
bo‘yicha kamayib borishi natijasida ijtimoiy chekli xarajatlarni oshib
borishini ifodalaydi.

Shuning uchun ham chiqindilarni har bir qo‘shimcha foiz
kamaytirilishi yanada ko*proq xarajat bilan bog‘liq.

Zararli chigindilarni atrof-muhitga chiqarilishini kamaytirishning
uchta varianti mavjud: zararli chigindilarni atrof-muhitga chiqgarilishda
norma va standartlarni o‘rnatilishi; chigindilar uchun to‘lov o‘rnatish;
chigindilarni vagtincha chigarish uchun ruxsatnoma sotish.

Chekli yutugq
va xarajatlar MSB MS(

o Ry

100 Q- chigindilar
kamayish darajasi, (%)

15.3-rasm. Chigindilarning optimal darajasini aniglash

Chigindilarga norma va standartlar o‘rnatish. Bu yerda
sanoat chiqindilari tarkibidagi zararli moddalar kontsetratsiyasiga
qo‘yiladigan miqdoriy chek qonun tomonidan o‘rnatiladi. Bunday
standartlar barcha rivojlangan davlatlarda o‘rnatilgan.

Masalan, avtomobillaming benzinni  yogqishi natijasida
chigadigan gazda karbonat angidrid gazining miqgdori cheklangan.
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Chiqindi gaz tarkibida ushbu moddaning normadan yuqori darajada
bo‘lsa, avtombil egasiga jarima solinadi.

Standartlarni o‘rnatishdan amaliyotda foydalanishning o‘ziga
yarasha kamchiliklari ham mavjud. Birinchidan, chigindilarni ma’lum
normagacha bepul chigarish mumkinligi; ikkinchidan, barcha iqgtisodiy
subyektlar uchun bir xil standartni belgilanishi regionlarda ekologik
holatning har xil darajada dolzarbligini e’tiborga olmaydi;
uchinchidan, standartlar ishlab chigaruvchilarni zararli chigindilarni
kamaytirishga undamaydi.

Zararli chigindilar uchun to‘lov. Bu usulga ko‘ra atrof-
muhitga chiqaradigan har birlik zararli chigindisi uchun firmalarga
to‘lov belgilanadi. Ushbu usul, tajriba ko‘rsatayaptiki, atrof-muhitga
chigariladigan umumiy chigindi hajmini kamaytirishga olib keladi.
Lekin, bu tizimni aniq ishlashni to‘liq kafolatlash giyin.

Tabiiy muhitni zararlash huquqini setish. Davlat ma’lum soha
bo‘yicha zararli chigindilar chigarishning mumkin bo‘lgan hajmini
aniglab, uni ruxsatnoma (litsenziya) shaklida auksion orqali sotadi.

Faraz gilaylik, davlat chigindilarni 2000 kg dan 1000 kg gacha
tushirmoqchi. Bu holda davlat bir kilogrammdan chiqindi chigarishga
ruxsat beradigan 1000 ta ruxsatnoma sotadi (15.4-rasm).

Narx (ming
so‘m, 1 kg

600>E’

500 |-=-=-- N

S=MSC

=MSB
960 1000 2000 Ruxsatnomalar soni
yoki chigindilar
migdori, (kg/bir
15.4-rasm. Atrof-muhitni ifloslashga huquqni sotilishi
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Ruxsatnoma taklifi elastik bo‘lmaganligi uchun muvozanal holat
£, nuqtada o‘rnatiladi. £, nugtada bir kilogramm chigindi chigarish
ruxsatnomasi narxi 500 so‘m. Agar atrof-muhitni muhotaza giluvchy
mahailly “yashillar” harakati partivasi mahalliy jovda ekologik
vaziyatni vaxshilash magsadida 100 ta ruxsatnomani sotib olib uni
sotuvdan chigarsa, bitta ruxsatnoma narxi ko‘tarilib 600 so‘mga leng
bo‘ladi. Bu ushbu usulning egiluvchan ekanligini ko‘rsatadi.

15.3. Mulk huquqi va Kouz teoremasi

Davlat tomonidan tartibga solish qanday qilib tashqi ta’sirtardan
kelib chigadigan samarasizlikni oldini olishga yordam berishini
bilamiz. Atmosfera chigindilari uchun to‘loviar va atrof-mubit
ifloslanish uchun ruxsatnomalar olish samarali hisoblanadi, chunki
ular firmalarni ishlab chiqarish jarayonida tashqi xarajatlarni hisobga
olishga majbur giladi. Amme davlat tomenidan tartibga solish sashgi
ta'sirlarni  yumshatishning yagona usuli emas. Ba’zi holatlarda
samarasjzlikni manfaatdor tomonlar o‘rtasida muzokaralar olib borish
yoki huquqiy tizimi orgali bartaraf etish mumkin, unda tomenlar
yetkazilgan zaramni qoplash uchun sudga murojaat qilishlari mumkin.

Mulk huqugi ~ bu insonlar voki firmalar o'z mulklari bilan nima
qilishi mumkinligini tavsiflovehi qonuniy qoidalar. Masalan, yerpa
egalik huquqiga ega bo‘lgan odam, u yerda qurilish boshlashi yoki
yerni sotishi mumkin. Bunda u boshga odamlar yoki firmalar
aralashuvidan himoyalangan.

Muik huqugi nima uchun bu qadar muhimiigini tushunish uchun,
chigindi suvni daryoga ogizayotgan firmani garaybk. Biz uning
chigindilamni yo'q qilish uchun darvodan foydalanish huqugiga egalik
qiladi deb taxmin gilamiz. Baligchilar esa “itloslanmagan™ suvga
egalitk huquqiga ega emas. Shu sababli firma daryoning iflosianishi
xarajatlarini ishlab chiqarish hisob-kitoblariga qo*shishdan manfaatdor
emas, Boshgacha qilib aytganda, firma iflostanish xarajatlarini tashgi
xarajatlarga aylantiradi. Ammo aytaylik, baliqchilar daryoga, ya’ni
toza suvga egalik gilish huqugiga ega. Bunday holda, ular firmadan
chiqindi suvlarni daryoga to‘kish imkontvatt uchun ulardan to‘lov
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talab qgilishi mumkin. Firma oldida yoki ishlab chigarishdan voz
kechish voki chigindilar bilan bog'liq xarajatiarni to*lash imkoniyati
qoladi. Bu  xarajatlarni  firmaning  ichki  xarajatlariga  aylantirib,
resurslarni samarali tagsimlashga vo*l ochadi.

Agar tashqt ta’sirlar nisbatan kam manfaatdor tomonlarga ta’sir
etsa va ularmning mulkiy huquglart yaxshi himoyalangan bo‘lsa,
igtisodly samaradorlikka davlat aralashuvisiz erishish mumkin, Buni
misolda ko‘ramiz. Deylik, metallurgiva zavodidan oqib chigadigan
chigindi suv  baligchilarning daromadini  kamaytiradi. Zavod
chigindilarni kamaytirish uchun filtr tizimini o*rnatishi, baligchilar esa
suvni tozalash inshootlarint o‘rnatish uchun to‘lov gilishlari mumkin.
Samarali yechim 7avod wva baliqchilarning foydasini maksimal
darajada oshiradi.

Xuddi shunday, mulk huqugl anig belgilangan har ganday
vaziyatni tahli! qilish mumkin. Tomoniar hech qanday xarajatsiz va
o'zaro manfaat asosida kelisha olsalar, vakuniy natija mulk huqugi
ganday aniglanishidan qat’ily nazar samarali bo‘ladi. Bu geida uni
ishlab chiggan Ronald Kouz sharafiga Kouz teoremasi deb ataladi.

Muzokaralar uzoq vaqt davom etishi va qimmatga tushishi
mumkin, agar mulk huquqi yaxshi aniglanmagan bo‘lsa. Bunday
holda, ikkala tomon ham gaysi shartlarga ishonishi mumkinligiga amin
emas, ikkinchisi esa tomon shartnoma tuzishga rozi bo‘lmaydi.

Agar ikkala tomon ham katta foyda olishiga amin bo‘lsalar,
muzokaralar va nazorat xarajatsiz boflgan taqdirda ham tugaydi.
Tomenlardan biri yanglishib boshga tomon oxir-ogibat yon beradi deb
o‘yvlaydi va ko'‘proq ulush talab qilishi ogibatida muzokara olib
borishdan bosh tortadi. Bunday strategik xatti-harakatlar samarasiz
natijalarga olib kelishi mumkin,

Tashqt samara bilan bog'liq ko‘p holatlarda jabrlangan tomon
(jabrlanuvchi) sudga murojaat gilish gonuniy huqugiga ega. Agar
vaziyat muvaffaqiyatii bo‘isa, jabrlanuvchiga zararni goplash uchun
pul kompensatsiyasi berilishi mumkin. Sudlashuv zararli suvlarni
tokish uchun to‘lov olishdan farg giladi, chunki to’lovni davlat emas,
balki jabrlanuvchi tomon oladi.
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15.4. Ijtimoiy ne’matlar: samarali va ragobatli ta’minot

Sof ijtimoiy ne’mat — bu barcha fuqarolar, jamoa tomonidan
iste’mol gilinadigan ne’mat bo‘lib, ushbu iste’mol alohida insonning
ushbu ne’mat uchun pul to‘lashi yoki to‘lamasligiga bog‘liq emas.

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qilishda
tanlanmaslik va iste’moldan ajratilmaslik. Shunday xususiyatga ega
bo‘lgan ijtimoiy ne’'matga armiya va militsiya xizmati kiradi.
Iste’molda tanlanmasligi xususiyati shuni bildiradiki, sof ijtimoiy
ne’matni bir kishi tomonidan iste’mol gilinishi boshga bir kishining
ushbu ne’mat iste’molini kamaytirmaydi. Bunday ne’matlar
ragobatdan holi, nima uchun deganda, qo‘shimcha iste’molning chekli
xarajati nolga teng.

Iste’moldan ajratilmaslik xususiyati shundan iboratki, hech bir
kishiga iste’mol gilish (hatto u ushbu iste’mol uchun to‘lashdan voz
kechsa ham) man qgilinmaydi.

Sof xususiy ne’mat — bu shunday ne’'matki, uning har birligi
ma’lum to‘lovga sotiladi. Sof ijtimoiy ne’matning sof xususiy
ne’'matdan asosiy farqi — u bo‘laklarga bo‘linmaydi va bo‘laklarga
bo‘linib ham sotilmaydi. Sof ijtimoiy mahsulotning bo‘laklariga narx
belgilash ham mumkin emas. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan umumiy
talabni aniglash ham o‘ziga xosdir. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan
talab chizig‘i jami mahsulotning chekli nafliligini ifodalaydi (15.5-
rasm).
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Iste’'molchilar soni qancha bo‘lishidan gat’iy nazar, ular barcha
sof ijtimoiy ne’matni iste’mol qiladi. Lekin, har bir shaxs sof ijtimoiy
ne’matni iste’'mol gilishdan har xil naf oladi.

Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan umumiy talab shaxslar oladigan
chekli yutuglarni (mavjud hajmdan oladigan) vertikal bo‘yicha
qo‘shish orgali aniglanadi.

Sof xususiy ne’matga bo‘lgan umumiy talab shaxslarning talab
chiziqlarini gorizontal bo‘yicha qo‘shish orqali aniglanadi (15.6-rasm).
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15.6-rasm. Sof xususiy ne’matga bo‘lgan umumiy talab

15.5. Chiptasiz muammosi

Sof ijtimoiy mahsulot jamoa bo‘lib iste’'mol qilinadi, lekin biz
yugorida aytganimizdek har bir shaxs bunday iste’moldan har xil naf
oladi. Masalan, 4 shaxs eng kam naf ko‘radi, B shaxs 4 shaxsga
nisbatan ko‘proq naf ko‘radi, § shaxs B shaxsga ko‘ra ko‘p naf oladi.
Amalda har bir shaxsning aynan gancha miqdorda naf olganligini
hisoblash giyin. Bunday axborotni olish ham juda murakkab jarayon.

Agar iste’mol gilingan sof ijtimoiy ne’matga har bir shaxs o‘zi
olgan chekli yutug‘iga ko‘ra pul to‘laganda edi, olingan naf
to'g‘risidagi axborotni yashirishga undaydigan kuchli rag‘bat paydo
bo‘lar edi va bunda olinadigan naf darajasini ko‘pchilik pasaytirishga
harakat qilardi.
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Hagigatda esa, iste’'molchilar iste’'mol gilingan sof ijtimoiy
mahsulot uchun pul to‘laydimi, yo‘qmi undan naf olganligi uchun
ayrim hollarda ortigcha to‘lovlarsiz, ushbu ne’matlarni bepul olishga
harakat giladi. Ushbu vaziyat “biletsiz muammosi (free rider
problem)” yoki “quyon muammosi” nomini oldi. Bu yerda igtisodiy
subyektlarning bozoming bozor mexanizmi ishlamaydigan joylaridan
foydalanib, boshgalar hisobidan ko‘proq yutugqa erishishga harakat
qilishi nazarda tutiladi.

“Biletsiz muammosi” ko‘proq ko‘p sonli iste’molchilarning
jamoaviy guruhlarida yuzaga keladi, nima uchun deganda, bunday
guruhlarda kerakli, to‘lig axborotni olish qiyin. Biletsizlar
muammosini mavjudligi sof ijtimoiy mahsulotni ishlab chiqarish
hajmini uning samarali hajmidan kam bo‘lishiga olib keladi. Bozor
mexanizmi bu muammoni yechishga ojiz. Ushbu xatoni tuzatishda
davlatning ahamiyati nihoyatda katta.

15.6. Umumiy mulk fojiasi

Vagqti-vaqti bilan, resurslardan foydalanish bepul bo‘lganda,
tashqi samaralar yuzaga keladi. Umumiy foydalanishdagi resurslar
(umumiy mulk resurslari) — barcha erkin foydalanishi mumkin bo‘lgan
resurslardan tashkil topadi. Natijada, ularni haddan tashqari
isrofgarchilik bilan ishlatilish ehtimoli ko‘prog. Havo va suv - bu
turdagi manbalarga eng yorgin misol. Shuningdek umumiy mulk
resurslariga baliglar, hayvonlar populyatsiyasi va ayrim tabiiy resurslar
kiradi. Resurslar xususiy mulk egaligida emas, balki umumiy
foydalanishda bo‘lganda yuzaga kelishi mumkin bo‘lgan ba’zi
samarasizliklarni garaymiz.

Aytaylik, katta ko‘lda forel balig‘i mavjud va ko‘p baligchilar
undan foydalanish imkoniyatiga ega. Baligchilarning har biri baliq
ovidan olingan chekli daromad chekli xarajatlarga tenglashguncha ov
gilishda davom etadi. Ammo ko‘l umumiy manba va hech bir
baliqchini o‘z ovining boshqalar imkoniyatiga ta’sirini hisobga olish
qizigmaydi.
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Natijada, baligchining xususiy xarajatlari jamiyat uchun haqiqiy
xarajatlarni aks ettirmaydi, chunki balig ovining kengayishi baliq
zaxiralarini va boshgalarning imkoniyatlarini kamaytiradi. Bu
samarasiz vaziyat vujudga kelishiga olib keladi - juda ko'p baliq
ovlanadi.

Faraz qilaylik, tutilgan balig miqdori talabga nisbatan unchalik
katta bo‘lmaganligi sababli, baligchilar baliq narxlarini berilgan deb
gabul qilishadi. Shuningdek, ko‘lga kirish huqugiga ega baligchilar
sonini ham nazorat gilish mumkin. Bu holat 15.7-rasmda tasvirlangan.

Yul uq,
xarajat Chekli ijtimoiy
xarajatlar, Xususiy
xarajatiar
/I: h
i Fe “Fc Oviangan
balig, kg

15.7-rasm. Umumiy foydalanishdagi resurslar

Bir oydagi samarali oviash hajmi (F*) baliq ovlashdan olingan
chekli foyda chekli ijtimoiy xarajatlarga teng bo‘lgan nuqtada
belgilanadi. Chekli foyda - bu talab egri chizig‘i orqali olingan narx.
Chekli ijtimoiy xarajatlar nafaqat xususiy eksplutatsiya xarajatlarini,
balki balig zaxiralarining kamayib ketishining ijtimoiy xarajatlarini
ham aks ettirish uchun rejalashtirilgan.

Endi samarali natijani agar ko‘l umumiy foydalanishdagi mulk
bo‘lgan holat bilan taqqoslaylik. Bunday holda, chekli tashqi xarajatlar
¢'tibordan tashqarida qgoladi va har bir baliqchi qanchadir foyda olmay
golguncha ovni davom ettiradi. Ovlangan baliq miqdori F* ga
yetganda, baliq ovlashdan tushadigan daromad chekli ijtimoiy
xarajatlardan oshib ketadi, ammo baliq tutishni davom ettirish hali
ham qisman foyda keltiradi. Narx chekli xarajatga tenglashgunga
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gadar balig oviga vangi qgatnashuvchilar go‘shilishaverdi. Bu 15.7-
rasmda Fe nugta bilan ifodalangan. Ammo bu nugtada juda ko‘p baliq
ovianadi.

Umumiy resurslar muammosining nisbatan sodda vechimi - bu
bunday resurslarni boshqarish imkoniyatini yagona mulkdor ixtiyoriga
berish hisoblanadi. Mulk egasi resursdan foydalanish uchun balig
zaxirasi kamayishining chckli xarajatipa teng bo‘lgan to‘lovni
belgilaydi. To'lov gilishga majbur botigan baliqehilar F* dan ortig
miqdorda batiq ovlashni foydasiz deb biladi. Afsuski, aksariyat
umumiy foydalanishdagi resursiar migdori ba’zan juda ulkan bo°ladi
va yagona mulkdor belgilash har doim ham samara keltiravermaydi.
Bunday hollarda resurslar ba’zan davlat mulkiga aylantiriladi voki
davlat tomonidan tartibga solish joriy etiladi.

Qisqacha xulosalar

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi
oldi-sottidan olinadigan, lekin narxda o‘z ifodasini topmagan xarajat
voki foyda. Ular muayyan operatsivada gqatnashadigan bozor
subyektlari bilan bir gaterda uchinchi tomon bilan bog'lig bo‘lgani
uchun ham “tashqi” deb gabut gilinadi.

Tashqi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga
bo‘linadi. Manfiy samara xarajatlar bilan bog‘lig bolsa, musbat
samara uchinchi tomonning yutug'i bilan bog*liqdir.

Salbiy tashql samaraga ega bo‘lgan tovarlar va xizmatlarm ko‘p
ishlab chigarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va
xizmatlarpi optimal hajmgacha oshirish uchun tashqi samaralarni ichki
samaraga aylantirish {transformatsiya qilish) kerak.

Tashqi samaralamni ichki samaraga aylantirish uchun xususiy
chekli xarajatlarni {va mos holda chekli vutugni) ijtimoiy chekli
xarajatlarga (chekli yutuglarga) yaqinlashtirish lozim,

Tartibfashtiradigan scliq — bu salbly tashql samaraga ega
bo‘lgan igtisodiy ne’matiarni ishlab chigarishga qo’yiladigan va
xususiy chekli xarajatni ytimoty chekli xarajatgacha ko‘taradigan
solig.

Tartiblashtiruvchi subsidiya — bu ijobiy tashqi samaraga ega
bo'lgan igtisediy ne’matlarmi ishlab chigaruvchilarga va iste’'mol
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qgiluvchilarga beriladigan subsidiva bo‘lib, u xususiy chekli yutugni
jtimely chekli yutugga vaginiashtiradi,

Musbat (ijobiy) tashqi samara biror iqgtisodiy subyektning
faoliyati boshqa subyektlarga vutug keltirganda vujudga keladi.

Atrof-muhitni muhofaza qilish sivesati vordamida nazorat
gilishdan olinadigan ijtimoiy chekli yutug nazoratni amalga tadbig
ctish  uchun  sarflanadigan  ijtimoiy  chekli  xarajat  hilan
balanslashtiriladi.

Mulk huquqi — bu insonlar yoki firmalar oz mulklari bilan nima
gilishi mumkinligini tavsiflovchi gonuniy qoidalar. Masalan, verga
egalik huquqgiga ega bo‘lgan odam. u verda qurish boshlashi yoki yerni
sotishi mumkin. Bunda u boshga odamlar yoki tirmalar aralashuvidan
himoyalangan.

Sof ijtimoiy ne’mat — bu barcha fugarolar, jamoa tomonidan
iste’mol gilinadigan ne’mat bo‘lib, ushbu iste’mol alohida insonning
ushbuy ne’mat uchun pul tolashr yoki oflamasligiga bog'lig emas.

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususivatga ega: iste’mol gilishda
tanlanmaslik va iste'moldan ajratilmaslik. Iste’molda tanlarmasligi
xususiyati shuni bildiradiki, sof ijtimoiy ne’matni bir kishi tomonidan
iste’mol qiinishi boshga bir. kishining ushbu ne’mat iste’molini
kamaytirmaydi.  Iste’moldan ajratilmaslik xususiyati shundan
iboratki, hech bir kishiga iste’mol qilish (hatto u ushbu iste’mol uchun
to‘lashdan voz kechsa ham) man qilinmaydi.

Sof xususiv ne’mat — bu shunday ne’matki, uning har birligi
ma’lum to'lovga sotiladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Transaksion xarajatlar va ularning tarkibiga qanday xarajatlar
kiradi?

2. Tashqi samaraga bayotdan aniq bir misol keltirib, izohlab
bering.

3. Davlatning atrof-muhitni muhotaza qilish siyosati nimalardan
iborat?

4. Kouz teoremasining mohiyatini tushuntirib bering.

5. Tartiblashturuvchi  subsidiva deganda nimalar nazarda
tutiladi?

6. Atrof-mubitni muhofaza qilish siyosatining tub mohiyati?

391



7. Zararli chigindilarmi  atrof-muhitga targalishini kamaytirish
variantlarini sanab a‘ting.

8. Chigindilarga me’yor va standartlar o‘matish nimalardan
itharal?

9. Chigindilarming optimal darajasini aniglashni grafik usulda
izohlab bering.

1G. Tabily muhitni zararlash hugquqini sotish deganda nimani
tushunasiz?

1. Sof'ijtimoiy ne'mat va uning xususiyatlari nimalardan iborat?

12. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan umumiy talab ganday
hisoblanadi?

13. Sof xususiy ne'matning sof ijtimoly ne’matdan farqi
nimalardan iborat?

14. Bozor ojizligi deganda nimani tushunasiz?

15. “Chiptasiz  yuruvchi (quyon) muammosi” natijasida sof
ijtimoiy mahsulot ganday o*zgaradi?”

16. Davlatning bozor iqtisodivotiga aralashuvining safbiy va
ijobly tomonlari nimakarda namaoyon bo‘ladi?
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XVI Bob. IQTISODIY FAOLIYATNI TARTIBGA SOLISH

16.1. Bozorning ojiziigi. Bozor igtisodiyotida davlatning roli

Bozor ojizligi — bu shunday holki, uada bozor resurslardan
samarali foydalanishni ta’minlay olmavdi.

Bozor ojizligini ko‘rsatuvchi to‘rt tur mavjud va bu vaziyatlar
samarasiz vazivat hisoblanadi:

{. Monopoliva.

2. Asimmetrik axborot.

3. Tashqi samara.

4. Tjtimoly ne’mat.

Ushbu vaziyatlarda bozorga davlatning aralashuvi maqsadga
muvofig deb hisoblanadi. Bu muamtmolamni davlat monopolivaga
garshi sivosat vuritish, ijtimoiy sug‘untalash, salbiy tashqi samaraga
ega bo‘lgan tovarlar va xizmatiarni ishlab chigarishni cheklash va
ijobiy tashqi samaraga cga bo'lgan ishlab chigarish va iste’'molni
rag‘batlantirish orqali yechishga harakat qilib kelmogda.

Hozirgi vagta daviatning iqgtisodiy (unksiyalari  kengayib
bormoqda. -Bularga quyidagilar kiradi: infratuzilmani rivojlantirish;
“maorifni rivejlantirish; ishsizlikka nafaqa ajratish, har xil nafagalar va
kam ta’minlangan oilalarga moddiy yordam berish va hokazolar.
Bulardan bir gisminigina sof ijlimoly ne’malga kirilish mumkin,
Ularning ko*pchiligi jamoa va shaxslar tomonidan iste’mol gilinadi.

Hozirgi vaqida jami yalpi mahsulot tarkibida davlatning
xarajatlari  ulushl barcha rivojlangan davlatlarda oshib  borish
tendensiyasiga ega. Yuqoridagilardan tashqart davlat monopoliyaga,
inflatsivaga, i1shsizlikka garshi sivosat olib boradi, bargaror igtisodiv
o‘sishni  1a’minlashga e’tibor beradi, iqtisodivoidagi tarkibiy
o'zgarishlarni muvofiglashtirish, ilmiy-texnik tadqiqotlarni qo*llab-
quvvatlaydi.

Davlat igtisodivolda asosan ikkita masalani yechishga harakat
gilib kelmogda: bozorni normal ishlashini ta’minlash va dolzarb
bo*lgan jjumoiy-iglisodly muammolarni vechish.

Shuni aytish joizki, davlatning bozor mexanizmiga asoslangan
igtisodiyotga aralashuvi o'zining chegarasiga ega bo‘lishi kerak.
Birinchi navbatda, daviatning bozor mexanizmiga aralashuvi bozor
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mexanizmini  buzilishiga olib kelmasligi kerak. Davlatning
igtisodiyotga aralashuvi bozor mexanizmlarini ma’muriy boshqgaruv
bilan almashtirmasligi lozim. Davlatning iqtisodiyotga aralashuvi
ko‘prog bozor mexanizmini kuchaytirishga yoki kamaytirishga olib
kelishi magsadga muvofiq

16.2. Davlat siyosatidan yutuglar va yo‘qtishlar tahlili

Tovarga narx bozor tomonidan o‘rnatiladigan ragobatlashgan
bozorda tovarni ishlab chigaruvchilar bozor narxida (muvozanat
narxida) sotadi, shu bozor narxida iste’molchilar tovarni sotib oladi.

Lekin, ayrim iste’molchilar uchun tovarning giymati uning bozor
narxidan ko‘ra yuqoriroq. Shuning uchun ham u tovarni bozor
narxidan yuqoriroq narxda ham sotib olishi mumkin.

Iste’molchi ortigchaligi — iste’'molchi tomonidan tovarga
to‘lashi mumkin bo‘lgan maksimal narx bilan tovarning haqiqiy narxi
o‘rtasidagi fargni bildiradi. Anigrog qilib aytadigan bo'isak,
iste’molchining tovar uchun berishi mumkin bo‘lgan maksimal
narxdan tovarni sotib olishda to‘lanadigan haqiqiy narxning
ayirmasiga teng.

Iste’molchi ortigchaligi (qo‘shimcha naf) alohida insonning
ganchalik o‘rtacha yaxshi yashayotganligini ko‘rsatadi.

Iste’molchining umumiy ortigchaligi bu talab chizig*i bilan bozor
narxi chizig'i o'rtasida joylashgan soha (16.1-rasmda shtrixlangan
yuza).

P Iste’ molchi
ortigchaligi
E
P.
D
Q. o

16.1-rasm. Iste’molchi ortigchaligi
394



Iste’'molchi ortigchaligi barcha iste’'molchilarning umumiy sof
nafini o‘lchashga yordam beradi va u yordamida biz bozorni davlat
tomonidan  muvofiglashtirilishi ~ samaradorligini, iste 'molchi
ortigchaligini umumiy natijasining o‘zgarishini o‘lchash asosida
aniqlashimiz mumkin.

Misol. Faraz qilaylik bir dona apelsinning bozor narxi 500 so‘m
deylik, lekin iste’molchi ushbu bir dona apelsin uchun 1000 so‘m
berishga tayyor, ya’ni apelsinning iste’molchi uchun giymati 1000
so‘mga teng.

Iste’molchi ushbu bir dona apelsinni bozor narxida, ya'ni 500
so‘mga oladi va u igtisod gilgan 1000-500 so*m iste’molchi
ortigchaligini bildiradi, iste’molchi gqo‘shimcha 500 so*mlik naf oladi
(16.2-rasm).
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16.2-rasm. Umumiy iste’molchi ortigchaligini grafikda
aniqlash

Iste’molchi ikkinchi apelsinni ham sotib oladi, nima uchun
deganda, u ikkinchi apelsin uchun berishi mumkin bo*lgan maksimal
narx 900 so‘m, iste’molchi ortiqchaligi 400 so‘mga teng. Xuddi
shunday davom etsak 4-apelsin uchun iste’'molchi ortiqchaligi 1
so‘mga teng, beshinchi apelsinni sotib olishga iste’molchi befarq
qaraydi, nima uchun deganda u iste’molchining umumiy ortiqchaligini
oshirmaydi. Shunday qilib, iste’molchining iste’molchi ortigchaligi
500+400+300+200+100=1500 so‘mga teng. Iste’molchining sarfi
2500 ga teng.
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Ishlab chigaruvchi ortigchaligi ishlab chigaruvchi tomonidan
olingan umumiy manfaatni bildiradi. Bir xil ishlab chigaruvchilar
uchun bir birlik mahsulot xarajatlari bozor narxiga teng bo‘lsa, boshqa
ishlab chigaruvchi uchun ushbu xarajatlar bozor narxidan kichikdir.
Demak, ishlab chigaruvchilar ushbu tovarni sotishdan foyda, ya’ni
ortigcha manfaat oladilar. Har bir tovar uchun ushbu ortigcha manfaat
tovarning bozor narxi bilan uni ishlab chiqarishdagi chekli xarajati
o‘rtasidagi farqga teng bo‘lib, uni ishlab chigaruvchi oladi. Bu farq bir
birlik mahsulotdan oladigan foyda bilan ishlab chigarishdagi rentani
go‘shilganiga teng.

Umuman ishlab chiqaruvchi ortigchaligi bu barcha ishlab
chiqaruvchilar ~ tomonidan olinadigan foydalarning  umumiy
yig‘indisidir. Bozor uchun umumiy ishlab chigaruvchi ortigchaligi
taklif chizig‘idan tortib to bozor narxi chizig‘igacha bo‘lgan oraligdagi
yuzaga teng (16.3-rasm).
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16.3-rasm. Ishlab chigaruvchi ortiqchaligining grafikdagi
tasviri

Rasmdagi shtirxlangan uchburchak iste’molchi ortigchaligini
ifodalaydi. Iste’molchi ortiqchaligi ishlab chiqaruvchilarning umumiy
sof foydasini o‘lchashga yordam berishini e’tiborga olsak, biz bu
ko‘satkich yordamida davlatning bozorga aralashuvidan olinadigan
qo‘shimcha foyda yoki zararni iste’molchi ortiqchaligining natijaviy
o‘zgarishni o‘lchash yordamida aniqlashimiz mumkin.

396



16.3. Iste’molchi va ishlab chigaruvchi
ortigchaligidan foydalanish

Iste'molchi va ishlab chigaruvchi ortiqchaligi yordamida
davlatning igtisodiy siyosatini baholash mumkin. Biz oldingi
boblarning birida narxlarni davlat tomonidan nazorat qilinishi, ya’'ni
davlat tomonidan o‘rnatiladigan maksimal va minimal narxlar va bu
siyosatning igtisodiy oqibatlari to*g‘risida gapirgan edik.

Faraz qilaylik, tovarga davlat tomonidan maksimal narx Pmac
o‘rnatildi deylik, ya'ni Frx <P, (£, muozanat narx) (16.4-rasm).
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16.4-rasm. Narx davlat tomonidan nazorat gqilinganda
iste’molchi va ishlab chigaruvchi ortigchaligining
grafikdagi tasviri

Maksimal narx o‘rnatilganda bir qator ishlab chigaruvchilar
(xarajatlarini maksimal narxda qoplay olmagani uchun) bozordan sigib

chiqariladi va ishlab chigariladigan va sotiladigan mahsulot hajmi O,

dan @, gacha kamayadi. Tovarni sotib olishni davom ettirayotgan
iste’molchilar tovarni past narxda sotib oladilar va ularning iste’mol
ortigchaligi  oshadi. Ushbu oshgan ortiqchalik grafikda qo‘sh
shtrixlangan 4 to‘rtburchak yuzi bilan ifodalangan. Lekin bir qator
iste’molchilar tovar hajmi gisqargani uchun uni sotib ololmaydilar.
Ularning iste’mol ortigchaligining qisqarganligi shtrixlangan B
uchburchak yuziga teng. Demak, iste’molchi ortigchaligining sof
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o'zgarishini quyidagicha aniqlash mumkin: Aist.= 4—B(1), bu yerda,
Aist.-iste’molchi ortigchaligining sof o‘zgarishi. Rasmdan ko‘rinib
turibdiki, 4> B bo‘lgani uchun sof iste’'molchi ortigchaligi musbat
Aist.> 0.

Endi ishlab chigaruvchi ortiqchaligini qaraymiz. Bozorda qolib
ishlab chiqgarishni davom ettirayotgan ishlab chiqaruvchilar bozor

narxidan past narxda @, hajmda mahsulot ishlab chigaradi. Ishlab
chiqaruvchilar grafikda ko‘rsatilgan 4 to‘rtburchak yuziga teng
bo‘lgan iste’molchi ortigchaligini yo‘qotadilar.

Bozordan sigib chiqarilgan ishlab chigaruvchilar tomonidan
yo‘qotilgan ishlab chiqaruvchi ortiqgchaligi esa C uchburchak yuzi
bilan ifodalangan. Demak, ishlab chiqaruvchi ortigchaligining umumiy
o'zgarishi teng: A/ch.=—A-C (2), bu yerda, Ai/ch. - ishlab
chiqaruvchi ortigchaligining sof o‘zgarishi.

Maksimal narx o‘rnatilganda asosiy yo‘qotishlar ishlab
chigaruvchilar zimmasiga to*g‘ri keladi. Rasmdan ko‘rinib turibdiki,
narxni nazorat gilish umumiy yalpi ortigchalikning ma’lum gismini
yo‘qotishga olib keladi va ushbu yo*qotishga to‘liq yo*qotish deyiladi.

Ortigchaliklarning  umumiy- o‘zgarishini  aniglash  uchun
iste’mochi ortigchaligi va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi o‘zgarishini
qo‘shamiz:

A=Aist.+Aifch=A-B+(-A-C)=4-B-A-C=-B-C (3).

Shunday qilib, biz B va § uchburchaklarning yuziga teng bo‘lgan
to‘liq yo‘qotishni olamiz. Bu to‘liq yo‘qotish narxlarni nazorat gilish
bilan bog‘liq davlatning iqtisodiy siyosatining samarasiz ekanligini
ko‘rsatadi. Bu yerda ishlab chigaruvchilar tomonidan yo‘gotilgan
ortigchalikning iste’molchilar yutib olgan ortigchalikdan katta
ekanligini ko‘rish mumkin.

Agar talab chizig‘i juda ham elastik bo‘lmaganda narxlarni
nazorat qilish ham juda katta yo‘qotishga olib kelishi mumkin (16.5-
rasm). Rasmdan ko‘rinib turibdiki, B uchburchak yuzi bozordan sigib
chigarilgan iste’molchilarning yo‘qotishlari bo‘lib, bu bozorda qolib
tovarni sotib olish huquqgiga ega bo‘lgan iste’molchilarning yutug‘ini
ifedalovchi 4 to‘rtburchak yuzasidan katta. Bu yerda bozordan siqib
chigarilgan iste’molchilar katta yo‘qotishga ega.

398



P
Pg /j L E/E
Prax |(LL /AL
D
0 Q. (1)

16.5-rasm. Narx davlat tomonidan nazorat gilinganda
elastik bo‘lmagan talabdagi yo‘qotishlar

Endi faraz qilaylik davlat tomonidan minimal narx
o‘rnatildi deylik (P min > Des B, muvozanat narx), ya'ni davlat narxni
muvozanat narxidan yuqori qilib belgilanadi (16.6-rasm).
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16.6-rasm. Narx muvozanat narxidan yuqori belgilangandagi
ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilarning yo‘qotishlari

Rasmdan ko‘rish mumkinki ishlab chigaruvchilar narx oshganda
), nisbatan ko‘proq O mahsulotni ishlab chigarishga harakat giladi.
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Iste’molchilar kamrog (¥, o‘rniga @, miqdorda) mahsulot sotib
olishga harakat giladi. Agar biz ishlab chiqaruvchilar bozorda qancha
mahsulot sotilsa shuncha mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsak,
bozorga ishlab chigarilgan mahsulot migdori O, ga teng bo*ladi va bu
yerda ham ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar ortiqchaligi
yo'qotiladi. Bu yerda A  to‘rtburchakning yuzi ishlab
chigaruvchilarning olgan qo‘shimcha ortiqchaligini ifodalaydi. Lekin
minimal ( Fni,) narxda mahsulotni hajmi 0, miqdordan 0, ga
gisqargani uchun ishlab chiqaruvchi ortiqchaligining bir qismi
yo‘qotiladi. Natijada ishlab chiqaruvchi ortigchaligining o‘zgargan
qismi quyidagiga teng: Ai/ch.= 4-C, (4).

Iste’molchilar minimal (F,;,) narxda har bir mahsulot uchun
muvozanat narxdan yuqori narx to‘laydi va natijada ularning iste mol
ortigchaligiga rasmdagi A to‘rtburchak yuziga teng bo‘lgan migdorda
kamayadi: Narx oshganligi munosabati bilan ba’zi bir iste’'molchilar
ushbu bozordan chiqib ketadi va tovarni sotib ololmaydilar va bunga

* mos bo‘lgan ortigchalikni yo‘qotadi. Bu yo‘qotish rasmda B

uchburchak - bilan  ifodalangan.  Demak, iste’molchilarning
ortiqchaligining umumiy o°zgarishi quyidagini tashkil qiladi:
Awct.=—-A-B (5).

Ko‘rinib turibdiki, bunday siyosat iste’molchilarning turmush
darajasini tushurib yuboradi. (4)- va (5)- ifodalarni qo‘shib umumiy
ortiqchalikdagi o‘zgarishni aniglaymiz:

A = Ai/ch+ Aist. = A-C+(-4-B)= -C-B  (6).

Demak, davlat tomonidan minimal narx o‘rnatilganda umumiy
to‘lig yo‘qotish vujudga keladi va u ikkita C va B uchburchaklar
yuzalarining yig‘indisi bilan ifodalanadi.

Endi biz ishlab chigaruvchilar ortiqchaligini ishlab chigarish O,

miqdordan (), miqdorga kengaytirilganda qarab chigamiz. Hagiqatdan
ham, minimal narx muvozanat narxdan yuqori bo‘lganda u ishlab
chiqaruvchilami ¢ miqdorga mahsulot ishlab chiqarishga undaydi.
Lekin, ular bozorda fagat {J, hajmdagi mahsulotni sotishi mumkin

xolos. Ular A0=0, —Q, migdordagi mahsulotni ishlab chigarishga
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ketgan xarajatlarni goplaydigan daromadni ola olmaydi (19.7-rasm).
Rasmda ushbu xarajatlar shtrixlangan D trapetsiya yuzi bilan
ifodalangan.

Natijada ishlab chigaruvchilarning ortigchaligi  o‘zgarishi
quyidagiga teng: Ai/ch=A—C—-D. Demak, ishlab chiqaruvchilar O,
oraligda mahsulot ishlab chigarsa, umumiy yo‘qotish yanada ortadi va
u (—B—C-D) yuzani tashkil giladi.

Bunday holda har bir ishlab chiqaruvchi o‘z mahsulotining
hammasini yuqori narxda sotaman deb o‘ylaydi. Pirovardda davlat
tomonidan o°rnatilgan minimal narx siyosati ortigcha mahsulot ishlab
chigarish uchun ketgan xarajatlarni qoplamaganligi sababli, ishlab
chiqaruvchilarning foydasini ancha qisqartirib yuborish mumkin. Yana
bitta misol tariqasida mehnat bozorini garaylik.

J o

A

AN e

QJ Qc Ql’ Q
16.7-rasm. Minimal narx o‘rnatilishi natijasidagi
vo‘qotishlar grafigi

Ma’lum mehnat bozorida ishchi kuchi bahosi bu ish hagi. Davlat
tomonidan minimal ish haqi (W) belgilandi deylik. 16.8-rasmda
taklif chizig‘i ishchi kuchi taklifini, talab chizig‘i - ishchi kuchiga
talabni ifodalaydi. Davlat tomonidan o‘rnatilgan minimal ish haqi
W, .. mehnat resurslari bozoridagi muvozanat ish haqi ¥, dan katta,
ya'ni Wein > W, .
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16.8-rasm. Minimal ish hagi grafigi

Ushbu siyosat natijasida ish joyi topgan ishchilar (rasmda L,
ishchi) yuqori ish haqi oladi. Lekin, AL=L,—L miqgdoridagi
ishchilar ish topa olmaydilar va ishsiz qoladilar. Demak, bunday
siyosat ishsizlikka olib kelishi mumkin.

Bargaror narxni ta’minlash va ishlab chigarish hajmini
cheklash siyosati. AQSh va Yevropa davlatlarida minimal narxni
o‘rnatishdan tashgari, narxlami barqarorlashtirishda ishlab chigarish
hajmini qisqartirishni yoki ishlab chiqarishni chekli rag‘batlantirish
siyosatlarini qo‘shib olib boradi. Aynigsa, bunday siyosat AQShda
qishloq xo‘jaligi tizimida qo‘llanadi.

Bargaror narxlarni ushlab turish. Rivojlangan davlatlarda
barqaror narx ko‘pincha sutga, tamaki va donga qo‘llaniladi, bundan
maqsad, ushbu tovarlarni ishlab chigaruvchilarning daromadlarini
yetarli darajada bo‘lishini ta’minlash.

Bunda davlat mahsulotga narxni P* darajada belgilab, uni shu
darajada bo‘lishini ta’minlash uchun kerakli hajmdagi mahsulotni sotib
oladi (16.9-rasm).

Narx P’ darajada o‘rnatilgandan keyin iste’mol talabi Qo dan

O, ga pasayadi, taklif esa J; ga qadar oshadi. P " narxni ushlab turish
uchun va omborlarda tovar zaxiralarni to‘planishini oldini olish uchun

davlat ortigcha AQ =0, ~0, miqdordagi tovarni sotib olishi kerak.
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16.9-rasm. Narxni barqaror bo‘lishini ta’minlash

Iste’'mol talabi davlat talabi AQ qo‘shiladi va ishlab

chiqaruvchilar barcha mahsulotni P’ narxda sotish mumkin boladi.
Tovarni sotib oluvchi iste’molchilar tovarni P. ga nisbatan

gimmatroq P’ narxda sotib oladilar va ular o‘zlarining iste’molchi
ortiqgchaligini 4 to‘rtburchak yuziga teng bo‘lgan gismini yo‘qotadilar
(16.9-rasm). Iste’molchilarning boshqga bir qismi tovarni sotib ola
olmaydilar va ularning yo‘qotishi B uchburchak yuzi bilan ifodalanadi,
natijada iste’molchilarning umumiy yo‘qotishi Amct. quyidagiga teng
bo‘ladi: Aist.=—-A4-B.

Boshqa tomondan qaraganda, ishlab chiqaruvchilar yutib chiqadi.
Siyosatning maqgsadi ham shundan iborat edi. Ishlab chigaruvchilar

@, ga nisbatan ko‘proq, ya'ni Q, miqdordagi mahsulotni yugoriroq
bo‘lgan P narxda sotadilar. Ishlab chigaruvchilarning ortigchaligi
( Awa ) quyidagi miqdorga oshadi: Ai/ch=A+B+E,

Endi davlatning xarajatlari (O, —Q,)-P* ga teng, ya’ni bu davlat
tomonidan sotib olingan tovar so‘mmasi. Bu xarajat ham pirovardida
iste'molchi yo‘qotishiga qo‘shiladi, nima uchun deganda u soliglar
hisobidan to‘lanadi. 16.9-rasmda davlatning xarajati Q,Q,F,F, katta
to‘rtburchak bilan ifodalangan.
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Davlatning ushbu xarajatlari kamayishi mumkin, agar u sotib
olgan mahsulotining bir gismini chetga (odatda past narxda) sotsa.
Lekin, bu davlat ichidagi ishlab chigaruvchilaming o‘z mahsulotini
chetga chigarib sotish imkoniyatini cheklaydi.

Bunday siyosatning aholi turmush darajasiga ta’sirini baholash
uchun biz iste’molchi ortigchaligidagi va ishlab chigaruvchi
ortigchaligidagi natijaviy o‘zgarishlarni  qo‘shib, undan davlat
xarajatini ayiramiz:

Aist.+ Aich. (0, - Q) P*=-A-B+ A+ B+E-(Q,-Q)-P*=E-(Q,-0,)- P*

yoki £=Sgg.r .

Demak, bunday siyosatda jamiyat o‘z farovonligining bir gismini
yo‘qotadi. 16.9-rasmda ushbu yo‘qotish shtrixlangan soha yuzasi bilan
ifodalanadi. Ko‘rinib turibdiki, bunday siyosat juda katta jamiyat
yo‘qotishlari bilan bog‘lig.

Siyosatning asosiy maqsadi fermerlar daromadini oshirish bo‘lsa,
bundan samaraliroq yo‘l bormi, degan savolni qo‘yadigan bo‘lsak,
unga bor, deb javob berish mumkin.

Fermerlaning daromadini 4+B+E miqdorga oshirishni jamiyatni
- kamroq yo‘qotshi orqali amalga oshirish yo‘li bu ushbu 4+B+E pulni
to‘g‘ridan~to‘g‘ri fermerlarning o‘ziga berishdir. Iste’molchilarning
narxni barqgarorlashtirishdagi yo‘qotishi bari bir A+B ga teng bo‘lgani
uchun, fermerlarga ushbu pul bevosita berilsa, jamiyat 16.9-rasmda
shtrixlangan yuzaga teng bo‘lgan mablag‘ni igtisod gilishi mumkin.

Ishlab chiqarishni cheklash (ishlab chigarish kvotasi).
Davlatning bozor narxiga ta’sir gilish siyosatidan biri bu — mahsulot
ishlab chigarish hajmini cheklash orqali mahsulot narxini kerakli
darajagacha ko‘tarish mumkin. Davlat har bir firmaning mahsulot
ishlab chiqarish hajmini qonun chiqarish orqali belgilashi (kvotalashi)
mumkin. Biror mahsulotni ishlab chiqarish yoki sotish bo‘yicha
litsenziyaning davlat tomonidan berilishi, shunday siyosatni yuritishga
misol bo‘lishi mumkin. Masalan, spirtli ichimliklarni sotishga
beriladigan litsenziyalarni ko‘paytirish yoki kamaytirish orqali spirtli
ichimlikni sotish hajmini oshirish yoki gisgartirish mumkin. Sotish
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hajmining qisqarishi tovar narxini kerakli darajaga oshirish imkonini
beradi.

Yana AQSh davlatining qishlog xo‘jaligi siyosatiga qaraymiz.
AQSh davlatining gishloq xo‘jaligi siyosati ko‘proq mahsulot ishlab
chiqarishni gisqartirishni rag‘batlantirishga qaratilgan. Fermerlar ekin
ekish maydonining gisqatirsalar, ya'ni ekin maydonlarining bir gismi
ekilmasdan qoldirilsa, shunga yarasha pul kompensatsiyasini oladilar.
Ekin maydonlarini qisqartirish hisobidan narxni oshirish mexanizmini
16.10-rasmda keltirilgan.

Shuni ta’kidlash mumkinki ekin maydonlari cheklanganda taklif

chizig‘i absolyut elastik bo‘Imay qoladi, ya’ni taklif J, ga teng bo‘lib,
u o‘zgarmaydi, mahsulotning bozor narxi esa P dan P° ga
ko‘tariladi. Bunday siyosatda iste’molchi crtigchaligining o°zgarishi
quyidagiga teng: AvcT. =—4—B.

0 ‘QJ Q. Q: @

16.10-rasm. Ekin maydonlari cheklanganda taklif chizig‘i (taklif
chizig‘i § elastik emas bo‘lgani uchun u gorizontal ko‘rinishda)

Fermerlar O; migdorda mahsulot ishlab chiqarib, uni yugori £
narxda sotadi. Natijada fermerlar ortiqchaligi A to‘rtburchak yuziga
teng migdorda oshadi. Lekin, ishlab chigarish hajmi Q. dan Q; ga
gisqargani uchun fermerlar § uchburchak yuziga teng bo‘lgan
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ortigchalikni yo‘gotadi. Bulardan tashqgari, fermerlar ekin maydonini
(ishlab chiqari hajmini O, ga) gisqargani uchun davlatdan pul
kompensatsiyasi oladi. Shunday qilib, ishlab chigaruvchilar
ortigchaligining umumiy o‘zgarishini quyidagicha aniglash mumkin: A
i/ch= A4 - C + pul kompensatsiyasi.

Davlat xarajatlari, ya'ni fermerlarga to‘lanadigan rag‘batlantirish
(kompensatsiya) puli kamida B+C+E ga teng bo‘lish kerak. Bu yerda
B+C+E fermerlar ekin yerlarini qisqartirmaganda qo‘shimcha

mahsulot ishlab chigarib, uni yuqori F. narxda sotishi natijasida olish
mumkin bo‘lgan qo‘shimcha foydaga teng. Shuning uchun ham davlat
xarajatlari kamida B+C+E ni tashkil giladi va u fermerlarga pul
kompensatsiyasi tarigasida berilgani uchun ishlab chigaruvchilar
ortigchaligi quyidagicha bo‘ladi: A/ch=-4-C+B+C+E=4+B+E.

Ushbu ishlab chiqaruvchi ortigchaligining o‘zgarishi davlatning
narxlarni mahsulotning bir gismini sotib olish hisobidan barqaror
bo‘lishini ta’minlash siyosatidagi ortiqchalik o‘zgarishining o‘zi.
Iste’molchilarga ham buni farqi yo‘q, nima uchun deganda, ular ikkala
siyosatda ham bir xil yo‘qotishga ega. U ikkala siyosatdan qaysi biri
davlat uchun gimmatroq bo‘lishiga qaraymiz. Bu yerda 16.10-
rasmdagi uchburchaklar yuzalari yig‘indisi B+C+E.

16.9-rasmdagi [(QI—Q,)-P'—E] yuzadan kichik bo‘lgani uchun
ham davlatning ekin ekiladigan yerlarni cheklash siyosati, ortiqcha
mahsulot sotib olish asosida narxlar bargarorligini ta’minlash
siyosatidan ekanligi kelib chigadi.

Ekiladigan yerlarni cheklash siyosatidagi jamiyat farovonligining
o‘zgarishi quyidagiga teng: Ajamiyat farovonligining o‘zgarishi =
aist.+aich - davlat xarajatlari = -A — B+A+B+E-B-C-E-B-C;
bu yerda davlat xarajati = B+C+E.

Agar davlat fermerlarga A+B+E pulni bevosita berib narx va
ishlab chigarish hajmiga ta’sir gilmasa, jamiyat bunday siyosatdan
aniq yutadi. Bunday holatda fermerlar 4+B+E foydani oladi, davlat
A+B+E migdorda yo‘qotadi va jamiyatning umumiy farovonligi
o‘zgarishi nolga teng bo‘ladi.
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16.4. Soligni uzoq va qisqa muddatli ta’siri

Soligni alohida firma faoliyatiga ta’sirini qaraymiz. Faraz
qilaylik, solig firmaning ishlab chigarish hajmidan olinadi va u
mahsulot narxiga ta’sir qilmaydi. Biz ko‘rdikki, ishlab chigarish
hajmiga qo‘yilgan soliq firmani ishlab chigarish hajmini qisqartirishga
undaydi (16.11-rasm).

MC=MCtt MC;
AVC=AVCrtt
P
AVC;
—‘/
0: O o

16.11-rasm. Ragobatlashuvchi firmaning ishlab chigarish
hajmiga soligning ta’siri

Rasmdan ko‘rish mumkinki, qisqa muddatli oraliqda musbat
igtisodiy foyda bilan ishlayotgan firma ¢; hajmda mahsulot ishlab

chiqarib £ bozor narxida sotadi. Soliq har bir ishlab chiqarilgan
mahsulot birligiga qo‘yilganligi uchun, u firmaning chekli xarajatini
MC, dan MC, = MC, +1t(t - bir birlik mahsulotga qo‘yilgan soliq)
holatga siljitadi. Soliq xuddi shunday o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatni
ham ¢ miqdorga yuqoriga siljitadi.

Endi faraz qilaylik, tarmoqdagi barcha firmalar soligqa tortilgan.
Mavjud bozor narxida har bir firma o‘z ishlab chigarish hajmini
qisqartirgani uchun tarmogning ham yalpi mahsuloti gisqaradi va bu
bozor narxining oshishiga sabab bo‘ladi (16.12-rasm). Rasmdan
ko‘rish mumkinki, tarmoqning umumiy taklifini S, dan S, =S8, +f
holatga siljishi bozor narxini £, dan 7, ga oshiradi.
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16.12-rasm. Soligni tarmoq ishlab chiqarish hajmiga ta’siri

Narxning oshishi, firmalarni ishlab chiqarish hajmini narx
o‘zgarmagandagiga nisbatan kamroq gisqartirishga undaydi. Uzoq
muddatli oraligni qaraydigan bo‘lsak, ishlab chigarish hajmiga
qo‘yilgan soliq.ba’zi bir firmalarni biznesdan chigishga majbur qiladi
(16.13-rasm).

a) rasmdan ko‘rish mumkinki, soliq har bir firmaning uzoq
muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatini siljishga olib keladi. Bu o‘z
navbatida ba’zi bir xarajatlari yuqori bo‘lgan firmalar foydasini
qisqartirib nolga tenglashtiradi. Ular bu tarmogdan chigib boshqa,
ko‘proq foyda oladigan tarmoqlarga o‘ta boshlaydi.

p P

\ /LACZ
P
P:— Ay
\ P,
P;

0 0 0: 0 0
a b)
16.13-rasm. Tarmogq ishlab chiqarish hajmiga soliqning uzoq
muddatli ta’siri
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Natijada bu bozor taklifi chizig‘ini chapga (b rasm) yuqoriga
siljitadi (S, dan S, holatga) va xarajatlar oshganini ko‘rsatadi. Bozor

narxi 7, dan £, ga o‘sadi, bozor taklifi esa O, dan O, ga kamayadi.
Soliq ta'siri tugagandan keyin, ya'ni tarmoqda yangi uzoq muddatli
muvozanat (£; nuqta) vujudga kelganda tarmoqda kamrogq mahsulot
ishlab chiqaruvchi kamroq firma qoladi.

Qisqa xulosalar

Iste’molchi ortiqchaligi —iste’'molchi tomonidan tovarga to‘lashi
mumkin bo‘lgan maksimal narx bilan tovarning haqiqiy narxi
o'rtasidagi fargni bildiradi. Aniqroq qilib aytadigan bo‘lsak,
iste’molchining tovar uchun berishi mumkin bo‘lgan maksimal
narxdan tovarni sotib olishda to‘lanadigan haqigiy narxning
ayirmasiga teng.

Ishlab chiqaruvchi ortigchaligi ishlab chigaruvchi tomonidan
olingan urmumiy manfaatni bildiradi. Bir xil ishlab chigaruvchilar
uchun bir birlik mahsulot xarajatlari bozor narxiga teng bo‘lsa, boshqa
ishlab chigaruvchi uchun ushbu xarajatlar bozor narxidan kichikdir.

Davlatning bozor narxiga ta’sir qilish siyosatidan biri bu —
mahsulot ishlab chigarish hajmini cheklash orqali mahsulot narxini
kerakli darajagacha ko‘tarish mumkin. Davlat har bir firmaning
mahsulot ishlab chigarish hajmini qonun chiqarish orqali belgilashi
(kvotalashi) mumkin. Biror mahsulotni ishlab chigarish yoki sotish
bo‘yicha litsenziyaning davlat tomonidan berilishi, shunday sivosatni
yuritishga misol bo*lishi mumkin.

Raqobatlashgan  bozoming muvozanat holatda ishlashi
iste’molchi va ishlab chigaruvchi ortigchaligini maksimal bo‘lishini
ta’minlaydi, demak, muvozanat holatda iste’molchilar o‘z talabini
mavjud ishlab chiqarish xarajatlarida mumkin bo‘lgan eng past narxda
gondiradi. Raqobatlashgan bozor cheklangan resurslarni optimal
tagsimlashga yordam beradi va natijada iste’molchilarning
ehtiyojlarini maksimal darajada qondirishga erishiladi.
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Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Davlatning iqtisodiy siyosati deganda nimani tushunasiz?

2.Davlatning igtisodiy siyosatini baholashda iste’molchi va
ishlab chigaruvchi ortigchaligidan ganday fovdalanish mumkin?

3.Ishlab chigarish hajmini cheklash ganday ogibatlarga olib
keladi?

4.1shlab chiqarishga soligni uzog va gisqa muddatli ta’sirini
izohlab bering.

5. Bozor gaysi holatda samarali faoliyat ko'rsatadi?

6.Ishlab chigarishni kvotalash tovar narxiga qanday 1a’sir
ko‘rsatadi?

7. Barqaror narxlarni ta’minlashda daviatning roli.

8. Talab chizig‘i elastikligining jainiyat yo‘qotishiga {a’siri.
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XVI1 Bob. MIKROIQTISODIY MUAMMOLAR VA SIYOSAT

17.1. Monvpolivagi tartibga solish va adolatli ragobatni
ta’minlash siyvosati

Adolatli ragobat muhitini ta’minlash va monopolistik faoliyatni
cheklash — erkin bozor igtisodiyotining asosiv tamoyil va tamal
toshlaridan biri sanaladi. O-zbekiston Respublikasining 2011 vil 14
noyabrdagi “Ragobat to*grisida”gi gonunida ragobat tushunchasiga
quyidagicha ta’rif berilgan: “Raqobat- xo‘jalik  yurituvchi
sub’ektlarning (ragobatchilarning) musobaqalashuvi bo*lib. bunda
ularning mustaqif harakatlari ulardan bar birining tovar yoki moliya
bozoridagi tovar muomalasining umumiy shart-sharoitlariga  bir
tomonlama tartibda ta’sir ko‘rsatish imkonivatini istisno ctadi yoki
cheklaydi’*”.

Raqobat bozorda bir turdagi yoki o‘rinbesar tovarlar sotuvchilar
o‘rasida ko‘proq xaridorlar jalb ctish, tovarlami manfaatli narxlar
hamda shartlarda sotish va maksimal foyda olish magsadida yuzaga
keladi. Ragobatning bozor igtisodiyotida quyidagi afzalliklari mavjud:

- tovar ishlab chigaruvchilar mahsulot sotish hajmi va foydani
oshirish magsadida nparxlarni  arzonlashtiish  uchun  mahsulot
lannarxini pasaytirishga harakat giladi;

~ bozorda yashab golish va mufaftagiyat gozonish uchun ishlab
chigarishga eng so‘nggi zamonaviy va unumdor texnologilarni joriy
etib borishga undavdi;

- tovar ishlab chigaruvchilar iste’molchilarning o°zgarib boruvchi
talabiga tez moslashib boradi;

- mahsulet assortimenti kengayib boradi va sifati oshadi;

- narxiarni asossiz oshirishning oldi olinadi va boshqalar.

Adolalli raqobat muhiti biror-bir xo‘jalik yurituvchi sub’ekt yoki
shaxslar guruhining bozordagi ustun mavgeyini inkor ctadi. “Raqgobat
to‘g'risida”gi gonunga ko‘ra tovar bozorida qaysi xo‘jalik vurituvchi
sub’ekt yoki shaxslar guruhi tovarining ulushi:

1) ellik va undan ortiq foizni tashkil etsa;

" O'zbekiston Respublikasinicg “Rugobat to'g'risiza”™gi qonuni. 4-modda.
www. Lex.uz
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2) ofttiz besh foizdan ellik foizgacha hajmda bo‘lib, bunda
quyidagi shartlar:

- xojalik yurituvchi sub’ektning tovar bozoridagi ulushi kamida
bir yil mobaynida barqaror bo*lib turishi;

- tovar bozorida boshga xofjalik yurituvchi  sub’ckilarga
(raqobatchilarga) tegishli ulushlarning nishiy migdorda bo‘lib turishi;

- ushbu bozorga yangi xo'jalik wvurituvchi sub’ektlarning
{raqobatchilarning) kirishiga tmkonivar bo'lishi shartlart belgilangan
bo‘lsa, shu xo'jalik yurituvchi sub’ektning yoki shaxslar guruhining
mavgei ustun mavqe deb e’tirof etiladi.

Hozirgi kunda elektr energivasi, gaz, gimmatbaho metallar,
mineral o‘gitlar, transport xizmatlari kabi vo'nalishlarda monopol
bozorlar mavjud be'lib, ularda ko'plab muammolar saglanib
golmoqda’®,

Ofzbekiston Respublikasi Monopoliyaga garsht  kurashish
go'mitasi tomomidan 202¢ yilda tovarlar va moliva bozorlarida
o‘tkazilgan 85 ta raqobat diagnostikasi patijalariga ko'ra, 15 ta
monopollashgan bozorlar, 42 ta raqobatni cheklovehi ckskiyuziv
huguglar, 4 300 ta davlat ishtirokidagi va ularning nazoratidagi
korxonalar hamda 40 turdagi tovarlar bilan ichki bozorlar
to‘yinmagantigi aniglangan. Bugungi kunda 2020 yilda 95 ta xo jalik
yurituvchi sub’ektlar tovarlar va moliva bozorlarida ustun mavgega
ega bo'lib, ularning 42,5 %i 45 ta tovarlar turi bo‘yicha, 57,5 %i esa
61 ta xizmatlar turi bo‘yicha ustun mavgeni go‘lga kiritgan. Ustun
mavqega ega xo‘jalik yurifuvchi sub’ektlarning 85,2 %ini davlat
ishtirokiga ega korxonalar tashkil etadi®.

Mamlakat igtisodiyotidagi ragobat muhitiga salbiy ta'sir
ko‘rsatayotgan quyidagi tizimli muammolar hal etilmagan:

1. Davlatning iqtisodiyotdagi haddan ziyod yuqori ishtiroki.
Bugungi kunda tovar va moliya bozorlarida davlat ishtirokidagi
x0‘jalik yurituvchi sub’ektlar ustun mavgega ega bo‘lib golmogda,
masalan, monopol tashkilotlarning 80 foizi davlat ulushiga ega yoki

" QOfzbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirzivovevning Oliy Majlisga va
O-zbekiston xalgiga Murojaatnomasi, 29.12.2020 y. httpsi/president.uzfuz/lists/view/
4056.

' www. Antimon.gov.uz.
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davlat ulushiga ega bo‘lgan xo‘jalik yurituvehi sub’cktlar tomonidan
nazorat qilinadi.

Bozor  muhitining  rivojlanmaganligi va  daviaming
igtisodivotdagi haddan zived yuqori ishtiroki davlat ishtirokidagi
alohida xo'jalik yurituvch: sub’ekdar faolivatining samarasizligiga
olib kelmoqgda.

2. Narxlarning haddan ortig tartibga solinishi. Bugungi kunda
davlat tomonidan narxlami tartibga solish 30 dan ortiq tovar va
xizmatlarga nisbatan amalga oshirilmogda. Shu bilan birga, tabily
monopolivalar sohasida 10 xil turdagi tovarlar (ish, xizmatlar) tartibga
solinishiga qgaramasdan, amalda iste’molchilar va etkazib beruvchilar
toifalari, shuningdek, hududiy prinsipga qarab o‘rnatiladigan 137
xildagi narx darajalari orqali tartibga solinmoqda.

Monopol korxonalar va tabily monopoliya sub’ekilari tomonidan
foydalanitayotgan narxiarni shaklantirish usuli xarajatlarga minimal
foydani qo‘shish sxemasidan iborat bo‘lib, u xarajatlarning asossiz
o‘sishiga undaydi, ishlab chiqarish tannarxining pasayvishini
rag‘batlantirmaydi, xarajatlarning o‘sishi esa, narxlar va tariflaming
iste’molchilar uchun to‘g'ridan-to*g‘ri oshirish hisobiga qoplanadi.

3. Imtiyoz va preferensiyalar taqdim etishning samarasizligi.
Davlat ko*magini ko‘rsatishning monopoliyaga qarshi tartibga solish
vositalari mavjud emasligi berilayolgan imtiyoz va preferensiyalaming
samarasizligiga olib kelmogda va raqobat muhitiga salbly ta’sir
. ko‘rsatmoqda.

So‘nggi  yillarda 40 mingdan zived xo‘jalik  yurituvchi
sub’ektlarga, ya'ni faoliyat yuritayotgan sub’ektlar umumiy sonining
12 foiziga soliq imtiyozlari beriigan. Bunday vaziyat tovar va moliya
bozorlarida teng bo*lmagan sharoitlami vujudga keltiradi,

4. Biznes sub’ektlariga tartibga solish yukining yuqoriligi va
tarmoquni tartibga soluvchi organlarning o‘z sohasida raqobatni
rivojlantirishga manfaatdor emasligi. Vazirlik va idoralaming
o‘zlari tomonidan tartibga solinadigan tarmoglarda ragobatni
rivojlantirish  bo‘yicha faoliyati sustligicha golmoqda. Iqtisodiyot
sohasida mavjud 38 ta davlat organidan fagatgina 11 tasiga o'z
sohasida raqobatni rivojlantirish bo‘yicha to‘g‘ridan-to*g*ri funksiyalar
vuklatilgan.
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Qonun hujjatlarining tartibga solish ta'sirini va raqobat muhitiga
ta’sirini batiolashning to‘laqonli tizimi tatbiq etilmagan. Buning
natijasida, amaldagi 61 gaga yaqin litsenziyalar doirasida 266 tadan
ortig faolivat turini litsenziyalanishi hamda 137 turdan ortiq ruxsat
berish tartib tamoyillarini nazarda tutuvchi giyin va murakkab
litsenziyalash tizimi, shuningdek, biznesga to‘g‘ridan-to*g'ri ta’sir
ko‘rsatuvchi 6 mingdan ortig normativ-hugugiv hujjat va 40 mingta
texnik tartibga soluvchi hujjatlarda tadbirkorlik sub’ektlarining
bozorlarga kirishi uchun sun’iy to‘siglar saglanib qoimoqda.

5. Tabiiy monopoliya holatini suiste’mol gilish. Cheklangan
ragobat muhitiga ega bo‘lgan bozorlarning, birinchi navbatda, tabiiy
monopoliyalar schalarining  mavijudligi, o‘zare bog'liq bo‘lgan
bozorlarga ta’sir gilib, aksariyat hollarda, ularni monopollashtiradi.

Tabily monopoliva sub’cktlariga tabily monopoliya sohasiga
kiritilmagan tovarlar (ishlar, xizmatlar) bozorlaridagi ragobatni
cheklash uchun o'z mavgeidan foydalanishni man etilganligiga
garamasdan, bugungl kunda bir gqator o'zaro bog‘lig raqobat
ta’minlash imkonivati mavjud bo‘lgan bozorlar, misol uchun, temir
yo'llari transporti sohasida - temir yo'llari chiptalarini sotish, vuk
vagonlarini  ta’'mirlash, vagon-restoranlar xizmatlari, vagonlarni
tozalash va boshqa bozorlar amalda monopoliashtirilgan.

6. Raqgobatga qarshi harakatlarga qarshi kurashishning
huquqiy mexanizmlari takomillashmaganligi. Bozorga kirish uchun
to‘siglarni bartaraf etishda, virik korxonalar monopoliyasiga va
“kartel” kelishuvlarga qarshi kurashishda, insofsiz raqobatning oldini
olishda ta’sirchan mexanizmlar mavjud emas va amalda monopoliyaga
qarshi arganning garorlar gabul gilishda mustagilligi cheklangan.

So*nggt yillarda tadbirkorlik facliyvati sohasida 86 ta ayrim
litsenziyalanadigan faoliyat turlari va ruxsat berish tartib-tamoyillari,
shu jumladan 38 ta turini 16 taga birlashtirish, 25 ta turi bo‘yicha
rasmiylashtirish muddatlarini qisqartinish hamda 14 ta litsenziva va
ruxsat beruvchi hujjatlarni berishni markazlashtirish orgali bekor
gilindi va solig yuki kamaytirildi. Bular natijasida so‘nggi yillarda
monopol korxonalar soni ikki baravardan ortigqa kamaydi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2020 yil 6 iyuldagi
“Raqobat muhitini yanada rivojlantirish va igtisodiyotdagi davlat
ishtirokini  gisqartirish ~ bo‘yicha  go‘shimcha  chora-tadbirlar
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to‘g‘risida”gi  PF-6019-sonli  Farmoni bilan tovar va moliya
bozorlarida monopolivani  bosgichma-bosgich  kamaytirish  orqali
samarali raqobat muhitini yaratishga garatilgan chora-tadbirlar amalga
oshirilmoyda hamda “2020-2024 villarda tovar va moliva bozorlarida
raqobatni rivojlantirish Strategiyasi” tasdiglangan.

Strategiyaning asosiy vazifalari quyidagilar hisoblanadi:
ragobatni himova gqilish va rivojlantirish tizimini transformatsiva
qilish; shaffoflik va kirish uchun teng sharoitlarni ta’minlagan holda
samarali faoliyat yuritadigan bozorlami  yaratish; tadbirkorlik
sub’ektlarining ma’murly  vukini  va xarajatlarini, iqtisodiyotda
daviatning ishiiroki darajasini  kamaytirish, shuningdek, davlat
ko'magi taqdim etilishini tartibga solish; narxlami (tariflarni) davlat
tomonidan  oqifona tartibga  solish  tizimini  yaratish; tabiiy
monopoliyalar schalarining raqobat mavjud bozor holatiga o°tishi
uchun to'siglarni bartaraf etish; ragobat cheklanishini oldini eluvchi
vositalarni joriy etish; ragobat to‘g'risidagi gonun hujjatlari talablari
buzilishiga nisbatan, birinchi navbatda, *kartel” kelishuviar va til
biriktirishlarga nisbatan huqugily ta’sir choralarini  kuchaytirish;
monopoliyaga qarshi  organ  faoliyatining  shaffofligini  va
samaradorligini ta’minlash, jamiyatda ragobatga qarshi harakatlarning
har ganday ko*rinishlariga murosasiziikni shakllantirish va boshgalar.

¥2020-2024 yillarda tovar va moliya bozorlarida ragobaini
rivojlantirish  Strategiyasi™ni 2024 vilga gadar amalga oshirishda
erishiladigan maqsadhi ko'rsatkichlari sifatida quyidagilar belgilangan:

L. Monopollashgan tovar bozorlari sonini kamida 45 foizga
kamaytirish.

2. Monopol korxonalar sonini 40 foizga qisqartirish.

3. Monopel korxonalarning kamida 80 foizida monopoliyaga
qarshi komplaens tizimini joriy qilish.

4. Igtisodiyotda taqdim etilgan imtiyozlar hajmini YAIM
ko‘rsatkichiga nishatan 10 foizgacha kamaytirish.

5. Eksklvuziv huquglar va preferensiyalar tagdim etishni ko‘zda
futgan normativ-huqugiy hujjatlarning kamida 60 foizini bekor gilish.

6. Igtisodiy erkiniik indeksida “Investitsion faoliyat erkinlig
indikatori” bo*yicha ko‘rsatkichni 20 dan 80 gacha oshirish.

7. Global raqobatbardoshlik indeksida O‘zbekiston Respublikast
ishtirok etishi va uning ko‘rsatkichiarini izchil ravishda yaxshilash.
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8. Tovar, moliya va raqamli bozorlar ishtirokchilan sonini
kamida 25 foizga oshirish.

9. Davlat xaridlari ishtirokchilari sonini 40 foizga oshirish.

10. Davlatning iqtisodivotdagi ishtiroki ko‘rsatkichini YAIM
ko‘rsatkichiga nisbatan 40 foizgacha pasaytirish.

11, “Tartibga solish gilotina™ usuli foydalangan holda amaldagi
normativ-huqugiy va texnik tartibga solish sohasidagi normativ
hujjatlardagi tadbirkorlik faoliyatini givinlashtiravchi va ragobatga
salbiy ta’sir ko‘rsatuvchi normalarni kamida 30 foizga qgisqartirish.

17.2. Agrar sivosat va oziq-ovqat xavfsizligini mustahkamlash
muamimelari

Keyingi yillarda dunyo bo‘vlab yuzaga kelayotgan global
ingiroz, pandemiya va tabiiy ofatlar sharoitida ozig-ovqat ta’minoti va
xavfsizligi masalasi dolzarb mavzuga aylanmogda. BMT Ozig-ovgal
va gishlog xo‘jaligi tashkilotining (FAQ) 2020 yil 29 martda e’lon
gilingan “COVID-19 va ozig-ovgat ta’minoti zanjiridagi risklar:
ganday vo'l tutmog kerak?” nomli hisobotida ta’kidlanganidek,
koronovirusga qarshi kurash doirasida jahon miqyosida ko'rilayotgan
choralar ozig-ovgat yetkazib berish zanjirida uzilishlarmni yuzaga
keltirib, tizimda beqarorlikni keltirib chigaradi va ogibatda kambag‘al,
gashshoq aholiga katta zarar yetkazadi'®,

Olimlarning ta'kidlashicha “kelgusida antropogen jarayonlarning
vanatla kuchayishi yer yuzida keng ko‘lamli, keskin va orqaga gaytarib
bo‘lmaydigan o‘zgarishlarni  keltirib  chigarishi mumkin,  Suv
tangisligi, ekstremal ob-have sharoitlari, ozig-ovgat mahsulotlarini
ishlab chiqarish sharoitlarining yomeonlashuvi, ckosistemaning izdan
chigishi, verlarning sho‘rlanishi, dengiz va yer osti suvlari sathining
ko“tarilishi — bularning barchast rivejlanishga to'siq bo‘luvchi hamda
butun jahon bo‘ylab gumanitar ingirozni yuzaga keltirishi mumkin
bo‘lgan real xatarlar hisoblanadi™'”.

Jahon banki o‘z hisobotida global ingiroz va pandemiya
sharoitida Yevropa va Markaziy Osiyo davlatlarida igtisodiyotning

16 waw. fao.0rg/3/c28388en/CASIS8EN pdf. Date of the application: 20.04.2021.
" Griggs D. et al. Sustumble Developrient Gouls for people and plamet /Nature, —
2003, —T. 493~ No_ 7445 . - D 305-307.
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o'sish sur’atlarini ta*minlaydigan eng asosiy manbalardan biri gishlog
xo‘jaligi ekanligini e’tirof etib, bu borada O zbekistonda imkonivatlar
kattaligiga alohida e’tibor qaratgan'®.

FAO ma’lumotlariga ko'ra dunyodagi o‘ta qashshoglikda
vashovchi  aholining deyarli 75 %i gishloq joylarida yashayvdi va
utarning kun kechirishi va ozig-ovgat xavtsizligi asosan agrar
sektorning rivojlanishiga bog'liq. Qishlog xo‘jaligini  barqgaror
rivojlantirish yctarli hajmda ozig-ovgat mahsulotlari ishlab chigarish
va ish o‘rinlari yaratish evaziga qishlog hududlarida ochlikka barham
berish, oilani bogish va to‘kis hayot kechirish uchun imkoniyat
yaratadi.

Rirlashgan Millatlar Tashkiloti (BMT)} Bosh Assambleyasining
2015 vil sentyabrdagi sammitida 2030 vilgacha bo‘lgan davrda BMT
Global kun tartibining 17 ta maqgsad va 169 ta vazifalarni o'z ichiga
. olgan “Bargaror rivajlanish maqsadlari (BRM)” bo‘yicha 70-son
rezolyutsiyasi gabul qilingan. BMTga ko'ra “bargaror rivojlanish
magsadlari.« bu barcha uchun yanada barqaror kelajak va eng yaxshi
natijalarga erishish rejasi. Ular ochlik va to'vib ovgqatlanmaslik,
- gashshoglik va tengsizlik, iglim o'zganshlari va atrof-muhit
ifloslanishi kabi biz-duch keladigan global muammolar echimini
topishga yo‘naltirilgan. Bunday rivojlanish yer vyuzi bo‘ylab
insonlarning bargaror, inklyuziv va yorqin kelajak uchun ofzaro
hamkorlikdagi intilishlarini ifodalaydi™®”.

Ta'kidlash joizki, “Barqaror rivojlanish magsadlari”da ko‘zda
tutilgan 17 ta maqsadning 12 tasi agrar va ozig-ovqat masalalariga
bevosita yoki bilvosita tegishli bo‘lib, uning 2-magsadi bevosita
“Ozig-ovqal xavfsizligini mustahkamlash, ovqatlanish ratsionini
vaxshilash hamda qishlog =xo‘jaligining bargarer rivojlanishiga
ko*maklashish”ga bag ishlangan.

Ozig-ovqgat xavfsizligi tushunchasi birinchi marta o‘{gan asming
70-yiltarida iste’melga kirib kelpan. Keyinchalik bu tushuncha ma'no
jihatdan kengayib bordi. 1996 vilda Ouziq-ovqat xavisizligi bo‘vicha
butunjahon sammitida Jahon banki taklif etgan ta’rifga ko‘ra “barcha
insonlarning  faol va sog'lom turmush tarzi kechirishi uchun.

" World Dank, (2020). Uzbekistan: Agri-food job diagnostic. www.documents].
worldbank. org! curated fen/ 24953 1611269906462
¥ hitps:/fwww.am.org/sustainabledevelopment/u/sustainable-development-goeals/
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o‘Zlarining ehtivojlariga mos, yetarli haymdagi. xavtsiz va to‘yimli
ozig-ovqatlarni har doim  olishga jismoniy va iqtisodiy jihatdan
qurbiari etishi — ozig-ovgat xavfsizligini anglatadi®®. Keyinchalik 2009
vilda bo'lib o'tgan Ozig-ovgat xavisizligi bo‘yicha Butunjahon
sammitida ozig-ovqat xavisizligini baholashning quyidagi 4 jihati
belgilab berildi (17.1-jadval).
17.1-jadval
BMT Qishlog xo*jaligi va ezig-evqat tashkiloti (FAO) tomonidan
ishlab chiqilgan oziq-ovqat xavisizligi ko rsatkichlari

| Jihatlari | Tushunchalar izohi
Ozigg-ovgat | Jismoniy jihatdan ozig-ovqat mahsulotlari mavjudligi, u
mavjudligi ishlab chigarish hajmi. zaxiralar va ozig-ovgat
eksporti/importi saldosiga bogliq
Qziq-ovgatani | Jismoniy va igiisodiy jthatdan ozig-ovqat olish
xarid gilish | imkoniyatlari. Igtisediy jthatdan — aholi ixtiyoridagi
imkoniyati | daromadlar, ozig-ovgat narxlart va ijtimoiy himoyalash
darajasi bilan;
lismoniy jihatdan — bozorlar faoliyatini ta’minlovcehi
infratuzilmalar mavjudligi bilan aniglanadi
Ozig-ovgat | Ozig-ovgat  mahsulotlarida  mavjud  turh  oziga
iste’moli | moddalarini  inson  organizmida  so'‘nlishi.  Oziga
moddalari va energivan vetarli iste’'mol gilish ovqat
tayyorlash. ovgatlanish  rejimi va parvarishlash
psullarini  go‘llash, ozig-ovqatlarming uy xo-jaligi
| doirasida tagsimlanishi orqali {a’minjanadi

Ozig-ovgat | Vagt oralig'ida yugorida keltiriigan boshga uchta
ta’mineti | omillarning barqarorligi.
bargarorhigi | Agar inson vagti-vaqti bilan ozig-ovgatlarni yetarh
miqdor va sifatda ololmaslik xatariga duch kelsa
{(ishsizlik, inflyatsiya va boshqa omiliar ta’sirida) u ozig-
ovqat xavisizligi jihatidan zaif hisoblanadi.

Ammo, vetarli darajada ozig-ovgat mahsulotiarini  ishlab
chiqarish bu hali ozig-ovgat xavfsizligi ta’minlandi, degani emas.
BMTning 1996 yildagi Rim deklaratsiyasida qgabul gilingan “Qzig-
ovqat xavfsizligi konsepsivasi”da uning asosiy tamoyillari belgilab
berilgan: ozig-ovqat xavisizligt - bu faqat ozig-ovqat mahsulotlari
bilan o‘z-0‘zini ta’minlash emas; agar mamlakat qivosiy ustunliklarga

2% World bank, (1986). Poverty and lunger: Issues and Options for Food Security in
Developing Countrics. Washington DC. http://www-wds. worldbanlk org.
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ega bo'lsa, o‘z chtivojlari uchun yetarli migdordagi ozig-ovgat
mahsulotlarini ishlab chigarishi fozim; mamlakat zarur hollarda o'z
fugarolarining ehtiyojlarini qondirish uchun kerakli miqdordagi ozig-
avqat mahsulotlarini fmport gilib ofib kirish intkoniyatiga ega belishi
keral; hukumat o'z fuqarolari uchun xavisiz ozig-ovqatni fizik va
lytisodiy  jlhatdan ochigligini  ta’minlashi  lozim;  ozig-ovqat
xavfsizligini ta'minlashda aholining o'sib va o‘zgarib  borayotgan
induvidual ehtivojlarini hisobga olish zarur; mamlakat tashgi omillarga
bog'lig bo‘lmagan holda mamlakatning ozig-ovqat mustagilligini
ta’minlashi joiz; ozig-ovqat ta'minoti mavsumiy va iglimiy omillarga
bardoshli bolishi lozim?'.

FAQ tadqgigotlariga ko‘ra: yor sharida 820 milliondan ortiq kishi
w'yib ovgatlanmaslikdan qiynaladi va bu ko'rsatkich 2050 yilga borib
2 milliardga yetishi mumkin; dunye aholisining har uchtadan bittasi
to'laqonli ratsion asosida ovgatlana olmaydi; dunye bo‘yicha 3
voshgacha bolalar o'limining 45 % to‘vib ovgatlanmashik natijasida
vuz beradi va har yili 3.1 million bola shu sababli olamdan o*tadi.

BMT prognozi bo‘vicha 20350 yilga borib dunyo aholisi {0
milliaed kishiga vetishi.mumkin va bu gishlog xo'jaligiga yarogli
yerlaming degradatsivasi hamda suv resurslari gisqarib borayotgan bir
sharoitda dunyo aholisini yetarli migdor va sifatdagi ozig-ovgatlar
bilan ta'miniash vazifasini murakkablashtiradi. Bugungi kunda yer
sharidagi 7,7 milliarddan ortig aholining 2,6 milliardi yoki 33 %dan
zivodi asosan gishlogq xo®jaligi hisobiga kun kechirayotgan bir paytda,
gishloq xofjaligiga mo‘jallangan verlarning 52 % kuchli
degradatsivaga uchragan. Qurg'ogchilik va chofltashuv jarayonlari
natijasida har yili 12 million gektar yer (har minutda 23 gektar)
faydalanishdan chigib ketmogda. Vaholanki bu maydonlarda har yili
20 million tonnagacha don etishtirish mumkin edi.

Yerlarning degradatsiyasi dunyodagi 74 % kambag*al aholining
turmush darajasiga salbiy 1a’sir o'tkazmogda. Hosilini yig‘ishtirib
olish, tashish, saqlash va iste’molchilarga yetkazib berish tizimlaridagi
nuqsonlar tufayli har vili giymati 1 milliard dollarga teng bo‘lgan 1.3
milliard tonna ozig-ovqat mahsulotlari nobud bo*lmoqda™.

M World bank, (1986). Poverty and Ilunger: Issues and Options for Food Sceurity in
Developing Countries. Washington DC. http://'www-wds. worldbank.org.
2 United Nations, (2015). www.un.org/sustainabledevelopment
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Ochlikka barham berish igtisodiyot, sog‘ligni saglash va ta’lim
olishga ham ijobiy ta’sir ko‘rsatib, tenglik va ijtimoiy taraqqgiyotga
katta hissa qo‘shishi mumkin. Hisob-kitoblarga ko‘ra, 2030 yilga
qadar ochlikni bartaraf etish uchun har yili o‘rtacha 267 milliard dollar
miqdorida qo‘shimcha mablag* kerak bo‘ladi®.

Ochlik va to‘yib ovqatlanmaslikni bartaraf etish hamda ozig-
ovqat xavfsizligini mustahkamlashda samarali agrar va ozig-ovgat
siyosati muhim ahamiyat kasb etadi. Agrar siyosat - davlatning
qishloq xo‘jaligi va qishloq hududlarini barqaror rivojlantirish,
mamlakat ozig-ovgat xavfsizligini mustahkamlash, gishlog aholisining
bandligi va turmush farovonligini yuksaltirish magsadida amalga
oshiradigan ma’muriy-tashkiliy, me’yoriy-huquqiy, igtisodiy, ijtimoiy,
ekologik va institutsional xarakterdagi chora-tadbirlar tizimidan iborat.
U davlatning agrar siyosatini amalga oshirishning shakl, usul,
mexanizm va vositalarini ifodalaydi.

Qishloq xo‘jaligining rivojlanishiga ta’sir ko’rsatuvchi omillarni
tashqi (ekzogen) va ichki (endogen) omillarga ajratish mumkin. Tashqi
(ekzogen) omillarga mamlakatdagi umumiy makroiqtisodiy vaziyat,
narxlar barqarorligi va inflyatsiya darajasi, moliya-kredit va byudjet-
soliq mexanizmlari, agrar sektorni davlat tomonidan subsidiyalar, soliq
va kredit imtiyozlari orqali qo‘llab-quvvatlash, moddiy-texnika
ta’'minoti, agrar sektorga xizmat ko‘rsatuvchi va gishloq xo‘jaligi
mahsulotlarini qayta ishlash sanoatining monopollashuv darajasi, ozig-
ovqat bozorlari kon’yunkturasi kabilar kiradi.

Ichki (endogen) omillar agrar tarmogning bargaror rivojlanishida
birlamchi ahamiyat kasb etadi va uning boshqa tarmoglardan keskin
farq giladigan o‘ziga xos xususiyatlaridan kelib chigadi. Agrar
sektorda tadbirkorlik sharoitlarining tavakkalchilikka o‘ta moyilligi,
tarmoqda daromadlar shakllanishining ob-havo va tabiiy-iqlim
sharoitlariga bog‘ligligi tovar ishlab chiqaruvchilarining daromadlari
va turmush farovonligiga kuchli ta’sir ko‘rsatadi.

Tabiiy omillarning bir gismini (ob-havo, tabiiy-iqlim sharoitlari,
suv ta’'minoti va boshq.) boshqgarish gishloq xo‘jaligi tovar ishlab
chigaruvchilarining imkoniyatlar doirasidan tashgarida bo‘lib, ularni
oldindan rejalashtirib bo‘lmaydi. Ammo bu omillarning qulay yoki

2 FAD, (2015). FAO and the 17 Sustainable Development Goals.
http://www. fao.org/3/i4997¢/i4997e.pdf 1
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noqulay kelishi ishlab chiqarish rentabelligiga kuchli ta’sir ko‘rsatadi.
Fermer va dehqonlar manfaati tomonidan yondoshsak, yil davomida
mahsulot yetishtirish uchun sarflangan xarajatlar tabiiy ofatlar (sel,
jala, do‘l, suv toshgini, qurg‘oqchilik, keskin sovuq tushishi, turli
kasalliklar va zararkunandalar) tufayli bekorga sovurilishi mumkin.
Bunday hollarda ularning ko‘rgan zararini gisman bo‘lsa-da
goplamaslik, kelgusi yildagi takror ishlab chiqarish jarayonini amalga
oshirishga ham qiyinchilik tug‘dirishi mumkin. Ozig-ovqat tanqisligi
vujudga kelmasligi uchun davlat zahiralari bo‘lishi magsadga muvofiq.

Agrar ishlab chiqarishining tabiiy-iqlim shart-sharoitlariga
bog‘ligligi tarmoqda narxlar va daromadlarning barqarorligiga ham
salbiy ta'sir ko‘rsatishi mumkin. Masalan, ob-havoning noqulay
kelishi (qurg‘oqchilik, sel, jala va boshq.) hosilning kamayib ketishiga
(Q dan O ga) va natijada narxlarning keskin oshib ketishiga (Pedan
Pi ga) sabab bo‘lishi mumkin (17.1-rasm).

P Hosil kam yildagi
_______ taklif
3 |
Pe AR S T S:
l Hosil mo‘l yildagi
Pz .............. faklif
1
1)
1
0 1

Qf Qe Qz Q

17.1-rasm. Ob-havo ta’sirida gishloq xo*jaligi mahsulotlari
taklifi va narxlarining o‘zgarishi

Talab noelastik sharoitda qishloq xo‘jaligi mahsulotlari
hajmining qisqarishiga nisbatan narxlarning oshishi ko‘proq nisbatda
bo‘lishidan fermerlarning daromadi oshishi mumkin. Ammo bunda
iste’'molchilar kam migdordagi mahsulotni o‘ta qimmat narxda xarid
qilishga majbur bo‘ladi. Bu holat, iste’'mol narxlariga ta’sir ko‘rsatib
inflyatsiyani kuchaytirsa, ikkinchi tomondan aholi daromadlari xarid
quvvatini pasaytirib, turmush darajasiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi.
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Ikkinchi bir yili qulay ob-havo sharoitida hosilning mo‘l bo‘lishi
bozorga talabdan ortiqcha (. dan Q2 ga) mahsulotning kirishiga va
narxlarning keskin pasayishiga (P dan P; ga) olib kelishi mumkin.
Ba'zan narxlarning pasayishi mahsulot tannarxini qoplashga ham
imkon bermasligi ogibatida dehqon va fermerlar katta zarar ko‘radi.
Bu esa gishloq xo‘jaligida narxlar va daromadlarning beqarorligini
yuzaga keltirib, ishlab chiqarish samaradorligini pasaytiradi va
xo‘jaliklarning moliyaviy barqarorligiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi.

Noelastiklik ta’sirida qishloq xo‘jaligi mahsulotlariga talabning
o‘sishi cheklangan sharoitda, uzoq muddatli oraligda texnik-texnologik
taraqqiyot natijasida agrar sektorda ekinlar hosildorligi va chorva
mollari mahsuldorligi ortib borib, mahsulot ishlab chigarish hajmining
(taklifning) talabga nisbatan yuqori darajada o°sishiga olib keladi.

Qishlog xo‘jaligi mahsulotlariga uzoq muddatli talabning oshishi
(D dan D; ga) texnologik taraqgiyot samarasi bo‘lgan taklifning
oshishidan (S dan S, ga) ortda qoladi. Bu holat narxlarning P. dan P, ga
va natijada daromadiarning 0P.EQ. dan OP.E.Q. ga pasayishiga olib
keladi (17.2-rasm).

P

Q

17.2-rasm. Uzoq muddatli davrda qishloq xo‘jaligi mahsulotlariga
talab va taklifning o‘zgarishi ogibatida daromadlarning pasayishi

Ma’lumki, qishlog xo‘jaligi mahsulotlari biologik jarayonlar
bilan bog‘ligligi tufayli ularni uzoq muddatda saqlash yoki olis
masofalarga tashish imkoniyatlari cheklangan. Qishloq xo‘jaligidan
farqli ravishda sanoat, savdo yoki xizmat ko‘rsatish korxonalari o‘z
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mahsulotlariga narx belgilashda ancha qulay mavqega ega. Chunki
ularni bozor narxi qonigtirmasa, toki bozorda qulay vaziyat vujudga
kelgunga qadar tovarlarini sotmay saglab turish mumkin. Sabzavot,
meva yoki sut kabi tez buziluvchan mahsulotlar ma’lum muddat
o‘tgandan so‘ng iste’'mol qiymatini yo‘qotishi sababli fermerlar
bozorda tashkil topgan narxlar bilan ganoatlanishga majbur bo*ladi.

Shuningdek, gishlog xo‘jaligi mahsulotlariga bo‘lgan talabning
narxga nisbatan elastikligi ham past darajada. Ma’lumotlarga ko‘ra,
gishlog xo‘jaligi mahsulotlariga talabning narxga nisbatan elastiklik
koeffitsienti taxminan 0,20-0,25 ga teng, ya'ni mahsulot sotish hajmini
10 %ga oshirish uchun, gishloq xo‘jaligi mahsulotlari narxlarini 40-50
%ga pasaytirishga to‘g‘ri keladi?*.

Qishloq xo‘jaligi mahsulotlariga bo‘lgan talabning daromadga
nisbatan elastikligi ham past darajada. Shuningdek, real daromadning
oshishi ta’sirida yuzaga keladigan “daromad samarasi” ham gqishlog
xo‘jaligi mahsulotlariga nisbatan ijobiy natija bermaydi. Chunki
“daromad samarasi”ga ko‘ra, iste’molchining real daromadi oshishi
ta’sirida, asosan, sanoat tovarlari va xizmatlarga talab ko‘proq oshib
boradi. Ma’lum bo‘lishicha, aholi real daromadlari oshganda ozig-
ovqat xarajatlari kamayish tendensiyasiga ega ekan. AQSHda 1929-
1991 yillar oralig‘ida aholi jon boshiga real daromadlar 175 %ga
oshgani holda ozig-ovqat mahsulotlari iste’'moli hajmi 85 %ga
oshgan®, ya’ni 2,05 martaga farq qilgan®.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida iqtisodiyotning monopollashgan
tarmoglarida narxlar sof raqobatli bozorga yaqin bo‘lgan agrar
tarmoqdagiga nisbatan tezroq o‘sadi. Ilmiy adabiyotlarda qishlog
xo‘jaligi mukammal (sof) raqobatli bozor modeliga eng mos keluvchi
tarmoqlardan biri sifatida qaraladi’’. Bu turdagi bozorlarda ishlab
chiqaruvchilar (sotuvchilar) mukammal raqobatchilar sifatida o‘zaro

2 Campbell R. McConnel, Stanley L. Brue, Sean M. Flynn. Microeconomics:
Principles, Problems and Policies. - New York. The McGraw-Hill Companies, Inc., 2012,
P. 392-395.

5 Bradley R. Schiller. The Economy today. - § th ed. — New York. The McGraw-Hill
Companies, Inc., 1991. P. 705.

% Camyamscon, Ilon 3., Hopaxaye, Buieam JI. Makpoakonomuka, 18-¢ m3gauue: nep.
¢ anri. — M.: 000 «UJI Buassamey, 2009. — ¢. 96.

7 Bradley R. Schiller. The Economy today. - 5 th ed. The McGraw-Hill Companies,
Inc. New York, 1991. P. 703-704.
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kelishib narx belgilash imkoniga ega emaslar va bozor kon'yunkturasi
asosida shakllangan narxlar darajasi bilan ganoatlanishga majbur.

Agrar tarmoqqa meddiy-texnika resurslari yetkazib beruvehi,
turli xizmatlar ko'rsatuvchi va gishlog xo‘jaligi mahsulotlarini gayta
ishlovchi sancat korxonalari, shuningdek, mahsulotlarni fermer va
dehqgonlardan  ulgurji  narxlarda sotib  oluvchi  savdo-tayyorlov
korxonalari hududiarda kamchilikni tashkil etib, ko*pincha monopol
mavqega cgaligi bilan tavsiflanadi. Natijada, qgishlog xo‘jaligi tovar
ishlab chigaruvchilari moddiy-texnika resurslari va xizmatlar uchun
gimmat narxlarda haq to‘lashga majbur bo‘lsa. ikkinchi tomondan
gishloq xo‘jaligi mahsulotlarini gayta ishlash Korxonalan va uigurnji
savdo-layyorfov tashkilotlariga arzon narxlarda topshirishga majbur
bo'ladi. Ogibatda gishlog xofjaligi mahsuloUari narxlari  bilan
tarmogda ishlatitadigan moddiv-texnika resurslari va xizmatlar
narxlari o'rtasida “yink disparitet” vujudga keladi. Bu esa agrar
sektorni muntazan kam daromadli va past rentabelli sohaga avlantiradi.

Rivojlangan mamlakatlarda disparitet muammaosi  “narxlar
pariteti”ni saqlash orgali hal etiladi. Narxlar pariteti — bu giymatlar .
- tengligi; ya’ni qishiog xofjaligi mahsuloti birligining xarid quvvati
bazis davridagi xarid quvvatiga teng bo‘lishi lozim. Masatan. 1990 yili
bir dena traktor sotib olish uchun fermer 30 tonna bug‘doyni sotishi
lozim be'lsa, bugungi kunda real narxlar o‘zgargan taqdirda ham,
traktorning narxi 30 tonna bug'doy givmatiga teng bo‘lishi kerak.

AQShda 1933 yilda gabul gilingan gonunda qishlog xojaligi va
tarmogda go'laniladigan sanoat mahsulotlari narxlari o‘nasidagi
paritet bazis davriga (1909-1914 y.v.) nisbatan hisoblanadi. Keyinroq
1948 vili qabul qilingan “Qishloq xofjaligi to‘g'risida”gi gqonunda
paritet narxini aniqlash formulasiga tuzatish kiritildi:

Pr=p- 17

Bu yerda: Pi* — i mahsulotning paritet narxi;
Pi— i mrdagi mahsulatning o‘tgan 120 oydagi o‘rtacha narxi;

¥ — ferimer tomonidan ishiab chigarish magsadlarida xarid
gilingan resurs va xizmatlar narxining o‘rtacha joriy indeksi;
7 — fermer vetishtirgan barcha turdagi qishlog xofjaligi

mahsulotlari narxlarining o‘tgan 120 oydagi o‘rtacha indeksi.
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Qishloq xofjaligining kam daromadli sohaga mansubligi
tarmogda kapital avlanishi xususiyatlaridan ham kelib chigadi. Ishlab
chigarishning mavsumiylik xarakteri, vegetatsiya davrining uzoq
davom etshi sarflangan xarajatlar va mahsulot sotishdan olinadigan
daromadlar orasida uzilish bo‘lishida namoyon bo‘ladi. Tarmoqda
rshlab chigarish davrining davomiyligi 6-12 oy va undan ham
ko‘progga chozilishi mumkin, Ma'lumki, sanoat, savdo, moliva
bozorlari kabi bir qgator tarmoglarda kapital aylanishi qgishlog
xo'jaligiga nisbatan bir necha marta vugort. Kapital gancha tez
avlansa, shunchalik ko‘p foyda keltirishi tutayli, qishloq xo'jaligida
kapitalning sckin aylanishi bu tarmoqqga tnvestitsiya kiritish va biznes
yuritish imkoniyatlarini keskin cheklaydi.

Xulosa qilib aytganda, yuqorida keltirilgan va boshga qishlog
xo'jaligiga xos bo‘lgan omillar agrar va ozig-ovqgat bozorlarini turli
usul, mexanizm va dastaklar orqali davlat tomonidan tartibga solish va
qo‘llab-quvvatlashni ob’ektiv zaruratga aylantiradi.

Davlat agrar sivosatining strategik vo‘nalishlaridan kelib chiqib,
gishlog xo‘jaligini davlat tomonidan go‘llab-quyvvatlashning ustuvor
ya‘nalishlari sifatida quyidagilarni belgilash mumkin:

- 0zig-ovgal ta minoti va xavisizligini mustahkamlash;

- bozorning ochigligini ta’minlash, monopolistik faoliyatni
cheklash va adolatli raqobatmi muhofaza qilish;

- tadbirkorlik erkinligi, xususiy mulkni daxlsizligini muhofaza
etish;

- atrof-muhitni muhofaza etish va resursiardan  samaralj
foydalanishni rag‘batiantirish;

- qishloq hududlarini bargaror rivojlantirishni qo’llab-quvvatlash;

- qishlogda bandlikka ko‘maklashishni qo‘llab-quvvatlash;

- gishloq xo‘jaligt tovar ishlab chiqaruvchilarining daromadlarini
go‘llab-quvvatlash;

- agrar ishlab chigarishni tavakkalchilik elementiaridan
(riskiardan) himoyalash;

- narx, byudjet-solig, pul-kredit, investitsiyalash, magsadli davlat
dasturlari mexanizmlari orqali tartibga solish va qo’llab-quvvatlash;

- ishlab chigarishni modemizatsivalash, tarkibly o‘zgarishlar va
ishlab chigarishni diversifikatsiyalashni qo‘llab-quvvatlash;
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- infratuzilma, moddiy-texnika, ilm-fan va axborot ta’minoti
orqali qo*llab-quvvatlash;

- qishloq xojaligi mahsulotlarining ichki va tashqi savdosini
tartibga solish {protektsionizm}).

Qishlog xo‘jaligini davlat tomonidan tartibga solish va go‘llab-
quvvatlashga yo'naltirilgan agrar siyosatning igtisodiy usullan
quyidagi mexanizmlardan tashkil topadi: narx, investitsiva, byudjet-
solig, moliya-kredit, indikativ rejalashtirish, magsadli dasturlash,
tashqi iqusodiy faoliyatni tartibga solish va boshqalar.

Narx mexanizmi orqali zarur holatdarda qishliog =xo*jaligi
mahsulotlari narxiarining tartibga solinadigan maksimal va minimal
darajasini o‘rnatish, gishlog xo‘jaligi tovar ishlabh chigaruvchilari
uchun kafolatlangan va magsadli oparxlarni  kiritish,  bozor
kon’vunkturasiga ta’sir ko‘rsatish magsadida xarid wva tovar
interventsivalarini  o‘tkazish, qishlog xo‘jaligi va iqtisodivotning
boshqa tarmoqglari o rtasida ekvivalent tovar ayirboshlashni ta*minlash
 (narxlar paritetini  saqlash), monopol tuzilmalarning narxlarini
chegaralash kabi ta’sir choralari amalga oshiriladi.

Davlat byudjetining xarajatlar qismidan sug‘oriladigan yerlarning
meliorativ holatini yaxshilash va boshga magsadlarga markazlashgan
davlat investitsivalarini amalga oshirish, davlat ehtivojlari uchun
gishloq xo‘jaligi mahsulotlarini xarid qilish, qishlog xo‘jaligi
mahsulotlarini  vetishtiruvchilarga turli magsadlarda subsidiyalar
gjratish, suv  xofjaligi inshootlari va irrigatsiva tizimlarini
ekspluatatsiya qilish, agrar sohaga oid ilmiy tadqiqotlar olib borish va
kadrlar tayyortash, maqsadli davlat dasturlarini moliyalashtirish kabi
tadbirlar amalga oshiriladi.

Solig mexanizmi orqall yangi o‘zlashtirilayotgan va meliorativ
tadbirlar amalga oshirilayotgan, bog® va ko‘chatzorlar bilan band
qishlog xofjaligi yerlarini imtivozli soligga tortish kabt gishlog
x0‘jaligi tovar iashlab chigaruvchilarini rag‘batlantiruvchi tadbirlar
qo‘Hlanilad:.

Agrar sektormi moliya-kredit mexanizmlari orqali qo‘lab-
quvvatlash gishloq xo‘jaligi tovar ishlab chigqaruvchilariga imtiyozli
shartlarda maqgsadli kreditlar berish, kredit foiz stavkalarining bir gismini
tijorat banklariga byudjetdan qoplab berish, kreditlar uchun garov
ta’minotiga davlat kafilligini berish, lizingga olingan texnika va asbob-
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uskunalar foiz stavkasining bir qismini byudjetdan goplab berish kabi
dastaklar orgalt amalga oshiriladi.

Rivojlangan xorijiy mamlakatlarda qishlogq xo'jaligini daviat
tomonidan go‘ilab-quvvatlashning samarali tizimiga asos solingan va
bunga virik mablag‘iar sarflanadi. iqtisodiy hamkorlik va taraqqiyot
tashkilotiga (OECD) ko‘ra, 2015 yilda agrar sekiomni bevosita qo*liab-
quvvatlashga Xitoy Xalg Respublikasida 3074, Yevropa Ittifogi
mamlakatlarida 90.0, AQShda 38,8, Yaponivada 33.5, Janubiy
Koreyada 20,1, Rossiya Federatsivasida 15,2 va Turkiyada 11,6 mird.
AQSh doll. ekvivalentida mablag’[ar yo'naliirilgan®®,

Rivoplangan mamlakatlarda qishlog xo‘jaligini davlat tomonidan
qo‘llab-quvvatlashning quyidagi mexanizmiari keng go*Hanilmogda:

a) agrar scktorda narxlar va fermerlar daromadini qo‘llab-
guvvatiash mexanizmlari: murakkab tabily iglim sharoitiga ega
fermer  xo‘jalikiariga  subsidiya  ajratish;  kon"yunkturaviy
tebranishlarda bozor muvozanati va narxlar bargarorligini saglash
uchun daviat xarid va tovar inlerventsivalarini amalga oshinsh;
minimal  kafolattangan narxlami qo‘llash; agrar sektor wva
igtisodivotning  boshqa tarmoglari o'rtasida tovar  ayirboshlashda
narxlar paritetini saglash; fermerlarga mahsulot ishlab chigarish
hajmiga bog langan yoki bog‘lanmagan (bir gekiar ekin maydoni yoki
chorva mollari bosh soniga nisb.) bevosita to‘lovlar to‘lash;

b) agrar sektorni daviat tomonidan go‘llab-quvvatlashning
bvudjet-soliq va pul-kredit mexanizmlari: soddalashtirilgan va
imtivozli soligqa tortish mexanizmini go‘ilash; investitsion kreditlar
uchun foiz to‘lovlarining bir gismini tijorat banklariga bvudjetdan
qgoplab  berish; asosiy kapitalni  shakllantirishga  kiritiladigan
investitsion xarajatlarning bir qismini fermerlarga byudjetdan goplab
berish; ekinlar va chorva mollari kasalliklari, zararkunanda va tabiiy
ofatlardan zararlarning bir gismini byvudjetdan qoplab berish; sugurta
to‘lovlarining bir qismini byudjetdan qoplab berish;

v} qishloq xo*jaligi va qishlog hududlarini barqaror rivojlan-
tirishni qo‘lab-gquvvatiash mexanizmlari: qishlog hududlarida
infratuzilmalarni rivojlantinishga  ko‘maklashish; ilg‘or tajribalar,
innovatsion texnologiyalami joriy etishga garatilgan ilmiy tadgiqgotlar,

# www.oecd. orgfagricultiire/pse.
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trening va maslahat xizmatlari ko‘rsatishni byudjetdan moliyaviy
go’llab-quvvatlash: ishlab chigarishga sifat standartlarini joriy ctish va
muqobil energiva turlarini qo°lfashni ragbatlantirish; atrof-muhit,
tuprog va tabilty vayloviar unumdorligini saqlash, ekin turlarini
diversifikatsiyalash dasturlarini “Yashillik to‘lovlari” orgali go‘llab-
quvvatlash; organik dehqonchilik vuritishni rag‘batlantirish.

Albatta, davlatning agrar ishlab chiqarish faoliyatiga to g'ridan-
to'g'ri aralashuvi emas, balki turli mexanizmiar va dastaklar orqali
tovar ishlab chigaruvchilar facoliyatiga bevosita yoki bilvosita ta’sir
o‘tkazishi haqida gap boravotganini unutmaslik lezim.

17.3. Daromadlar tengsizligi va kambag‘allikni gisqartirish
masalalari

Daromadlar iqtisodiyot nazarivasiga ko‘ra ishlab chiqarishda
gatnashgan omillarning sha ishlab chigarishdan olinadigan umumiy
daromadga qo‘shgan hissasi bo‘vicha tagsimlanadi. Ishlab chigarilgan
mahsulotlardan tushadigan daromadni bunday tagsimlanishi jamivat
uchun kerakli bo‘lgan tovarlar va xizmatlarni ishlab chigarishni
rag‘batlantiradi.  Ishlab chigarilgan mahsulotlar va Xizmatlar
jamivatdagi insonlarning turmush darajasini belgilab beruvchi baza
hisoblunadi va bu boylikdan jamivatdagi har bir shaxsning oz ulushini
olishi bozor sharoitida tengchilikka asoslanmaydi. Lekin. bunday
tagsimlanishning tenglikka asoslanmaganligi ko*pchilikni
qonigtirmaydi. Shuning uchun ham davlat daromadlardagi notenglikni
vumshatish uchun o*zining daromad siyosatini amalga oshiradi.

Davlat o‘zining daromad sivosatini amalga oshirishda aholini
turmush darajasini ifodalovehi agregat ko‘rsatkichlardan foydalanadi.
YalMni aholi jon boshiga hisoblagandagi ko‘rsatkich ahelini turmush
darajasini ifodalovchi ko‘rsatkich bo‘lib, u har bir aheli jon boshiga
jami ishlab chigarilgan (bir yil davomida) mahsulotning qancha gismi
to‘g'ri kelishini ko‘rsatadi. Lekin, u daromadlarining aheli toifalar
bo*vicha tabagalashganligini ifodalamaydi.

Aholining tarkibi har xil jjtimoly  qatlamlardan  (ishchilar,
xizmatchilar, tadbirkerlar, o‘gituvchilar, meditsina xodimlari va
boshgalar) iborat bo‘lganligidan ularning daromadlari har xil bo‘ladi.
Aholi daromadining tagsimianishi iste’mol byudjeti orgali o‘rganiladi.
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Aholini turmush darajasini ifodalayvdigan ko‘rsatkichlardan biri
bu yashash minimumi yoki minimal turmush kechirish qivmati
sanaladi. Yashash minimumini sarflangan ishchi kuchini takror tiklash
uchun zarur bo‘lgan daromad deb qarash ham mumkin. Yashash
minimumini minimal “iste’mol savati” deb ham atashadi. Yashash
minimumidan past daromad oladigan aholi gqismi gancha ko'p bo‘lsa,
aholining  kambag'allik  darajast  shuncha  vuqori  ho‘ladi.
Ma’lumotlarga ko'ra yer sharida hamen 780 milliondan ortig kishi o'ta
qashshoglikda hayot kechiradi va ulaming 70 %dan ortig®i kuniga 1.9
dolfardan kam daromad topadi. Dunyoning eng boy mamlakatiarida
bolalarmning 30 %dan ortig‘i gashshoglik darajasida hayot kechirishga
majbur. Yer yurzidagi 5 yoshgacha bo‘lgan har to‘rt balaning bittast
yetarlicha bo'y va og‘irlikka ega emas®.

Turmush darajasini ifodalovchi ko‘rsatkichlar “iste’mol savati”ga
ko‘ra hisoblanadi. Rivojlangan daviatlarda ortacha daromad iste’mol
savatiga quyidagi tovarlar kiritiladi: uy-joy, aviomoebil, uy jihozlari,
audic va video texnika, sayohat qilish imkonivati, bolalarini
Kivintirish, o-qitish, itmiy asoslangan ozig-ovgat, kiyim-kechak,
ma‘lum darajadagi jamg‘arma. Odatda minimal iste’mol savatiga
boshlang‘ich ehtiyojni gondiradigan tovarlar kiritiladi (kiyim-kechak,
ozig-ovgat, minimal yashash sharoiti).

Jamiyatdagi barqarorlik va aholining umumiy farovonligi
ko'pincha ushbu aheli tarkibidagi o‘rtacha sinfdagi sholining ulushi
bilan ifodalanadi deb garaladi. Rivojlangan mamlakatlarda o‘rta sinfga
tegishli aholi umumiy aholining 50 dan 70 foizgachasini tashkil giladi.

Bozor igtisodiyoti o'z-0'zidan jamiyatdagi daremadlarmi tekis
tagsimlashni ta‘minlamaydi, shuning uchun ham bozor igtisodiyotiga
asoslangan jamiyatda har doim o‘ta gashshoqg, boy va o‘ta boy aholi
guruhlari saglanib goladi. Rivovlangan mamlakatlardagi igtisodiy
sivosat aboli daromadlaridagi  keskin farqlarmmi  qisqartirishga,
daromadlamni ko‘prog adolatli qavta taqsimlashga qaratilgan. Har bir
sivilizatsivalashgan davlal nogironlarni, nafagaxo‘rlarni, ko‘p bolali
oilalarm ijtimoly himoya qilishni 0°z bo‘yniga eolishi zarur,

Daromadlarni  tabagalashuvi. Shaxsiy  daromadlarning
tabaqalashuvining asosida ish haqgining har xil bo‘lishi yotadi. Ish

¥ www.un.orp/sustainabledevelopment.
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hagining har xil bo‘lishi esa quyidagi omillarga bog‘liq: shaxslar
gobilivatining har xitligi, bilim darajasi, malakasi, tajribasi, mulkning
va gimmatbaho gog'ozlarning notekis tagsimlanishi, ko‘chmas
mulkning notekis tagsimlanishi, va’ni jamg‘armaning notekis
tagsimlanishi va hokazolar. Bulardan tashgari daromadlaming notekis
tagsimianishida omad, qimmmatli axborotga ega bao‘lish, tavakkalchilik,
shaxsiy va oilaviv munosabatlar ham ma‘lum rol o‘ynaydi. Ushbu
omillar ta’sirida  daromadlar notckis  tagsimlanadi  va  aholi
tabagalanishini kuchaytiradi.

Daromadlarni  notekis  tagsimlanishi darajasini, chuqurligini
aniglashda Lorens egri chizigtidan fovdalaniladi. Lorens egri
chizig'ini chizish uchun koordinata sistemasini chizamiz, Gorizontal
o‘q be‘yicha aholining yoki oilalarning foizlardagi ulushi ifodalanadi.
Vertikal o'q bo‘yicha - daromadlar foizi ifodalanadi (17.3-rasm).
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17.3-rasm. Lorens egri chizig’i

Odatda aholi daromad olishiga ko‘ra besh gismga, ya'ni besh
kvintelga bo‘linadi. Har bir kvintelga (beshdan bir gismiga) ahelining
20 foizi kiradi. Aholi gismlari koordinata o‘qi boshidan eng kam
daromadga cga bo‘lgan gismidan boshlab to eng ko‘p daromad
oladigan gismigacha bo‘lgan ketma-ketlikda joylashtiriladi. Agar
aholining barcha qismlari oladigan daromad bir xil bo‘lsa, va'ni
daromad tekis tagsimlangan bo‘lsa, u holda 20 foiz aholiga 20 foiz
daromad to‘g'ri keladi, 40 foiz aholiga 40 foiz daromad to‘g‘ri keladi
va hokazo,
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Grafikdagi OF chizig'i daromadlarni  absolyut tekis (teng)
- tagsimlanganligini ifodalavdi. 0GE chizigl esa absolyut notekis
tagsimlanganligini  ifodalaydi.  lorens egri  chizighi  (0ABCDE)
daromadlami real, hagigiy tagsimlanishini ifodalaydi.

' Amalda aholining eng kam ta*minlangan qismiga daromadning
5-6 foizi 1o°g"ri kelsa, eng boy aholi gismiga 40-45 foizi tog’ri keladi.
Shuning uchun ham Lorens egri chizig‘i daromadlami absolyut tekis
va notekis tagsimlanishini ifodalovehi chiziglar o‘rtasida joylashgan.

Daromadlar tagsimlanishi gancha notekis bo‘lsa, Lorens egri
chizig'i shuncha Z nuglaga tomon betlig bo‘ladi. Daromadlar
tagsimlanishi gancha tekis bo‘lsa, Lorens cgri chizighi to*grilanib ¢E
chizig‘iga shuncha yaginlashadi.

Daromadliarni notekis tagsimlanishi darajasi Jini koeffitsientini
Ky deb belgitasak, u 04BCDEF vuzani (17.3-rasmda shtrixlangan
vuza) 0GE uchburchak yuzasiga nisbati bilan aniglanadi:

K. S0ABCDEF

Soce

Barcha rivojlangan mamlakatlarda  daromadlarni  qayta
tagsimlash siyosati davlal tomonidan amalga oshiriladi. Progressiv,
ya'ni o'sib boruvchi solig tizimiga ko'ra, aholining boy gismidan
vugorirog foizda soliq olinsa, aholining kam daromadli qismidan
kamroq foizda soliq olinadi. Soliq to‘lovlaridan tushgan daromadning
bir gismi kam ta‘minlangan aholim ijlimoiy himoya gilishga
sarflanadi. Deyarli barcha daviatlarda aholini ijtimoiy sug‘urtalash va
kam ta‘minlangan aholiga moddiy yordam berish dasturlari mavjud.

Davlatning aholini ijtimoiy himoya qgilish dasturi bo‘yicha ko‘p
bolali oilalarga yordam beriladi, ozig-ovgal mabsulotiari ajratiladi va
boshga har xil imtiyozlar (turli transtertlar) belgilanadi Davlatning
transterttar orqali daromadiarni qavta tagsimlash sivosati natijasida
Lorens cgri chizighl to‘g'rilanib OF chizig'i tomonga siljivdi, ya’ni
Lorens egri chizigl 04BCDE holatdan 04'BCDE holatga siljiydi
{(17.4-rasm}).

Daromadlarni  gavta tagsimlash siyosati  istigbolda o°zini
samarasini beradi. Nima uchun deganda, kam ta'minlangan aholi
o‘gish, bilim olish imkoniyatiga ega bo‘ladi va ular kelajakda jamiyat
taragqivotiga oz hissalarini go*shadilar.
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17.4-rasm. Daromadlarni gqayta tagsimlanishi natijasida
Lorens egri chizig’ining siljishi

Bozor munosabatlariga asoslangan jamivat o'z a‘zolariga keng
va shu bilan birga teng imkonivatlar yaratadi, lekin bu imkoniyatdan
fovdalanish har bir shaxsning o“ziga bog‘lig.

Daromadlariing notekis tagsimlanishi yana bir muammo —
kambag‘allik va gashshoglikni keltirib chigaradi. BRMning birinchi
magqgsadi 2030 yilga borib dunyo migyosida “Hamma joyda
kambag'allikning har qanday ko’rinishiga barham berish™ni nazarda
tutadi. Kambag'allik — bu shunchaki bargaror hayot kechirish uchun
daromadlar va resurslarning yetishmovchiligi emas. U ochlik va to‘yib
ovgat yemaslik, ta’lim va boshga {jtimoly xizmatlarga cheklangan
imkoniyat, ijtimoiy diskriminatsiva hamda ayrim toifadagi
insonlarming qarorlar gqabul gilishda ishtirok eta clmasligida namoyon
bo‘ladi .

Kambag®allik turli shakllarda namoyon bo‘lib, uning vujudga
kelish sabablari sifatida ishsizlik, ijtimoiy yakkalanish, ayrim
mamlakatlar aholisining tabiiy ofatlar va epedimik kasalliklar
oqibatiariga kuchli bog*ligligi kabi omillarni kiritish mumkin. Bunday
holatlar kishilarming to*lagonli hayot kechirishiga imkon bermaydi.

BMT notenglik va gashshoglikni igtisediy o‘sishga to°sqinlik
qilib, jamiyatdagi hamjihatlik va farovonlikka putur yetkazadi, ayrim
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holatlarda esa sivosiy begarorlik va kelishmovchiliklarni keltirib
chigaradi, deb baholagan?®.

Qashshogiikning barcha ko‘rinsshlarini hararat etish hargaror
Wtisediy osishni ta minlashning eng mubhim shartiaridan birl sanaladi.
Buning vchun Yesqichma-bosqich, keng qamrevli va adoladi igusodiy
a‘sishni a‘minlash, barcha uchun keng Imkonivatlami  achish,
lengsizlikni bartaraf ctish va adoladi jtimoly muhimi shakllantirish,
turmush  kechirish  farovonligi - ko‘vsatkichlarini oshirib borish,
resurslardan samareli fovdalanish va ekotizimni saglashning bargaror
usutlaridan tovdalanesh talab etiladi.

Robert Keyis va boshga olimlarming {ikricha, dunyoe 2050 yilga
borib ochlik va gashshoglikni gisgartirish hamda sayyoramizning
azosiy hayot kechirish tizimlarini saglab qolish kilag brega. snsonlarni
hogish, tarbiyalash. @'lim berish va ish bilan band gilish uchun yetarh
resurslar, materialler va axborot hilan vetarli migdorda 1a'minlagan
aqdirdagina bargaroriikning minimal dargjasiga erishgan bo‘ladi’,

Keyingi yillarda dunyo miqyosida kambagallikning keltirib
chiqaruvchi omitlar va ularni bartarat etish yo‘llariga oid gator ilmiy
tadqigotlar olib borlayotganini quyd etish joiz. Ulardan 2019 yilgi
Nobel mukofoti sohiblari Abxijit Banerji. Ester Dyuflo va Maykl
Kremerlarning kambagtallikni gisgartirish bo‘yicha olib borgan ochig
kuzatuviar asostdagi ilmiy-ladqgiqot ishlarini alohida ta*kidlash joix.

Olimlar olib borgan tadgiqotlarda ta’kidlanishicha, global
qashshoqlikni  gisqartirish  bo‘yicha dunyo bho'ylab  amalga
oshirtlayolgan minglab dasturiar, kambag'al davlatlarga
ko‘rsatilayotgan ozig-ovqal va boshga yordamlar, [an-texnika va
tibbiyot yutuglari  insonlarni  ocharchilik va o‘limdan saglab
golayotgani hamda sayyvoramizdagi resurslar har bir insonni yetarlicha
ozig-ovqat bilan ta’minlash imkonini berishiga qaramasdan, hamon
yer yuzidagi aholining 13 %1 kuniga 99 sent ekvivalentiga teng
daromad ishlab topib. tirik golishga harakat qilmogda. Daromadlar va
milliv valyutalar xarid qobiliyatining pastligi sharoitida bu mablag®
bilan ular kambag‘allik tuzog’1dan chigib ketolmaydilar.

¥ wew.un.org/sustainabledevelopment/ru/sustainable-development-goals.

3 Robert K. W, Parris T. M., Leiserowiz A A, What is sustainable development?
Goals, indicators, values, and practice ZEnviromment: science and policy for sustainable
development. — 2003, 1. 47, - Ne. 3. - P_R-21,
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Ko'p mamlakatlarda kambag‘allar hayot zarur bo‘lgan eng asosiy
xizmatlar, ya’ni sifatli ta’lim va tibbiy xizmat, toza ichimlik suvi,
tabily gaz, transport, kommunikatsiva va boshga qulaylikiardan
foydalanish imkoniga ega emas.

Abxijit Banerji, Ester Dyuflo va Maykl Kremerlar dala
tadgiqotlari usulida kuzatuvlar hamda tajribalar o‘tkazish orqali Osiyo
va Afrikaning gqator igtisodiyoti sust rivojlangan mamlakatlarda
kambag‘al oilaiar farzandlarining majburiy boshlang‘ich va orta
ta’lim bilan gamrab olish, o*gituvchilarning malakasini oshirish hamda
sinflarda o‘quvchilar sonini kamaytirish orgali ta’lim sifatini oshirish,
kambag'al oilalar farzandlarini yugumli kasalliklarga qarshi majburiy
emiash hamda sog*lom turmush tarzini shakllantirish, mikrokreditlash
va tadbirkorlikka ruhlantirish dasturlari orqaii  kambag‘allikni
qisqartirishga qaratilgan mexanizmlarni taklif qilishgan*?.

Ofzhekiston  hududlarida.  aynigsa,  gishloglarda  aholining
aksarivat gismi vetarll daremad manbaiga ega emasligh, turli hisob-
kitoblarga ko‘ra Ofzhekiston aholisining 12-15 foizi yoki 4.5-5 million
kishi kam ta’minlangan aholi qatlamiariga kirishi gayd etilgan™,

O‘zbhekiston Respublikasi Prezidentining 2020 vil 26 martdagi
“Iqtisodiyotni rivojlantirish va kambag’allikni qisqartirishga oid
Davlat sivosatini tubdan yangilash chora-tadbirlari to-g‘risida”gi PF-
5975-sonii farmoniga kambagal va ijtimoly himoyaga muhtoj aholini
turmush sharoitini yaxshilashga qaratilgan chora-tadbirlar amalga
ashirilmogda. Uy xofjaliklari tarkibi, yashash sharoitiari, iste’mol
xarajatiari, real daromadlari, uzoq muddat foydalanadigan vositalari,
uy xo‘jaligi a’zolarining moddly ne’matlar va jtimely xizmatlardan
toydalana olish imkoniyatlari, jumladan, bepul tibbiy xizmatdan
foydalanishi, farzandlarining ta’lim olishi sifati, moddiy qo‘ilab-
quvvatlash hamda tadbirkorlik tashabbuslari o‘rganilmoqda.

u Banenee, Abhijit V.; Duflo, Esther (2011). Poor Economics: A Radical Rethinking of
the Way to Fight Global Poverty. New York: PublicAtfairs. 1ISBN 9781610390408,
Michael Kremer, Population Growth and Technological Change: One Million B.C. to
1990, The Quarterly Jouwrnal of Economics, Volume 108, Issue 3, August 1993, Pages
681-716. https://doi.org/10.2307/2118405.

¥ (Yzbekiston Previdenti Shavkal Mirviveevning 2020 yilda Oliy Majlisga
Murojaatnomasi. hitps://president.uz/
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O-zbekistonda kambagallik chegarasini aniglash, “yashash
minimumi” va “iste’mel savatchisi” bo‘yicha hisob-kitob ishlarini
yakuniga vetkazish, aholining bazaviy Iste’mol xarajatlari va
kambag‘allik chegarasi mezonini hisoblashni amaliyotga jorty etish
hamda respublikada kambag allikni  qgisqartirishga  yo'naltirilgan
strategik chora-tadbirlarni ishlab chigish ko*zda 1utilgan®,

Bugungi kunda BMT Taraqgiyot dasturi, Jahon banki. YuNISEF,
Osiyo taraggiyel banki, Yevropa tiklanish va taraggiyot banki
ekspertlari, mahalliy ilmiy-tadgiqot muassasalari  mutaxassisiari,
vazirlik va idoralar ishtirokida “2021 - 2030 villarda (‘zbekiston
Respublikasida  kambag allikni  gisqartirish ~ Strategivasi™  ishlab
chigilgan.

“Hamma joyda gashshoglikning har qanday ko'rinishiga barham
berish™ uchun BRMda 2030 yilga borib:

- barcha insonlarning, ayniqsa kambag‘al va zaif qatlamlarning
igtisodiy resurslarga, jumladan asosiy xizmatlardan foydalanish, ver va
boshga-mulk shakllariga egalik gilish. tegishli yangi texnologiyalar va
moliyaviy xizmatlarga ieng huquglarda ega bo'lishlarini ta’minlash,

- kambag‘allar va og'ir vaziyalda qolgan zaif gatlamlarning
vashash shareitlarini yaxshilash, ularning iglim o‘zgarishi yuzaga
keltirgan ekstremal hodisalar va boshga igtisodiy, ijtimoiy hamda
ekologik larzalar hamda musibatlar oldidagi himoyalanmaganligi va
zaifligini kamaytirish;

- kambagallikni bartaral etish uchun har xil manbalardan
resurslarni safarbar etishni ta’minlash va bu borada rivojlanayotgan
mamlakatlarga yordam ko‘rsatish kabi varifalar ko*zda tutilgan.

Qisqa xulosalar

Adolatli ragobat muhitini ta’minlash va monopolistik faoliyatni
cheklash — erkin bozor iqtisodivotining asosiy tamoyil va tamal
toshlaridan biri sanaladi. Raqobat bozorda bir wurdagi yoki o'rinbosar
tovarlar sotuvchilar orasida ko‘proq xaridorlar jalb etish, tovarlami
manfaatli narxlar hamda shartlarda sotish va maksimal foyda olish
magsadida vuzaga keladi.

¥ hups://mineconomy.uz.



Adolatli ragobat muhiti biror-bir xo*jalik yurituvchi sub’ekt yoki
shaxslar guruhining bozordagi ustun mavgeyini inkor ctadi. “Raqobat
to*g*risida”gi qonunga ko‘ra tovar bozorida qaysi xo9jalik yurituvehi
sub’ekt yoki shaxslar gurvhi tovarining ulushi:

1) ellik va undan ortiq foiznj tashki} etsa;

2) o‘ttiz besh foizdan ellik foizgacha hajmda bo‘lib, bunda
quyvidagi shartlar:

- xo'jalik yurituvehi sub’cktning tovar bozoridagi ulushi kamida
bir ¥il mobaynida bargaror bo*lib turishi;

- tovar bozorida boshqa =xo'jalik yurituvchi sub’ektlarga
{ragobatchilarga) tegishii vtushlarning nishiy migderda bo'lib turishi:

- ushbu bozorga yangi xofjalik  yurituvehi  sub’ektlarning
(raqobatchilaming) kirishiga imkonivat bo’lishi shartlari belgilanyan
bo‘lsa, shu xojalik yurituvchi sub’ektning voki shaxslar guruhining
mavgei ustun mavge deb ¢'tirof etiladi.

Monopoliya ragobat muhitiga zarar vetkazadi va erkin bozor
munosabatlarining rivojlanishiga to'sig bo'ladi. O‘zbekistonda tovay
va moliva bozorlarida monopolivani bosqichma-bosqich kamaytirish
orqall samarall raqobat muhitinl yaratishga qaratilgan chora-tadbirlar
amalga oshirilmogda.

Keyingi yillarda dunvo bo‘ylab vuzaga kelayotgan global
ingirez, pandemiya va tabily ofatlar sharoitida ozig-ovqat ta’minoti va
xavisizligi  masalasi dolzarb mavzuga aylanmogda. Barcha
insonlarning faol va sog'lomn turmush tarzi kechirishi uchun,
o‘zlarining ehtiyojlariga mos, yetarli hajmdagi, xavfsiz va to'yim)i
ozig-ovgattarni har doim  olishga jismoniy va igtisodiy jihatdan
qurbiari etishi — ozig-ovygat xavisizligini anglatadi. Qishloq xo'jaligini
bargaror rivojlantirish yetarli hajmda ozig-ovgat mahsulotlari ishlab
chigarish evaziga qishloq hududlarida ochlikka barham berish, oilani
bogish va to‘kis hayot kechirish uchun imkonivat yaratadi.

Bozor iqtisodiyoti o’z-o‘zidan jamiyatdagt daromadiarni tekis
tagsimlashni ta‘minlamaydi, shuning uchun ham bozor igtisodivotiga
asoslangan jamivatda har doim o‘ta qashshoq, boy va o'ta boy aholi
guruhlari saglanib goladi. Rivovlangan mamlakatlardagi iqtisodiy
sivosat aholi daromadlaridagi keskin farglami  gisqartirishga,
daromadlarni ko'proq adolatli gayta tagsimlashga qaratilgan.
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Nazorat va mubokama uchun savollar

1. Ragobat deganda nimani tushunasiz?

2. Raqobatning ustun tomonlari nimalarda namoyon bo*ladi?

3. Tovarlar va xizmatlar bozorida ustum mavge qachon vujudea
keladi?

4. Monopoliyaning qanday zararli tomontari mavijud?

5. Adolatli ragobatni rag’batlantirish va monopoelivani cheklash
uchun nima choralar ko*rilishi 1ozim?

6. Agrar siyosat deganda nimani tushunasiz?

7.0zig-ovgat taminott va xavflsizligi tushunchalart nimani
anglatadi?

8 Agrar va ozig-ovgat siyvosati ganday mexanizmlardan tashkil
topadi?

9. Daromadlar tengsizligi va kambag’allik nimani anglatadi va
ganday vuzaga keladi?

10. Daromadlar tengsizligi va kambag'allikni gisqartirish uchun
nima choralarmi qo‘llash lozin boladi?

'Asosiy adabiyotlar ro‘yxati
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1ZOHLI LUGAT

Almashtirish samarasi — ish hagini ortishi natijasida bo‘sh
vaqining gisgarishi.

Alternativ xarajatlar — tanlashda voz kechilgan cng yaxshi
alternativ variantdan olinadigan natija (qiymat, foyda, nallilik).

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bunda bozorda
bo‘ladigan savdo-sotiqda bozor qamashchilaridan bir gismi kerakli,
muhim axborotga ega bo‘lgan qism ega emas.

Bertran muvozanati — bozor duepolik bo*lganda firmalar tovar
narxini tushirish va mahsulot ishlab clugarish hajmini oshirish orgali
bir-biri bilan ragobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng
bo‘lganda muvozanat helat barqarorlashadi.

Bozor muvozanati —bozorda taklif miqdorini talab migdoriga
teng bo‘lgan hol, taklif chizig‘i bilan talab chizig‘i kesishgun nuqtaga
muvozanat nugta deyiladi.

Budjet - iste'molchining ma’lum vaqt oralig'ida oladigan barcha
daromadlari yig“indisi. '

Budjet chizig'i —budjetni to‘tiq sarflash sharti bilan iste’molchi
sotib oladigan tovartar kombinatsiyalarim ifodalovchi chizig.

Daromad samarasi - iste’mol majmuasiga kiruvchi
ne'matlardan birining narxi o‘zgarishi natijasida hosil bo‘lgan real
daromad hisobidan iste’meol tarkibini o‘zgarishi.

Diskontlash — giymatlarni (daromadni, xarajatni, kapitalni)
boshlang®ich yilga yoki oxirgi yilga keltirish.

Dispersiva — kutiladigan natijadan haqigiy natijaning o‘rtacha
kvadratik chetlanishi.

Differensial renta - boshga resurslarga nisbatan yugori
unumdorlikka ega bo‘lgan resurs egasi tomonidan olinadigan renta,

Elastiklik ~ talab va taklifga ta’sir giluvchi omillarning
o‘zgarishi natijasida ularni qanchaga o‘zgarishi tushuniladi
(narxni, daromadi, iste’molchilar soni va xokazo).

Ehtivoj —facliyat ko‘rsatish va rivojlanish uchun zarur

bo‘lgan barcha narsalar. Ehtiyoj — bu insonlarni iqtisodiy
faoliyat bilan shug‘ullanishiga undaydigan ichki kuch.
Engel chiziglari — iste’'mo! qilingan tovarlar miqdorini

iste’molchi daromadini o‘zgarishiga bog‘liqligini ko*rsatuvchi chizig.
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Ehiimol — ma’lum natijaga erishish imkoniyati.

Gollandcha auksion — bu auksionda stavka vuqoridan pastga
tovar sotilgunga qadar pasayib boradi.

Yer parxi — cheklanmagan vaqt davomida yerdan olingan barcha
daromadlar vig‘indisining keltirilgan (boshlang'ich vilga) qiymati.

Tjara haqi (to*lovi) — yerdan foydalanuveht tomonidan bir yilda
ver egasiga to‘lanadigan pul migdori.

Izokvanta — bir xil hajmda mahsulot ishiab chigarishni
ta’'minlovchi  omillar sarflari kombinatsiyalarini  ifodalovchi  egri
chiziq.

lzokosta — yig‘indisi bir xil yalpi xarajatga teng bo’lgan resurslar
sarflari kombinatsivalarini ifodalovehi chiziqg.

Iqtisediy ne’mat - ehulyojni gqondirish vositasi,

Igtisodiy remta — resursni sotilishi mumkin bo’lgan narx bilan
muvozanat narx ayirmasiga teng. Noyob, cheklangan resurs va
ishchining vugoeri malakasi uchun to‘lanadigan ¢o‘shimcha to*lov.

Iqtisodiy resurslar — ishlab chigarishda toydalaniladigan omillar
yoki ishlab chigarish omillari.

. Investitsivalash —asosiy kapitalni to‘ldirish va o'stirish uchun
kapital go‘yish jaravoni.

Inglizcha auksion -bunda stavka pastdan vuqoriga tovar
sotilgunga gadar oshib boradi, tovar taklif gilingan maksimal narxda
sotiladi.

Iste’malchi ortigchaligi (yutug®i) — iste’molchi tovarlar uchun
to'lashi mumkin bo'igan narxlar bilan tovarlarga bozorda hagiqiy
to‘langan narxlar ayirmalarining vig‘indisi.

Ishlab chiqarish — ishlab chigarish omillaridan foydalangan
holda mahsulot yaratish jarayonini yoki ishlab chiqarish omillarini
tayyor mahsulotga aylantirish jarayoni.

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig*i — mavjud bo‘lgan ishlab
chigarish resurslaridan to‘lig va samarali foydalanish orqali ishlab
chigariladigan tovarlar kombinatsivasini ifodalovehi chizig,

Ishlab chigarish omillari —cheklangan bo°lib, ularga mehnat
(labour). kapttal (kapital), materiallar (xomashyo, butlovchi gismlar,
elektr energiyasi, gaz, suv va boshq.), ver (land} kiradi.
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Ishlab chigarish funksivasi —ishlab chigarilgan mahsulot
miqdori bilan sarflangan ishlab chiqarish omillari miqdori o‘rtasidagi
bog‘ligliknt ifodalevchi funksiya.

Ishiab chigaruvehi ortigehaligi (yutug*i) —tovarlarning hagiqiy
narxlaridan chekli (bir birlik qo‘shimcha tovar ishlab chigarishga
ketgan} xarajatlami avirmalari yig‘indisiga teng.

Kapital —urzoq muddatli oraligda mahsulot ishlab chigarish
uchun foydalaniladigan resurs,

Kvazioptimum —Pareto-samarali hajmida tovar ishlab chiqarish
mumkin bo‘lmaganda ishlab chigarish mumkin bo‘lgan variantlardan
eng yaxshisini tanlash (optimalga yaqin).

Koldora-Xiks mezoni —turmush farovonligi mezoni bolib, unga
ko‘ra yutganlar o°z yutug‘ini boy berganiarning vo'qotishidan yugori
deb narxlesa.

Kooperativ o‘yin —o‘yinda bir nechta o'yinchilar o‘zaro
kelishib, birgalikda o‘ynaydi (igtisodiyotda kooperativ o‘yinga misol
sifatida karterni qarash mumkin).

Kurno muvozanati —duopolik bozorda har bir firma mustaqil
ravishda shunday optimal ishlab chiqarish hajmini tanlaydiki ushbu
mahsulot hajmi ikkinchi firmani qaneatlantiradi. Kurno muvozanati
firmalarning aks ta’sir qiluvchi funksivalari grafiklarining kesishish
nuqtasida vujudga keladi.

Loreas chizigit —biror bir ko‘rsatkichni tagsimlanish darajasini
ifodalovchi egri chizig. Bu amerikalik olim Maks Otto Lorens (1876-
1944} toemonidan aholi daromadlarining tagsimlanishini narxlash
uchun ishlab chigilgan. Aholidan daromad solig'i olinib, ularga
transfert berilgandan keyin Lorens chizig®ining botighigi kamayadi.

Ko‘lam samarasi ~bu ishlab chigarish ko‘lamining kengayishi
sur’ati bilan mahsulot ishlab chigarishni o'sish sur’ati o‘rtasidagi
bog'liglikni ifodalaydi, Ishlab chigarishda foydalaniladigan omiiblar
muigdoriga ishlab chigarish ko'lami deviladi.

Ma’naviy tavakkalchilik —yo‘qotishlar sug‘urta kompaniyasi
tomonidan to'lig goplanishiga ishonch hosil gilgan holda vujudga
kelishi mumkin bo‘lgan yo‘gotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirib
ko‘rsatishga intiluvchi shaxsning xatti-harakati.

Mehnat bozorida monopseniya -bu mukammallashgan
raqobatdagi mehnat bozorining alohida bir chetki ko‘rinishi bo‘lib,

440



bunda biror kichik shahardagi yagona firma mahalliy aholining ko'p
gismini ish bilan ta’minlaydi.

Mechnatni chekli mahsuloti -boshqga ishlab  omillari sarfi
o‘zgarmaganda bir birlik go‘shimcha mehnat sarfi hisobidan ishlab
chigarilgan o shimcha mahsulot.

Monopolivaning ¢‘lik yuki yoki jamivatning sof yo‘qetishi —
monopolist  bo‘lmagandagi mahsulot ishlab chigarish hajmidan
monopolist ishlab chigargan mahsulotni ayirmasiga teng.

Monopoliva —bu shunday bozorki, unda fagat bitta mahsulot
ishlab chigaruvchi firma faoliyat olib boradi va mahsulot ishlab
chigarishni, sotishni to‘liqg nazorat giladi.

Muvozanat narx —talab bilan taklifhi tenglashtiruvchi narx.
Muvozanat narxga to'g‘rl keladigan tovar migdoriga muvozanat
mahsulot migdon deyiladi.

Mukammal raqobatlashgar bozor —agar bozor quyidagi
xususiyatlarga cga bo'lsa: bozor subyektlar tovar narxiga ta’sir
gila olmaydi; firmalarni bozorga kirish va chigishi erkinligi;
sotuvchilar birgalikda harakat gilmaydi; bozor to g risidagi
barcha axhorotlar bitan bozor subyektlari tamish.

Narx —bir birlik tovamni sotib olish uchun to'lanadigan pul
migdori.

Narx diskreminatsivasi (price discremination) -bunda
firma bir xil tovarni har xil narxda sotib olish imkoniyati har xil
bo‘lgan xaridorlarga sotadi.

Naflik —iqtisediy ne’matlarni, shaxs ehtiyojini qondirish
darajasi. Ne'mat inson chtivojini gancha to‘laroq qendirsa, uning
natligi shuncha yuqori bo’ladi.

Naflik funksivasi —iste’'mol gilingan ne’matiar migdoriniig
o‘zgarishi natijasida olinadigan naf.

Noaniqlik —axborotlar yetarli, to‘liq bo‘lmaganda gabuli gilingan
qarorlarda noaniqlik vujudga keladi. Noaniglik sharoitida gabul
gilingan garorlar natijasida tavakkalchilik vujudga keladi.

Nokooperativ o‘yin —bu o°yinda gatnashchilar mustaqgil ravishda
qaror gabul giladi (igtisodiyotda misol sifatida oligopolik bozorda
harakat giluvchi firmalar o‘rtasidagi “narxlar jangini® kellirish
mumkin).
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Nolga teng bo‘ilmagan so‘mga ega boflgan o‘yin — bu
o‘yinda bir guruh o‘yinchilar yo yutadi yoki boy beradi.

Noratsional talab -bu rejalashtiriimagan talab bo‘lib,
shaxsning hozirgi xohishini, kayfiyatini, injigligini
uchratishi bilan vujudga keladigan vaqgtinchalik talab.

Nofunksional talab —tovarni sifati bilan bog‘lig bo*lmagan
omillarga asoslangan talab.

Oliy toifali tovar —daromad oshganda talab oshib ketadigan
tovarlar,

Pareto optimum (Pareto samaradorlik) —nc’matlarni shunday
tagsimlanishiki, bunda biror kishining turmush farovonligini
pasaytirmasdan boshga kishining turmush  farovonligini  oshirib
bo lmaydi,

Real ish hagqi - olingan pul mablag‘i hisobidan sotib olinishi
mumkin bo‘lgan tovarlar va xizmatlar migdorini ifodalovchi ish
hagining sotib olish imkoniyati.

Real foiz stavkasi —inflatsiyadan tozalangan foiz stavkasi.

‘ Renta -taklifi gat’iy cheklangan resurs egasi tomonidan
olinadigan daromad.

Resurslarga chekli xarajat —qo‘shimcha bir birlik resurs sotib
alish uchun sarflangan qo‘shimcha xarajat.

Sof diskontirlangan {keltirilgan) qiyvmat (NPF) -bu kelajakda
olinadigan sof  daromadning diskontirlangan giymatidan
diskontirlangan investitsiva ayirmasi.

Sof iqtisodiy renta - narx bo‘yicha absolyut clastik bo‘lmagan
taklifga ega bo‘lgan resurs cgasi lomonidan olinadigan daromad.

Ssuda foizi - kapital egasiga uni kapitalidan foydalangani uchun
igtisodiy subyekt tomonidan to*lanadigan narx.

Standart (o‘rta kvadratik) chetlanish —dispersivadan olingan
kvadrat {diz.

Tavakkaichilik  {risk) —qo'vilgan magsadga erishishdagi
yo'gotishlar.

Tavakkalchilikka befarqg qarovehi  shaxs  —kutiladigan
daromadda v kafolatlangan daromad bilan tavakkal daromaddan gaysi
birini tanlashga befarq qaraydigan shaxs.

Tavakkalchilikka garshi inson — kutilgan daromadga nisbatan
kafolatlangan daromadni ustun ko‘radigan inson.
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Tavakkalchilikka  movillik —  kutiladigan  daromadda
kafolatlangan natijaga ko‘ra ko‘proq tavakkalchilik bilan bog'lig
bo‘lgan natijani ustun ko‘radigan shaxs.

Tavakkalchiliklarni  qo‘shish  —ushbu  usul  tasodifiy
yo‘gotishlarni 0‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orgali
tavakkalchilikni kamaytirishga garatilgan (mulkni sug-urtalash).

Tavakkalchilikni tagsimlash —ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish
chtimoli bilan bog‘liq bo'lgan tavakkalchilik gatnashuvchi subvekilar
o‘rtasida tagsimlanadi,

Taklif —bu ishlab chiqaruvchilar va sotuvchilar tomonidan
berilgan narxiarda sotilishi mumkin bo‘lgan tovarlar migdori.

Taklif qonuni — to*g‘ridan-to‘g*ri narx o‘zgarishi bilan bog‘liq
holda taklifning o*zgarishi.

Taklif funksiyvasi — taklifga ta’sir giluvchi omillar migdori
bilan takiif miqdori o‘rtasidagi bog-liglikni ifodalaydi.

Taklif chizig‘i — tovar narxi bilan taklif gilinadigan ushbu
tovar, miqdori o°rtasidagi bog-liglikni ifodalovchi egri chizig.

Talab — berilgan narxlarda xaridorlar tomonidan sotib
olinishi mumkin bo*lgan tovariar migdori.

Talab qgonuni —narxdan boshqa omillar o‘zgarmaganda
talab miqdori bilan narx o‘rtasidagi bog liglik.

Talab funksiyasi - talabga ta’sir giluvchi omillar migdori
bilan talab miqdori o‘rtasidagi bog*liglikni ifodalaydi. '

Talab chizig’i — tovar narxi bilan sotib olinadigan ushbu
tovar migderi o‘rtasida bog‘liglikni ifodalovehi egri chizig.

Transaktsion xarajatlar — bozorda tovarlarni sotishda
egalik huquqini aniqlash va uni berish bilan bog‘lig xarajatlar.

To‘ldiruvehi tovarlar — birgalikda, komplektlarda iste’mol
qilinadigan tovarlar.

To‘lov funksiyasi — o‘yin natijasi bo‘lib o‘yinchining yutug‘ini
voki yo‘gotishini bildiradi.

Umumiy mahsulet (T£) — ishlab chigarish omili sarfiga
to‘g‘ri keladigan mahsulot miqdort,

Umumiy muvozanatlik — barcha bozorlarning o'zaro bir-
biriga ta’siri natijasida o‘rnatiladigan muvozanatlik. Bunda biror
bozorda muvozanatlik buzilsa boshga bozorlarda ham
muvozanatlilik buziladi.
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Umumiy naflik — iste’'mol gilingan nc’matlardan olingan
jami natlik.

Ofyin — oldindan belgilangan gqoidalar asosida igtisodiy
subyektlar o‘rtasidagi o zaro munosabatlar {qarorlar gabul gilish).
O‘yinlar nazarivasi — fan yo'nalishi bo'lib u o'vin

qatnashuvchilarining vazivat bo‘yicha harakat gilish va qaror gabul
gilishni matematik usullar yordamida o‘rganadi.

O‘rindosh tovarlar — iste’mol qilishda bir-birini o‘rnini
bosuvchi tovarlar yoki bir xil chtiyojni qondiruvchi tovartar.

Firma — jismoniy yoki yuridik shaxs sifatida mahsulot ishlab
chiqarish va sotish bilan shug*ullanuvchi igtisodiy subyekt.

Foiz stavkasi — nominal foiz stavkasi inflatsiyvani hisobga
olmagandagi joriy kursdagi foiz stavkasi.

Foyda (buxgalteriya) - mahsulotni sotishdan tushgan
tushumndan ushbu mahsulotlarini ishlab chigarish uchun ketgan yalpi
xarajatni {(tashgi xarajatni) ayrilganiga teng,

Maksimal fovyda olish sharti (MR-M({) — raqobatlashgan
bozorda maksimal foyda olish sharti MC=P, ragobatlashuvchi
* firmaning zararsiz ishlash nuqtasini ifodalovchi shart.

Xarajatiar - mahsulot ishlab chigarish uchun qilingan sarflar.

Chekli mahsulot (MR) - boshga omillar sarfi
o‘zgarmaganda bir birlik biror omildan go‘shimcha foydalanish
hisobidan ishlab chigarilgan qo‘shimcha mahsulot.

Chekli naflik - oxirgi voki navbatdagi birlik ne’matni
iste’mol gilishdan olinadigan naflik.

Chekli texnologik almashtirish normasi (MRTS8«) -
ishlab chiqarish hajmi o‘zgarmaganda bir birlik X omilini necha
birlik ¥ omil bilan almashtirish mumkinligini ko rsatadi.

Chetlanish —kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o‘rtasidagi
farg.

Shartnomalar chizigbi — ikki iste’molchi ofrtasida  ikkita
ne'matning samarali tagsimlanish vaniantlarini ifodalovehi chizig.

Shaxs talabi —bitta iste’molchining tovarga talabi.

Shtakelberg muvozanati —bu duopolik sharoitda lider firma
bilan ergashuvchi firma faolivat ko‘rsatganda lider tovar narxini va
ishlab chigarish hajmini mustaqil belgilaydi, ergashuvchi firma lider
firmaga moslashgan holda narx va mahsulot hajmini belgilaydi.
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