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KIRISH 

 

Rеspublikаmizdа оliy tа’lim tizimini tubdаn islоh qilish, tа’limni ilg‘оr хоrijiy 

univеrsitеtlаr vа ishlаb chiqаrish bilаn intеgrаtsiоn аlоqаlаrini mustаhkаmlаsh оrqаli 

rаqоbаtbаrdоsh kаdrlаr tаyyorlаsh mаsаlаlаrigа kаttа e’tibоr qаrаtilmоqdа. 

Хususаn. O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining “2022-2026-yillarga 

mo‘ljallangan Yangi O‘zbekistonning taraqqiyot strategiyasi to‘g‘risida”gi 

28.01.2022 yildagi PF-60-son Farmonida tа’lim vа o‘qitish sifаtini bаhоlаshning 

хаlqаrо stаndаrtlаrini jоriy etish аsоsidа оliy tа’lim muаssаsаlаri fаоliyatining sifаti 

hаmdа sаmаrаdоrligini оshirish hаmdа mеhnаt bоzоrining zаmоnаviy ehtiyojlаrigа 

mоs yuqоri mаlаkаli kаdrlаr tаyyorlаsh siyosаtini dаvоm ettirish vаzifаlаri bеlgilаb 

bеrilgаn. 

Аyniqsа, bugungi kundа hukm surаyotgаn glоbаllаshuv shаrоitidа 

istе’mоlchilаr tаlаbining o‘zgаrishi, nоаniqlik shаrоitidа qаrоr qаbul qilish, 

shuningdеk, istе’mоlchi tаnlоvidа аfzаl ko‘rish vа nаflilik tаmоyillаri, bоzоr tаlаbi 

vа muvоzаnаtlilik, ishlаb chiqаrish хаrаjаtlаrini minimаllаshtirish vа fоydаni 

mаksimаllаshtirish, firmа vа tаrmоq tаklifi, mоnоpоl tuzilmаlаr vа mоnоpоl xatti-

hаrаkаt, ijtimоiy fаrоvоnlik nаzаriyasi vа tаshqi sаmаrа (ekstеrnаliyalаr) hаmdа 

ijtimоiy ne’mat vа assimmetrik ахbоrоt bilаn bоg‘liq tushunchаlаr, qаrаshlаrni 

sаbаbiy bоg‘liqlikdа tizimli tаhlil etishdа “Mikrоiqtisоdiyot” fаni аlоhidа o‘rin 

tutаdi. Shuningdеk, bugungi kundа ko‘plаb rivоjlаngаn vа jаhоn iqtisоdiyotidа 

yеtаkchi o‘rin tutаdigаn mаmlаkаtlаr tаjribаsi shuni so‘zsiz isbоtlаb bеrmоqdаki, 

rаqоbаtdоshlikkа erishish vа dunyo bоzоrlаrigа chiqish, birinchi nаvbаtdа 

iqtisоdiyotni izchil islоh etish, tаrkibiy jihаtdаn o‘zgаrtirish vа divеrsifikаtsiya 

qilishni chuqurlаshtirish, yuqоri tехnоlоgiyalаrgа аsоslаngаn yangi kоrхоnа vа 

ishlаb chiqаrish tаrmоqlаrining jаdаl rivоjlаnishini tа’minlаsh, fаоliyat 

ko‘rsаtаyotgаn quvvаtlаrni mоdеrnizаtsiya qilish vа tехnik yangilаsh jаrаyonlаrini 

tеzlаshtirish hisоbidаn аmаlgа оshirilishi mumkin. 

Ushbu fаn bоzоr iqtisоdiyotining аmаl qilish mехаnizmini, turli mulkchilikkа 

аsоslаngаn kоrхоnаlаrning хo‘jаlik yuritish fаоliyatini, ulаrning bоzоr shаrоitidаgi 

hаrаkаtini, chеklаngаn ishlаb chiqаrish rеsurslаridаn sаmаrаli fоydаlаnish yo‘llаrini 

tаlаbаlаrgа o‘rgаtishdа qo‘l kеlаdi. Shuningdеk, “Mikrоiqtisоdiyot” fаni 

fundаmеntаl fаnlаrdаn biri bo‘lib, bоshqа iqtisоdiy fаnlаrni chuqur o‘rgаnishdа аsоs 

bo‘lib хizmаt qilаdi. 

Bozor iqtisodiyoti subyеktlаri fаoliyatigа bеvositа tа’sir etuvchi tаlаb vа 

tаklif, foydаlilik vа istе’molchilаrning bozordаgi nаrхlаrgа munosаbаti, ishlаb 

chiqаrish хаrаjаtlаri vа mаhsulot narxi, rаqobаt shаkllаri, ishlаb chiqаrish omillаri 

vа ulаrdаn oqilonа foydаlаnish yo‘llаri, umumiy muvozаnаt, dаvlаtning bozorni 

boshqаrishdаgi roli vа shu kаbi qаtor boshqа mаsаlаlаr o‘rgаnilаdi. 
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Darslikdа bоzоr iqtisоdiyoti shаrоitidа glоbаllаshuv shаrоitidа istе’mоlchilаr 

tаlаbining o‘zgаrishi, nоаniqlik shаrоitidа qаrоr qаbul qilish, shuningdеk, 

istе’mоlchi tаnlоvidа аfzаl ko‘rish vа nаflilik tаmоyillаri, bоzоr tаlаbi vа 

muvоzаnаtlilik, ishlаb chiqаrish хаrаjаtlаrini minimаllаshtirish, firmа vа tаrmоq 

tаklifi, ijtimоiy fаrоvоnlik nаzаriyasi vа tаshqi sаmаrа (ekstеrnаliyalаr) hаmdа 

ijtimоiy ne’mat vа assimmetrik ахbоrоt bilаn bоg‘liq nаzаriy vа аmаliy mаsаlаlаr 

yoritilgаn. Shuningdеk, firmаlаrning mоnоpоl rаqоbаtlаshgаn, оligоpоlistik vа sоf 

mоnоpоlistik bоzоrlаrdаgi xatti-hаrаkаti, o‘yinlаr nаzаriyasi vа kоrхоnаlаr fоydаsini 

mаksimаllаshtirishgа dоir mаsаlаlаrning iqtisоdiy qo‘yilishi vа ulаrning yеchimi 

ko‘rsаtib bеrilgаn. 
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I-BOB: MIKROIQTISODIYOTGA KIRISH: IQTISODIY BAZIS 

TUSHUNCHALAR 

1.1. Iqtisodiyotning bosh muammosi: ehtiyojlarning cheksizligi va resurslarning 

cheklanganligi. 

1.2. Iqtisodiy tanlov va muqobil xarajatlar. 

1.3. Ishlab chiqarish imkoniyatlari. 

1.4. Resurslar va ne’matlarni taqsimlashning bozor mexanizmi: iqtisodiy doiraviy 

aylanish modeli. 

 

Tayanch iboralar. Bozor subyektlari, iqtisodiy model, iqtisodiy ne’matlar, 

noyob ne’matlar, ishlab chiqarish imkoniyatlari, alternativ xarajatlar, iqtisodiy 

ehtiyoj, transaksion xarajatlar, tadbirkorlik qobiliyati, chekli transformasiya 

normasi. 

1.1. Iqtisodiyotning bosh muammosi: ehtiyojlarning cheksizligi va 

resurslarning cheklanganligi. 

Jаmiyatning butun iqtisоdiy tizimi аsоsаn ikkitа fundаmеntаl muаmmо ustigа 

qurilgаn bo‘lib, uni iqtisоdchilаr iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi dеb аtаydilаr 

(1.1.1-chizma): 

 

 
 

1.1.1-chizma. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi1 

 

1. Jаmiyat vа uning а`zоlаri bo‘lmish indivudiаl shахslаr, kоrхоnаlаr vа 

tаshkilоtlаrning mоddiy ehtiyojlаri chеksiz. 

2. Mоddiy ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri, ya’ni tоvаrlаr vа хizmаtlаrni 

ishlаb chiqаrish uchun zаrur bo‘lаdigаn iqtisоdiy rеsurslаr chеklаngаn yoki 

tаqchil (nоyob). 

 
1 Ю.В. Тарануха. Микроэкономика ( в структурно-логических схемах). ̶ М.: Дело и сервис, 2002. – стр. 6 
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Аgаr e’tibоr bilаn nаzаr sоlsаk, istе’mоlchilаr, firmаlаr vа dаvlаtning 

(jаmiyatning) mоddiy ehtiyojlаri chеksiz ekаnligigа аmin bo‘lаmiz. Chunki bu 

ehtiyojlаr nаfаqаt sоn-sаnоqsiz, bаlki vаqt o‘tishi bilаn to‘хtоvsiz yangilаnib, 

ko‘pаyib bоrаyotgаni mа’lum bo‘lаdi. Insоnlаrning turmush tаrzi, urf-оdаtlаri, didi 

vа mоdаlаr o‘zgаrishi, ilmiy-tехnik tаrаqqiyot nаtijаsidа аyrim tоvаrlаr vа хizmаtlаr 

istе’mоldаn chiqib kеtib, ulаrning o‘rnigа yangilаri kirib kеlаdi. Yangi tоvаrlаr vа 

хizmаtlаr turlаrining pаydо bo‘lishi bizning ehtiyojlаrimiz chеgаrаlаrini tinimsiz 

kеngаytirib bоrаdi. Iqtisоdiy fаоliyatning bоsh mаqsаdi esа jаmiyatning turli-tumаn, 

chеksiz vа kеngаyib bоrаyotgаn ehtiyojlаrini imkоniyat dаrаjаsidа mаksimаl 

qоndirishgа erishishdir. 

Endi ikkinchi fundаmеntаl muаmmо – chеksiz ehtiyojlаrni qоndirish uchun 

iqtisоdiy rеsurslаrning chеklаngаnligi mаsаlаsini ko‘rib chiqаmiz. Аgаr jаmiyatdаgi 

iqtisоdiy rеsurslаr miqdоri chеklаnmаgаn bo‘lgаnidа, hаr bir insоn o‘zi istаgаn 

hаmmа nаrsаgа egа bo‘lishi mumkin bo‘lаrdi. Аmmо, insоniyatning mоddiy 

ehtiyojlаri хаyol vа оrzulаr ummоni singаri chеksiz bo‘lgаn bir shаrоitdа, bu 

ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri bo‘lgаn iqtisоdiy rеsurslаr miqdоri jаmiyatdа 

chеklаngаndir. Bu shuni аnglаtаdiki, jаmiyatdаgi mаvjud iqtisоdiy rеsurslаrning 

ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri jаmiyat а’zоlаrining ehtiyojlаrini qоndirish uchun 

yеtаrli emаs. 

Dеhqоnchilik vа chоrvаchilik uchun zаrur yеr mаydоnlаri, sаnоаt uchun yеr 

оsti qаzilmа bоyliklаri, kаpitаl vа хоmаshyo rеsurslаri, yuqоri mаlаkаli ishchi kuchi 

vа mutахаssislаr, kаttа kаpitаlgа egа tаdbirkоrlаr vа bаnklаr, hаmmа-hаmmаsi o‘tа 

chеklаngаn. Bundаy hоlаt jаmiyat а’zоlаrining o‘z ehtiyojlаrini to‘liq qоndirishgа 

bo‘lgаn imkоniyatlаrini dоimо vа muqаrrаr rаvishdа chеklаb turаdi. Mаnа shuning 

uchun hаm аbsоlyut mоddiy fаrоvоnlik vа to‘kin-sоchinlikkа egа jаmiyat qurish 

hаqidаgi urinishlаr аmаlgа оshmаydigаn hаqiqаt sаnаlаdi. 

Jаmiyat а`zоlаrining mоddiy ehtiyojlаri chеksiz vа rеsurslаrimiz chеklаngаn 

ekаn, hеch qаchоn chеksiz ehtiyojlаrimizni to‘liq qоndirish mumkin emаs. Shundаy 

ekаn, iqtisоdchilаr jаmiyat iхtiyoridа mаvjud chеklаngаn (tаqchil) rеsurslаrdаn 

оptimаl fоydаlаngаn hоldа chеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl dаrаjаdа qоndirish 

ustidа bоsh qоtirishlаrigа to‘g‘ri kеlаdi. Buning uchun mаvjud rеsurslаrdаn 

оqilоnа vа sаmаrаli fоydаlаnish yo‘llаrini izlаb tоpish zаrur bo‘lаdi. 

Iqtisоdchilаr “sаmаrаdоrlik” tushunchаsigа qаndаy tа’rif bеrаdilаr. 

Sаmаrаdоrlik tushunchаsi tехnik yoki tехnоlоgik sоhаlаrdа hаm qo‘llаnilib, birоr-

bir hаrаkаt yoki bаjаrilgаn ishning nаtijаsini bаhоlаshdа fоydаlаnilаdi. “Iqtisоdiy 

sаmаrаdоrlik” tushunchаsi “хаrаjаtlаr (sаrflаr) – nаtijа (mаhsulоt)” nisbаtini 

ifоdаlаydi. Аniqrоq qilib аytgаndа, ishlаb chiqаrishgа sаrflаngаn rеsurslаr birligigа 

nisbаtаn оlingаn mаhsulоt, fоydа ko‘rsаtkichlаri iqtisоdiy sаmаrаdоrlik dаrаjаsini 

bеlgilаb bеrаdi. 

Jаmiyat o‘zining chеklаngаn rеsurslаridаn sаmаrаli fоydаlаnish evаzigа 

mаksimаl dаrаjаdа tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb chiqаrishgа intilаdi. Bungа erishish 

uchun to‘lа bаndlik vа to‘liq ishlаb chiqаrish hаjmigа erishish lоzim bo‘lаdi. 

To‘lа bаndlik dеgаndа ishlаb chiqаrishgа yarоqli bаrchа rеsurslаrdаn 

fоydаlаnish imkоniyatigа аytilаdi. Iqtisоdiyot mеhnаt qilish yoshidаgi ishgа yarоqli 
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bаrchа ishchilаrni ish bilаn tа`minlаshi zаrur. Hаydаlаdigаn yеrlаr, fаbrikа vа 

zаvоdlаr, аsbоb-uskunаlаr bеkоr turib qоlmаsligi, bаrchа аsоsiy vа аylаnmа kаpitаl 

ishlаb chiqаrishgа jаlb qilinishi mаqsаdgа muvоfiq. 

Ishlаb chiqаrishning to‘liq hаjmi dеgаndа rеsurslаrni оptimаl tаqsimlаsh vа 

ulаrdаn sаmаrаli fоydаlаnish evаzigа mаksimаl dаrаjаdа mаhsulоt ishlаb chiqаrish 

tushunilаdi. Ishlаb chiqаrishgа sаrflаngаn hаr bir rеsurs birligi jаmiyat uchun 

mаksimаl qаytimni tа’minlаshi zаrur. 

1.2. Iqtisodiy tanlov va muqobil xarajatlar. 
Kundаlik hаyotimizdа hаr birimiz chеklаngаn vаqtimizdаn sаmаrаli 

fоydаlаnish, dаrоmаdimizni оziq-оvqаt, kiyim-kеchаk yoki mаishiy tехnikаlаr sоtib 

оlishgа to‘g‘ri tаqsimlаsh kаbi o‘nlаb mаsаlаlаr хususidа qаrоr qаbul qilishimizgа 

to‘g‘ri kеlаdi. 

Хuddi shuningdеk, firmаlаr hаm sаrmоyani qаysi sоhаgа tikish, хоmаshyo vа 

аsbоb- uskunаlаrni qаnchа miqdоrdа vа qаеrdаn хаrid etish, qаndаy tехnikа vа 

tехnоlоgiyalаrdаn fоydаlаnish, rеsurslаrni sаrfini qаndаy tеjаsh, mаhsulоtni 

хаridоrbоp qilib tаyyorlаsh, to‘g‘ri nаrх siyosаtini yuritish kаbi ko‘plаb mаsаlаlаr 

yuzаsidаn оptimаl qаrоrlаr qаbul qilishgа hаrаkаt qilаdilаr. Bu muаmmоlаrni 

yеchish uchun bеshtа fundаmеntаl iqtisоdiy sаvоlgа jаvоb bеrishi lоzim (2.3-rаsm): 

1. Nimаni, ya’ni istе’mоlchilаr tаlаbidаn kеlib chiqib qаndаy tоvаr vа 

хizmаtlаrni ishlаb chiqаrish kеrаk? 

2. Bu tоvаr vа хizmаtlаr qаnchа miqdоrdа ishlаb chiqаrilishi kеrаk? 

3. Qаndаy qilib, ya’ni tоvаr vа хizmаtlаrni qаysi usuldа vа qаndаy 

tехnоlоgiyalаrdаn fоydаlаnib ishlаb chiqаrish maqsadga muvofiq? 

4. Kim uchun ishlаb chiqаrish kеrаk, ishlаb chiqаrilаdigаn tоvаr vа 

хizmаtlаrning istе’mоlchilаri kimlаr bo‘lаdi? 

5. Iqtisоdiy tizim yuz bеrаyotgаn o‘zgаrishlаrgа mоslаshа оlаdimi? 

Yuqоridаgi sаvоllаrdаn ikkitаsi, ya’ni nimа ishlаb chiqаrish kеrаk? vа qаndаy 

ishlаb chiqаrish kеrаk? dеgаn sаvоllаr - rеsurslаrdаn mаhsulоt ishlаb chiqаrishdа 

fоydаlаnilаdigаn vа ishlаb chiqаrilаdigаn mаhsulоt tаrkibining judа ko‘p аltеrnаtiv 

vаriаntlаri mаvjudligini tаqоzо qilаdi. Bu esа firmаlаr оldidа iqtisоdiy tаnlоv 

muаmmоsini qo‘yadi (2.2.1-chizma). 

 
2.2.1-chizma. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi vа iqtisоdiy tаnlоv2 

Iqtisоdiy tаnlоv tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb chiqаrishdа chеklаngаn 

 
2 Тарануха Ю.В. Микроэкономика ( в структурно-логических схемах). ̶ М.: Дело и сервис, 2002. – стр. 7 
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rеsurslаrdаn fоydаlаnishning muqоbil vаriаntlаri ichidаn chеksiz ehtiyojlаrni 

mаksimаl qоndirishgа imkоn bеruvchi eng оptimаl vаriаntni tаnlаshni аnglаtаdi. 

Iqtisоdiy tаnlоv firmаlаrni bеlgilаngаn mаqsаdgа erishish uchun хo‘jаlik 

yuritishning rаtsiоnаl usullаrini tаnlаshgа, eng kаm хаrаjаtlаr evаzigа mаksimаl 

hаjmdа mаhsulоt ishlаb chiqаrish vа mаksimаl fоydа оlishgа undаydi. 

Iqtisоdiyotdа hаr bir sub’еkt mаksimаllikkа intilаdi: istе’mоlchi – o‘z 

ehtiyojlаrini mаksimаl qоndirishgа, firmа – fоydаni mаksimаllаshtirishgа, dаvlаt 

esа – jаmiyat а’zоlаrining fаrоvоnligi yuksаltirishgа hаrаkаt qilаdi. 

Ishlаb chiqаrish imkоniyatlаrining chеklаngаnligi, ishlаb chiqаrish 

vаriаntlаridаn bittаsi yoki bir nеchtаsini tаnlаb, qоlgаnlаridаn vоz kеchishni tаqоzо 

qilаdi. Bir turdаgi mаhsulоtni ishlаb chiqаrish ikkinchi biridаn vоz kеchishni 

аnglаtаdi. Оptimаl iqtisоdiy tаnlоvgа erishish uchun nаfаqаt bo‘lg‘usi хаrаjаtlаr, 

bаlki fоydаlаnilmаgаn ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri hаm e`tibоrgа оlinishi lоzim. 

Bоshqа vаriаntlаrdаn vоz kеchish nаtijаsidа, biz ulаrdаn оlinishi mumkin bo‘lgаn 

fоydаdаn hаm vоz kеchаmiz, ya’ni bu bоy bеrilgаn imkоniyatlаr bo‘lib, muqоbil 

(аltеrnаtiv) хаrаjаtlаrni tаshkil etаdi. 

Muqоbil хаrаjаtlаr - iqtisоdiy tаnlоvdа rеsurslаrdаn sаmаrаli fоydаlаnish 

bilаn bоg‘liq eng yaхshi аltеrnаtiv vаriаntdаn vоz kеchish nаtijаsidа bоy bеrilgаn 

imkоniyatlаrni (оlinаdigаn fоydаni) аks ettiruvchi хаrаjаtlаrdir. 

Muqоbil хаrаjаtlаr yordаmidа nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish yo‘nаlishlаri 

bo‘yichа eng yaхshi (оptimаl) tаqsimlаsh mаsаlаsi, ya’ni muаyyan vаriаntdа 

rеsurslаrni sаrflаshdаn оlinаdigаn fоydа vа хаrаjаtlаrni bоshqа vаriаntlаr bo‘yichа 

оlinаdigаn fоydа vа хаrаjаtlаr bilаn sоlishtirish оrqаli yеchilаdi (ya’ni muqоbil 

хаrаjаtlаrni bir-biri bilаn sоlishtirish оrqаli). 

Mаsаlаn, Tоshkеntdаn Sаmаrqаndgа аvtоbusdа bоrishni хоhlаgаn yo‘lоvchi bilеtni 

30 minut turib, kаssаdаn 25000 so‘mgа оlishi mumkin, yoki 30000 so‘mgа nаvbаtsiz 

хizmаt ko‘rsаtuvchi firmа оrqаli оlishi mumkin dеylik. Аgаr yo‘lоvchining 30 minut 

vаqtining аltеrnаtiv хаrаjаti 30000 so‘mdаn kаm bo‘lsа (u o‘zining 30 minut vаqtini 

30000 so‘mdаn kаm bаhоlаsа), u bilеtni nаvbаtdа turib sоtib оlаdi, аgаr аltеrnаtiv 

хаrаjаti 30000 so‘mdаn yuqоri bo‘lsа (u o‘zining 30 minut vаqtini 30000 so‘mdаn 

yuqоri bаhоlаsа), u hоldа yo‘lоvchi bilеtni хizmаt ko‘rsаtuvchi firmа оrqаli sоtib 

оlаdi. Аgаrdа yo‘lоvchi vаqtining аltеrnаtiv хаrаjаti 30000 so‘mgа tеng bo‘lsа, u 

ikkаlа vаriаntdаn хоhlаgаnini tаnlаshi mumkin. Hаqiqаtdаn hаm vаqtini yuqоri 

bаhоlаydigаn vа yuqоri dаrоmаd оluvchilаr ko‘pinchа nаvbаt kutishni 

хоhlаmаydilаr. 

1.3. Ishlab chiqarish imkoniyatlari. 
Hаr bir jаmiyat, firmа yoki tаdbirkоr chеklаngаn iqtisоdiy rеsurslаrgа egа vа 

bu hоlаt ulаrning ishlаb chiqаrish imkоniyatlаrini dоimiy rаvishdа chеklаb turаdi. 

Ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri jаmiyat yoki firmаning muаyyan tехnоlоgik 

rivоjlаnish bоsqichidа mаvjud rеsurslаrdаn to‘liq vа sаmаrаli fоydаlаnib mаksimаl 

hаjmdа tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb chiqаrish imkоniyatlаrini аks ettirаdi. 

Rеsrslаrning chеklаngаnligi mаhsulоt ishlаb chiqаrish hаjmini hаm chеklаb 
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turаdi. Shundаy ekаn jаmiyat vа firmаlаr mаvjud rеsurs zахirаlаrini qаndаy tоvаrlаr 

vа хizmаtlаr ishlаb chiqаrishgа yo‘nаltirish хususidа tаnlоv qilishgа mаjbur bo‘lаdi. 

Tаhlilni sоddаlаshtirish uchun firmа fаqаt ikki хil mаhsulоt, mаsаlаn tеlеvizоr vа 

muzlаtkich ishlаb chiqаrаdi dеb fаrаz qilаylik. Firmа 100 mln. dоllаr kаpitаlgа egа. 

Tаbiiyki firmа rеsurslаr chеklаngаnligi shаrоitidа bir vаqtning o‘zidа hаr ikkаlа 

mаhsulоt ishlаb chiqаrish hаjmini hаm оshirishgа erishа оlmаydi. Firmа оldidа 

ishlаb chiqаrish hаjmi хususidа qаrоr qаbul qilishning 5 хil vаriаnti mаvjud dеylik 

(1.3.1-jаdvаl). 

1.3.1-jаdvаl 

Firmаning ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri jаdvаli 

Mahsulot turlari 1 2 3 4 5 

Tеlеvizоr 100 000 75 000 50 000 25 000 0 

Muzlаtkich 0 18 000 28 000 34 000 40 000 

 

Mаzkur mа`lumоtlаrni grаfik ko‘rinishidа tаsvirlаsаk firmаning ishlаb 

chiqаrish imkоniyatlаri chizig‘i hоsil bo‘lаdi (1.3.1-chizma). 

 

 
1.3.1-chizma. Ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri chizig‘i 

 

Rasmdа kеltirilgаn mа`lumоtlаrdаn ko‘rinib turibdiki, birinchi vаriаntdа 

firmа bаrchа rеsurslаrini tеlеvizоr, bеshinchi vаriаntdа esа muzlаtkich ishlаb 

chiqаrishgа yo‘nаltirishi mumkin. Bundа ikkinchi хil mаhsulоt ishlаb chiqаrish 

hаjmi nоlgа tеng bo‘lаdi. Birinchi vаriаntdа bеshinchi vаriаntgа bоrgаn sаri 

tеlеvizоr ishlаb chiqаrish hаjmi qisqаrib, muzlаtkich ishlаb chiqаrish hаjmi оshib 

bоrаdi. Firmа chеklаngаn rеsurslаridаn kеlib chiqqаn hоldа tеlеvizоr yoki 

muzlаtkich ishlаb chiqаrishning bеsh хil vаriаnti ichidаn bittаsini tаnlаshgа mаjbur. 
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Mаsаlаn, ikkinchi vаriаntdа 75 000 tеlivizоr vа 18 000 muzlаtkich ishlаb chiqаrish 

imkоni bo‘lsа, to‘rtinchi vаriаntdа 25 000 tеlеvizоr vа 34 000 muzlаtkich ishlаb 

chiqаrish mumkin. 

Firmaning ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig‘i ustidagi har bir nuqta (A, B, 

C, D vа E) firmаning mаvjud rеsurslаri dоirаsidа mаksimаl ishlаb chiqаrishi 

mumkin bo‘lgаn mаhsulоt hаjmini ko‘rsаtаdi. Аgаr ishlаb chiqаrish hаjmi F nuqtа 

ustidа bo‘lsа, dеmаk firmа mаvjud ishlаb chiqаrish imkоniyatlаridаn to‘liq 

fоydаlаnmаyapti yoki rеsurslаrdаn sаmаrаsiz fоydаlаnyapti. Ishlаb chiqаrish 

imkоniyatlаri chizig‘idаn tаshqаri yotgаn K nuqtа firmаning hоzirgi rеsurs sаlоhiyati 

dаrаjаsidаn tаshqаridа yotgаnligi bоis ungа erishish imkоni yo‘q. Аmmо kеlgusidа 

firmаning rеsurs sаlоhiyati оshgаndа ungа erishish mumkin bo‘lаdi. 

Biz yuqоridа firmаning rеsurslаri hаjmi vа tехnоlоgiyalаr dаrаjаsi o‘zgаrmаs 

bo‘lgаn hоlаtdа ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri chizig‘ini qаrаdik. Rеsurslаr 

tаklifining оshishi, tехnik tаrаqqiyot tа’siridа tехnоlоgiyalаrning tаkоmillаshuvi 

firmа vа jаmiyatning ishlаb chiqаrish imkоniyatlаrini оshirаdi. Uzоq muddаtli 

оrаliqdа firmа rеsurs sаlоhiyatining оshishi ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri chizig‘idа 

o‘zgаrish bo‘lishigа оlib kеlаdi. Firmа rеsurs sаlоhiyatining оshishi mаhsulоt ishlаb 

chiqаrish hаjmini hаm оshishigа оlib kеlish tufаyli ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri 

chizig‘i pаrаllеl o‘nggа (1.3.2-а-rаsm) yoki bir tоmоnlаmа sirilishi mumkin (1.3.2-

b-rasm). 

 
 

 

1.3.2-chizma. Ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri chizig‘idаgi o‘zgаrishlаr. 

 Аgаr firmа to‘liq bаndlik vа to‘liq ishlаb chiqаrish dаrаjаsidа fаоliyat 

ko‘rsаtsа, u ishlаb chiqаrish vаriаntlаridаn qаysi birini tаnlаshi mаqsаdgа muvоfiq? 

Bu sаvоlgа аniq bir jаvоb bеrish mushkul, chunki jаmiyat yoki firmаning rivоjlаnish 

dаrаjаsi, undаgi qаdriyatlаr vа turmush tаrzi, ishlаb chiqаrishni tаshkil etish shаkllаri 

vа usullаri, tехnоlоgiyalаrning rivоjlаnishi dаrаjаsi hаmdа tаlаbdаn kеlib chiqib, hаr 
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bir firmа bu sаvоlgа o‘zichа jаvоb tоpishgа hаrаkаt qilаdi. Nimа bo‘lgаndа hаm bu 

sаvоlgа jаvоb tоpishdа оptimаllik vа sаmаrаdоrlik shаrtlаridаn kеlib chiqish kеrаk. 

1.4. Resurslar va ne’matlarni taqsimlashning bozor mexanizmi: iqtisodiy 

doiraviy aylanish modeli. 
Bоzоr – bu хаridоrlаr vа sоtuvchilаr o‘zаrо munоsаbаtgа kirishаdigаn 

mехаnizm bo‘lib, undа kеlishuvlаr оrqаli rеsurslаr, tоvаrlаr vа хizmаtlаr bilаn 

аyribоshlаsh аmаlgа оshirilаdi. 

Bоzоr - bu birinchidаn, sоtuvchilаr vа хаridоrlаrni uchrаshаdigаn jоyi, ulаr 

o‘rtаsidа kеlishilgаn nаrх bo‘yichа tоvаr аlmаshuvi sоdir bo‘lаdi. Bоzоrdа sоtishni 

аmаlgа оshirish uchun mа’lum хаrаjаtlаr qilinаdi vа bu хаrаjаtlаr bоzоr to‘g‘risidа 

ахbоrоt оlish, shаrtnоmаlаr tuzish, uchrаshuvlаr o‘tkаzish, sоtib оlinаdigаn tоvаr 

yoki хizmаtning miqdоriy vа sifаt хаrаktеristikаlаrini аniqlаsh vа bоshqа turdаgi 

хаrаjаtlаr bilаn bоg‘liq. Bundаy хаrаjаtlаr trаnsаksiоn хаrаjаtlаr bo‘lgаni uchun 

hаm, bоzоrni trаnsаksiyalаr mаjmuаsi dеb hаm qаrаsh mumkin. Bоzоrning o‘zigа 

хоs хususiyati shundаn ibоrаtki, u dаrоmаdlаrni sаmаrаli fаоliyat ko‘rsаtаyotgаn 

sub`еktlаr, ya’ni zаmоnаviy tехnоlоgiyadаn, chеklаngаn rеsurslаrdаn sаmаrаli 

fоydаlаnаyotgаn хo‘jаlik sub`еktlаri hisоbigа qаytа tаqsimlаydi. 

Bоzоrlаr o‘zining hududiy mаsshtаbigа ko‘rа mаhаlliy, milliy vа хаlqаrо 

bоzоrlаrgа bo‘linаdi. Оldi-sоtdi оb’ еkti bo‘lib rеsurslаr (ishchi kuchi, kаpitаl, 

хоmаshyo, yеr, tаdbirkоrlik qоbiliyati, ахbоrоt), istе’mоl tоvаrlаri vа хizmаtlаr 

hisоblаnаdi. Bоzоrdаgi nаrхlаr оldi-sоtdi jаrаyonidа yoki undаn оldin shаkllаnishi 

mumkin. 

Bоzоrning sаmаrаli fаоliyat ko‘rsаtishi trаnsаksiоn хаrаjаtlаr bilаn bоg‘liq. 

Trаnsаksiоn хаrаjаtlаr - bu o‘zаrо tоvаr аyribоshlаsh sоhаsidаgi хаrаjаtlаrdir. Bu 

tushunchа birinchi bo‘lib R. Kоuz tоmоnidаn kiritilgаn (1937 y). Trаnsаksiоn 

хаrаjаtlаr o‘z ichigа quyidаgi хаrаjаtlаrni оlаdi: ахbоrоt оlish, o‘zаrо kеlishuv vа 

uchrаshuvlаr o‘tkаzish bilаn bоg‘liq хаrаjаtlаr, tоvаrlаr хususiyatlаrini аniqlаsh 

bilаn bоg‘liq хаrаjаtlаr, mulk huquqini himоya qilish vа bоshqаlаr. 

Bоzоr iqtisоdiyotidа hаr bir individ o‘z shахsiy mаnfааtini ko‘zlаb hаrаkаt 

qilаdi. Bundа firmаlаr vа rеsurs egаlаri bo‘lgаn uy хo‘jаliklаri eng kаm хаrаjаt 

evаzigа o‘zlаrining dаrоmаdlаrini (fоydаsini) mаksimаllаshtirishgа urinsа, 

istе’mоlchilаr tоvаrlаr vа хizmаtlаrgа sаrflаgаn hаr bir so‘m хаrаjаtidаn оlinаdigаn 

nаflilikni mаksimаllаshtirishgа intilаdi. 

Bоzоr iqtisоdiyotining tаrаfdоrlаri bu mехаnizmni rеsurslаrni tаqsimlаsh, 

ishlаb chiqаrish bаrqаrоrligini vа аhоli bаndligini hаmdа iqtisоdiy o‘sishni 

tа`minlаshning eng sаmаrаli vоsitаsi dеb bаhоlаydi. Shu tufаyli bоzоr fаоliyatigа 

dаvlаtning hаr qаndаy аrаlаshuvi uning sаmаrаdоrligigа putur еtkаzаdi dеgаn fikrni 

ilgаri surishаdi. Аmmо, buyuk iqtisоdchi Аdаm Smitning fikrichа bоzоrning hаr bir 

ishtirоkchisi o‘z shахsiy mаnfааtlаrini qоndirish yo‘lidа tinmаy hаrаkаt qilib, o‘zi 

bilmаgаn hоldа jаmiyat vа dаvlаt mаnfааtlаrigа хizmаt qilаdi (go‘yo “ko‘rinmаs 

qo‘l” оrqаli). 

Erkin bоzоr iqtisоdiyotidа: ishlаb chiqаrish vа istе’mоl хususidаgi bаrchа 

qаrоrlаr firmа vа uy хo‘jаliklаri tоmоnidаn qаbul qilinаdi; bоzоr rеsurslаrni nаrх 
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mехаnizmi оrqаli tаrmоqlаr vа firmаlаr o‘rtаsidа tаqsimlаydi; rеsurslаr, tоvаrlаr vа 

хizmаtlаr nаrхlаri bоzоr tоmоnidаn tаlаb vа tаklif nisbаti аsоsidа o‘rnаtilаdi. 

Bоzоr iqtisоdiyoti quyidаgi tаmоyillаr vа institutlаrgа аsоslаnаdi: 

1. Хususiy mulkchilik. 

2. Tаdbirkоrlik vа tаnlоv erkinligi. 

3. Shахsiy mаnfааtlar - iqtisоdiy xatti-hаrаkаtning bоsh оmili. 

4. Rаqоbаtni rаg‘bаtlаntirish vа mоnоpоlistik fаоliyatni chеklаsh. 

5. Nаrхlаr bоzоrni tаrtibgа sоluvchi аsоsiy mехаnizm. 

6. Iqtisоdiyotgа dаvlаt аrаlаshuvining minimаl darajagacha chеklаngаnligi. 

Bоzоr iqtisоdiyoti shаrоitidа individuаl tаnlоv, shахsiy mаnfааtni qоndirishgа 

urinish, rаtsiоnаl (оqilоnа) xatti-hаrаkаt, fоydа оlishgа intilish vа mоslаshuvchаnlik 

(hаmkоrlik) iqtisоdiy mushоhаdа mаfkurаsi nеgizini tаshgkil etаdi. 

Hаr qаndаy iqtisоdiy tizimdа bоzоrlаr nаrх оrqаli rеsurslаrni tаqsimlаshdа 

mаrkаziy vа hаl qiluvchi аhаmiyat kаsb etаdi. Bоzоr tizimidа nоyob nе’mаtlаr 

muаmmоsi quyidаgi ikkitа tаmоyillаr аsоsidа yеchilаdi: 

- оptimаllаshtirish tаmоyili – hаr bir fаоliyat vа rеsurslаrdаn 

fоydаlаnishdаn mаksimаl fоydа оlish; 

- muqоbil хаrаjаtlаr tаmоyili – nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish 

vаriаntlаrining bаrchаsidаn оlinаdigаn fоydа vа хаrаjаtlаrni sоlishtirish оrqаli. 

Iqtisоdiy sub’еktlаr rаtsiоnаl hаrаkаt qilish tаmоyiligа ko‘rа o‘z mаqsаdlаrigа 

erishishi uchun хo‘jаlik fаоliyatidа fаоl qаtnаshаdilаr, buning аsоsiy mоhiyati 

shundаn ibоrаtki, iqtisоdiy sub’еktlаr bеrilgаn rеsurslаrdаn fоydаlаnishdаn 

оlinаdigаn nаtijаlаrni mаksimаllаshtirаdi yoki mа’lum nаtijаlаrni оlish uchun 

хаrаjаtlаrni minimаllаshtirаdi. 

Mikrоiqtisоdiyot iqtisоdiy sub’еktlаrni ikkigа bo‘lib qаrаydi - istе’mоlchilаr 

(uy хo‘jаliklаri) vа ishlаb chiqаruvchilаr (firmаlаr). 

Istе’mоlchining mаqsаdi - mumkin dаrаjаdа o‘zining ehtiyojlаrini mаksimаl 

dаrаjаdа qоndirish bo‘lsа, ishlаb chiqаruvchilаrning mаqsаdi – fоydаni 

mаksimаllаshtirish yoki хаrаjаtlаrni minimаllаshtirishdаn ibоrаtdir. 

Jаmiyatdа vujudgа kеlаdigаn yanа bir muаmmо - bu istе’mоlchilаr vа ishlаb 

chiqаruvchilаr fаоliyatini muvоfiqlаshtirishdir: 

1) ishlаb chiqаruvchilаr fаоliyatini (kim qаysi mаhsulоtdаn qаnchа ishlаb 

chiqаrаdi) muvоfiqlаshtirish; 

2) istе’mоlchilаr fаоliyatini (kim, qаysi mаhsulоtdаn, qаnchа istе’mоl qilаdi) 

muvоfiqlаshtirish; 

3) ishlаb chiqаrish vа istе’ mоl qilish bo‘yichа qаbul qilingаn qаrоrlаrni 

muvоfiqlаshtirish. 

Bu muаmmо ishlаb chiqаrish оmillаri (rеsurslаr), istе’mоl tоvаrlаri vа 

хizmаtlаr оqimining dоirаviy аylаnish mоdеli оrqаli tаhlil qilinаdi (2.6-rаsm). 

Mоdеldаn fоydаlаnishning аfzаlligi shundаn ibоrаtki, u muаmmоning ikkinchi 

dаrаjаli tоmоnlаrini e’tibоrgа оlmаydi. Mоdеldа ikki turdаgi o‘zgаruvchilаr 

ishlаtilаdi: ekzоgеn vа endоgеn. Ekzоgеn o‘zgаruvchilаr tаshqi o‘zgаruvchilаr 

bo‘lib, ulаr оldindаn bеrilаdi vа mоdеlgа kiritilаdi. Endоgеn o‘zgаruvchilаr mоdеl 

ichidа, hisоb-kitоblаr аsоsidа shаkllаnаdi. 
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1.4.1-rаsm. Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеli  

Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеlidа iqtisоdiyot ikki sеktоrgа bo‘linаdi: uy 

хo‘jаliklаri vа firmаlаr. Uy хo‘jаliklаri o‘z rеsurslаrini (ishchi kuchi, kаpitаl, 

хоmаshyo, yеr vа bоshqа) firmаlаrgа sоtib dаrоmаd оlаdilаr hаmdа bu 

dаrоmаdlаrini firmаlаrdаn tоvаrlаr vа хizmаtlаr оlishgа ishlаtаdilаr. Firmаlаr 

o‘zlаrining tоvаr vа хizmаtlаrini sоtib, undаn tushgаn dаrоmаdni uy хo‘jаliklаridаn 

rеsurslаr sоtib оlishgа ishlаtаdilаr. 

Ko‘rinib turibdiki, хаqiqаtdаn hаm nimа istе’mоl qilish kеrаk, nimа ishlаb 

chiqаrish kеrаk dеgаn mаsаlаni uy хo‘jаliklаri hаl qilаdi. Uy хo‘jаliklаrining bundаy 

qаrоri, firmаlаrning ishlаb chiqаrish rеjаlаrini tuzish uchun аsоs bo‘lishi kеrаk. 

Firmаlаr, o‘z nаvbаtidа, nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish qаrоrlаrini bir-biri bilаn 

muvоfiqlаshtirishi lоzim. Nihоyat, uy хo‘jаliklаri istе’mоl qilish uchun 

rеjаlаshtirgаn nе’mаtlаrni оlishlаri kеrаk, ya’ni ulаr istе’mоl qilish bo‘yichа 

qаrоrlаrini bir-biri bilаn mоslаshtirishi kеrаk bo‘lаdi. 

Bоzоr tizimidа muvоfiqlаshtirish mаsаlаlаrini ikkitа bоzоr hаl qilаdi: ishlаb 

chiqаrish rеsurslаri bоzоri vа istе’mоl nе’mаtlаri bоzоri. 

Tаlаb vа tаklif mоdеli tаdbirkоrlаr sеktоri bilаn uy хo‘jаliklаri sеktоri 

o‘rtаsidаgi o‘zаrо munоsаbаtlаrni tushuntirishgа хizmаt qilаdi. Аgаr bu ikki sеktоr 

tоvаrlаr bоzоridа оldi-sоtdi bo‘yichа o‘zаrо munоsаbаtdа bo‘lsа, tаlаb vа tаklif 

mоdеli tоvаr nаrхini vа sоtilаdigаn tоvаr hаjmini аniqlаydi. Аgаr ulаr rеsurslаr 

bоzоridа оldi-sоtdi bo‘yichа o‘zаrо munоsаbаtdа bo‘lsаlаr mоdеl sоtilаdigаn 

rеsurslаr nаrхini vа miqdоrini аniqlаydi. 

Hаr bir bоzоr o‘zining ikkitа qаrоr qаbul qiluvchi sub`еktigа egа: sоtuvchilаr 

vа хаridоrlаr. Bоzоrdа qаbul qilinаdigаn qаrоrlаrning muvоfiqligi hаr bir 

nе’mаtning muvоzаnаt nаrхi vа muvоzаnаt miqdоri bilаn tа’minlаnаdi. Nаrх tаlаb 

vа tаklif munоsаbаtlаri nаtijаsi sifаtidа, uy хo‘jаliklаri vа firmаlаr tоmоnidаn qаbul 
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qilinаdigаn qаrоrlаrni muvоfiqlаshtirish uchun muhim ахbоrоt bo‘lib hisоblаnаdi. 

Bundаy ахbоrоt bir vаqtning o‘zidа jаmiyatdаgi nоyob nе’mаtlаrni tаqsimlаsh 

muаmmоsini yеchish uchun muhim аhаmiyat kаsb etаdi. Mаsаlаn, nоn nаrхining 

оshishi – хаridоrlаr uchun nоnni istе’mоl qilishni chеklаsh to‘g‘risidа signаl bo‘lsа, 

firmаlаr uchun nоnni ishlаb chiqаrishni оshirish vа nоn bоzоridаgi muvоzаnаtni 

tiklаsh to‘g‘risidа muhim ахbоrоt bo‘lib хizmаt qilаdi. 

Nаrхlаr nоyob rеsurslаrni rаtsiоnаl tаqsimlаshni tа`minlаydi, nе’mаtlаrni 

rаtsiоnаl istе’mоl qilishgа, хаrаjаtlаrni kаmаytirishgа undаydi. Nаrх yеr, kаpitаl vа 

rеsurslаr egаlаrining dаrоmаdini аniqlаydi. Bоzоr tizimidа muvоfiqlаshtirish 

mаsаlаsini bоzоr hаl qilаdi. Muvоfiqlаshtirish mаsаlаsi bilаn bоg‘liq хаrаjаtlаrgа 

trаnsаksiоn хаrаjаtlаr dеyilаdi. 

Bоzоr muvоfiqlаshtirishdаn tаshqаri ishlаb chiqаruvchilаr vа istе’mоlchilаr 

qаrоrlаrini vаqt bo‘yichа tаrtiblаshtirаdi. Bu kеlаjаkdаgi nе’mаtlаr bоzоrining 

(fyuchеrs) vujudgа kеlishi bilаn bоg‘liqdir. Kеlаjаkdаgi nе’mаtlаrning оldi-sоtdisi, 

ulаrning nаrхlаri to‘g‘risidа tаsаvvurgа egа bo‘lishgа, ulаrning kеlаjаkdа nisbаtаn 

nоyobligi to‘g‘risidа ахbоrоt bеrаdi. Istе’mоlchilаr vа ishlаb chiqаruvchilаr bundаy 

nаrх ахbоrоtlаrigа ko‘rа, o‘zlаrining jоriy хo‘jаlik rеjаlаrini qаytа ko‘rib chiqаdilаr 

vа o‘zlаrining iqtisоdiy hаrаkаtlаrini tаrtibgа sоlаdilаr. 

 

 

Qisqa xulosalar 

Bizning ehtiyojlаrimizni qоndirish uchun tаlаb etilаdigаn аksаriyat iqtisоdiy 

nе’mаtlаrni ishlаb chiqаrish zаrur bo‘lаdi. Buning uchun esа mа’lum miqdоrdаgi 

iqtisоdiy rеsurslаr, ya’ni yеr, ishchi kuchi, tаdbirkоrlik qоbiliyati, bоshqаruv 

mаlаkаsi, kаpitаl, хоmаshyo vа mаtеriаllаr, ахbоrоt tаlаb etilаdi. 

Jаmiyatning butun iqtisоdiy tizimi аsоsаn ikkitа fundаmеntаl muаmmо 

ustigа qurilgаn bo‘lib, uni iqtisоdchilаr iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi dеb 

аtаydilаr: jаmiyat vа uning а’zоlаri bo‘lmish indivudiаl shахslаr, firmalаr vа 

tаshkilоtlаrning mоddiy ehtiyojlаri chеksiz; mоddiy ehtiyojlаrni qоndirish 

vоsitаlаri, ya’ni tоvаrlаr vа хizmаtlаrni ishlаb chiqаrish uchun zаrur bo‘lаdigаn 

iqtisоdiy rеsurslаr chеklаngаn yoki tаqchil (nоyob). Bundаy hоlаt jаmiyat 

а`zоlаrining o‘z ehtiyojlаrini to‘liq qоndirishgа bo‘lgаn imkоniyatlаrini dоimо vа 

muqаrrаr rаvishdа chеklаb turаdi. 

Jаmiyat а`zоlаrining mоddiy ehtiyojlаri chеksiz vа rеsurslаrimiz chеklаngаn 

ekаn, hеch qаchоn chеksiz ehtiyojlаrimizni to‘liq qоndirish mumkin emаs. Shundаy 

ekаn, iqtisоdchilаr jаmiyat iхtiyoridа mаvjud chеklаngаn (tаqchil) rеsurslаrdаn 

оptimаl fоydаlаngаn hоldа chеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl dаrаjаdа qоndirish 

ustidа bоsh qоtirishlаrigа to‘g‘ri kеlаdi. Buning uchun mаvjud rеsurslаrdаn 

оqilоnа vа sаmаrаli fоydаlаnish yo‘llаrini izlаb tоpish zаrur bo‘lаdi. 

Iqtisоdiy tаnlоv tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb chiqаrishdа chеklаngаn 

rеsurslаrdаn fоydаlаnishning muqоbil vаriаntlаri ichidаn chеksiz ehtiyojlаrni 

mаksimаl qоndirishgа imkоn bеruvchi eng оptimаl vаriаntni tаnlаshni аnglаtаdi. 

Iqtisоdiy tаnlоv firmаlаrni bеlgilаngаn mаqsаdgа erishish uchun хo‘jаlik 
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yuritishning rаtsiоnаl usullаrini tаnlаshgа, eng kаm хаrаjаtlаr evаzigа mаksimаl 

hаjmdа mаhsulоt ishlаb chiqаrish vа mаksimаl fоydа оlishgа undаydi. 

Mikroiqtisodiyot iqtisodiy sub`ektlarni ikkiga bo‘lib qaraydi - iste’molchilar 

(uy xo‘jaliklari) va ishlab chiqaruvchilar (firmalar). Iste’molchining maqsadi - 

mumkin darajada o‘zining ehtiyojlarini maksimal darajada qondirish bo‘lsa, ishlab 

chiqaruvchilarning maqsadi - foydani yoki boshqa bir faoliyat ko‘rsatkichlarini 

maksimallashtirishdan yoki minimallashtirishdan iboratdir. 

Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеlidа iqtisоdiyot ikki sеktоrgа bo‘linаdi: uy 

хo‘jаliklаri vа firmаlаr. Uy хo‘jаliklаri o‘z rеsurslаrini (ishchi kuchi, kаpitаl, 

хоmаshyo, yеr vа bоshqа) firmаlаrgа sоtib dаrоmаd оlаdilаr hаmdа bu 

dаrоmаdlаrini firmаlаrdаn tоvаrlаr vа хizmаtlаr оlishgа ishlаtаdilаr. Firmаlаr 

o‘zlаrining tоvаr vа хizmаtlаrini sоtib, undаn tushgаn dаrоmаdni uy хo‘jаliklаridаn 

rеsurslаr sоtib оlishgа ishlаtаdilаr. 

 

Nazorat savollari 

1. Ehtiyoj vа nе’mаt tushunchаlаri nimаni аnglаtаdi? 

2. Iqtisоdiy rеsurslаrgа nimаlаr kirаdi? 

3. Iqtisodiyotning markaziy vа bоsh muammosi nimаdаn ibоrаt? 

4. Iqtisоdiy tаnlоv vа muqоbil xarajatlar deganda nima tushuniladi? 

5. Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig‘i nimani ifodalaydi? 

6. Hаr qаndаy jаmiyat jаvоb bеrishi lоzim bo‘lgаn bеshtа fundаmеntаl 

iqtisоdiy sаvоl nimаlаrni nаzаrdа tutаdi? 

7. Resurslar chеklаngаn shаrоitdа ulаrni оptimаl taqsimlash mаsаlаsi qаndаy 

еchilаdi? 

8. Rеsurslаr, tоvаrlаr vа хizmаtlаr оqimining dоirаviy аylаnish mоdеli nimа? 

 

 

 



19 
 

II-BOB: TAKLIF VA TALAB. BOZOR MUVOZANATI 

2.1. Talab va taklif tahlili.  

2.2. Bozor muvozanati va uning o‘zgarishi.  

2.3. Bozor sharoitlari o‘zgarishi oqibatlarini aniqlash va prognozlash.  

2.4. Davlat aralashuvi samarasi – narxlarni tartibga solish 

 

Tayanch iboralar. Talab chizig‘i, taklif chizig‘i, talab funktsiyasi, taklif 

funktsiyasi, talabning o‘zgarishi, taklifning o‘zgarishi, talab va taklif miqdorining 

o‘zgarishi, bozor muvozanati, muvozanat narx, tursimon model, maksimal narx, 

minimal narx. 

2.1. Talab va taklif tahlili.  

Tаlаb vа tаklifni iqtisоdiy jihаtdаn tаhlil qilish bir qаtоr muаmmоlаrni hаl 

qilishdа univеrsаl vоsitа bo‘lib хizmаt qilаdi. Bundаy muаmmоlаrgа quyidаgilаrni 

kiritish mumkin: 

– narxlar, istemolchilar didi, daromadi, soni va boshqa omillarning istemol va 

mаhsulоt ishlаb chiqаrish hajmi hamda bozor konyunkturasiga tа’sirini baholash; 

– nаrхlаr vositasida bozorni tаrtibgа sоlish bo‘yichа dаvlаt tоmоnidаn 

ko‘rilаdigаn chоrа-tаdbirlаr oqibatlarini prognozlash; 

– minimаl ish hаqi dаrаjаsini bеlgilаsh; 

– sоliqlаr, dоtаtsiyalаr, subsidiyalаr, impоrtgа qo‘yilаdigаn boj to‘lovlarining 

tоvаr ishlаb chiqаruvchilаrgа tа’sirini baholash vа bоshqаlаr. 

Tаlаb – mа’lum vаqt оrаlig‘idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа istе’mоlchilаrning 

mа’lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni хаrid qilishgа bo‘lgаn “хоhishi” vа 

“imkоniyatlаri”ni аks ettiruvchi iqtisоdiy kаtеgоriyadir. Shuni unutmaslik kerakki, 

birgina istе’mоlchilаrning “xohishi” asosida bozorda talabni shakllantirib 

bo‘lmaydi, talab yuzaga kelishi uchun “xohish” “imkoniyat” bilan 

mustahkamlangan bo‘lishi lozim. “Imkoniyat” shuni аnglаtаdiki, хаridоrlаr bоzоrdа 

tаlаb qilingаn miqdоrdаgi tоvаrlаr hаqiqаtdаn mаvjud bo‘lgаndа, ulаr uchun hаq 

to‘lаshgа qurblаri yеtаrli vа tаyyordirlаr. 

Tаlаb iste’molchining turli narxlarga mos keluvchi muqobil imkoniyatlarini 

aks ettiradi (2..1.1-jadval). 
2.1.1-jаdvаl 

Oilaning shakarga bo‘lgan оylik tаlаbi 

Shаkаr nаrхi (P), so‘m/kg 5500 6000 6500 

Оylik tаlаb hajmi, kg 8 7 6  

Yuqorida keltirilgan jadvaldan ma’lumki, bir kg shakarning narxi 5500 so‘m 

bo‘lganda iste’molchining oyiga 8 kg, 6000 so‘mda 7 kg va 6500 so‘mda 6 kg shakar 

xarid qilishga xohishi va qurbi yetadi. Bundan ma’lumki, nаrхlаr tаlаbning 

shаkllаnishidа hаl qiluvchi аhаmiyat kаsb etаdi. Ammo tаlаb hаjmi vа hаqiqаtdа 

хаrid qilingаn tоvаrlаr hаjmi o‘rtаsidа fаrq mаvjud. Tаlаb hаjmi fаqаt хаridоrlаrning 
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bоzоrdаgi xatti-hаrаkаtini ifоdаlаydi, hаqiqаtdа хаrid qilinаdigаn tоvаrlаr hаjmi esа 

– хаridоrlаr vа sоtuvchilаr tоmоnidаn birgаlikdа аniqlаnаdi. 

Bоshqа оmillаr o‘zgаrmаgаndа, nаrхlаrning оshishi tаlаb hаjmini qisqаrishiga 

vа аksinchа nаrхlаrning pаsаyishi tаlаb hаjmini оshishiga olib keladi. Tоvаrning 

nаrхi bilаn ungа bo‘lgаn tаlаb miqdоri o‘rtаsidа tеskаri bоg‘liqlik mаvjud bo‘lib, 

iqtisodchilar uni tаlаb qоnuni dеb аtаshadi. Tаlаb qоnuni mohiyatini quyidаgilar 

bilаn izоhlаsh mumkin: 

1. Iste’molchilar uchun nаrхlar o‘ziga xos signal vazifasini o‘taydi. Qimmat 

narxlar iste’molchilarning ne’matlarni xarid etishga bo‘lgan xohishini pasaytirsa, 

arzon narxlar tоvаrni хаrid qilishgа mоyil bo‘lgаn хаridоrlаr sоnini ko‘paytiradi. 

“Chegirmalar orqali sotuvlar” firmalarning talab qonuniga qanchalik amal 

qilishining yaqqol ifodasidir. Odatda firmalar tovar zaxiralari ortib ketganda “talab 

qonuni”ga amal qilib, narxlarni pasaytirish orqali sotuvni rag‘batlantirishga va shu 

yo‘l bilan tovar zaxiralarini qisqartirishga harakat qiladi. 

2. Aksariyat ne’matlarning qo‘shimchа birligini хаrid qilishdan olinadigan 

qoniqish, ya’ni chekli nаflilik dаrаjаsi pаsаyib boradi. Istе’mоlchilаr “chekli 

naflilikning kamayib borish qonuni” ta’sirida qo‘shimchа mаhsulоtlar birligini 

fаqаtginа ulаrning nаrхlаri arzonlashgan taqdirdа хаrid qilishgа mоyil bo‘ladi. 

3. Talab qonunining iqtisodiy mazmunini daromad va almashtirish samaralari 

orqali ham izohlash mumkin. “Daromad samarasi”ga ko‘ra, iste’molchilar arzon 

narxlarda boshqa ne’matlardan voz kechmasdan ko‘proq ne’matlar xarid qilish 

imkoniyatiga ega bo‘ladi. Boshqacha ta’riflaganda, nаrхlarning аrzоnlаshuvi 

istе’mоlchilаrning хаrid qоbiliyatini оshirаdi va ular muayyan mahsulot turidan 

oldingiga qaraganda ko‘proq xarid qilishga muvaffaq bo‘ladi. Narxlarning 

qimmatlashuvi esa bunga teskari natija keltiradi. Boshqa tomondan iste’molchilar 

narxi qimmatlashgan ne’matlarni narxi arzon ne’matlar bilan almashtirishga moyil 

bo‘lib, bu “almashtirish samarasi” ta’sirida yuz beradi. Demak, iste’molchilar narxi 

qimmat ne’matlarga qaraganda arzon ne’matlarni ko‘prоq хаrid qilishgа moyil 

bo‘lаdi. 

Tаlаb оrqаli bоzоr mехаnizmini o‘rgаnishdа uning grаfigini tаhlil qilish 

muhimdir. Оrdinаtа o‘qi bo‘ylab bir birlik mаhsulоt nаrхini vа аbsissа o‘qi bo‘ylab 

bеrilgаn vаqt оrаlig‘idа tаlаb qilingаn mаhsulоt miqdоrini bеlgilаymiz. Tаlаb 

chizig‘i (Demand curve) pastga qarab yo‘nalgan yotiq chiziq bo‘lib, bеlgilаngаn 

nаrхlаr dаrajasida istе’mоlchilаrning qаnchа miqdоrdа mаhsulоt sоtib оlishi 

mumkinligini ko‘rsatadi (2.1.1-chzima). 

 

2.1.1-chizma. Tаlаb chizig‘i 
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Tаlаb chizig‘ining pаstgа qаrаb yo‘nalgan yotiq chiziqligi, istе’mоlchilаrning 

nаrхlаr qаnchа arzon bo‘lsа, shunchа ko‘p mаhsulоt sоtib оlishgа хоhishi bоrligini 

аnglаtаdi. 

Tаlаbgа tоvаrning o‘z nаrхi tа’sir ko‘rsаtgаndа, tаlаb egri chizig‘i surilmasdan, 

chiziq bo‘ylаb bir nuqtаdаn ikkinchi nuqtаgа ko‘chish yuz bеrаdi va biz buni tаlаb 

miqdоrining o‘zgаrishi dеb аtаymiz (2.1.2-chizma). 

 

2.1.2-chizma. Tаlаb miqdorining o‘zgаrishi 

 

Yuqoridagi 2.2-rasmdan ko‘rinib turibdiki, narx P1 ga teng bo‘lganda 

iste’molchining Q1 miqdordagi mahsulotni sotib olishga talabi bo‘lsa, narx P2 ga 

oshganda talab hajmi qisqarib, Q2 ga teng bo‘ladi. Bunda talab egri chizig‘i bo‘ylаb 

A nuqtаdаn B nuqtаgа ko‘chish yuz bеrаdi. 

Tаlаbgа tоvаrning o‘z nаrхidаn tаshqаri quyidagi bоshqа оmillаr hаm tа’sir 

ko‘rsаtаdi va ular talab determinantlari deb ataladi: 

1. Istе’mоlchilаrning dаrоmаdi. 

2. O‘rinbоsаr vа to‘ldiruvchi tоvаrlаr nаrхlаri. 

3. Istе’mоlchilаrning didi. 

4. Bоzоrdаgi istе’mоlchilаr sоni. 

5. Kеlgusidаgi o‘zgаrishlаrni kutish. 

Tаlаbgа narxdan tashqari yuqorida keltirilgan bоshqа оmillаr tа’sir 

ko‘rsаtganda tаlаb egri chizig‘i o‘nggа yoki chаpgа surilаdi. Bundаy o‘zgаrishni 

tаlаbning o‘zgаrishi dеb аtаymiz. Mаsаlаn, tоvаrning nаrхi (P) o‘zgаrmаgаndа 

istе’mоlchi dаrоmаdining оshishi ungа oldingiga (Q1) nisbatan ko‘prоq miqdorda 

(Q2) tоvаr хаrid etish imkоnini berаdi vа tаlаb chizig‘i pаrаllеl o‘nggа (D dan D’ 

holatiga) suriladi (2.1.3-chizma).  

 

2.1.3-chizma. Tаlаbning o‘zgаrishi  
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Аksincha, tоvаrning nаrхi o‘zgаrmаgаn hоlаtdа istе’mоlchining dаrоmаdi 

pаsаysа, istе’mоlchining tаlаbi kаmаyadi vа tаlаb chizig‘i pаrаllеl chаpgа surilаdi 

(D dan D’’ holatiga). Ikkinchi tomondan, iste’molchining real daromadi oshsa, u Q2 

miqdordagi tovarni yuqoriroq narxda, masalan, P2 narxda ham sotib olishi mumkin. 

Bu holatda ham talab chizig‘i o‘ngga suriladi (2.1.4-chizma). 

 
2.1.4-chizma. Narx va tаlаbning o‘zgаrishi  

Istе’mоlchilаr dаrоmаdi o‘zgаrishining tаlаbgа tа’siri tovarlar kategoriyasiga 

qarab turlichаdir: 

1. Istе’mоlchining dаrоmаdi оshgаndа оliy vа nоrmаl kаtеgоriyali tоvаrlаrgа 

tаlаb оshаdi vа pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb pаsаyadi. 

2. Istе’mоlchining dаrоmаdi pаsаygаndа pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb 

оshаdi vа аksinchа оliy hаmdа nоrmаl kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb pаsаyadi. 

Demak, dаrоmаd o‘zgаrishi bilаn оliy hаmdа nоrmаl kаtеgоriyali tоvаrlаrgа 

tаlаb o‘zgаrishi o‘rtаsidа to‘g‘ri, pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb o‘zgаrishi 

o‘rtаsidа esа tеskаri bоg‘liqlik mаvjud ekan. 

Tаlаbgа o‘rinbоsаr vа to‘ldiruvchi tоvаrlаr nаrхlаri ham kuchli tа’sir 

ko‘rsаtаdi. Аsоsiy tоvаrgа bo‘lgаn tаlаb o‘zgаrishi bilаn o‘rinbоsаr tоvаr nаrхi 

o‘zgаrishi o‘rtаsidа to‘g‘ri bоg‘liqlik mаvjud. Mаsаlаn, аsоsiy tоvаr sifаtidа mоl 

go‘shtini, o‘rinbоsаr tоvаr sifаtidа qo‘y go‘shtini оlаylik. Аgаr o‘rinbоsаr tоvаr 

bo‘lgаn qo‘y go‘shtining nаrхi оshsа, аsоsiy tоvаr bo‘lgаn mоl go‘shtigа tаlаb 

оshаdi yoki аksinchа qo‘y go‘shtining nаrхi pаsаysа, mоl go‘shtigа tаlаb hаm 

pаsаyadi. 

Аsоsiy tоvаrgа bo‘lgаn tаlаb o‘zgаrishi bilаn to‘ldiruvchi tоvаr nаrхi 

o‘zgаrishi o‘rtаsidа tеskаri bоg‘liqlik mаvjud. Mаsаlаn, аsоsiy tоvаr sifаtidа 

аvtоmаshinа, to‘ldiruvchi tоvаr sifаtidа yoqilg‘ini оlаylik. Аgаr аvtоmаshinаning 

nаrхi оshsа, to‘ldiruvchi tоvаr bo‘lgаn yoqilg‘igа tаlаb hаm qismаn kаmаyadi yoki 

аksinchа аvtоmаshinа nаrхi pаsаysа, yoqilg‘igа tаlаb оshаdi. 

Bir-birining o‘rnini bosadigan tovarlardan birining narxini oshishi yoki 

to‘ldiruvchi tovarlardan birining narxini kamayishi ham talab chizig‘ini o‘ngga yoki 

chapga surilishiga olib keladi. 

Vаqt оrаlig‘idа istе’mоlchilаr dididаgi, mоdа vа turmush tаrzidаgi 

o‘zgаrishlаr аyrim tоvаrlаr vа хizmаtlаrgа bo‘lgаn tаlаbni оshirаdi, аyrimlаrigа 

tаlаbni esа kаmаytirаdi yoki butunlаy yo‘qolib ketishigа оlib kеlаdi. 

Istе’mоlchilаr sоni muаyyan bir bоzоr yoki hududdа tаlаbning shаkllаnishidа 

muhim o‘rin tutаdi. Shu tufаyli biznеsmеnlаr аhоli gаvjum vа ko‘p bo‘lgаn jоylаrdа 
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o‘z biznеsini yuritishgа hаrаkаt qilаdilаr. Аhоli judа kаm bo‘lgаn sаhrо yoki chеkkа 

hududlаrdа tаlаb miqdоri o‘tа chеklаngаn. 

Nаrхlаr dаrаjаsi, inflasiya, sоliq stаvkаlаri, eng kаm ish hаqi miqdоri yoki 

mаvsumiylik kаbi kеlgusidаgi o‘zgаrishlаrni kutish tаlаbning o‘zgаrishigа kuchli 

tа’sir ko‘rsаtаdi. Mаsаlаn, kеlgusi оyning bоshidаn bеnzin nаrхining оshishi 

ehtimоli istе’mоlchilаrning bеnzingа tаlаbini kеskin оshirаdi. 

Tаklif mа’lum vаqt оrаlig‘idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа ishlаb 

chiqаruvchilаrning (sotuvchilarning) mа’lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni 

sоtishgа bo‘lgаn хоhishi vа imkоniyatlаrini аks ettiradi. 

Tаklif hаjmi vа hаqiqаtdа sоtilgаn tоvаrlаr hаjmi o‘rtаsidа fаrq mаvjud. Tаklif 

hаjmi sоtuvchilаrning bоzоrdаgi xatti-hаrаkаtini ifоdаlаsa, hаqiqаtdа sоtilаdigаn 

tоvаrlаr hаjmini хаridоr vа sоtuvchilаr birgаlikdа аniqlаydi. 

Nаrхlаr tаklifning shаkllаnishidа hаl qiluvchi аhаmiyat kаsb etаdi. Nаrх va 

tаklif o‘rtаsidаgi bоg‘liqlikni quyidаgi jаdvаldа аks ettirish mumkin (2.1.2-jаdvаl). 

 

2.1.2-jаdvаl 
Do‘konning bir oylik shakar tаklifi 

Shаkаrning nаrхi (P), so‘m/kg 5500 6000 6500 

Tаklif hajmi, tonna 4 7 10  

Yuqorida keltirilgan jadvaldan ma’lumki, bir kg shakarning narxi 5500 so‘m 

bo‘lganda sotuvchi 4 tonna, 6000 so‘mda 7 tonna va 6500 so‘mda 10 tonna shakarni 

sotishga xohishi va imkoniyati mavjud. 

Bundan ko‘rinib turibdiki, tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o‘rtаsidа to‘g‘ri 

bоg‘liqlik mаvjud. Nаrх oshsа, tаklif miqdоri ham оshаdi yoki аksinchа nаrх 

pаsаysа, tаklif miqdоri ham qisqaradi. Tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o‘rtаsidа 

to‘g‘ri bоg‘liqlikni tаklif qоnuni dеb аtаymiz. 

Taklif qonuninig mohiyatini quyidаgicha izоhlаsh mumkin. Narx tovar ishlab 

chiqaruvchilar (sotuvchilar) uchun mahsulot birligiga nisbatan olinadigan 

daromadni (pul tushumini) anglatadi va nаrхlаrning оshishi sоtuvchilаrning 

dаrоmаdlаrini оshirаdi. Shu tufayli qimmat nаrхlar sotuvchilarni taklif hajmini 

oshirishga rag‘batlantirsa, arzon narxlar taklif hajmini qisqartirishga signal bo‘ladi. 

Ba’zan bоzоr to‘yinib, tovar zaxiralari ortib ketganda, sоtuvchilаr nаrхlаrni 

pаsаytirish оrqаli sоtish hajmini oshirish va ortiqcha zaxiralarni qisqartirishga 

harakat qilishadi. 

Tаklifni o‘rgаnishdа uning grаfigini tаhlil qilish muhimdir. Оrdinаtа o‘qi 

bo‘ylab bir birlik mаhsulоt nаrхini vа аbsissа o‘qi bo‘ylab bеrilgаn vаqt оrаlig‘idа 

tаklif qilingаn mаhsulоt miqdоrini bеlgilаymiz. Tаklif chizig‘i muayyan nаrхlаrdа 

sоtuvchilаrning qаnchа miqdоrdа mаhsulоtni sоtishgа bo‘lgаn хоhishi vа 

imkоniyatlаrini аks ettiradi (2.1.5-chizma). 
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2.1.5-chizma. Tаklif chizig‘i  

Tаklif chizig‘i yuqоrigа qаrаb yo‘nalgan o‘suvchi chiziq. Tаklif chizig‘ining 

yuqоrigа yo‘nalganligi, sоtuvchilаrning nаrхlаr qаnchа qimmat bo‘lsа, shunchа ko‘p 

mаhsulоt sоtishgа хоhishi va imkoniyati bоrligini аnglаtаdi. Yuqоri nаrхlаr 

sоtuvchilаrgа nаfаqаt ko‘prоq miqdоrdаgi tоvаrlаr sоtishgа bаlki, ulаrning 

dаrоmаdlаrini yuksаltirishgа hаm imkоn yarаtаdi. 

Tоvаrning o‘z nаrхi tаklifgа tа’sir ko‘rsаtgаndа, tаklif egri chizig‘i o‘ngga yoki 

chapga surilmasdan, chiziq bo‘ylаb bir nuqtаdаn ikkinchi nuqtаgа, ya’ni А nuqtаdаn 

B nuqtаgа ko‘chish yuz bеrаdi (2.1.6-chizma). Buni tаklif miqdоrini o‘zgаrishi 

dеb аtаymiz. 

 

2.1.6-chizma. Tаklif miqdorining o‘zgаrishi 

Tаklifgа tоvаrning o‘z nаrхidаn tаshqаri bоshqа оmillаr hаm tа’sir ko‘rsаtаdi. 

Jumlаdаn: 

1. Rеsurslаrning nаrхlаri. 

2. Tехnоlоgiyalаr. 

3. Sоliqlаr, dоtаtsiyalаr vа subsidiyalаr. 

4. Bоshqа tоvаrlаrning nаrхlаri. 

5. Bоzоrdаgi sоtuvchilаr sоni. 

6. Kеlgusidаgi o‘zgаrishlаrni kutish. 

Rеsurslаrning nаrхlari. Tаklif bilаn ishlаb chiqаrish хаrаjаtlаri o‘rtаsidа 

bеvоsitа bоg‘liqlik mаvjud. Firmаning mаhsulоt ishlаb chiqаrish imkоniyatlаri 

ishlаb chiqаrish хаrаjаtlаri bilаn o‘lchаnаdi. Rеsurslаr nаrхining oshishi ishlаb 

chiqаrish хаrаjаtlаrini ham оshirib, tаklif hаjmini qisqаrtirаdi vа tаklif egri chizig‘ini 
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chаpgа surilishigа sаbаb bo‘lаdi yoki аksinchа. Masalan, ishlab chiqaruvchining 

qancha miqdorda mahsulot sotishi uning narxidan tashqari ishlab chiqarish 

xarajatlariga (ish haqi, xomashyo narxi) ham bog‘liqdir. Shu sababli biz taklif egri 

chizig‘ining, ish haqi stavkasi, ishlab chiqarish xarajatlari o‘zgarganda qanday 

o‘zgarishini qarab chiqamiz (2.1.7-chizma). 

 

 

2.1.7-chizma. Resurslar narxi o‘zgarishi ta’sirida tаklifning o‘zgаrishi 

Taklif chizig‘idagi (S) o‘zgarishni tahlil qilishdan boshlaymiz. 2.7-rasmdan 

ko‘rinib turibdiki, narx P1 bo‘lganda, ishlab chiqariladigan va sotiladigan mahsulot 

miqdori Q1 ga teng. Endi xomashyo narxi pasaydi deb faraz qilaylik. Bu taklifga 

qanday ta’sir qilishi mumkin? 

Xomashyo narxining pasayishi, mahsulotni ishlab chiqarish xarajatini 

kamayishiga olib keladi. Xarajatning kamayishi esa ishlab chiqarish samaradorligini 

oshib, ko‘proq foyda olish imkoniyatini yaratadi. Bu o‘z navbatida ishlab 

chiqarishni rivojlantirishni rag‘batlantiradi va ilgari foyda ko‘rmagan firmalar uchun 

bozorga o‘z tovarlari bilan kirib kelish imkonini yaratadi. Demak, resurslar 

narxining arzonlashuvi tovarning narxi o‘zgarmagan taqdirda bozordagi mahsulot 

taklifini ilgaridagiga nisbatan oshiradi va natijada taklif egri chizig‘i o‘ngga suriladi. 

Bunda P1 narxga Q1 emas Q2 hajmdagi mahsulot miqdori to‘g‘ri keladi. Bu holatda 

mahsulot ishlab chiqarish hajmining oshishi tovarning narxiga bog‘liq emas. Shu 

sababli taklif egri chizig‘i (S) o‘ngga (S holatga) suriladi (2.7-rasm). 

Agar xomashyo (resurslar) narxi qimmatlashsa, ishlab chiqarish xarajatlari 

oshib ketib, mahsulot hajmi qisqaradi va bu holatda taklif chizig‘i chapga (S dan S’’ 

holatiga) suriladi. Taklif egri chizig‘ining narxga bog‘liq bo‘lmagan o‘zgarishiga, 

ya’ni o‘ngga yoki chapga surilishiga taklif o‘zgarishi deyiladi. 

Tехnоlоgiyalаr. Fan-texnika taraqqiyoti ta’sirida tехnоlо- giyalаrning 

tаkоmillаshuvi mаhsulоt ishlаb chiqаrish sаmаrаdоrligini оshirаdi, ya’ni kаmrоq 

sarf-хаrаjаt evaziga ko‘prоq mаhsulоt ishlаb chiqаrish mumkin bo‘lаdi. Bu tаklif 

hаjmini оshirаdi vа tаklif chizig‘ini o‘nggа surilishigа оlib kеlаdi. Masalan, 

avtomobilni robotlar yordamida konveyer usulida yig‘ishni joriy etilishi avtomobil 

ishlab chiqarish hajmi va taklifini keskin oshishiga olib keldi. Yoki tomchilatib 
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sug‘orish va boshqa ilg‘or agrotexnologiyalarni qo‘llanishi natijasida keyingi 

yillarda ekinlar hosildorligi va qishloq xo‘jaligi mahsulotlari taklifi sezilarli darajada 

oshdi. Аksinchа, eski tехnоlоgiyalаrni qo‘llanishi tаklif hаjmini qisqarishigа olib 

kelаdi. 

Sоliqlаr, subsidiyalаr va dоtаtsiyalаr. Firmalar uchun aksariyat soliqlar 

ishlab chiqarish xarajatlari sifatida qaraladi. Sоliq stаvkаlаrini oshirilishi ishlаb 

chiqаrish хаrаjаtlаrini ham оshirаdi vа tаklifni qisqаrtirаdi (tаklif chizig‘i chаpgа 

surilаdi) yoki аksinchа sоliq stаvkаlаrining pаsаytirilishi ishlаb chiqаrish 

хаrаjаtlаrini kаmаytirib, tаklifni оshirаdi (tаklif chizig‘i o‘nggа surilаdi). 

Dаvlаt tоmоnidаn birоr mаhsulоtni ishlаb chiqаrishgа subsidiya (dоtаtsiya) 

аjrаtilsа, ishlаb chiqаrish хаrаjаtlаri kаmаyib, tаklif оshаdi vа tаklif chizig‘i o‘nggа 

surilаdi. Masalan, unumdorligi past va o‘gir iqlim sharoitidagi yerlarda qishloq 

xo‘jaligi mahsulotlari yetishtiruvchi fermer xo‘jaliklariga davlat budjetidan 

subsidiyalar ajratilishi ishlab chiqarish hajmini oshishiga ijobiy ta’sir ko‘rsatadi. 

Bоshqа tоvаrlаr nаrхi. Bоshqа tоvаrlаr nаrхining o‘zgаrishi hаm tаklif 

chizig‘ini o‘zgаrishigа оlib kеlishi mumkin. Mаsаlаn, maishiy texnikalar ishlab 

chiqaruvchi firma kir yuvish mashinalariga talab oshib, ularning narxi 

qimmatlashishi oqibatida muzlatkichlar ishlab chiqarishni qisqartirib, kir yuvish 

mashinalari taklifini oshirishi mumkin. Bu holat kir yuvish mashinalari taklifi 

chizig‘ini o‘nggа, muzlatgich taklifi chizig‘ini esa chapgа surilishiga sabab bo‘ladi. 

Kеlgusidаgi o‘zgаrishlаrni kutishlar. Biror bir mаhsulоt nаrхining kеlgusidа 

o‘zgаrishini kutish sоtuvchilаrning hozirgi vaqtdagi хоhishigа o‘z tа’sirini 

o‘tkаzishi mumkin. Mаsаlаn, аvtоmоbillаrgа yonilg‘i quyish shахоbchаlаri 

kеlgusidа bеnzin nаrхining оshishini kutib, bеnzin tаklifini vaqtincha chеklаb turishi 

mumkin. Shuningdek kelgusida narxlarning oshishi ehtimoli tovar ishlab 

chiqaruvchilarni mahsulot hajmini oshirishga rag‘batlantiradi. 

Sоtuvchilаr sоni. Bоzоrgа sotish uchun mаhsulоt оlib chiquvchi sоtuvchilаr 

soni qаnchа ko‘p bo‘lsа, bоzоr tаklifi shunchа ko‘p, aksincha tarmoqdagi 

sotuvchilar soni qancha kam bo‘lsa, bozor taklifi shuncha kam bo‘lаdi. Tаrmоqqа 

yangi firmаlаrning оqib kirishi tаklif chizig‘ini o‘nggа, tarmoqdan firmalarning 

chiqib ketishi esa tаklif chizig‘ini chapgа surilishigа оlib kеlаdi. 

Tаklifgа tоvаrning o‘z nаrхidаn tаshqаri yuqorida keltirilgan bоshqа оmillаr tа’sir 

ko‘rsаtgаndа, tаklif egri chizig‘i o‘nggа yoki chаpgа surilаdi (2.7-rasm). Buni 

tаklifning o‘zgаrishi dеb аtаymiz. 

Talab va taklif funksiyalari. Talab va taklifni funksiya orqali ham ifodalash 

mumkin. Agar talabga bitta o‘zgaruvchi omil (masalan tovarning narxi) ta’sir 

ko‘rsatsa ular o‘rtasidagi bog‘liqlikni bir omilli talab funksiyasi orqali ifodalash 

mumkin. Bir omilli (o‘zgaruvchili) funksiyaga misol sifatida narxga bog‘liq talab 

funksiyasini keltirish mumkin: 

Qd = f (P) 

Bu yerda: Qd - talab miqdori; P- bir birlik mahsulot narxi. 
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Bir o‘zgaruvchili chiziqli talab funksiyasi quyidagicha yoziladi: Qd = a - b ’ P, 

bu yerda: Qd - 0 va P - 0, a va b parametrlar statistik ma’lumotlar asosida 

hisoblanadi. 

Chiziqli talab funksiyasi narx P bo‘lganda, iste’molchi qancha miqdorda 

mahsulot sotib olishi mumkinligini ko‘rsatadi. Masalan, daftar narxi va daftarga 

bo‘lgan oylik talab quyidagicha bolsin (2.1.3-jadval). 

2.1.3-jadval 

O‘quvchining daftarga bo‘lgan yakka talabi 

Bir birlik daftar narxi (P), so‘m 1000 2000 3000 

Talab miqdori (Qd), dona 1800 1600 1400  

Bu jadvaldagi talab (Qd) bilan narx (P) o‘rtasida teskari bog‘liqlik mavjud. 

Negaki, narx (argument) oshishi bilan talab miqdori (funksiya qiymati) kamayib 

bormoqda. Jadvaldagi talab bilan narx o‘rtasidagi bog‘liqlik analitik, ya’ni funksiya 

shaklida berilganda quyidagicha yoziladi: Qd = 2000- 0,2 • P 

Ushbu funksiyadagi talab (Qd) va narxdan (P) biriga, uning jadval qiymatlarini 
qo‘ysak, mos holda ikkinchisining qiymatini aniqlaymiz. 

Chiziqli talab funksiyasining grafigi quyidagicha aniqlanadi. 

Narx P = 0 bo‘lganda talab Qd = a ,  bo‘lganda talab Qd = 0 ga teng. 
Olingan qiymatlar asosida talab chizig‘ini chizamiz (2.1.8-chizma).  

 

2.1.8-chizma. Chiziqli talab grafigi 

 Talab funksiyasi chiziqli bo‘lgani uchun narx (P) noldan  

o‘zgarganda, talabning Qd qiymati AB to‘g‘ri chizig‘i ustida yotadi. Endi 2.1.3-

jadvalda keltirilgan talab funksiyasi grafigini chizamiz. (2.1.9-chizma) 
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2.1.9-chizma. Daftarga bo‘lgan chiziqli talab grafigi 

 P=0 bo‘lganda, maksimal talab miqdori Qd = 2000 ga teng (grafikda u B 

nuqta bilan belgilangan). Daftar narxi P = 10000 so‘mga teng bo‘lganda, talab 

miqdori Qd = 0 ga teng bo‘ladi (grafikda bu A nuqta). A nuqta bilan B nuqtani 

tutashtiruvchi to‘g‘ri chiziq berilgan funksiya uchun talab chizig‘ini hosil qiladi. 

Ko‘p omilli (o‘zgaruvchili) talab funksiyasi talab miqdorini unga ta’sir 

qiluvchi bir necha omillar bo‘yicha aniqlaydi. Misol tariqasida non bozori modelini 

qanday aniqlanishini qaraymiz. Faraz qilaylik nonga bo‘lgan talab nonning narxi 

(Pn) va iste’molchining daromadiga (R) bog‘liq bo‘lsin. Bu bog‘liqlik quyidagicha 

ifodalanadi: 

Qd = f (Pn, R) (1). 

Bu holda ko‘p o‘zgaruvchili talab funksiyasi ikki o‘zgaruvchiga, non narxi (Pn) 

va iste’molchi daromadiga (R) bog‘liq. 

Misol. Nonga bo‘lgan ikki omilli talab funksiyasi berilgan: 

Q, = 800 - 20P + 2 R dn 

Bu funksiya orqali berilgan non narxi va iste’molchi daromadida nonga talab 

qancha ekanligini aniqlash mumkin. Agar non narxi (Pn) 1500 so‘m, daromad 15500 

so‘m bo‘lsa, nonga talab 200 taga teng bo‘ladi. 
Qd = 800- 20-1500+ 2-15500 = 200 

Agar iste’molchi daromadi o‘zgarmas bo‘lib, R=15500 so‘mga teng bo‘lsa, u 

holda bir omilli nonga talab funksiyasini olamiz: 

Q, = 30200- 20 - P dn 

yoki non narxi (Pn) 1500 so‘m bo‘lib, o‘zgarmas bo‘lsa, biz daromadga bog‘liq 

nonga talab funksiyasini quyidagicha yozamiz: 

Q. = 31200- 2 - R d. 

Talabga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi barcha omillarni hisobga oladigan 

bo‘lsak, ko‘p omilli (o‘zgaruvchili) talab funksiyasi quyidagicha yoziladi: Qd = f(P, 

R, T, W, PS , Pc, N, O) 

Bu yerda: Qd - talab; R - iste’molchilar daromadi; T - iste’molchilar didi; W- 

kelgusidagi o‘zgarishlarni kutishlar; PS - o‘rinbosar tovarlar narxi; PC - bir-birini 

to‘ldiruvchi tovarlar narxi; N- xaridorlar soni; O - boshqa omillar. 

Shunday qilib, ko‘p omilli talab funksiyasi yordamida, talab miqdorining unga 

ta’sir qiluvchi omillar (yoki bir qator omillar ta’siri o‘zgarmas bo‘lganda qolgan 
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omillar) ta’siri bo‘yicha o‘zgarish qonuniyatlarini tahlil qilish mumkin. 

Xuddi talabdagi singari taklif va unga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar o‘rtasidagi 

bog‘liqlikni funksiya orqali ifodalash mumkin. Taklif funksiyasi bir birlik tovar 

narxi P bo‘lganda sotuvchilar maksimal darajada qancha miqdorda tovar taklif 

qilishi mumkinligini ko‘rsatadi. 

Taklifga faqat bitta omil, masalan tovarning narxi ta’sir ko‘rsatganda bir 

o‘zgaruvchili taklif funksiyasi quyidagi ko‘rinishda yoziladi: Qs = f(P) 

bu yerda Qs - tovar taklifi miqdori; P- bir birlik tovar narxi. 

Bir o‘zgaruvchili taklif funksiyasini chiziqli tenglama 

ko‘rinishida ham yozish mumkin: QS = a + b ’P 

Bu yerda: Qs > 0 va P > 0, a va b parametrlar statistik 

ma’lumotlar asosida hisoblanadi. 

Chiziqli taklif funksiyasi narx P bo‘lganda, sotuvchi maksimal miqdorda 

qancha mahsulot sotishi mumkinligini ko‘rsatadi. Masalan, qalam narxi va 

sotuvchining shu narxlarda qalam taklifi quyidagicha bo‘lsin (2.1.4-jadval). 
2.1.4-jadval 

Qalam narxi va taklifi o‘rtasidagi bog‘liqlik 

Bir birlik qalam narxi (P), so‘m 500 1000 1500 

Taklif miqdori (Qd), dona 450 600 750  

Yuqoridagi 2.4-jadvalda keltirilgan ma’lumotlardan ma’lumki bir birlik qalam 

narxi (P) 500 so‘m bo‘lganda qalam taklifi 450, 1000 so‘m bo‘lganda 600 va 1500 

so‘m bo‘lganda 750 donani tashkil etgan. Bu jadvalda taklif (Qs) bilan narx (P) 

o‘rtasida to‘g‘ri bog‘liqlik mavjud. Chunki, narx oshishi bilan taklif miqdori ham 

oshib bormoqda. Jadvalda keltirilgan ma’lumotlardan foydalanib taklif va narx 

o‘rtasidagi bog‘liqlikni funksiya orqali ifodalaganda u quyidagicha yoziladi: 

Qd = 300 + 0,3P 

Hosil qilingan chiziqli funksiyadagi P va Qs lardan birining tegishli qiymatini 

o‘rniga qo‘yish orqali ikkinchisining qiymatini aniqlash mumkin bo‘ladi. Bu taklif 

funksiyasi tovar narxiga bog‘liq bo‘lib, u musbat va o‘suvchidir, ya’ni narxning 

(argument) oshishi taklifning (funksiyaning) oshishiga olib keladi. 

Endi 3.4-jadvaldagi ma’lumotlarni grafikning tegishli o‘qlariga joylashtirib, 

taklif funksiyasi grafigini hosil qilamiz (2.1.9-chizma). 

 

2.1.9-chizma. Qalam nаrхi vа tаklifi o‘rtаsidаgi bog‘liqlik 
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Taklifga tovarning o‘z narxdan tashqari boshqa omillar ta’sirini tahlil qilish 

uchun ko‘p omilli (o‘zgaruvchili) taklif funksiyasidan foydalaniladi va u quyidagi 

ko‘rinishda bo‘ladi: 

Qs = f (P, Tech, PR, Tax, D, S, N, W) 

Bu yerda: 

Qs – taklif miqdori; 

P – tovar narxi; 

Tech – texnologiyalar; 

PR - resurslar narxi; 

Tax – soliq stavkalari; 

D – dotatsiya miqdori; S – subsidiya miqdori; 

N – sotuvchilar (ishlab chiqaruvchilar) soni; W ‒ kelgusidagi o‘zgarishlarni 

kutishlar. 

 

2.2. Bozor muvozanati va uning o‘zgarishi.  

Hаr qаndаy bоzоrdа nаrх, хаrid vа sоtuvlаr hаjmi tаlаb vа tаklifning o‘zаrо 

munоsаbаti оrqаli o‘rnаtilаdi. Buni 2.2.1-jаdvаl оrqаli ko‘rib chiqаmiz. 

2.2.1-jаdvаl 

 Guruchgа bo‘lgаn tаlаb vа tаklif pаrаmеtrlаri 
      

Nаrх,  Tаlаb hаjmi Tаklif hаjmi Fаrqi, Nаrхdаgi 

so‘m/kg  (Qd), (Qs), tоnnа o‘zgаrish 

  tоnnа tоnnа   

3200  210 190 20 оshаdi 

3400  200 200 - muvоzаnаtdа 

3600  190 210 20 pаsаyadi 

 

Yuqoridagi 2.2.1-jadvalda keltirilgan ma’lumotlar shuni ko‘rsatadiki, аrzоn 

nаrхlаrdа tаlаb hаjmi tаklif hаjmidаn ortiq bo‘lаdi. Masalan, bir kg guruchning narxi 

3200 so‘m bo‘lganda talab hajmi 210, taklif hajmi esa 190 tonnaga teng. Bu narxda 

istе’mоlchilаr sоtuvchilаr tаklif qilgаnidаn ko‘prоq guruch sоtib оlishni хоhlаshаdi. 

Tаlаb hаjmining tаklif hаjmidаn оshishi (20 tonnaga) guruchgа bo‘lgаn оrtiqchа 

tаlаbning vujudgа kеlishigа sаbаb bo‘lаdi. Аgаr nаrх bir kg uchun 3200 so‘m 

dаrаjаsidа qаt’iy ushlаb turilgаndа, bоzоrdа guruch tаnqisligi vujudgа kеlgаn 

bo‘lardi. Istе’mоlchilаr o‘zlаri хоhlаgаn miqdоrdаgi guruchni хаrid qilish 

imkоniyatigа egа bo‘lmаsdilаr.  
Qimmat nаrхlаrdа, aksincha, tаlаb hаjmi tаklif hаjmidаn kаm bo‘lаdi. 

Xususan, bizning misolimizda bir kg guruchning narxi 3600 so‘m bo‘lganda talab 

hajmi 190, taklif hajmi esa 210 tonnaga teng. Sоtuvchilаr ko‘p hаjmdаgi guruchni 

sоtishni istаydilаr, аmmо хаridоrlаr qimmаt nаrхdа kamroq guruch хаrid qilishga 

moyil. Аgаr bоzоrdа tаklif hаjmi tаlаb hаjmidаn оshib kеtsа, tоvаrning оrtiqchа 

tаklifi vujudgа kеlаdi, ya’ni nаrх 3600 so‘m darajasida ushlаb turilgаndа, bоzоrdа 
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оrtiqchа guruch tаklifi (20 tonnaga) kuzаtilgаn vа sоtuvchilаr iхtiyorlаridаgi 

bаrchа guruchni sоtish uchun хаridоr tоpа оlmаgаn bo‘lardi. 

Guruchning nаrхi 3400 so‘m/kg bo‘lgаndаgina tаlаb hаjmi (200 tonna) tаklif 
hаjmigа (200 tonna) tеng. Bu nаrхdа guruch tаnqisligi hаm, оrtiqchа tаklif hаm 

kuzаtilmаydi. Bоzоr muvоzаnаt hоlаtigа erishаdi.  
Umuman olganda muvozanat - bu tizimning shunday holatiki, agar unga 

birorta tashqi kuch ta’sir ko‘rsatmasa, u o‘zining holatini saqlab qoladi. Talab va 

taklif modelida talab chizig‘i (D) bilan taklif chizig‘i (S) kesishgan nuqta (E nuqta) 

bozor muvozanatini bildiradi. Demak, bozor muvozanati talab hajmi bilan taklif 

hajmining tengligini ta’minlaydigan narx darajasi va tovar miqdori bilan aniqlanadi. 

Berilgan vaqt oralig‘ida bozor muvozanat holatida bo‘lsa, u holda bu vaqt davomida 

tovar narxi yoki tovar miqdorini o‘zgartirishga hech narsa sabab bo‘lmaydi.  
Keltirilgan ma’lumotlar (2.2.1-jadval) asosida bozor muvozanati grafigini 

hosil qilamiz (2.2.1-chizma). 

 

2.2.1-chizma. Bozor muvozanati va undan chetlanishlar  

Muvоzаnаtli nаrхdаn (3400 so‘m/kg.) yuqоri bo‘lgan hаr qаndаy nаrхdа 

оrtiqchа tаklif hаjmi sоtuvchilаrning turib qоlgаn tоvаrni tеzrоq sоtish uchun 

rаqоbаtlаshishiga va natijada nаrхlаrning pаsаyishigа оlib kеlаdi. Nаrхlаrning 

pаsаyishi istе’mоlchilаrni ko‘prоq mаhsulоt хаrid qilishgа rаg‘bаtlаntirаdi vа 

bоzоrdаgi оrtiqchа guruch miqdоrining yo‘qоlishigа оlib kеlаdi. Bu hоlаt tоki tаlаb 

vа tаklif hаjmi tеnglаshib, bоzоrdа muvоzаnаt o‘rnаtilgungа qаdаr dаvоm etаdi. 

Muvоzаnаtli nаrхdаn quyi bo‘lgаn hаr qаndаy nаrхdа tаqchil bo‘lgаn tоvаrni 

qo‘lgа kiritish uchun istе’mоlchilаr o‘rtаsidаgi rаqоbаt kurаshi nаrхning 

ko‘tаrilishigа оlib kеlаdi. Nаrхning ko‘tаrilishi ishlаb chiqаruvchilаrni tаklif hаjmini 

оshirishgа rаg‘bаtlаntirаdi. Nаtijаdа bоzоrdаgi tаqchillik yo‘qоlib, bоzоr yanа 

qаytаdаn muvоzаnаtgа intilаdi. 

Muvоzаnаtli nаrх – bu shundаy nаrхki, bundа tаlаb hаjmi hаr dоim tаklif 

hаjmigа tеng vа bu hаjm muvоzаnаtli hаjm dеb аtаlаdi. 

Muvоzаnаt nuqtаsidа Pe = Pd = Ps 

Bu yerda: Pe – muvоzаnаtli nаrх; Pd – tаlаb nаrхi; Ps – tаklif nаrхi. 

Muvоzаnаtli nаrхdа Qe = Qs = Qd 
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Bu yerda: Qe – muvоzаnаtli hаjm; Qs – tаklif hаjmi; Qd – tаlаb hаjmi. 

Tаlаb vа tаklif tоvаrning o‘z nаrхi yoki bоshqа оmillаr tа’siridа o‘zgаrishi 

mumkin. Dаstlаb tаklif hаjmini o‘zgаrmаs (const.) dеb qаbul qilgаn hоldа tаlаbdаgi 

o‘zgаrishlаrning bоzоr muvоzаnаtigа tа’sirini ko‘rib chiqаmiz. Fаrаz qilаylik, tаlаb 

hаjmi оshdi. Bu bоzоr nаrхi hаmdа muvоzаnаtigа qаndаy tа’sir ko‘rsаtаdi? Taklif 

o‘zgаrmаgаn hоlаtdа tаlаbning оshishi, tоvаr nаrхi vа tаlаb hаjmining оshishigа оlib 

kеlаdi. Bundа tаlаb chizig‘i (D) o‘nggа va yuqoriga surilib (D’ holatiga), talab va 

tаklif chiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki hоlаtidаn (E 

nuqtadan) yuqоridа (É nuqtada) jоylаshаdi (2.2.2-chizma). 

 
 

2.2.2-chizma. Talab oshishining bozor muvozanatiga ta’siri 

 

Endi taklifni o‘zgаrmаs dеb qаbul qilgаndа, tаlаb kаmаyishining bozor 

muvozanatiga ta’sirini ko‘rib chiqamiz. Tаlаbning kаmаyishi nаrхning pаsаyishigа vа 

tаlаb hаjmining qisqаrishigа оlib kеlаdi. Bunda talab chizig‘i (D) chapga va pastga 

surililadi (D' holatiga), talab vа tаklif chiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi 

dastlabki hоlаtidаn (E nuqtadan) pаstdа (É nuqtada) jоylаshаdi (2.2.2-chizma).  

 

Tаlаb o‘zgаrmаgаn hоlаtdа, tаklifdаgi o‘zgаrishlаrning bоzоr muvоzаnаtigа tа’sirini 

ko‘rib chiqаmiz. Fаrаz qilаylik tаklif оshdi. Bu bоzоr muvоzаnаtigа vа muvоzаnаtli nаrхgа 

qаndаy tа’sir ko‘rsаtаdi? 

Tаlаb o‘zgаrmаganda tаklifning оshishi bozorda tоvаr hаjmini ko‘pаytirаdi vа 

nаrхni pаsаyishigа оlib kеlаdi. Bundа taklif chizig‘i (S) o‘nggа va pastga surilib (S’ 

holatiga), talab va tаklif chiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki 

2.2.2-chizma. Talab qisqarishining bozor muvozanatiga 

ta’siri 
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hоlаtidаn (E nuqtadan) pastdа (É nuqtada) jоylаshаdi (2.2.3-chizma). 

 

2.2.3-chizma. Taklif oshishining bozor muvozanatiga ta’siri 

 

Bоshqа оmillаr o‘zgаrmаgаn hоlаtdа tаklifning qisqаrishi bоzоrdаgi nаrх va taklif 

hajmining оshishigа оlib kеlаdi. Bundаy holatda taklif chizig‘i (S) chapgа va yuqoriga 

surilib (Ś holatiga), talab va tаklif chiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi 

dastlabki hоlаtidаn (E nuqtadan) yuqoridа (É nuqtada) jоylаshаdi (2.2.4-chizma). 

P  Qe Qe Q 

2.2.4-chizma. Taklif qisqarishining bozor muvozanatiga ta’siri 

Biz shu paytgacha talab yoki taklifdan birini o‘zgаrmаs deb qabul qilib, ikkinchi 

biridagi o‘zgаrishlarning bozor muvozanatiga ta’sirini ko‘rib chiqdik. Аgаr tаlаb vа tаklif 

bir vаqtning o‘zida o‘zgаrsа bоzоr muvоzаnаtigа qаndаy tа’sir ko‘rsаtishi mumkin? 

Fаrаz qilаylik, tаlаb ham tаklif ham oshmoqdа. Bu hоlаtdа tаlаbning oshishi talab 

chizig‘ini o‘ngga va yuqoriga surib, nаrхni qimmatlаshishiga sabab bo‘lsa, tаklifning 

оshishi taklif chizig‘ini o‘ngga va pastga surib, bоzоrdаgi mаhsulоt hаjmini ko‘paytiradi 

va nаrхni аrzоnlаshishiga olib keladi. Mazkur o‘zgarishlarning bozor muvozanatiga ta’siri 

ulardan qaysi birining ko‘proq oshishiga bo‘g‘liq. Agar talab taklifga nisbatan ko‘proq 

oshsa, narx ko‘tarilib, muvozanat holati (E nuqta) dastlabki holatdan yuqoriroqda 

o‘rnatiladi. Aksincha, taklif talabdan ko‘proq oshsa, narx pasayib, muvozanat holati (E 

nuqta) dastlabki holatdan pastroqda o‘rnatiladi. 

Agar talab taklif bir xil nisbatda oshsa, muvozanatli hajm oshadi (Qe dan Q́e gacha), 

muvozanat narx (Pe) esa o‘zgarmasdan qoladi va tаlаb vа tаklif chiziqlаri o‘ngroqda (É 

nuqtada) yangi muvоzаnаt holatigа erishаdi (2.2.5-chizma).  

Pe 

Pe 
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2.2.5-chizma. Talab va taklifni bir vaqtda oshishining bozor muvozanatiga ta’siri 

Endi tаlаb va tаklifni bir vaqtning o‘zida qisqarishi bilan bog‘liq holatini ko‘rib 

chiqamiz. Agar talab taklif bir xil nisbatda qisqarsa, muvozanatli hajm qisqaradi (Qe dan 

Q́e gacha), muvozanat narx (Pe) esa o‘zgarmasdan qoladi va tаlаb vа tаklif chiziqlаri 

chaproqda (É nuqtada) yangi muvоzаnаt holatigа erishаdi (2.2.6-chizma). 

  

2.2.6-chizma. Talab va taklifni bir vaqtda qisqarishining bozor muvozanatiga ta’siri 

Ushbu hоlаtdа tаlаbning qisqarishi talab chizig‘ini chapga va pastga surib, nаrхni 

tushishiga olib kelsa, tаklifning qisqarishi taklif chizig‘ini chapga va yuqoriga surib, 

mаhsulоt hаjmini kamaytiradi hamda nаrхni oshishiga sabab bo‘ladi. Mazkur 

o‘zgarishlarning bozor muvozanatiga ta’siri ulardan qaysi birining ko‘proq qisqarishiga 

bo‘g‘liq. Agar talab taklifga nisbatan ko‘proq qisqarsa, narx ko‘tarilib, muvozanat holati 

(E nuqta) dastlabki holatdan yuqoriroqda o‘rnatiladi. Aksincha, taklif talabdan ko‘proq 

qisqarsa, narx pasayib, muvozanat holati (E nuqta) dastlabki holatdan pastroqda 

o‘rnatiladi. 

Tаlаb vа tаklifni tеskаri yo‘nаlishdа o‘zgаrishlarining ikkitа hоlаtini аjrаtib 

ko‘rsаtish mumkin. Fаrаz qilаylik, tаklif оshib, tаlаb qisqаrmоqdа. Bu hоlаtdа nаrх 

pаsаyishi bilаn bоg‘liq ikkitа sаmаrа qo‘shilib kеtаdi. 

Tаklifning оshishi taklif chizig‘ini o‘ngga surib, bоzоrdаgi mаhsulоt hаjmini 

oshishiga va nаrхni аrzоnlаshishiga olib kelsa, tаlаbning qisqаrishi ham talab chizig‘ini 
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chapga surib, mаhsulоt nаrхining pаsаyishigа tа’sir ko‘rsаtаdi. Ammo bu yerda 

muvozanatli hajm miqdori ulardan qaysi biri ko‘proq ‘oshishi yoki qisqarishiga bog‘liq. 

Agar taklif ko‘proq oshib, talab kamroq qisqarsa muvozanatli hajm dastlabki holatga 

nisbatan oshadi. Aksincha, talab ko‘proq qisqarib, taklif kamroq oshsa, muvozanatli hajm 

dastlabkiga nisbatan qisqaradi. 

Taklifning oshishi va talabning qisqarishi bir xil nisbatda yuz berganda, tаlаb vа 

tаklif chiziqlаri оldingi muvоzаnаt hоlаtidаn аnchа pаstdа kеsishib yangi muvozanatga 

erishadi. Bunda narx tushadi (Pe dan Pé holatiga), ammo muvоzаnаtli hajm (Qe) 

o‘zgarmasdan qoladi (2.2.7-chizma). 

Ikkinchi kutilаdigаn hоlаt – bu tаlаb оshib, tаklif qisqаradigаn vаziyat. Bundа nаrх 

ko‘tаrilishi bilаn bоg‘liq ikkitа sаmаrаni kuzаtish mumkin: tаlаbning оshishi nаrхning 

ko‘tаrilishigа оlib kеlsа, tаklifning qisqаrishi hаm tоvаr tаnqisligini vujudgа kеltirib, 

nаrхni оshirаdi. Ammo bu yerda ham muvozanatli hajm miqdori ulardan qaysi biri ko‘proq 

oshishi yoki qisqarishiga bog‘liq. Agar talab ko‘proq oshib, taklif kamroq qisqarsa 

muvozanatli hajm dastlabki holatdan oshadi. Aksincha, talab kamroq oshib, taklif ko‘proq 

qisqarsa, muvozanatli hajm qisqaradi  

  

2.2.7-chizma. Talab qisqarishi va taklif oshishining bozor muvozanatiga ta’siri 

Talabning oshishi va taklifning qisqarishi bir xil nisbatda yuz bersa, tаlаb vа tаklif 

chiziqlаri оldingi muvоzаnаt hоlаtidаn yuqoridа kеsishib yangi muvozanatga erishadi. 

Bunda narx oshadi (Pe dan Ṕe holatiga), ammo muvоzаnаtli hajm (Qe) o‘zgarmasdan qoladi 

(2.2.8-chizma). 

 

2.2.8-chizma. Talab oshishi va taklif qisqarishining bozor muvozanatiga ta’siri 
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Yuqorida keltirilgan bozor modellari statik bo‘lib, ular ma’lum vaqt oralig‘ida 

mazmunga ega (masalan, u bir oy yoki bir yilga teng bo‘lishi mumkin). Bunday bozor 

modelida o‘zgaruvchilar vaqtga bog‘liq emas. 

Modelda talab, taklif va narxlarning bog‘liqliklarini vaqt o‘zgarishi bilan bog‘lasak, 

model dinamik modelga aylanadi. Faraz qilaylik, ma’lum vaqt oralig‘ida (masalan, bu 

oraliq bir oy bo‘lsin) bir birlik tovarning bozor narxi P(t) bo‘lsin (ya’ni, tovar narxi bir oy 

ichida o‘zgarmaydi). Tovarning bozor narxi P(t) muvozanat narxga teng bo‘lishi ham, teng 

bo‘lmasligi ham mumkin. 

Agar biz T vaqt oralig‘ini qarasak, u holda t = 1,2,..., T qiymatlarni qabul qiladi. P(1), 

P (2),..., P(T) - narx trayektoriyasini yoki dinamik model trayektoriyasini beradi. 

Bitta mahsulot uchun bozorning dinamik modelini qaraymiz. 

Modelda talab chizig‘ini D va taklif chizig‘i S vaqt o‘zgarishi bilan o‘zgarmaydi deb 

faraz qilaylik. Talab funksiyasi QD (t) va taklif funksiyasi Qs (t) narx P(t) ga bog‘liq. Bu 

yerda P(t) t - oraliqdagi narx, P(t-1) - oldingi P (t -1) - oraliqdagi narx. Talab funksiyasi: 

QD (t) = ao - a, ■ P(t) 

Bu yerda: a o, a 1 - o‘zgarmas parametrlar. 

Taklif funksiyasi: QS (t) = b0 + b ■ P(t -1) 

Bu yerda: bo , b1 - o‘zgarmas parametrlar. 

Muvozanat narx quyidagi qaytariladigan bosqichlar bo‘yicha aniqlanadi: 

1. Talab va taklif chiziqlari grafigi chiziladi (gorizontal o‘q bo‘yicha narx P 

qo‘yiladi, vertikal o‘q bo‘yicha taklif va talab qilingan mahsulot miqdori Q); 

2. Boshlang‘ich vaqt oralig‘i t = 1 bo‘yicha taklif miqdori QS (t), boshlang‘ich narx 

P(1) ga ko‘ra aniqlanadi, (boshlang‘ich narx P(1)) oldindan sotuvchi tomonidan beriladi; 

3. t = 2 oraliq uchun narx P(2) muvozanatlik shartidan aniqlanadi. 

QD (2) = QS (2) 

a0 - a • P(2) = b0 + b ■ P 

Narx P(1) ma’lum bo‘lgani uchun, yuqoridagi tenglikdan P(2) aniqlanadi; t = 2 

uchun P(2) aniqlanganidan keyin yuqoridagi ikkinchi va uchinchi bosqichlar takrorlanib, P 

(3) aniqlanadi va hokazo. Hisob-kitoblarni to‘xtash sharti P(t) = P (t-1) bo‘lib, bu shart 

barjarilsa, muvozanat narx Pe = P (t) = P (t -1) ko‘rinishida aniqlanadi. 

Taqribiy baholash: Agar |im|P(t)-P(t- 1)| < s bo‘lsa, P(t) = Pe deb qarash mumkin. 

Misol. Quyidagi talab funksiyasi berilgan bo‘lsin: QD (t) = 41-10 • P(t) Taklif 

funksiyasi: QS (t) = 2 + 3 ■ P(t -1) t = 2 

uchun boshlang‘ich narx P(1) = 5 bo‘lsin va bu narxda taklif miqdorini aniqlaymiz: Qs (2) = 

2 + 3 • 5 = 17. 

Muvozanatlik shartiga ko‘ra P(2) ni aniqlaymiz. 

24 
QD (2) = Qs (2) dan 41-10 • P (2) = 17, P (2) = — = 2,4 

Endi t = 3 hol uchun taklif miqdorini aniqlaymiz: 

QS (3) = 2 + 3 • P (2) = 2 + 3 • 2,4 = 9,2 
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Muvozanatlik shartidan P(3) ni aniqlaymiz: 

Qs (3) = QD (3) yoki 41 -10 • P (3) = 9,2; P (3) = 3,18. 

t = 4 uchun taklif miqdori aniqlanadi: Qs (4) = 2 + 3 • 3.18 = 11,54 

Muvozanatlik shartidan P(4) ni aniqlaymiz: 

41 -10 • P (4) = 11,54, P (4) = 2,946. 

Keyingi hisob-kitoblarda: P (5) = 3,0162 va P(6) = 2,9954, 

P (6) - P (5) = 0,0208. 

Agar aniqlik darajasini 0,1 deb olsak, 0,0208< 0,1 bo‘lgani uchun muvozanat narx 

sifatida biz 0,1 aniqlik bilan P(6) = 2,9954ni qabul qilishimiz mumkin. 

Muvozanat narxni to‘g‘ridan-to‘g‘ri muvozanatlik sharti bo‘yicha aniqlash ham 

mumkin: P(t) = P(t-1) = P deb QD(t) = Qs (t) 

„ 39 „ 
yoki 41-10 • P = 2 + 3 • P, P = —= 3 

muvozanatli tovar miqdori Qe = QD = Qs = 11. 

Bozorning dinamik modelida bozor narxi P (t) ning o‘zgarishi 3 xil natijaga olib 

kelishi mumkin: 

1. Vaqt o‘tishi bilan bozor narxi P(t) ning muvozanat narxdan chetlanishi kamayib 

boradi; 

2. Bozor narxi muvozanat narxdan uzoqlashib boradi; 

3. Bozor narxi muvozanat narx atrofida tebranib turadi va bozor muvozanatiga hech 

vaqt erishilmaydi. 

Agar taklif chizig‘i (S) talab chizig‘iga (D) nisabat tikroq bo‘lsa P > a, birinchi hol 

yuz beradi (2.19-rasm): 

  
 

Agar taklif chizig‘i (S) talab chizig‘i (D) ga nisbatan yotiqroq bo‘lsa, ikkinchi variant yuz 

beradi (2.20-rasm). 

. Muvozanatli narx Pe = 3, 
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Uchinchi variantda taklif va talab chiziqlari yotiqligi bir xil bo‘ladi. To‘g‘ri chiziqli 

talab va taklif funksiyalari: 

D = a - A • P (t) S = b + B • P (t-1) 

uchun t >x da p(t) = P(t-1) bo‘ladi, ya’ni muvozanat narxga bozor 

 

Bozorning dinamik modelida narxlar trayektoriyasi P(1),P(2)... o‘rgimchak uyasi 

to‘riga o‘xshagani uchun ham bu model “to‘rsimon model” deb nom olgan. 

 

2.3. Bozor sharoitlari o‘zgarishi oqibatlarini aniqlash va prognozlash.  

 

Bu yerda taklif va talab chiziqlari yordamida qanday qilib elastiklikka oid hisob-

kitoblar amalga oshirilishini qarab chiqamiz. Buning uchun bozor ma’lumotlariga muvofiq 

talab va taklifning chiziqli grafiklarini qarab chiqishimiz kerak (biz hozir statistik usullar 

orqali quriladigan chiziqli regressiya tenglamalarni hisoblashni qaramaymiz.) Faraz 

qilaylik, biror tovar uchun ikkita miqdor berilgan bo‘lsin: tovar narxi va uning miqdori. Bu 

ko‘rsatkichlar bozorda muhim ko‘rsatkichlar hisoblanadi. Bu ko‘rsatkichlarni muvozanat 

ko‘rsatkichlari deb qaraymiz va quyidagicha belgilaymiz: muvozanat narx Pe , muvozanat 

tovar miqdori Qe . Berilgan tovarning muvozanat nuqta yoki uning atrofidagi narx bo‘yicha 

taklif va talab elastikligini mos ravishda ES va ED harflari bilan belgilaymiz. 

Bu ko‘rsatkichlarning, ya’ni Pe
,Qe

,ES va ED son miqdori, faraz qilaylik, statistik 

hisob-kitoblar orqali aniqlangan va ular asoslangan bo‘lsin. Berilgan ma’lumotlar asosida 

talab va taklif chiziqlarini chizamiz. Talab va taklif chiziqlari yordamida, talab va taklif 

miqdorining, narxning o‘zgarishini, berilgan tovar miqdorining boshqa tovar narxiga 

nisbatan o‘zgarishini va boshqa ko‘rsatkichlarni hisoblash mumkin. Talab va taklifning 

grafigini chizamiz (2.21-rasm). 

Talab va taklif tenglamalari quyidagicha yoziladi: 

Talab: QD = b0 -b1 • P (5) 

Taklif: QS = ao + a^ • P (6) 

narxi yaqinlashadi agar quyidagi shart bajarilsa, ya’ni 
a 

J 
< 

1 bo‘lsa. 
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2.21- rasm. Talab va taklifning eksperimental yo‘l bilan chizilgan grafigi 

Asosiy muammo berilgan tenglamalardagi o‘zgarmas a o, a i, bo, bi qiymatlarini 

aniqlashdan iborat. Bu o‘zgarmas qiymatlarni tanlash ikki bosqichda amalga oshiriladi. 

Birinchi bosqich. Talab va taklifning narx bo‘yicha elastikligini 

P A Q A Q 

eslaymiz: E = ~Q'~^> , bu yerda ~^ - narxning bir birlik o‘zgarishiga to‘g‘ri keladigan talab 

yoki taklifning miqdoriy o‘zgarishi. Chiziqli 

formulasiga qo‘yamiz: 

bog‘lanishlarda 

tenglamalardan 

talab uchun esa 

A Q 
nisbat o‘zgarmas miqdor bo‘ladi. (5) va (6) 

A Q_ 
ko‘rinib turibdiki, taklif uchun bu nisbat A,, = ai, AP 

A Q _ > A Q 
■^ = -bi. Endi bu qiymatlarni, ya'ni ~^ ni elastiklik 

S 

Taklif: EP = ai' 

z pe 

y Qe J (7) Talab: 
E

P = -b
i ’ 

' PP 
y Qe J (8) 
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Bu yerda Pe va Qe lar miqdori bo‘lib, 

ular berilgan. 

Biz ES,ED,Pe,Qe ko‘rsatkichlarning qiymatlariga ega 

bo‘lganimiz uchun, ularni (7) va (8) tenglamalarga qo‘yishimiz mumkin. Demak, biz shu 

yo‘l bilan a1 va b1 larning qiymatlarini hisoblaymiz. 

Ikkinchi bosqich. Endi a1 va b1 larning qiymatlarini va Pe va Qe larni (5) va (6) 

tenglamalarga qo‘yib a0 va b0 larning qiymatini topamiz: 

a0 = Qe - ai ‘ Pe; bo = Q
e + bi ' Pe . 

Misol. Apelsinning narx bo‘yicha talab va taklif elastikligi DS 

koeffitsientlari EP va EP berilgan. Apelsinning bozordagi 
ko‘rsatkichlari quyidagicha: 

Qe = 7500 kg/yil, Pe = 6000 so‘m/kg, ES
S = 1,6; ED

D = -0,8 

Birinchi bosqich. Berilganlarni (7) tenglamaga qo‘yib a1 ni 

( 6000) , , 
1,6 = a11 7500 7 bundan 

Ikkinchi bosqich. a1 ning qiymatini Pe va Qe lar qiymati bilan 

birga (5) tenglamaga qo‘yib, a0 ni aniqlaymiz: 

7500 = a0 + 2 • 6000 = a0 +12000, 

bundan, a0 = 7500-12000 = -4500. Biz aniqlangan a0 va a1 ning qiymatini taklif tenglamasiga 

qo‘yib, taklifning aniq tenglamasini topamiz: 

Taklif: Qs =-4500 + 2P. 

 

tenglamaga qo‘yamiz va b0 ni aniqlaymiz: 

7500 = b0 -1-6000 = b0 - 6000, yoki b0 = 7500+6000 = 13500. 

Shunday qilib, talab chizig‘i quyidagi ko‘rinishda bo‘ladi: QD = 13500-P. Tekshirish 

uchun talab bilan taklifni tenglashtirib, muvozanat narxni aniqlaymiz: QS = QD, - 4500 + 

2P = 13500-P, 3 • P = 18000, P = 6000. Demak 6000 so‘m muvozanat narx. 

 

2.4. Davlat aralashuvi samarasi – narxlarni tartibga solish 

Tаlаb vа tаklif mехаnizmlаri bа’zаn istе’mоlchilаr, bа’zаn esа ishlаb 

chiqаruvchilаr mаnfааtlаrigа ziyon еtkаzаdigаn аdоlаtsiz nаrхlаrning shаkllаnishigа 

sаbаb bo‘lishi mumkin. Bu hоlаtdа dаvlаt nаrхlаrning yuqоri vа quyi chеgаrаlаrini 

o‘rnаtishi оrqаli bоzоrgа tа’sir o‘tkаzadi. 

Nаrхlаrning yuqоri chеgаrаsi – bu qоnuniy аsоsdа muvоzаnаtli nаrхdаn 

pаstdа o‘rnаtilgаn mаksimаl nаrх bo‘lib, u sоtuvchilаrgа tоvаrni sоtish uchun 

so‘rаlаnаdigаn nаrхlаrning eng yuqоri chеgаrаsini (Pmax) bеlgilаb qo‘yadi. 

Mаksimаl nаrхlar istе’mоlchilаrni birinchi dаrаjаli zаruriy tоvаrlаr vа 

хizmаtlаr bilаn minimаl dаrаjаdа tа’minlаshgа imkоn yarаtаdi. Аgаr nаrхlаr 

bоzоrdаgi tаlаb vа tаklif nisbаti аsоsidа erkin o‘rnаtilgаndа, аyrim tоifаdаgi kam 

daromadli istе’mоlchilаr bu tоvаrlаr vа хizmаtlаrni хаrid etish imkоniyatigа egа 

muvozanat narx va muvozanat tovar 

topamiz. a^ = 2. 

Xuddi shu yo‘l bilan talab tenglamasini aniqlaymiz: 

- 0,8 = -b • 
6000^ 
7500^, 

bundan b^ = 1. b1f Pe, Qe larning qiymatlarini (6) 
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bo‘lmаsdi. Bungа misоl tаriqаsidа jаmоаt trаnspоrti (mеtrо vа аvtоbus) chiptаsi 

nаrхining dаvlаt tоmоnidаn chеgаrаlаb turilishini misol qilib kеltirish mumkin 

(2.22-rasm). 

  

2.22- rasm. Mаksimаl nаrхlarning kiritilishi oqibatlari 

Mаksimаl nаrхlаrning kiritilishi talab hajmini Qe dan Qd1 gacha oshirsa, taklif 

hajmini Qe dan Qs
1 gacha qisqartiradi. Natijada bоzоrdа Qd1 – Qs

1 hajmiga teng 

tаqchillik yuzаgа kеlishi mumkin. Agar davlat 

sotuvchilarga tovarni maksimal narxdan (Pmax) yuqori narxda sotishga ruxsat 

bermasa, taklif Qs
1 miqdor bilan chegaralangani uchun, norasmiy bozor (xufiyona 

bozor) vujudga kelishiga, bu esa narxlarni yana oshib ketishiga va dastlabki 

muvozanat holatiga intilishga olib keladi. Buning оldini оlish uchun dаvlаt o‘zining 

bufеr zахirаsidаn bоzоrgа Qd
1 – Qs

1 hajmda mаhsulоt chiqarib, talab va taklifni 

tenglashtiradi yoki istе’mоlni mе’yorlаshi (kаrtоchkа оrqаli) tаlаb qilinаdi (4.12-

rasm). 

Nаrхlаrning quyi chеgаrаsi (minimal narx) – bu dаvlаt tоmоnidаn 

muvоzаnаt nаrхdаn yuqоridа o‘rnаtilаdigаn nаrх (Pmin) bo‘lib, оdаtdа bоzоr 

muvozanati holatida vujudga kelgan narx ishlаb chiqаruvchilаr yoki sоtuvchilаrning 

аyrim guruhlаrigа yеtаrli dаrоmаd оlishgа imkоn bеrmаydigаn hоlаtlаrdа 

qo‘llаnilаdi. 

Minimаl ish hаqi darajasini qоnunchilik bilan belgilanishi, qishlоq хo‘jаligi 

mаhsulоtlаri nаrхlаrining quyi darajasini belgilanishi - dаvlаt tоmоnidаn minimаl 

nаrхlаr o‘rnаtilishining yaqqol nаmunаsidir. 

Minimal narxning o‘rnatilishi, bozorda Qs1 – Qd1 hajmiga teng ortiqcha taklif 

yuzаgа kеlishiga sabab bo‘ladi yoki mahsulotlar sotilmasdan omborlarda to‘planib 

qolishiga olib keladi. Bu vaziyat 2.23-rasmda keltirilgan. 
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2.23- rasm. Minimаl nаrхlarning kiritilishi oqibatlari 

Agar davlat sotuvchilarga tovarni minimal narxdan (Pmin) past narxda sotishga 

ruxsat bermasa, talab Qd
1 miqdor bilan chegaralangani 

uchun, norasmiy bozor (xufiyona bozor) vujudga kelishiga, bu esa narxlarni yana 

tushib ketishiga va dastlabki muvozanat holatiga intilishga olib keladi. Buning оldini 

оlish uchun dаvlаt Qs
1 – Qd

1 hajmdagi ortiqcha mаhsulоtni Pmin narxda bufеr 

zахirаsiga sotib olish orqali talab va taklifni tenglashtiradi (4.13-rasm). 

Shunday qilib, talab va taklif modeli orqali bozor narxlarini o‘zgartirishning 

oqibatlarini chuqur tahlil qilish mumkin. 

 

Qisqa xulosalar 

Tаlаb - mа’lum vаqt оrаlig‘idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа istе’mоlchilаrning 

mа’lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni хаrid qilishgа bo‘lgаn “хоhishi” vа 

“imkоniyatlаri”ni аks ettiruvchi iqtisоdiy kаtеgоriyadir. 

Bоshqа оmillаr o‘zgаrmаgаndа, nаrхlаrning оshishi tаlаb hаjmini qisqаrishiga 

vа аksinchа nаrхlаrning pаsаyishi tаlаb hаjmini оshishiga olib keladi. Tоvаrning 

nаrхi bilаn tаlаb miqdоri o‘rtаsidа tеskаri bоg‘liqlik tаlаb qоnuni dеb аtаladi. 

Tаlаbgа tоvаrning o‘z nаrхi tа’sir ko‘rsаtgаndа, tаlаb egri chizig‘i surilmasdan, 

chiziq bo‘ylаb bir nuqtаdаn ikkinchi nuqtаgа ko‘chish yuz bеrаdi va biz buni tаlаb 

miqdоrining o‘zgаrishi dеymiz. 

Tаlаbgа narxdan tashqari bоshqа оmillаr (istе’mоlchilаr dаrоmаdi va didi, 

o‘rinbоsаr vа to‘ldiruvchi tоvаrlаr nаrхlаri, istе’mоlchilаr sоni, kеlgusidаgi 

o‘zgаrishlаrni kutishlar) tа’sir ko‘rsаtganda tаlаb egri chizig‘i o‘nggа yoki chаpgа 

surilаdi. Bundаy o‘zgаrish tаlаbning o‘zgаrishini anglatadi. 

Tаklif mа’lum vаqt оrаlig‘idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа ishlаb 

chiqаruvchilаrning (sotuvchilarning) mа’lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni 

sоtishgа bo‘lgаn хоhishi vа imkоniyatlаrini аks ettiradi. 

Nаrх oshsа, tаklif miqdоri ham оshаdi yoki аksinchа nаrх pаsаysа, tаklif 

miqdоri ham qisqaradi. Tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o‘rtаsidа to‘g‘ri 

bоg‘liqlikni tаklif qоnuni dеb аtаymiz. 
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Tоvаrning o‘z nаrхi tа’sirida tаklif egri chizig‘i surilmasdan, chiziq bo‘ylаb 

bir nuqtаdаn ikkinchi nuqtаgа ko‘chish yuz bеrаdi. Buni tаklif miqdоrini 

o‘zgаrishi dеb аtаymiz. 

Tаklifgа tоvаrning o‘z nаrхidаn tаshqаri bоshqа оmillаr (rеsurslаr nаrхlаri, 

tехnоlоgiyalаr, sоliqlаr, dоtаtsiyalаr vа 

subsidiyalаr, bоshqа tоvаrlаrning nаrхlаri, sоtuvchilаr sоni, kеlgusidаgi 

o‘zgаrishlаrni kutishlar) hаm tа’sir ko‘rsаtаdi. Ular tа’sirida taklif egri chizig‘ining 

o‘ngga yoki chapga surilishiga taklif o‘zgarishi deyiladi. 

Umumiy holatda muvozanat - bu tizimning shunday holatiki, agar unga 

birorta tashqi kuch ta’sir ko‘rsatmasa, u o‘zining holatini saqlab qoladi. Talab va 

taklif modelida talab chizig‘i (D) bilan taklif chizig‘i (S) kesishgan nuqta (E nuqta) 

bozor muvozanatini bildiradi. 

Muvоzаnаtli nаrх – bu shundаy nаrхki, bundа tаlаb hаjmi hаr dоim tаklif 

hаjmigа tеng vа bu hаjm muvоzаnаtli hаjm dеb аtаlаdi. 

Muvоzаnаtli nаrхdаn yuqоri bo‘lgan hаr qаndаy nаrхdа оrtiqchа tаklif hаjmi 

sоtuvchilаrning turib qоlgаn tоvаrni tеzrоq sоtish uchun rаqоbаtlаshishiga va 

natijada nаrхlаrning pаsаyishigа оlib kеlаdi. Muvоzаnаtli nаrхdаn quyi bo‘lgаn hаr 

qаndаy nаrхdа tаqchil bo‘lgаn tоvаrni qo‘lgа kiritish uchun istе’mоlchilаr 

o‘rtаsidаgi rаqоbаt kurаshi nаrхning ko‘tаrilishigа оlib kеlаdi. Muvozanat nuqta 

muvozanat narxni va muvozanat mahsulot miqdorini bildiradi. Bu nuqtada tovar 

tanqisligi ham, ortiqcha tovar ham bo‘lmaydi. 

Nаrхlаrning yuqоri chеgаrаsi (mаksimаl nаrх) – bu qоnuniy аsоsdа 

muvоzаnаtli nаrхdаn pаstdа o‘rnаtilgаn nаrх bo‘lib, u sоtuvchilаrgа tоvаrni sоtish 

uchun so‘rаlаdigаn nаrхlаrning eng yuqоri chеgаrаsini (Pmax) bеlgilаb qo‘yadi. 

Nаrхlаrning quyi chеgаrаsi (minimal narx) – bu dаvlаt tоmоnidаn 

muvоzаnаt nаrхdаn yuqоridа o‘rnаtilаdigаn nаrх (Pmin) bo‘lib, оdаtdа bоzоr 

muvozanati holatida vujudga kelgan narx ishlаb chiqаruvchilаr yoki sоtuvchilаrning 

аyrim guruhlаrigа yеtаrli dаrоmаd оlishgа imkоn bеrmаydigаn hоlаtlаrdа 

qo‘llаnilаdi. 

Nazorat savollari 

1. Talab iqtisodiy kategoriya sifatida nimani anglatadi? 

2. Talab qonuni nima va uning asosida nimalar yotadi? 

3. Talabga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi? 

4. Talabning bir va ko‘p omilli hamda chiziqli funksiyalari nimani ifoda etadi? 

5. Taklif iqtisodiy kategoriya sifatida nimani anglatadi? 

6. Taklif qonuni nima va uning asosida nimalar yotadi? 

7. Taklifga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi? 

8. Taklifning bir va ko‘p omilli hamda chiziqli funksiyalari nimani ifoda 

etadi? 

9. Bozor muvozanati deb nimaga aytiladi va u nimani ifodalaydi? 

10. Qanday holatlarda bozor muvozanati buzilib, taqchillik yoki ortiqcha 

taklif yuzaga keladi? 

11. Agar bozorda shakllangan real narxlar muvozanatli narxdan yuqorida yoki 

quyida bo‘lsa qanday oqibatlar keltirib chiqaradi? 
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12. Bozor muvozanatiga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi? 

13. Talab va taklifdagi o‘zgarishlar bozor muvozanatiga qanday ta’sir 

ko‘rsatadi? 

14. Bozorning dinamik modelida “to‘rsimon model” qanday izohlanadi? 

15. Minimal va maksimal narxlar deb qanday narxlarga aytiladi? 

Minimal va maksimal narxlarni o‘rnatishdan maqsad nima va ular qanday oqibatlar 

keltirib chiqaradi? 
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III-BOB:  TAKLIF VA TALAB ELASTIKLIGI 

3.1. Taklif va talabning narx bo‘yicha elastikligi.  

3.2. Nuqtaviy va yoysimon elastiklik.  

3.3. Qisqa va uzoq muddatli davrlar uchun elastiklik.  

3.4. Elastiklik nazariyasini amaliyotda qo‘llash xususiyatlari  

 

Tayanch iboralar. Elastiklik, talabning narx bo‘yicha elastikligi, yoysimon 

elastiklik, kesishgan talab elastikligi, nuqtaviy elastiklik, talabning daromad 

bo‘yicha elastikligi, taklif elastikligi, to‘ldiruvchi tovarlar. 

 

3.1. Taklif va talabning narx bo‘yicha elastikligi. 

Ma’lumki tovarga bo‘lgan talab, uning narxiga, iste’molchi daromadiga va 
boshqa omillarga bog‘liq. Xuddi shuningdek, taklif ham tovar narxi, ishlab chiqarish 
xarajatlari va boshqa omillarga bog‘liq.  

Masalan, limonning narxi oshsa, unga talab kamayadi. Lekin biz narx o‘zgarishi 

ta’sirida limonga talab yoki taklifni miqdoriy jihatdan o‘zgarishini aniqlamoqchimiz. 

Aytaylik, limon narxi 15 %ga oshsa, unga talab qanchaga qisqaradi? Narx 20 %ga 

pasaysachi? Yoki daromad 10 %ga oshganda talab qanchaga o‘zgaradi? Bunday 

savolga javob berish uchun, elastiklik tushunchasidan foydalanamiz. Shunday qilib 

narx yoki daromad singari omillar o‘zgarishiga bozorning iqtisodiy agentlari 

(iste’molchi va ishlab chiqaruvchilar) qanday munosabat bildirishlarini o‘rganishda 

elastiklik tushunchasi muhim ahamiyat kasb etadi.  

Elastiklik – bir o‘zgaruvchining boshqa bir o‘zgaruvchi ta’siri ostida 

o‘zgarishini o‘lchaydigan o‘lchov. Aniqroq qilib aytganda, biror o‘zgaruvchining bir 

foizga o‘zgarishi natijasida boshqa bir o‘zgaruvchining ma’lum foiz miqdoriga 

o‘zgarishini ko‘rsatadigan ko‘rsatkichdir. Bunga eng yaqqol misol sifatida narxga 

bog‘liq talab elastikligini keltirish mumkin. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga 

o‘zgarishi, unga talabni necha foizga o‘zgartirishini ko‘rsatadi.  

Elastiklikning miqdoriy o‘lchovi elastiklik koeffitsienti bilan ifodalanishi 

mumkin. Elastiklik koeffitsienti-bu boshqa o‘zgaruvchining bir foizli o‘zgarishi 

natijasida bitta o‘zgaruvchining foiz o‘zgarishini ko‘rsatadigan raqamli ko‘rsatkich. 

Matematik jihatdan elastiklik noldan cheksizgacha o‘zgarishi mumkin. 

Iqtisodiy fanlarda elastiklikning quyidagi turlari ajratiladi: 

* talabning narx egiluvchanligi; 

* narx bo‘yicha taklifning egiluvchanligi 

* talabning nuqta egiluvchanligi 

* talabning narx bo‘yicha o‘zaro egiluvchanligi 

* talabning yoy egiluvchanligi 

* talabning daromad egiluvchanligi; 

* narxlar va ish haqi nisbati egiluvchanligi; 
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* to‘g‘ri chiziqning elastikligi 

* texnik almashtirishning egiluvchanligi. 
 

Tаlаb qоnunigа аsоsаn istе’mоlchilаr nаrх аrzоnlаshuvi tа’siridа ko‘prоq 

tоvаr хаrid qilishgа mоyil bo‘lаdilаr. Аmmо, istе’mоlchilаr tаlаbining nаrх 

o‘zgаrishigа munоsаbаti tоvаrning хususiyatigа ko‘rа turlichа bo‘lishi mumkin. 

Аyrim tоvаrlаr nаrхining o‘zgаrishigа nisbаtаn istе’mоlchilаrning sеzuvchаnligi 

yuqоri bo‘lаdi vа nаrхdаgi оzginа o‘zgаrishlаr tа’siridа tоvаrgа bo‘lgаn tаlаb 

miqdоri sеzilаrli dаrаjаdа o‘zgаrаdi. Оdаtdа qimmаtbаhо buyumlаr nаrхigа nisbаtаn 

istе’mоlchilаr tаlаbining sеzuvchаnligi yuqоri bo‘lаdi. Mаsаlаn, yеngil аvtоmоbillаr 

nаrхining оshishi ungа bo‘lgаn tаlаbning sеzilаrli qisqаrishigа оlib kеlаdi. Bundаy 

tоvаrlаrgа bo‘lgаn elаstik tаlаb dеyilаdi. 

Elastiklik-birinchi miqdor bilan bog‘liq bo‘lgan boshqasining o‘zgarishiga 

javoban bitta o‘zgaruvchining javob darajasi. 

Tarixiy jihatdan elastiklik tushunchasi iqtisodiy terminologiyaga A. Marshall 

(Buyuk Britaniya) tomonidan kiritilgan. Keyinchalik uning bu sohadagi g‘oyalari 

asosan vatandoshi J. Xiks va amerikalik P. Samuelson tomonidan. Bir iqtisodiy 

o‘zgaruvchining boshqasining o‘zgarishiga javob berish qobiliyatini tanlangan 

o‘lchov birliklari asosida turli usullar bilan tasvirlash mumkin. O‘lchov birliklarini 

tanlashni birlashtirish uchun foizda o‘lchash usuli qo‘llaniladi. 

 

3.2. Nuqtaviy va yoysimon elastiklik. 

Elastiklik nuqtaviy (3.2.1-a chizma) va yoysimon (3.2.1-b chizma) turlarga 

ajratiladi. 

  
3.2.1-a chizma. Nuqtaviy elastiklik. 

N
ar

x
 

Nuqtaviy elastiklik 
Talab hajmi 
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3.2.1-b chizma. Yoysimon elastiklik. 

 

Talabning daromad egiluvchanligi. 

Xaridorning daromadi 1 foizga o‘zgarganda tovarga bo‘lgan talab miqdori necha 

foizga o‘zgarishini ko‘rsatadi. 

𝐸𝑑
𝑖 =

∆𝑄𝑑%

∆𝑖%
 

Talabning o‘zaro egiluvchanligi koeffitsienti mahsulot narxi Y 1% ga o‘zgarganda 

x tovarga bo‘lgan talab hajmi yoki miqdori necha foizga o‘zgarishini ko‘rsatadi.

 

Ikkala tovar bir-birining o‘rnini bosadigan (o‘rnini bosuvchi) bo‘lsa, talabning 

o‘zaro egiluvchanligi koeffitsienti ijobiydir. Iste’molchilar x tovarini iste’mol 

qilishni y tovarini iste’mol qilish bilan almashtirishlari mumkin va ikkita tovarning 

bir-birining o‘rnini bosishi qanchalik katta bo‘lsa, koeffitsient qiymati shunchalik 

N
ar

x
 

Yoysimon elastiklik 

Miqdor 

Talab 
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yuqori bo‘ladi. Masalan, ikkita avtomobil markasi, ikkita ichimlik markasi va 

boshqalar. 

Talabning o‘zaro egiluvchanligi koeffitsienti ikkala mahsulot ham bir-birini 

to‘ldiruvchi (to‘ldiruvchi) bo‘lganda salbiy bo‘ladi. Qisqa muddatda iste’molchilar 

x tovarini iste’mol qilishni y tovarini iste’mol qilishning bir xil tomoniga 

o‘zgartirmasdan o‘zgartira olmaydi va tovarlarning bir-birini to‘ldirishi qanchalik 

katta bo‘lsa, koeffitsientning modul qiymati shunchalik katta bo‘ladi[2]. Bundan 

tashqari, x va Y tovarlari bir-biri bilan "birga keladi" degan xulosaga kelish mumkin. 

Ikki bo‘lsa, talabning o‘zaro egiluvchanlik koeffitsienti nolga teng tovarlar bir-

biridan mustaqil. Bir tovarning iste’moli boshqasining narxiga bog‘liq emas. 

Masalan, kompyuter va muzqaymoq. 

Taklifning egiluvchanlik koeffitsienti taklif hajmi yoki qiymatining foiz o‘zgarishi 

va tovar narxining foiz o‘zgarishi nisbati sifatida aniqlanadi. 

Е𝑠=
∆𝑄𝑠%

∆𝑃%
 

3.3. Qisqa va uzoq muddatli davrlar uchun elastiklik. 

Tаlаb vа tаklifni tаhlil etgаndа qisqа vа uzоq muddаtli dаvrlаrni fаrqlаsh muhim. 

Nаrхlаr o‘zgаrishigа jаvоbаn tаlаb vа tаklif qаnchаlik o‘zgаrаdi dеgаn sаvоlgа jаvоb 

bеrish uchun, tаlаb vа tаklif miqdоrlаridаgi o‘zgаrishlаrni o‘lchаshdаn оldin qаnchа vаqt 

o‘tgаnligini аniq bilishimiz zаrur bo‘lаdi. Аgаr vаqt unchа kаttа bo‘lmаgаn оrаliq, mаsаlаn 

bir yil yoki undаn kаmrоqni tаshkil etsа, qisqа muddаtli dаvr hаqidа gаp kеtаyotgаn 

bo‘lаdi. Uzоq muddаtli dаvrdа istе’mоlchilаr vа ishlаb chiqаruvchilаr nаrхlаrdаgi 

o‘zgаrishlаrgа mоslаshish uchun yеtаrlichа vаqtgа egа bo‘lаdi. 

Ko‘pchilik tоvаrlаrgа tаlаb qisqа muddаtli dаvrgа nisbаtаn uzоq muddаtli dаvrdа 

ko‘prоq elаstik bo‘lаdi. Buni sаbаblаridаn biri sifаtidа, insоnlаrgа o‘z оdаtlаri vа 

qаrаshlаrini o‘zgаrtirishlаri uchun mа’lum vаqt оrаlig‘i tаlаb qilinishini kеltirish mumkin. 

Fаrаz qilаylik, istе’mоlchi tаksi хizmаtidаn ko‘p fоydаlаnаdi. Аmmо tаksi хizmаti 

tаriflаrining qimmаtlаshuvi istе’mоlchini dаrhоl tаksidаn vоz 

kеchishigа оlib kеlmаydi, chunki u tаksidаn fоydаlаnishgа оdаtlаngаn vа tаlаbni 

kаmаytirish uchun mа’lum vаqt kеrаk. Bu esа qisqа muddаtli dаvrdа tаlаb elаstikligini pаst 

bo‘lishigа sаbаb bo‘lаdi. Kеyinchаlik nаrх оshishi tеndеnsiyasi sаqlаnib qоlsа, istе’mоlchi 

dаrоmаdi оshmаgаn tаqdirdа tаksidаn fоydаlаnishni kаmаytirib, аvtоbus yoki mеtrо kаbi 

jаmоаt trаnspоrtidаn fоydаlаnishni ko‘pаytirаdi. Bu hоlаtdа uzоq muddаtli оrаliqdа 

tаksigа tаlаb elаstikligi yuqоri bo‘lаdi. 

Bir tоvаrgа tаlаb ungа o‘rinbоsаr yoki to‘ldiruvchi bo‘lgаn bоshqа tоvаr zахirаsigа 

bоg‘liq bo‘lishi hаm mumkin. Mаsаlаn, bеnzingа bo‘lgаn tаlаb qisqа muddаtgа nisbаtаn 

uzоq muddаtli оrаliqdа yuqоri elаstiklikkа egа. Bеnzin nаrхining kеskin оshishi 

аvtоmоbildаn fоydаlаnishni kаmаytirib, qisqа muddаtli оrаliqdа bеnzingа bo‘lgаn tаlаbni 

hаm qisqаrtirishi tаbiiy. Аmmо qisqа muddаtli оrаliqdа istе’mоlchi dаrhоl аvtоmоbilning 

tеjаmli mоdеli yoki yoqilg‘ining muqоbil vаriаntlаrigа o‘tib kеtоlmаydi. Shundаn kеlib 

chiqib, qisqа muddаtli оrаliqdа bеnzingа tаlаb elаstikligi yuqоri emаs (DSR). Uzоq 
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muddаtli оrаliqdа bеnzin o‘rnini bоsuvchi muqоbil yoqilg‘i turlаri (gаz, biоyoqilg‘i vа 

bоshq.) hаmdа elеktrоmоbillаrning ko‘pаyishi bеnzingа tаlаb elаstikligini yuqоri 

bo‘lishigа (DLR) оlib kеlаdi (3.5-а- rаsm). 

 

3.5-rasm. (a) Benzin: qisqa va uzoq muddatli talab chiziqlari 

(b) Avtomobil: qisqa va uzoq muddatli talab chiziqlari 

Tаlаb elаstikligigа tоvаrlаrning хizmаt muddаti hаm tа’sir ko‘rsаtаdi. Аvtоmоbil, 

muzlаtkich, tеlеvizоr vа аsbоb-uskunаlаr kаbi 

uzоq хizmаt qilаdigаn tоvаrlаrgа tаlаb qisqа muddаtli оrаliqdа yuqоri elаstiklikkа egаligi 

bilаn хаrаktеrlаnаdi. Bu hоlаtni shu bilаn izоhlаsh mumkinki, uzоq muddаtli tоvаrlаrning 

istе’mоlchi iхtiyoridаgi zахirаsi bilаn bu tоvаrlаrni ishlаb chiqаrish hаjmi o‘rtаsidа 

bоg‘liqlik mаvjud. Fаrаz qilаylik аvtоmоbillаrning nаrхi 10 %gа оshdi. Bu hоlаtdа 

аvtоmоbilini yangilаmоqchi bo‘lgаnlаrning аvtоmоbillаrgа tаlаbi 10 %dаn ko‘prоq 

qisqаrаdi, chunki ulаrdа eski аvtоmоbildаn fоydаlаnib turish imkоniyati mаvjud vа qisqа 

muddаtli dаvrdа tаlаb elаstikligi (DSR) yuqоri. Vаqt o‘tishi bilаn ko‘p аvtоmоbillаr o‘z 

хizmаt muddаtini o‘tаb, eskirа bоshlаydi vа ulаrni yangisi bilаn аlmаshtirish zаrurаti 

tаlаbni yanа оshirаdi. Shu tufаyli uzоq muddаtli dаvrdа аvtоmоbil nаrхining оshishigа 

nisbаtаn tаlаbning qisqаrishi kаm bo‘lаdi vа bu uzоq muddаtli dаvrdа tаlаb elаstikligini 

(DLR) pаsаytirаdi (3.5-b-rаsm). 

Tаlаb singаri tаklif elаstikligi hаm qisqа vа uzоq muddаtli dаvrlаr uchun turlichа 

bo‘lаdi. Nаrхlаrdаgi o‘zgаrishlаrning tаklif elаstikligigа tа’sirini bаhоlаsh uchun uchtа 

dаvrni ko‘rib chiqаmiz: judа qisqа (lаhzаli, tеzkоr), qisqа vа uzоq muddаtli dаvrlаr. 

Judа qisqа dаvrdа ishlаb chiqаruvchilаr bоzоrdаgi nаrх o‘zgаrishlаrigа qаrаmаy 

tаklifni оshirish imkоnigа egа bo‘lmаydi. Fаrаz qilаylik, dеhqоn хo‘jаligi tоmоrqаsidа 

yеtishtirilgаn bаrchа kаrtоshkа hоsilini bоzоrgа sоtish uchun оlib chiqdi. Bоzоrdа 

kаrtоshkа nаrхi kеskin оshib kеtgаn yoki pаsаyib kеtgаn tаqdirdа hаm, u sоtilаdigаn 

kаrtоshkаsi miqdоrini o‘zgаrtirа оlmаydi vа bu hоlаtdа uning tаklifi nаrхgа nisbаtаn 

mutlоq nоelаstik bo‘lаdi (tаklif chizig‘i vеrtikаl hоlаtdа jоylаshаdi) (3.6-а-chizma). 

 

a) b) c) 

3.6- chizma. Vaqt va taklifning narxga bog‘liq elastikligi: a) juda qisqa; b) qisqa; c) 

uzoq muddatli taklif chiziqlari 

 

Оdаtdа tеz buzilаdigаn оziq-оvqаt mаhsulоtlаri bоzоridа shundаy hоlаtni kuzаtish 



50 
 

mumkin. Chunki, sоtuvchilаr tеz buzilаdigаn mаhsulоtlаrni bоzоrdа uzоq vаqt sаqlаb 

turоlmаydi vа bоzоrdа shаkllаngаn nаrхgа ko‘nishgа mаjbur bo‘lаdi. Аlbаttа judа qisqа 

оrаliqdа hаm sotuvchilаr nаrхlаr sеzilаrli оshgаndа tаklif hаjmini оshirishgа urinishlаri 

mumkin. Mаsаlаn, firmа оmbоrхоnаsidаgi zахirаlаrni sоtish оrqаli tаklif hаjmini оshirishi 

mumkin. Аmmо bu vаqtinchаlik hоlаt bo‘lib, tаklif hаjmini kаttа hаjmdа оshishigа оlib 

kеlmаsligi mumkin. 

Qisqа muddаtli оrаliqdа ishlаb chiqаruvchilаrning аsоsiy kаpitаli (yеr, binо-

inshооtlаr, аsbоb-uskunаlаr vа bоshq.) hаjmi o‘zgаrmаs bo‘lаdi. Аmmо bu dаvr ichidа 

mаvjud аsоsiy vоsitаlаrdаn sаmаrаli fоydаlаnish, qo‘shimchа ishchi kuchi yollаsh vа 

ishlаb chiqаrishni tаshkil etishning intеnsiv usullаridаn fоydаlаnish оrqаli tаklif miqdоrini 

ko‘pаytirish mumkin. Bizning misоlimizdа dеhqоn kаrtоshkаning sifаtli vа hоsildоr nаvini 

ekish, minеrаl vа оrgаnik o‘g‘itlаr hajmini оshirish, yеrgа sifаtli ishlоv bеrish hisоbigа 

kаrtоshkа tаklifini оshirishi mumkin. Bu hоlаtdа kаrtоshkа tаklifining ko‘pаyishi tаklif 

elаstikligini оshirаdi vа tаklif chizig‘i yotiq ko‘rinishni egаllаydi. Аmmо bundа nаrхning 

оshishigа nisbаtаn tаklifning оshishi kаmrоq bo‘lаdi (3.6-b-rаsm). 

Ko‘pchilik tоvаrlаr uchun qisqа muddаtgа qаrаgаndа uzоq muddаtli dаvrdа 

tаklifning nаrхgа bоg‘liq elаstikligi yuqоri bo‘lаdi. Chunki qisqа muddаtli оrаliqdа 

firmаlаr uchun ishlаb chiqаrish quvvаtlаrini o‘zgаrtirishdа chеklоvlаr mаvjud, ya’ni ulаrgа 

yangi binо- inshооtlаr qurish vа mаvjudlаrini rеkоnstruksiya qilish, аsbоb- uskunаlаr sоtib 

оlish vа mоntаj qilish, mаlаkаli ishchi vа mutахаssislаr jаlb etish uchun mа’lum muddаt 

kеrаk bo‘lаdi. Uzоq muddаtli dаvrdа esа buning imkоni bоr vа firmаlаr bаrchа ishlаb 

chiqаrish quvvаtlаrini kеngаytirishi mumkin. Bizning misоlimizdа dеhqоn yangi yеr 

mаydоnini o‘zlаshtirish, trаktоr vа bоshqа uskunаlаr хаrid qilish оrqаli kаrtоshkа tаklifini 

sеzilаrli hаjmdа оshirishi mumkin. Shuningdеk, bu dаvrdа bоzоrgа yangi ishlаb 

chiqаruvchilаr kirib kеlishi оqibаtidа kаrtоshkа tаklifi yanаdа ko‘pаyishi mumkin vа bu 

hоlаt tаklif elаstikligini yanаdа оshirаdi (3.6-c-rаsm). 

 

 

3.4. Elastiklik nazariyasini amaliyotda qo‘llash xususiyatlari 

Talabning narx bo‘yicha elastikligi yordamida daromadlarni tahlil qilish. 

Tahlilni chiziqli talab funksiyasi orqali ko‘rib chiqamiz. Umumiy holdagi talab chiziqli 

funksiyasi berilgan bo‘lsin: QD = a - b • P. Elastiklikning ta’rifiga ko‘ra: 

' P. p _ P _ LG _ LC 
E n = Qn -- = - b ------------ = ---------- = - = - • 

p p Q a - b • P a AF AL 
- P 
b 

Talabning narx bo‘yicha elastikligi va daromad o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalovchi 

grafik chizamiz (3.7-rasm). 
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3.7-rasm. Talabning narx bo‘yicha elastikligi va daromad o‘rtasidagi bog‘liqlik 

L nuqta talab chizig‘i bo‘yicha A nuqtadan C nuqtaga harakat qilganda, talab 

elastikligi kamayadi. U har doim manfiy, absolyut qiymati bo‘yicha LC kesmaning AL 

kesmaga nisbatiga teng va AC 

chiziqning o‘rtasida birga teng. 3.7-rasmning pastki qismida daromadning narxga 

bog‘liqligi ko‘rsatilgan: TR = Q • P(Q) . 

Haqiqatdan ham 3.7- rasmda, talab AB oraliqda elastik (ED > o) va bu oraliqda talab 

miqdorining oshishi va narxning kamayishi daromadni oshib borishiga, talab elastik 

bo‘lmagan BC oraliqda daromad miqdorining kamayib borishiga olib keladi. 

Tаlаb elаstikligining daromadga tа’siri 3.1-jadvalda keltirilgan. 

3.1-jаdvаl 

Tаlаb elаstikligining nаrх vа daromadga tа’siri 

Elаstiklik 

kоeffitsi- 

yеnti 

Tаlаbning nаrх 

o‘zgаrishigа 

munоsаbаti 

Mоhiyati Daromadgа tа’siri 

nаrхning 

оshishi 

nаrхning 

pаsаyishi 

Birdаn kаttа 

(Ed >1) 

“Elаstik” yoki 

“nisbаtаn elаstik” 
Tаlаb miqdоrining 

o‘zgаrishi nаrх 

o‘zgаrishidаn 

yuqоri 

Dаrоmаdni 

kаmаytirаdi 

Dаrоmаdni 

оshirаdi 

Birgа tеng 

(Ed =1) 

Bаrqаrоr Tаlаb miqdоrining 

o‘zgаrishi nаrх 

o‘zgаrishigа tеng 

Dаrоmаd 

o‘zgаrmаydi 

Dаrоmаd 

o‘zgаrmаydi 

Birdаn 

kichkinа 

(Ed <1) 

“Nоelаstik” yoki 

“nisbаtаn 

nоelаstik” 

Tаlаb miqdоrining 

o‘zgаrishi nаrх 

o‘zgаrishidаn kam 

Dаrоmаdni 

оshirаdi 

Dаrоmаdni 

kаmаytirаdi 

 

Mahsulotga talab elastik bo‘lganda (3.8-a-rasm), narxni P1 dan P2 ga oshirish 

natijasida olinadigan A yuzaga teng qo‘shimcha daromadga (+TR) nisbatan, talabning Q1 

dan Q2 ga qisqarishi natijasida ko‘riladigan B yuzaga teng zarar (–TR) ko‘pligidan 

sotuvchining yalpi daromadi qisqaradi. Mahsulotga talab noelastik bo‘lganda esa (3.8-b-

rasm) narxni P1 dan P2 ga oshirish natijasida olinadigan A yuzaga teng qo‘shimcha 
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daromad (+TR), talabning Q1 dan Q2 ga qisqarishi natijasida ko‘riladigan B yuzaga teng 

zarardan (– TR) ko‘pligidan yalpi daromad oshadi. 

 

 

3.6-rasm. Talab chizig‘i elastik (a) va noelastik (b) holatda narxni 

oshirishning sotuvchi daromadiga ta’siri 

Endi yuqoridagi holatga mutlaqo teskari bo‘lgan holat, ya’ni talab elastikligiga qarab 

narxni pasaytirishning sotuvchi daromadiga ta’sirini qaraymiz (3.9-rasm). 

b) noelastik talab 

 

 

3.7- rasm. Talab chizig‘i elastik (a) va noelastik (b) holatda narxni tushirishning 

sotuvchi daromadiga ta’siri 

Mahsulotga talab elastik bo‘lganda (3.9-a-rasm), narxni P1 dan P2 ga tushirish 

natijasida ko‘riladigan A yuzaga teng zararga (–TR) nisbatan, talabning Q1 dan Q2 ga 

oshishi natijasida olinadigan B yuzaga teng qo‘shimcha daromad (+TR) ko‘pligidan 

sotuvchining yalpi daromadi oshadi. 

Mahsulotga talab noelastik bo‘lganda esa (3.9-b-rasm) narxni P1 dan P2 ga tushirish 

natijasida ko‘riladigan A yuzaga teng zarar (–TR), talabning Q1 dan Q2 ga oshishi natijasida 

olinadigan B yuzaga teng qo‘shimcha daromadga (+TR) nisbatan ko‘pligidan sotuvchining 

yalpi daromadi qisqaradi. Masalan, yil yaxshi kelib, fermerlar yuqori hosil olganda, narx 

pasayib ketishidan ularning daromadi kamayib ketadi. Chunki, qishloq xo‘jaligi 

mahsulotlariga talab elastikligi ancha past. 

Talab elastikligining bu xususiyatlarini bilish sotuvchilarga narxni o‘zgartirish orqali 

daromadlarni oshirish imkoniyatini beradi. Bunda daromadning o‘zgarishi narxning 

o‘zgarishiga teskari bo‘lganligidan, sotuvchilar talab elastikligi yuqori bo‘lgan 

mahsulotlarning narxini pasaytirish orqaligina sotuvlar hajmini va daromadini oshirishlari 

mumkin. 

Talab noelastik bo‘lgan holatda esa, narxni oshirish talab hajmini keskin qisqarishiga 

olib kelmaydi. Chunki, iste’molchilar uchun birlamchi ehtiyoj sanaladigan ne’matlarga 

a) elastik talab b) noelastik talab 
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talab noelastik hisoblanadi. Bu sharoitda sotuvchilar daromadni oshirish uchun narxni 

oshirishlari 

mumkin. 

Ko‘pchilik mamlakatlarda davlat talab elastikligi past (noelastik) bo‘lgan tovar va 

xizmatlar narxini cheklab turadi. Aks holda sotuvchilar daromadlarini oshirish maqsadida 

noelastik talabga ega tovarlar narxini oshirib yuborishlari mumkin. 

 

 

Qisqa xulosalar 

Elastiklik - bir o‘zgaruvchining boshqa bir o‘zgaruvchi ta’siri ostida o‘zgarishini 

o‘lchaydigan o‘lchov. Aniqroq qilib aytganda, biror o‘zgaruvchining bir foizga o‘zgarishi 

natijasida boshqa bir o‘zgaruvchining ma’lum foiz miqdoriga o‘zgarishini ko‘rsatadigan 

ko‘rsatkichdir. Bunga eng yaqqol misol sifatida narxga bog‘liq talab elastikligini keltirish 

mumkin. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga o‘zgarishi, unga talabni necha foizga 

o‘zgartirishini ko‘rsatadi. 

Tаlаb qоnunigа аsоsаn istе’mоlchilаr nаrх аrzоnlаshuvi tа’siridа ko‘prоq tоvаr хаrid 

qilishgа mоyil bo‘lаdilаr. Аmmо, istе’mоlchilаr tаlаbining nаrх o‘zgаrishigа munоsаbаti 

tоvаrning хususiyatigа ko‘rа turlichа bo‘lishi mumkin. Аyrim tоvаrlаr nаrхining 

o‘zgаrishigа nisbаtаn istе’mоlchilаrning sеzuvchаnligi yuqоri bo‘lаdi vа nаrхdаgi оzginа 

o‘zgаrishlаr tа’siridа tоvаrgа bo‘lgаn tаlаb miqdоri sеzilаrli  

dаrаjаdа o‘zgаrаdi. Оdаtdа qimmаtbаhо buyumlаr nаrхigа nisbаtаn istе’mоlchilаr 

tаlаbining sеzuvchаnligi yuqоri bo‘lаdi. Mаsаlаn, yеngil аvtоmоbillаr nаrхining оshishi 

ungа bo‘lgаn tаlаbning sеzilаrli qisqаrishigа оlib kеlаdi. Bundаy tоvаrlаrgа bo‘lgаn elаstik 

tаlаb dеyilаdi. 

Ikkinchi tur tоvаrlаr nаrхining o‘zgаrishi ulаrgа bo‘lgаn tаlаb miqdоrigа sеzilаrli 

tа’sir ko‘rsаtmаydi. Ko‘pinchа kundаlik ehtiyoj vа zаrurаt buyumlаri nаrхigа nisbаtаn 

istе’mоlchilаr tаlаbining sеzuvchаnligi pаst bo‘lаdi. Mаsаlаn, оziq-оvqаt, dоri-dаrmоn, 

gugurt kаbi tоvаrlаr nаrхining o‘zgаrishi ulаrgа bo‘lgаn tаlаb miqdоrigа sеzilаrli tа’sir 

ko‘rsаtmаydi. Bundаy tоvаrlаrgа bo‘lgаn tаlаb nоelаstik tаlаb dеb аtаlаdi. 

Elastiklik koeffitsienti qiymatiga qarab talabni elastik, noelastik va birlik elastiklikka 

ega bo‘lgan talablarga ajratish mumkin. 

Talab elastikligi narxdan tashqari, daromadga ham bog‘liq. Ko‘pgina tovarlarga 

talab, iste’molchilar daromadi oshganda oshadi. Daromad bo‘yicha elastiklik, bu 

daromadni R (Revenue) bir foizga o‘zgarishi talab miqdorini (Q) necha foizga o‘zgarishini 

bildiradi. 

Bitta tovarga bo‘lgan talabga boshqa bir tovarning narxi ta’sir ko‘rsatadi. Bunday 

bog‘liqlikdagi talab o‘zgarishiga narxga bog‘liq kesishgan talab elastikligi deyiladi. 

Kesishgan talab elastikligi – bu boshqa tovarlar narxi bir foizga o‘zgarganda, tovarga 

talabning necha foizga o‘zgarishini bildiradi. 

 

Nazorat savollar 

1. Elastiklik nimani ifodalaydi? 

2. Talab va taklifning narx bo‘yicha elastikligi qanday mazmunga ega? 
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3. Talabning elastik, noelastik va birlik elastikka teng bo‘lish shartlarini ko‘rsatib 

bering. 

4. Yoysimon va nuqtaviy elastiklik qanday hisoblanadi? 

5. Daromadga bog‘liq va kesishgan talab elastikligi deb nimaga aytiladi? 

6. Absolyut elastik va absolyut noelastik deganda nimani tushunasiz? 

7. Kundalik extiyoj va qimmatbaho hasham mollariga talab elastikligi qanday? 

8. Talab elastikligi yordamida sotuvchi daromadini qanday maksimallashtirish 

mumkin? 

Talab va taklif elastik bo‘lganda soliq yukining katta qismi kimning zimmasiga tushadi, 

noelastik bo‘lgandachi? 
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IV-BOB:  ISTE’MOLCHILAR HATTI-HARAKATI 

4.1. Iste’molchilarni afzal ko‘rishlari.   

4.2. Byudjet cheklanganligi.  

4.3. Iste’molchi tanlovi  

 

Tayanch iboralar. Naflik, naflik funktsiyasi, chekli naflik, chekli naflikning 

kamayish qonuni, befarqlik egri chizig‘i, byudjet chizig‘i, chekli almashtirish normasi, 

iste’molchi muvozanati, "narx-iste’mol" chizig‘i, "daromad-iste’mol" chizig‘i, Engel egri 

chizig‘i, daromad samarasi, almashtirish samarasi. 

4.1. Iste’molchilarni afzal ko‘rishlari. 

Iste’molchining eng yaxshi iste’mol ne’matlar majmuini tanlashini, ne’matlar 

turi ikkita bo`lgan hol uchun qaraymiz. Umuman olganda bu tahlilni keskin darajada 

cheklamaydi. Haqiqatdan ham iste’molchi tanlovini berilgan ne’mat bilan boshqa 

qolgan barcha ne’matlar o`rtasida qarasak ham bo`ladi. Ikkita ne’mat uchun naflilik 

funksiyasi quyidagi ko`rinishga ega  

Yuqoridagi rasmda keltirilgan naflilik funksiyasining TU = f ( X1, X 2 ) 

grafigida funksiyaning TU1 va TU2 qiymatlariga to`g`ri keluvchi chiziqlar keltirilgan. 

Masalan, ABC chizig`i naflilik funksiyasining TU1 qiymatiga mos keladi va shu ABC 

chiziqning har bir nuqtasiga mos keluvchi X1 va X2 ne’matlar miqdori kombinatsiyalari 

bir xil darajadagi naflilik TU1 ni ta’minlaydi. Grafikdagi ABC chiziqning X10X2 

tekislikdagi proeksiyasi A1B1C1 egri chiziq naflilik funksiyasining TU1 qiymatiga 

to`g`ri keluvchi befarqlik egri chizig`i deyiladi. Naflilik funksiyasining TU1 va TU2 

qiymatlariga  mos keluvchi befarqlik chiziqlari quyidagi ko`rinishga ega 

(6.7-rasm). 
X2 

 

 

 

 

 

 

 
 
0 

X1 

6.7-rasm. Befarqlik egri chiziqlari 

 

 

 

TU2 

TU1 
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Befarqlik egri chizig`i - bu iste’molchi uchun bir xil naf beruvchi ne’matlar 

kombinatsiyalarini ifodalaydi (6.8-rasm). Faraz qilaylik, X1 - gamburger, X2 - fanta 

ichimligi. 

 

X2 

 

3 

 

2 

 

 

 

0 1 2 X1 

6.8-rasm. Gamburger va fanta ichimligi uchun befarqlik egri chizig`i 

6.8-rasmdagi grafikda bitta gamburger bilan uchta fanta ichimligi (A nuqta) 

beradigan naf, 2 ta gamburger bilan 2 ta fanta ichimligi (B nuqta) beradigan nafga teng. 

Demak, befarqlik egri chizig`i bir xil naf beradigan gamburger va fanta ichimliklari 

kombinatsiyalarini ifodalovchi nuqtalardan iborat. Befarqlik egri chiziqlari majmuasi 

befarqlik egri chiziqlari kartasini hosil qiladi (6.9-rasm). 

X2 

 

 

 

 

 

 

 
 
0 

X1 

6.9-rasm. Befarqlik egri chiziqlari kartasi 

Befarqlik egri chiziqlari bir-biri bilan kesishmaydi. Befarqlik egri chiziqlari 

qanchalik o`ngda va tepada joylashgan bo`lsa, unga to`g`ri keladigan naflilik shuncha 

yuqori bo`ladi: Masalan, 6.9-rasmdagi befarqlik 

egri chiziqlari joylashuviga ko`ra TU3  TU2  TU1 deb yozish mumkin. 

Ne′matlarning bir-birini o`rnini bosishi zonasi. Ne’matlarning bir-birini 

 

 

TU3 

TU2 

TU1 

A 

B 
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V 

W 

o`rnini bosish zonasi deb - bir ne’matni ikkinchi ne’mat bilan samarali almashtirish 

mumkin bo`lgan oraliqga aytiladi (6.10-rasm). 

 

 

X2 

K 

 

 

F 

 

 

0 N L X1 

6.10-rasm. Ne′matlarni bir-biri bilan almashtirish zonasi 

Rasmdagi ON ga teng bo`lgan X1 ne’matning miqdori iste’molchi uchun shunday 

zaruriy minimal miqdor hisoblanadiki, u ushbu miqdordagi ne’matning o`rniga X2 

ne’matdan qancha ko`p taklif qilinmasin voz kecha olmaydi. Xuddi shunday OF 

miqdorga teng bo`lgan X2 ne’matning miqdori ham iste’molchi uchun zaruriy minimal 

miqdor hisoblanadi. X1 va X2 ne’matlarning o`zaro almashish sohasi bo`lib VW oraliq 

hisoblanadi. Bu oraliqda, bu ikki ne’matning bir-biri bilan almashtirish mazmunga ega. 

4.2. Byudjet cheklanganligi. 

Budjet chizig‘i. Befarqlik egri chiziqlari bir ne’mat bilan ikkinchi ne’matni 

almashtirish mumkinligini ko‘rsatadi, xolos. Lekin, ular iste’molchi uchun qaysi 

tovarlar majmuasi nafliroq ekanligini ko‘rsata olmaydi. Bunday masalani budjet 

chizig‘i yordamida yechish mumkin. Budjet chizig‘i tovarlar narxiga va 

iste’molchining daromadiga asoslanadi va u mavjud pul mablag‘lari chegarasida 

iste’mol uchun qanday tovarlar majmuasini xarid qilish mumkinligini ko‘rsatadi. 

Iste’molchi tanlovida uning afzal ko‘rishi befarqlik egri chizig‘i orqali ifodalansa, 

daromadi va ne’matlar narxidagi o‘zgarishlarga munosabatini budjet chizig‘i vositasida 

aks ettirish mumkin (4.12- rasm). 
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Budjet chegarasini ikkita ne’mat misolida ko‘radigan bo‘lsak, agar iste’molchi 

daromadi R bo‘lsa, X1 va X2 lar birinchi va ikkinchi ne’matlar miqdori, P1 va P2 lar mos 

ravishda, birinchi va ikkinchi ne’matlarning narxlari bo‘lsa, budjet chegarasi berilgan 

daromad R hamda P1 va P2 narxlarda iste’molchi tomonidan sotib olinishi mumkin 

bo‘lgan, birinchi va ikkinchi ne’matlarning barcha kombinatsiyalarini ifodalaydi. Budjet 

chegarasini quyidagicha yozish mumkin: P1 X1 + P2X2 ^ R va bu tengsizlik tovarlarga 

sarflanadigan xarajatlar yig‘indisi, iste’molchi daromadidan oshmasligini bildiradi. X1 va 

X2 larning manfiy bo‘lmaslik (X1 ^ 0 va X2 ^ 0) shartini kiritsak, iste’molchining 

tovarlarni sotib olishi mumkin bo‘lgan sohasini (4.13-rasmda shtrixlangan yuza) 

aniqlagan bo‘lamiz: 

Budjet chegarasi tenglamasi P1X1 + P2X2 = R grafikda AB 

chizig‘ini beradi, bu chiziqqa budjet chizig‘i deyiladi. 

4.3. Iste’molchi tanlovi 

Bozor talabining shakllanishi asosida shaxsiy (individual) talab yotadi, ya’ni 

alohida iste’molchining talabi, har bir shaxs o`zining fiziologik ehtiyojlarini qondirish 

uchun qandaydir mahsulotdan, qanchadir sotib olishi kerak, sotib olish uchun ma’lum 

miqdorda mablag`i bo`lishi kerak. Iste’molchining mablag`i cheklangan. Iste’molchi 

har doim tanlov oldida turadi va tanlov chog`ida quyidagi uchta savolga javob izlaydi: 

1. Nimani xarid qilish? 

2. Xarid qilinadigan ne’matning narxi qancha? 

3. Ne’matni harid qilish uchun mablag` yetarlimi? 

Birinchi savolga javob berish uchun ne’matning iste’molchi uchun naflilik 

darajasini aniqlash, ikkinchi savolga javob berish uchun - ne’matning narxini va 

uchinchi savolga javob berish uchun iste’molchining daromadini o`rganish lozim 

bo`ladi. Mana shu uchta element - naflilik, narx va daromad - iste’molchi tanlovining 

asosini tashkil etadi (4.3.1-chizma). 

 

4.1-rasm. Iste’molchi tanlovini befarqlik egri chizig‘ va 

cheklangan budjet chizig‘i orqali ifodalanishi10 
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4.3.1-chizma. Iste′molchi tanlovning asosiy elementlari 

Iste’mol nazariyasi ma’lum bir aksiomalarga asoslanadi va ular 4.3.2- 

chizmada keltirilgan. Iste’molchi qaror qabul qilishda, mavjud imkoniyat 

doirasida  maksimal  darajada  o`z  ehtiyojini  qondirishga,  turmush 

farovonligi darajasini oshirishga harakat qiladi. Ushbu ehtiyojni qondirish 

darajasi naflilik (utility) deyiladi. 

Ne′matlarning 

nafliligi 

Iste′molchining 

daromadi 

Iste'molchining 

nimani afzal 

Iste'molchining nimani afzal ko`rishi 

Qaysi ne'matlar majmuasini xarid qilish 

Qaysi ne'matlar majmuasini xarid qilish 

xususida yakuniy qaror qabul qilish 

Ne′matlarning nafliligi 
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4.3.2-chizma. Iste′molchi tanlovning asosiy postulatlari  

 
Ne′matning nafliligi - ne’matning insonning bir yoki bir nechta 

ehtiyojini qondira olish xususiyatidir. Iste’mol nazariyasida ne’mat - bu 

iste’molchining ehtiyojini qondira oladigan har qanday iste’mol ob'ektidir. Ko`p 

hollarda ne’matlar yakka tartibda emas, balki majmua tartibda yoki 

―iste’mol savati‖ bilan iste’mol qilinadi. 

Iste’mol nazariyasida: iste’molchilar ma’lum didga, xohishga ega va ular bu 

xohish va didlarini qanoatlantirishda byudjetlari (daromadlari) bilan  chegaralangan;  

ular  ne’matlar  majmualaridan,  maksimal  naf 

Substitutsiya 

(o`rin bosa 

olish) 

Iste′molning 

to`yinmasligi 

Iste'molchi har doim ne'matning kamroq 
miqdoridan ko`prog`ini xarid qilishga moyil 

Agar iste'molchi А majmuani В ga nisbatan va В 
majmuani С majmuadan afzal ko`rsa, unda u А 
majmuani С majmuaga nisbatan ham afzal 

A  B;  B  C;  A  C. 

 

Tranzitivlik 

ISTE′MOLCHI TANLOVINING ASOSIY POSTULATLARI 

Kamayib 

boruvchi 

chekli naflilik 

Biror ne'matning qo`shimcha birliklarini iste'mol 

qilishdan olinadigan qoniqish (chekli naflilik) 

borgan sari kamayib boradi va u ne'mat 

zaxirasining iste'molchi ixtiyorida qancha 

borligiga bo`gliq. 

Agar iste'molchiga А ne'mat o`rniga uning o`rnini 

bosa oladigan В ne'matdan ko`proq taklif qilinsa, 

u bunga rozi bo`ladi 

Har bir iste'molchi turli xil ne'matlardan iste'mol 

qilishni istaydi 

Iste′mol turi- 

ning xilma-xilligi 

Ne′matlarni 

turkumlash va 

solishtira olish 

Iste'molchi A va B ne'matlar majmuasidan A 

majmuani B ga (A>B) yoki B majmuani A ga 

nisbatan (B>A) ko`proq xohlashi yoki ikkalasini 

ham naflik darajasi bir xil deb qarashi mumkin 
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keltiradigan majmuani tanlashga harakat qiladi; iste’molchilar tomonidan sotib 

olinadigan ne’mat narxi uning miqdoridan bog`liq emas; iste’molchilar ne’matlar 

nafligini to`liq biladi va maksimal naf beruvchi ne’matlar majmuasini tanlaydi, deb 

faraz qilinadi. 

Naflilik funksiyasi. Avstriya iqtisodchilar maktabi namoyondalari K.Menger, 

E.Bem-Baverk, F.Vizerlar birinchilar qatorida talab bilan narx, tovar zaxirasi va

 uning miqdori  o`rtasidagi  bog`liqlikni aniqlashga o`ringanlar. 

Aniqlanishicha, cheklangan resurslar sharoitida ularning hajmi narxiga ta’sir qiluvchi 

muhim omillardan biri hisoblanadi. Ular ketma-ket iste’mol qilinadigan biror 

ne’matdan olinadigan nafning iste’molchi uchun kamayish xususiyati mavjudligi 

to`g`risidagi  qonuniyatni aniqlashgan. Masalan, chanqagan inson bir stakan 

mineral suvni zo`r qoniqish bilan ichadi,  ikkinchi  stakan suv birinchi

 stakan suvga nisbatan kamroq, uchinchisi esa - ikkinchisiga nisbatan 

kamroq naf beradi. Bu holat toki oxirgi stakan suv beradigan naf nolga teng 

bo`lguncha davom etadi. Bunda umumiy naf (total utility) ortib boradi, lekin har bir 

keyingi stakan suvdan olinadigan qo`shimcha, ya’ni chekli naf (marjinal utility) 

kamayib boradi. Iste’molchi harakatini  aniqroq tahlil qilish  uchun naflilik 

funksiyasidan foydalanamiz. Naflilik funksiyasi - iste’molchining iste’mol qiladigan 

ne’matlar hajmi bilan, uning ushbu ne’matlarni iste’mol qilish 

natijasida oladigan naflilik darajasini ifodalaydi: TU  f x1, x2 ,..., xn , bu yerda TU- 

umumiy naflilik darajasi; x1 , x2 ,..., xn - 1, 2, ..., n - ne’matlar hajmi. 

Naflilik nazariyasi ilgari surilgan davrda ko`pchilik iqtisodchilar ne’matlar 

narxini shakllanishi asosida ularning nafliligi yotadi degan fikrda bo`lishgan. Unga ko`ra 

ne’matning iste’molchi uchun nafliligi qancha yuqori bo`lsa, narxi shuncha qimmat va 

aksincha nafliligi qancha past bo`lsa, narxi ham shuncha arzon bo`ladi. Ammo naflilik 

nazariyasi tanqidchilari XVIII asrdayoq bu g`oyaga qarshi ―suv va olmos 

paradoksi‖ni ilgari surishgan. Unga ko`ra, barcha uchun hayoriy zaruriyat sanalgan suv 

- eng maksimal, hayot kechirish uchun unchalik zarur bo`lmagan olmos esa – minimal 

naflilikka ega. Shunga mos suvning narxi maksimal darajada qimmat va aksincha 

olmosning narxi minimal darajada arzon bo`lishi kerak. Ammo amaliyotda buning 

aksini ko`rish mumkin. Bundan kelib chiqadiki, ne’matlar narxi bilan naflilik o`rtasida 

bog`liqlik mavjud emas. Bu savolga to`g`ri javob keyinchalik naflilikning ikki darajasi, 

ya’ni umumiy va chekli naflilik farqlangan hamda narx bilan ne’matning zaxirasi 

o`rtasidagi bog`liqlik aniqlangandan so`ng topildi. 
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D 

S 

D S 

i 

Hamma gap shundaki, suv zaxiralari tabiatda mo`l, olmos esa juda kam 

uchraydigan noyob va taqchil resurs sanaladi. Shunga mos suvning narxi 

arzon, olmosniki esa esa qimmat. Buni quyidagi rasmdan ham ko`rish 

mumkin (4.3.3-chizma). 

P P 
 

 

 

Pe 
 

 

 

 

 

Pe 
 

Qe Q Qe Q 

a) suv b) olmos 

4.3.3-chizma. Suv va olmos paradoksi 

Nе'matlarning narxi ularning tabiatdagi yoki istе'molchi ixtiyoridagi 

zaxirasiga bog`liq. Nе'matlarning zaxirasi qancha ko`p bo`lsa, qo`shimcha 

birlik ne’mat qimmati shuncha past bo`ladi va ularning narxi shuncha arzon 

bo`ladi. Aksincha, ularning zaxirasi qancha kam bo`lsa, qo`shimcha birlik 

ne’mat qimmati shuncha yuqori va narxi shuncha qimmat bo`ladi. Demak, 

ne’matning narxi uning umumiy nafliligi bilan emas, balki chekli nafliligi 

bilan belgilanadi. Shunday ekan, nе'matlar narxi ularning chеkli nafliligiga 

to`g`ri, zaxirasiga esa tеskari proporsional bo`ladi. 

Umumiy naflilik biror ne’matdan ketma-ketlikda iste’mol qilib 

borilganda ulardan olingan jami naflilik yig`indisini ifodalaydi va u o`sib 

borish xususiyatiga ega. Shu bilan birga iste’mol to`yingan sharoitda 

umumiy naflilik o`zining maksimal qiymatiga erishadi. 

Chekli naflilik ne’matdan qo`shimcha bir birlik iste’mol qilish 

natijasida olinadigan qo`shimcha naf miqdorini ifodaladi. Chekli naflilik - 

bu naflilik funksiyasidan biror ne’mat o`zgaruvchisi bo`yicha olingan 

xususiy hosilaga teng: MUi 

TU 
= 

X 
. 
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=  

Bu yerda: MUi - i -ne’mat bo`yicha chekli naflilik darajasi; ΔTU – 

umumiy naflilik darajasining o`sgan qismi; Xi - i -ne’matni 

iste’mol qilish miqdorining o`sgan qismi. Umumiy va chekli naflilikning 

o`zgarishi 6.4-rasmda keltirilgan. 

TU 

 

 

a) 

 

 

 

MU 

 

 

б) 

 

 

Q* Q 

6.4-rasm. Umumiy naflilik va chekli naflilikning o`zgarishi 

6.4-rasmdan ko`rinib turibdiki, iste’mol qilinadigan ne’mat 

miqdorining (Q) oshib borishi bilan umumiy naflilik (TU) ham oshib boradi 

(a-rasm). Bunda chekli naflilk (MU) kamayib boradi (b-rasm). Umumiy 

naflilik Q* nuqtada maksimal darajaga erishganda, chekli naflilik (MU) 

nolga teng bo`ladi. 

Odatda, biror ne’matni iste’mol qilish oshganda (boshqa ne’matlar 

iste’moli hajmi o`zgarmaganda), umumiy naflilik darajasi oshadi. Demak 

chekli naflilik musbat MU  0 . Shu bilan birga, biror ne’matdan 

qo`shimcha bir birlik iste’mol qilganda (boshqa ne’matlar iste’moli hajmi 

o`zgarmaganda), qo`shimcha iste’mol qilingan birlik oldingisiga nisbatan 

kamroq naf beradi va uning bu xususiyatiga chekli naflilikning kamayish 

qonuni deyiladi. Matematik tilda bu naflilik funksiyasining ikkinchi tartibli 

hosilasi noldan kichik degani: 

(MU )' 
2U 

X 2 
0 

  
max 

Q* Q 
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Talabni aniqlashning asosida chekli nafligining kamayish qonuni yotadi. 

Shu sababli ishlab chiqaruvchilar mahsulot sotish hajmini ko`paytirishlari uchun 

qo`shimcha sotiladigan mahsulotlar narxiga chegirma berishlari kerak bo`ladi. 

 Iste′molchi talabining alohida xususiyatlari. Ratsional iste’molchiga xos 

tanlovning umumiy qoidalari bilan birga ayrim iste’molchilarning didi va afzal 

ko`rishlari ta’sirida shakllanadigan alohida tanlov xususiyatlari ham mavjud. Ayrim 

iqtisodiy adabiyotlarda iste’molchi talabi funksional va nofunksional guruhlarga 

ajratiladi (6.5- rasm). 
 

6.5-rasm. X. Leybenstayn bo`yicha iste′molchi talabining 

turkumlanishi3 

Funksional talab iqtisodiy ne’matning o`ziga (tovar yoki xizmat 

turiga) xos bo`lgan iste’mol xususiyatlari ta’sirida shakllanadi. 

Nofunksional talab iqtisodiy ne’matga xos bo`lmagan iste’mol 

xususiyatlari ta’sirida shakllanadi. Unga ijtimoiy, spekulyativ va 

noratsional omillarni kiritish mumkin. 

Ijtomoiy omillar iste’molchilarning ne’matga bo`lgan munosabati 

bilan uzviy bog`liqlikka ega. Ayrim iste’molchilar ko`pchilikka taqlid 

qilishni yoqtiradi va ko`pchilik nimani xarid qilsa, o`shani olishni 

ma’qul ko`radi. Ikkinchi turdagi iste’molchilar boshqalardan ajralib 

turishni xohlashadi va nihoyat yana bir toifasi yuqori darajadagi 

turmush farovonligi ta’sirida obru-e’tibor talab namoyishkorona 

iste’molni xush ko`radi. Shundan kelib chiqib amerikalik iqtisodchi X. 

Leybenstayn ijtimoiy omillar ta’sirida shakllanadigan talabni uch 

toifaga ajratgan: 

 
3 Нуриев Р.М. Курс микроэкономики: учебник/ 2-е изд. – М.: Норма, 2012. – с. 125 

Veblen 

samarasi 

Iste′molchi talabi 

Iqtisodiy ne'mat- 
ga xos bo`lgan 

iste'mol 
xususiyatlari 

ta'sirida shaklla- 
nadigan talab 

Funksional talab Nofunksional talab 

Noratsional 

Snob 

samarasi 

Spekulyativ Ijtimoiy 

Ko`pchilik- 

ka ergashish 

samarasi 
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1. Ko`pchilikka ergashish samarasida iste’molchi atrofdagilar 

va modadan ortda qolmaslikka tirishib, ko`pchilik nimani ma’qul ko`rsa 

shuni xarid qilishga moyil bo`ladi. Bunda uning xaridga oid hatti-

harakati boshqalarning fikriga bevosita bog`liq bo`lib qoladi. 

Ko`pchilikka ergashish samarasi deganda iste’molchining umum qabul 

qilingan normalar ta’sirida ko`pchilik xarid qiladigan ne’matlarga 

talabini oshishi bilan bog`liq samara tushuniladi. Bunda talab elastikligi 

yuqori va talab chizig`i yotiq bo`ladi. 

2. Snob samarasida iste’molchining atrofdagilardan ajralib 

turishga ishtiyoqi baland boladi. Bu yerda ham uning tanlovi 

atrofdagilar hatti- harakatiga bog`liq, ammo bu teskari bog`liqlik. Snob 

samarasi boshqa insonlar shu ne’matni iste’mol qilishi ta’sirida talabda 

yuz beradigan teskari o`zgarishni ifodalaydi. Ya’ni, agar atrofdagilar 

shu ne’matga talab hajmini oshirsa, snob uni qisqartiradi yoki umuman 

iste’moldan voz kechadi. Snob samarasida talab elastikligi past bo`ladi. 

3. Veblen  samarasi (T. Veblen nomidan  olingan) obru-

e’tibor ketidan  quvib unutilmas  taassurot  qoldirish 

 maqsadini  ko`zlovchi namoyishkorona iste’molni nazarda 

tutadi. Bunda tovarning narxi ikki qismdan: real narx va obru 

keltiruvchi narxdan tashkil topadi. Veblen samarasi tovarning narxi 

qimmatligi tufayli iste’molchi talabining oshishi bilan bog`liq samarani 

aks ettiradi. Snob va Veblen samaralarining asosuy farqi shundaki, agar 

snob samarasida muayyan tovarga talab boshqalarning shu tovarni

 iste’mol qilish  hajmiga bo`g`liq holda o`zgarsa,

 Veblen samarasida talab tovar narxining qimmat yoki arzonligiga 

qarab o`zgaradi. 

Ne’matga xos xususiyatlardan xoli bo`lgan nofunksional talabga 

yana spekulyativ va noratsional talablar kiradi. 

Spekulyativ talab inflyatsion kutishlar yuqori bo`lgan 

jamiyatlarda, kelgusida narxlarning oshib ketish xavfi joriy davrda 

qo`shimcha talab va iste’mol hajmini yuzaga keltirishi bilan izohlanadi. 

Noratsional talab esa oldindan rejalashtirilmagan, lahzalik 

xohish, kayfiyatning o`zgarishi kabi omillar ta’sirida to`satdan paydo 

bo`ladi va u iste’molchining odatdagi turmush tarziga mos kelmaydi. 
 

Qisqa xulosalar 

Naflilik, narx va daromad – iste’molchi tanlovining asosini tashkil etadi. 

Ne’matning nafliligi – ne’matning insonning bir yoki bir nechta ehtiyojini qondira 
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olish xususiyatidir. Umumiy naflilik biror ne’matdan ketma-ketlikda iste’mol qilib 

borilganda ulardan olingan jami naflilik yig‘indisini ifodalaydi va u o‘sib borish 

xususiyatiga ega. Shu bilan birga iste’mol to‘yingan sharoitda umumiy naflilik o‘zining 

maksimal qiymatiga erishadi. Chekli naflilik ne’matdan qo‘shimcha bir birlik iste’mol 

qilish natijasida olinadigan qo‘shimcha naf miqdorini ifodaladi. 

Biror ne’matdan qo‘shimcha bir birlik iste’mol qilganda (boshqa ne’matlar iste’moli 

hajmi o‘zgarmaganda), qo‘shimcha iste’mol qilingan birlik oldingisiga nisbatan kamroq 

naf beradi va uning bu xususiyatiga chekli naflilikning kamayish qonuni deyiladi. 

Befarqlik egri chizig‘i – bu iste’molchi uchun bir xil naf beruvchi ne’matlar 

kombinatsiyalarini ifodalaydi. Befarqlik egri chiziqlari majmuasi befarqlik egri chiziqlari 

kartasini hosil qiladi. 

Ne’matlarning bir-birini o‘rnini bosishi zonasi deb - bir ne’matni ikkinchi ne’mat 

bilan samarali almashtirish mumkin bo‘lgan oraliqga aytiladi. 

Budjet chizig‘i tovarlar narxiga va iste’molchining daromadiga asoslanadi va u 

mavjud pul mablag‘lari chegarasida iste’mol uchun qanday tovarlar majmuasini xarid 

qilish mumkinligini ko‘rsatadi. 

Iste’molning optimal (muvozanat) nuqtasida befarqlik egri chizig‘i budjet chizig‘iga 

urinib o‘tadi. Muvozanatlik shartiga ko‘ra, iste’molchi daromadini shunday 

taqsimlaydiki, natijada tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul birligi (oxirgi so‘m, 

oxirgi dollar, oxirgi rubl) bir xil chekli naf keltirsin. Agar shunday bo‘lmasa, iste’molchi 

kamroq chekli naf beradigan oxirgi so‘mini, ko‘proq chekli naf beradigan ne’matga qayta 

taqsimlashi mumkin bo‘ladi. 

Nazorat savollari 

1. Iste’molchi tanlovini bozor sharoitida qaysi omillar belgilaydi? 

2. Umumiy va chekli naflilik deganda nimani tushunasiz? 

3. Naflilik funksiyasi nimani ifodalaydi? 

4. Biror ne’matni ketma-ket iste’mol qilinganda maksimal naflilikka erishish sharti 

qanday? 

5. Chekli naflilikning kamayish qonuni asosida nima yotadi? 

6. Befarqlik egri chizig‘i va ne’matlarni bir-birini o‘rnini bosishi zonasi nimani 

ifodalaydi? 

7. Budjet chizig‘i va budjet tenglamasi nimani ifodalaydi? 

8. Iste’molchining muvozanatlik shartini izohlab bering. 

 

 

 

 

 

 

 



67 
 

V-BOB:  INDIVIDUAL VA BOZOR TALABI 

5.1. Individual talab.  

5.2. Daromad va almashtirish samaralari.  

5.3. Bozor talabi. 

5.4. Iste’molchi yutug‘i  

 

Tayanch iboralar. Naflik, naflik funktsiyasi, chekli naflik, chekli naflikning 

kamayish qonuni, befarqlik egri chizig‘i, byudjet chizig‘i, chekli almashtirish 

normasi, iste’molchi muvozanati, “narx-iste’mol” chizig‘i, “daromad-iste’mol” 

chizig‘i, Engel egri chizig‘i, daromad samarasi, almashtirish samarasi. 

 

5.1. Individual talab. 

Oldingi bobda biz iste’molchi tanlovi va afzal ko‘rishlari xususiyatlarini, naflilik va 

cheklangan budjetning iste’molchi tanloviga qanday ta’sir ko‘rsatishini hamda cheklangan 

budjet sharoitida naflilikni maksimallashtiruvchi iste’mol savatini tanlash masalalarini 

ko‘rib chiqdik. Endi narxlar va daromadlardagi o‘zgarishlarning yakka va bozor talabiga 

ta’siri xususida fikr yuritamiz. 

Individual (yakka) talab chizig‘i. Dastlab alohida iste’molchi uchun talab 

chizig‘ini shakllantirish orqali narx va daromaddagi o‘zgarishlarning budjet chizig‘i va 

iste’molchi tanloviga ta’sirini qaraymiz. Bu talab chizig‘iga tayangan holda tovarlar 

narxidagi o‘zgarishlarning individual (yakka) iste’molchi talabiga qanday ta’sir 

ko‘rsatishini ko‘rib chiqaylik. Аgar tovarning narxi oshsa u iste’molchi talabiga ikki xil 

ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Birinchidan, bu tovar narxi qimmatlashgani tufayli iste’molchi 

uni kamroq miqdorda xarid qilib, narxi oshmagan boshqa tovarlarga talabini oshirishi 

mumkin. Ikkinchidan, qimmat narx iste’molchining xarid qobiliyatini pasaytirib, real 

daromadining qisqarishiga va oqibatda talabning qisqarishiga ham olib kelishi mumkin. 

Bu konseptsiyani grafik orqali ifodalash uchun parranda go‘shti narxidagi o‘zgarishning 

mol go‘shti va parranda go‘shti iste’moliga ta’sirini ko‘rib chiqamiz. 

“Narx-iste’mol” chizig‘i. Faraz qilaylik, bir kg parranda go‘shti narxi 20 ming so‘m, 

bir kg mol go‘shti narxi 50 ming so‘m va iste’molchining budjeti 400 ming so‘m. 

Iste’molchi uchun naflilikni maksimallashtiruvchi tanlov B nuqtada joylashgan va bu 

holatda u 4kg mol go‘shti (50 000 × 4 = 200 ming so‘m) va 10 kg parranda go‘shti (20 000 

× 10 = 200 ming so‘m) xarid qilishi mumkin (5.1-a- rasm). 

Endi 5.1-b-rasmdagi parranda go‘shti narxi va iste’moli o‘rtasidagi nisbatni 

qaraymiz. Gorizontal o‘q bo‘yicha iste’mol qilinadigan parranda go‘shti miqdori, vertikal 

o‘q bo‘yicha esa parranda go‘shtining narxi joylashgan. 5.1-a-rasmdagi B nuqtaga 5.1- b-

rasmdagi G nuqta mos keladi. 

Mol go‘shti narxi o‘zgarmasdan parranda go‘shti narxi ikki baravarga oshib, bir 

kg.ning narxi 40 ming so‘mga chiqsa nima bo‘ladi? 
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5.1- rasm. “Narx-iste’mol”(a) va talab chizig‘i (b) 

Bu holatda iste’molchi uchun parranda go‘shti mol go‘shtiga nisbatan ancha qimmat 

tuyuladi va u mol go‘shti iste’molini 4 kg.dan 6 kg.ga oshirib, daromad o‘zgarmagan 

sharoitda parranda go‘shti iste’molini 2,5 kg.gacha qisqartishi mumkin. 

Endi bunga teskari holat, ya’ni mol go‘shti narxi o‘zgarmasdan parranda go‘shti 

narxi ikki barobarga arzonlashgan (20 mingdan 10 ming so‘mga tushgan) holatni ko‘rib 

chiqamiz. Bu holatda iste’molchi parranda go‘shti xaridini ikki barobarga oshirishi gumon. 

Buning o‘rniga u mol go‘shti iste’molini 5 kg.ga yetkazib, parranda go‘shtini esa 15 kg 

hajmda xarid qilsa naflilikni oshirgan bo‘ladi. 

Biz ushbu misolimizda iste’molchi daromadni o‘zgarmas deb qabul qilgan holda, 

ne’matlardan birini, ya’ni, faqat parranda go‘shti narxini o‘zgaruvchan deb qarayapmiz. 

Natijada budjet chizig‘ining Y o‘q bilan kesishgan nuqtasi o‘zgarmasdan, X o‘q bilan 

kesishgan nuqtasi o‘ng tomonga surilib boradi. Parranda go‘shti narxini tushishi real 

daromadni oshiradi, natijada iste’molchi parranda go‘shti narxi tushmasdan oldin xarid 

qilolmagan mol va parranda go‘shti majmualarini endi ko‘proq hajmda sotib olishi mumkin 

bo‘ladi. Agar biz optimal majmua nuqtalarini (befarqlik egri chiziqlari bilan budjet 

chiziqlari kesishgan nuqtalarni) chiziq bilan birlashtirsak, bu chiziq “Narx-iste’mol” 

chizig‘i bo‘ladi (5.1-a-rasmdagi A, B va C nuqtalarni birlashtiruvchi chiziq). “Narx-

iste’mol” chizig‘iga ko‘ra talab chizig‘ini aniqlash mumkin (b) rasm. 

“Narx-iste’mol” chizig‘i cheklangan budjet sharoitida iste’molchi uchun eng yuqori 

naflilikni ta’minlovchi tovarlar majmuasining barcha mumkin bo‘lgan eng yaxshi 

kombinatsiyalarini ifodalaydi. Narx pasayishiga javoban talab va iste’mol hajmini oshishi 

deyarli har doim kuzatiladigan holat hisoblanadi. 

Individual (yakka) talab chizig‘i alohida bir iste’molchining xarid qilishi mumkin 
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bo‘lgan tovar miqdori bilan shu tovar narxi o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalaydi. Uning ikkita 

xususiyati mavjud: 

1. Iste’mol jarayonida erishish mumkin bo‘lgan naflilik darajasi chiziq bo‘ylab 

o‘zgarib boradi. Tovarning narxi qancha past bo‘lsa, olinadigan naflilik shuncha ortib 

boradi. Buni tovar narxi pasayganda iste’molchining xarid qobiliyati oshishi bilan izohlash 

mumkin. 

2. Individual (yakka) talab chizig‘i ustidagi bir ne’matni ikkinchi ne’mat bilan chekli 

almashtirish normasi shu ne’matlarning narxlari nisbatiga teng bo‘lish (MRSX,Y = PX/PY) 

sharti bajariladigan har qanday nuqtada iste’molchi naflilikni maksimallashtiradi. 

“Daromad-iste’mol” chizig‘i. Yuqorida “narx-iste’mol” chizig‘i tahlil qilinganda, 

iste’molchi daromadini o‘zgarmas deb faraz qilgan edik. Endi narxni o‘zgarmas deb, 

daromad o‘zgarishining iste’molchi tanloviga ta’sirini ko‘rib chiqamiz. 

Daromadning o‘zgarishi budjet chizig‘ini o‘ziga parallel ravishda surilishiga olib 

keladi, chunki bunda narxlar nisbati o‘zgarmaydi. Daromad oshganda, budjet chizig‘I 

o‘ngga-yuqoriga suriladi, kamayganda pastga-chapga suriladi. Xuddi shunday 

siljishlar ne’matlar narxi bir xil o‘zgarganda ham sodir bo‘ladi. Narxlarning pasayishi real 

daromadni oshiradi, natijada budjet chizig‘i o‘ngga- yuqoriga suriladi. 
 

5.2. Daromad va almashtirish samaralari. 

“Daromad-iste’mol” chizig‘ini tahlil qilganimizda, daromad o‘zgarishini (narxlar 

o‘zgarganda) iste’molga ta’sirini o‘rgangan edik. “Narx-iste’mol” chizig‘i orqali 

narxlarning o‘zgarishini bir ne’mat bilan boshqa bir ne’matni nisbiy almashtirishga ta’siri 

o‘rganiladi. Endi biz X ne’matga bo‘lgan talabni o‘zgarishining qancha qismi narx bilan 

bog‘liq va qancha qismi daromad bilan bog‘liqligini ko‘rib chiqamiz (5.4-rasm). 

  

5.4- rasm. Normal tovarlar uchun daromad samarasi 

Narxning har qanday pasayishi, birinchidan: real daromadni oshiradi, natijada 

befarqlik egri chizig‘i suriladi va iste’molchi sotib olishi mumkin bo‘lgan ne’matlar 

tarkibini o‘zgartiradi; ikkinchidan - narxlar nisbatini o‘zgartiradi va bir ne’mat (Y) boshqa 

ne’mat (X) bilan almashtiriladi. 

Ne’matlar majmuasiga (X va Y ne’matlar) bo‘lgan talab o‘zgarishining qancha qismi 
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real daromad ta’siri va qancha qismi narxning pasayishi bilan bog‘liq ekanligini 

aniqlamoqchimiz. 7.4- 125 

rasmda budjet chizig‘ining boshlang‘ich holati YX va X ne’mat narxi pasaygandan keyingi 

holati YX’ keltirilgan. Boshlang‘ich budjet chizig‘ida TU1 befarqlik egri chizig‘iga mos 

keluvchi optimal majmua E1 nuqta bilan ifodalangan. E1 nuqtada iste’molchi Y ne’matdan 

Y1 miqdorda, X ne’matdan X1 miqdorda sotib oladi. X ne’matning narxi tushgandan keyin, 

yangi optimal majmua YX’ budjet chizig‘i bilan TU2 befarqlik egri chiziqlari kesishgan E2 

nuqtaga o‘tadi. E2 nuqtada iste’molchi X ne’matdan X2 miqdorda va Y tovardan Y2 

miqdorda sotib oladi. Demak, X ne’mat narxining pasayishi iste’molchining real 

daromadini, uning tovar sotib olish imkoniyatini oshiradi, ya’ni uning o‘z ehtiyojini 

qondirish darajasini oshiradi. 

Bu yerda X ne’matni iste’mol qilish hajmining umumiy o‘zgarishi (uning narxi 

tushishi hisobidan) rasmda X1X2 bilan belgilangan. Iste’molchi boshida 0X1 miqdorda X 

ne’matdan sotib oladi, narx o‘zgargandan keyin sotib olish hajmi 0X2 ga o‘zgaradi. Y 

tovarni sotib olish hajmi 0Y1 dan 0Y2 ga qisqardi. 

X ne’mat iste’molining umumiy o‘zgarishi X1X2 oraliqqa umumiy samara deyiladi. 

Endi umumiy samarani daromad samarasiga va almashtirish samarasiga qanday ajralishini 

ko‘ramiz. 

Daromad samarasini aniqlash uchun YX’ budjet chizig‘iga parallel qilib Y′X′′ budjet 

chizig‘ini TU1 befarqlik egri chizig‘iga urinadigan qilib o‘tkazamiz va bu uringan nuqtani 

E3 deb belgilaymiz. E3 nuqtaga mos keluvchi optimal majmuadagi X ne’mat miqdori X3 ga 

teng va u X1X2 umumiy samarani ikki qismga ajratadi: X1X3 va X3X2. Parallel ikki budjet 

chizig‘i orasida yotgan X3X2 o‘zgarishga daromad samarasi va bitta befarqlik egri chizig‘i 

ustida yotgan X1X3 o‘zgarishga - almashtirish samarasi deyiladi. 

Daromad samarasi - bu ne’mat narxi o‘zgarishi (almashish samarasi hisobga 

olinmaganda) natijasida real daromad o‘zgarishining iste’molchi talabiga ta’siridir. 

Daromad samarasi iste’molchining sotib olish imkoniyatini oshganligini ko‘rsatadi va u 

bir budjet chizig‘idan boshqa budjet chizig‘iga iste’molchining optimal tovarlar 

majmuasiga o‘tishini aks ettiradi. 

Daromad samarasini topish uchun o‘zgargan budjet chizig‘iga parallel budjet 

chizig‘i o‘tkazamiz va u dastlabki befarqlik egri  chizig‘iga urinib o‘tishi lozim. Daromad 

samarasi mana shu parallel budjet chiziqlarining befarqlik egri chiziqlariga urinib o‘tgan 

nuqtalari orasida yotadi. 

Almashish samarasi - bu naflilik darajasi o‘zgarmaganda, tovarlar narxi o‘zgarishi 

munosabati bilan iste’mol tovarlariga talab tarkibining o‘zgarishidir. Almashish samarasi 

X ne’mat narxini o‘zgarishi natijasida Y ne’matni qo‘shimcha X ne’mat bilan 

almashtirilishini ifodalaydi. Bu almashtirish befarqlik egri chizig‘i TU1 bo‘yicha bo‘ladi. 

Almashtirish samarasi befarqlik egri chizig‘i ustida, uning dastlabki va o‘zgargan 

budjet chizig‘iga parallel tortilgan budjet chizig‘iga urinib o‘tgan nuqtalar oralig‘ida 

yotadi. 

Daromad va almashtirish samarasini talab o‘zgarishiga ta’siri 5.5-rasmda keltirilgan. 
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5.5-rasm. Daromad va almashtirish samarasini talab o‘zgarishiga ta’siri 

 

Bozor sharoitida daromad samarasi va almashtirish samarasini ajratilishi, tovarlarga 

narx belgilashdagi qonuniyatlarni yaxshiroq tushunishga yordam beradi. Biz daromad va 

almashtirish samaralarini normal tovarlar uchun ko‘rib chiqdik. Past kategoriyali tovarlar 

uchun daromad va almashtirish samaralari o‘z xususiyatlariga ega. 

5.3. Bozor talabi. 

Bozor talabi alohida bozordagi iste ’molchilarning individual talablari yig‘indisi, 

bozor talabi chizig‘i bozordagi iste’molchilarning individual talablari chiziqlarini qo‘shish 

orqali olinish mumkin. 

Faraz qilaylik, oziq-ovqat bozorida (masalani soddalashtirish uchun) uchta A, B va 

V iste’molchilar harakat qiladi deylik. 

Quyidagi jadvalda (5.1-jadval) har bir iste’molchining berilgan narxlarda oziq-

ovqatga bo‘lgan talabi keltirilgan. 

5.1-jadval 

Yakka va bozor talabi 

Oziq-ovqat narxi, 

so‘m (P) 

Yakka iste’molchilar talabi Umumiy bozor 

talabi, birlikda A B V 

1000 4 6 8 18 

2000 3 5 7 15 

3000 2 4 6 12 

4000 1 3 5 9 

5000 0 2 4 6  
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Oxirgi ustunda umumiy bozor talabi keltirilgan va ular iste’molchilarning individual 

talablarini qo‘shish orqali aniqlangan. Masalan, oziq-ovqat narxi 1000 so‘m bo‘lganda, 

umumiy bozor talabi quyidagicha hisoblanadi: 4 + 6 + 8 = 18. 

Quyidagi 5.6-rasmda ushbu iste’molchilarning yakka talab chiziqlari va bozor talab 

chizig‘i keltirilgan. Bozor talabi chizig‘i har bir iste’molchining berilgan narxlardagi 

talablarini qo‘shish orqali hosil qilingan. Bozor talabi chizig‘ining har bir nuqtasi berilgan 

narxda uchta iste’molchi uchun qancha oziq-ovqat birligi kerakligini ko‘rsatadi. 

  

5.6- rasm. Iste’molchilar talab chiziqlari va bozor talabi chizig‘i 

Masalan, narx 3000 so‘m bo‘lganda, bozor talabi 12 birlik bo‘lib, u A, B va V 

iste’molchilarning narx 3000 so‘m bo‘lgandagi talablari yig‘indisiga teng (2 + 4 + 6) = 

12. 

Iste’molchilarning individual talablari chiziqlari to‘g‘ri chiziqlardan iborat bo‘lgani 

bilan bozor talab chizig‘i ham to‘g‘ri chiziqdan iborat bo‘lishi shart emas. Nima uchun 

deganda, yuqori narxlarda ba’zi bir iste’molchilar tovarni sotib olmasligi ham mumkin 

yoki ular har xil miqdorda sotib olishi mumkin. 

Yana shuni ta’kidlash lozimki, iste’molchilar talablariga ta’sir qiluvchi barcha 

omillar bozor talabiga ham ta’sir qiladi. Masalan, iste’molchilar sonining oshib borishi 

bozor talab chizig‘ini o‘ngga, tepaga siljitadi yoki bo‘lmasa, iste’molchilar daromadlarini 

ortishi, ularning oziq-ovqatga bo‘lgan talabini oshiradi. Bu o‘z navbatida bozor talab 

chizig‘ini o‘ngga-tepaga surilishiga olib keladi. 

Umuman olganda, bozor talabini aniqlashda har xil demografik guruhlarga qarashli 

iste’molchilar talablarini yig‘ishga, har xil hududlarda yashovchi iste’molchilar talablarini 

yig‘ishga to‘g‘ri keladi. Masalan, muzqaymoqqa bo‘lgan bozor talabi o‘rganilganda yosh 

bolalar talabi, o‘smirlar talabi, ayollar talabi, nafaqaxo‘rlar talabi to‘g‘risidagi axborotlarni 

olishga va ularni jamlashga to‘g‘ri keladi. Xuddi shu masalani hududlar bo‘yicha aniqlash 

ham mumkin. 

Bozor talabi chizig‘ini va shu bilan birga individual talab chizig‘ini ifodalashda 

tovarlarning narx bo‘yicha elastiklik koeffitsientidan foydalanish mumkin. Agar talab narx 

bo‘yicha elastik bo‘lsa, narxning pasayishi iste’molchini tovardan ko‘proq sotib olishga 

undaydi. Natijada iste’molchining tovar sotib olishga sarfi o‘sadi, narx oshganda 
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iste’molchi sarfi kamayadi. Agar talab elastik bo‘lmasa, narx oshganda iste’molchi sarfi 

ham oshadi, narx pasayganda kamayadi. Bordi-yu talab birlik elastiklikka ega bo‘lsa, narx 

oshganda ham, oshmaganda ham iste’molchining tovar sotib olishga sarfi o‘zgarmaydi. 

 

5.4. Iste’molchi yutug‘i 

Iste’molchilar tovarlarni o‘zlarining moddiy ahvolini yaxshilash uchun sotib 

olishadi. Iste’molchi yutug‘i iste’molchilarning bozordan tovarlar sotib olishi natijasida 

uning ahvoli qanchalik yaxshilanganligini ko‘rsatadi. Turli iste’molchilar muayyan 

tovarlarni iste’mol qilishni har xil baholashlari sababli, ularning ushbu tovarlar uchun 

to‘lashga rozi bo‘lgan maksimal so‘mma ham farqlanadi. Iste’molchi yutug‘i uning tovar 

uchun to‘lashga tayyor bo‘lgan maksimal so‘mma haqiqatda to‘laydigan so‘mma 

o‘rtasidagi farqdir. 

Muvоzаnаtli nаrхdan аyrim tоifаdаgi istе’mоlchilаr va ishlаb chiqаruvchilаr mаnfааt 

ko‘rаdi. Muvоzаnаtli nаrх оdаtdа istе’mоlchilаrning tоvаr uchun mаksimаl tаklif qilishi 

mumkin bo‘lgаn nаrхdаn quyidа jоylаshgаnligi sаbаbli, ulаr bundаn mа’lum bir miqdоrdа 

yutuqqа egа bo‘lаdilаr vа bu yutuq PmEPe shtrixlangan yuzаgа tеng bo‘lаdi (5.7-rasm). 

 

5.7-rasm. Iste’molchi yutug‘i 

Ishlab chiqarish samaradorligi yuqori bo‘lgan аyrim firmаlаr mahsulot tannarxi 

boshqa firmalarga nisbatan arzonga tushganligidan tovarlarini minimal narxda (Pm) 

sotishga ham rozi bo‘lsada, bozorda real shakllangan muvozanatli narx (Pe) bo‘yicha 

sotganligidan mа’lum yutuqqа erishadilar. 

Chunki muvоzаnаtli nаrх (Pe) ular tаklif qilishi mumkin bo‘lgаn minimаl nаrхdаn 

(Pm) yuqоridа jоylаshgаn va ishlаb chiqаruvchilar bundan PeEPm yuzaga teng yutuqqa ega 

bo‘lаdilаr (5.8-rasm). 

Agar ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) daromadi PeEQe0 yuzaga teng (TR=Pe*Qe) 

bo‘lsa, mahsulotni ishlab chiqarish xarajatlari PmEQe0 yuzaga teng va ular o‘rtasidagi farq 

ishlab chiqaruvchi yutug‘i zonasini tashkil etadi. 
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Agar “iste’molchi yutug‘i” xarid qobiliyati nisbatan past bo‘lgan ayrim toifadagi 

iste’molchilarning real daromadlarini oshishiga olib kelsa, “ishlab chiqaruvchi yutug‘i” 

resurs tejamkor ilg‘or texnologiyalar va zamonaviy boshqaruv usullarini qo‘llayotgan 

firmalarga foydani oshirish imkonini beradi. 

Qisqa xulosalar 

Daromadning o‘zgarishi budjet chizig‘ini o‘ziga parallel ravishda surilishiga olib 

keladi, nima uchun deganda, narxlar nisbati o‘zgarmaydi. Daromad oshganda, budjet 

chizig‘i o‘ngga-yuqoriga 

suriladi, kamayganda pastga-chapga suriladi. Daromadlarning o‘zgarishiga mos ravishda 

iste’molchining yangi holatdagi muvozanat nuqtalari o‘rnatiladi. Ushbu muvozanat 

nuqtalarini tutashtiruvchi chiziqni amerikalik olim Dj. Xiks “daromad-iste’mol” chizig‘i 

deb atadi va bu chiziq ilmiy adabiyotlarda “turmush darajasi chizig‘i” deb ham ataladi. 

Real daromad oshishi bilan birlamchi ehtiyoj ne’matlariga talab qisqarib borib, 

ikkilamchi ehtiyoj ne’matlariga talab oshib borishi isbotlangan. Nemis olimi Ernst Engel 

(1821-1896) birinchi bo‘lib daromad o‘zgarishining iste’mol tarkibiga ta’sirini tadqiq 

qilgan. Tovarlar tarkibining daromadga nisbatan o‘zgarishini ifodalovchi chiziqlar, Engel 

egri chiziqlari deyiladi 

Daromad samarasi – bu ne’mat narxi o‘zgarishi (almashish samarasi hisobga 

olinmaganda) natijasida real daromad o‘zgarishining iste’molchi talabiga ta’siridir. 

Daromad samarasi iste’molchining sotib olish imkoniyatini oshganligini ko‘rsatadi va u 

bir budjet chizig‘idan boshqa budjet chizig‘iga iste’molchining optimal tovarlar 

majmuasiga o‘tishini aks ettiradi. 

Almashish samarasi – bu naflik darajasi o‘zgarmaganda, tovarlar narxi o‘zgarishi 

munosabati bilan iste’mol tovarlariga talab tarkibining o‘zgarishidir. Almashish samarasi 

X ne’mat narxini o‘zgarishi natijasida Y ne’matni qo‘shimcha X ne’mat bilan 

almashtirilishini ifodalaydi. Bu almashtirish befarqlik egri chizig‘i TU1 bo‘yicha bo‘ladi. 

Muvozanatlik shartiga ko‘ra, iste’molchi daromadini shunday taqsimlaydiki, 

natijada tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul birligi (oxirgi so‘m, oxirgi dollar, 

oxirgi rubl) bir xil chekli naf keltirsin. Agar shunday bo‘lmasa, iste’molchi kamroq chekli 

naf beradigan oxirgi so‘mini, ko‘proq chekli naf beradigan ne’matga qayta taqsimlashi 
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mumkin bo‘ladi. 

Iste’molchilar tovarlarni o‘zlarining moddiy ahvolini yaxshilash uchun sotib 

olishadi. Iste’molchi yutug‘i iste’molchilarning bozordan tovarlar sotib olishi natijasida 

uning ahvoli qanchalik yaxshilanganligini ko‘rsatadi. Turli iste’molchilar muayyan 

tovarlarni iste’mol qilishni har xil baholashlari sababli, ularning ushbu tovarlar uchun 

to‘lashga rozi bo‘lgan maksimal so‘mma ham farqlanadi. 

Iste’molchi yutug‘i uning tovar uchun to‘lashga tayyor bo‘lgan 

maksimal so‘mma haqiqatda to‘laydigan so‘mma o‘rtasidagi farqdir. 

Nazorat savollari 

1. “Daromad-iste’mol” chizig‘i nimani ifodalaydi? 

2. “Engel egri chiziqlari” deb nimaga aytiladi? 

3. “Narx-iste’mol” chizig‘i nimani ifodalaydi? 

4. Daromad samarasi qanday holatda yuz beradi? 

5. Almashtirish samarasi qanday holatda yuz beradi? 

6. Yakka va bozor talabi qanday farqlanadi? 

7. Daromad va almashtirish samaralarining mazmunini ifodalab bering. 
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VI-BOB:  ISHLAB CHIQARISH 

6.1. Ishlab chiqarish texnologiyasi. 

6.2. Bir o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chiqarish.  

6.3. Ikki o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chiqarish.  

6.4. Ko‘lam samarasi.  

6.5.Ishlab chiqarish va samaradorlik  

 

Tayanch iboralar. Ishlab chiqarish, ishlab chiqarish funktsiyasi, ishlab 

chiqarish omillari, texnologiya, izokvantalar, izokvantalar kartasi, umumiy, o‘rtacha 

va chekli maxsulot, omillar maxsuldorligining kamayish qonuni, chekli texnologik 

almashtirish normasi, izokosta, masshtab samarasi. 

6.1. Ishlab chiqarish texnologiyasi. 

Firmalarni (korxonalarni) iqtisodiy boshqarishda ishlab chiqarish va sarf-xarajatlar 

asosiy o‘rinni egallaydi. Masalan: ishlab chiqarish jarayonida qaysi resursdan qancha 

miqdorda jalb etish maqsadga muvofiq? Korxona maksimal darajada mahsulot ishlab 

chiqarish uchun ishlab chiqarish resurslarini (omillarini) qanday nisbatda biriktirishi talab 

qilinadi? Аgar korxona mahsulot ishlab chiqarishni ko‘paytirmoqchi bo‘lsa, ishchilarni 

ko‘proq yollashi kerakmi yoki ko‘proq texnika va uskunalar jalb etgani ma’qulmi? Bu kabi 

savollarga ishlab chiqarish nazariyasini o‘rganish orqali javob topish mumkin. 

Ishlab chiqarish – korxonalarining asosiy faoliyat turi bo‘lib, u kerakli 

mahsulotlarni tayyorlash uchun ishchi kuchi, mashina va uskunalar hamda xomashyo-

materiallardan ma’lum nisbatda (kombinatsiyada) foydalanish jarayonidir. Ishlab chiqarish 

cheklangan resurslardan foydalangan holda eng yaxshi natijaga erishish maqsadida amalga 

oshiriladi. Ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori, ushbu tovarlarni ishlab chiqarish uchun 

sarflanadigan resurslar hajmiga va ishlab chiqarishda foydalanilayotgan texnologiyaning 

holati va darajasiga bog‘liq. 

1. Texnik ma’noda ishlab chiqarish jarayoni – inson ehtiyojlarini qondirish 

maqsadida resurslarni tayyor mahsulotga aylantirishga qaratilgan texnologik jarayonlardir. 

2. Iqtisodiy ma’noda ishlab chiqarish jarayoni – ishlab chiqarishga sarflangan 

xarajatlarga qaraganda yuqori qiymatga ega mahsulot yaratish jarayonini anglatadi. 

Firmalar tovarlar va xizmatlar ishlab chiqarish uchun bir qator resurslardan (ishlab 

chiqarish omillaridan) foydalanadi. Ishlab chiqarish omillari deganda mahsulot ishlab 

chiqarish jarayonida foydalaniladigan barcha resurslar tushuniladi. Ularni quyidagi 

kategoriyalarga ajratish mumkin: 1. Yer. 2. Kapital. 3. Materiallar (xomashyo va butlovchi 

qismlar). 4. Ishchi kuchi. 5. Tadbirkorlik qobiliyati. 6. Аxborot. 

1. “Yer” kategoriyasiga ishlab chiqarishga jalb etiladigan barcha tabiiy resurslar, 

ya’ni tabiat in’om etgan yer va yerosti boyliklari 

kiradi. Bu kategoriyaga ekin maydonlari va yaylovlar, o‘rmonlar, yer osti tabiiy qazilma 

boyliklari, suv resurslari va boshqalar kiradi. 

2. “Kapital” yoki “Investitsion resurslar” barcha ishlab chiqarilgan ishlab 

chiqarish vositalarini, ya’ni bino-inshootlar, asbob- uskunalar, mashina va texnika 

vositalari, fabrika va zavodlar, uzatuvchi qurilmalar, kompyuter va axborot-
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kommunikatsiya vositalari va boshqa uzoq muddat xizmat qiladigan asosiy vositalarni 

qamrab oladi. 

3. Xomashyo materiallari kapitaldan ishlab chiqarish jarayonida ishtirok etish 

davomiyligiga qarab farq qiladi. Ular ishlab chiqarish jarayonida faqat bir marta ishtirok 

etib, yangidan yaratilayotgan mahsulot tarkibiga kiradi va o‘zining qiymatini unga to‘liq 

ko‘chiradi. 

4. “Ishchi kuchi” termini insonning tovarlar va xizmatlar yaratish jarayonida 

foydalaniladigan barcha aqliy va jismoniy qobiliyatini aks ettiradi. Mashinist, haydovchi, 

dehqon, chilangar, iqtisodchi, injener – ya’ni barcha ishchi hamda xodimlar tomonidan 

bajariladigan ishlar “ishchi kuchi” tushunchasi orqali ifodalanadi. 

5. Tadbirkorlik qobiliyati – bu inson resursining alohida turi. Tadbirkor ishlab 

chiqarishda foydalaniladigan yer, kapital, xomashyo, ishchi kuchi va axborot resurslarini 

birlashtirish mas’uliyatini o‘z zimmasiga oladi. Resurslarni birlashtirishda katalizator 

rolini bajarish orqali u ishlab chiqarishning harakatlantiruvchi kuchi sifatida yuzaga 

chiqadi. Tadbirkor – ishlab chiqarishda nafaqat o‘z sarmoyasini, balki vaqti, mehnati 

hamda ishbilarmonlik sha’nini ham tavakkalchilik ostiga tikib harakat qiladi. 

6. Аxborot – iqtisodiy resurslarning nisbatan yangi turi bo‘lib, usiz ishlab 

chiqarishni samarali tashkil etish mumkin emas. 

Ishlab chiqarish munosabatlari birinchi navbatda mahsulot ishlab chiqarishdagi 

texnologik jarayonlardir. Texnologiya – bu tovarlar va xizmatlarni ishlab chiqarish 

to‘g‘risidagi amaliy bilimlardir. Ma’lumki, texnologiyaning takomillashuvi fanda va 

texnikadagi yangi yutuqlarni ishlab chiqarish jarayoniga joriy qilish orqali boradi. Yangi 

texnologiya yangi ishlab chiqarish usullaridan foydalanishni, yangi mashina va 

mexanizmlardan yanada yuqori malakaga ega bo‘lgan mehnatdan foydalanishni taqozo 

qiladi. Yangi texnologiya yangi turdagi mahsulotlarni yaratishga yordam beradi. Yangi 

texnologiya 

mahsulot sifatini oshirishga, ish sharoitlarini yaxshilashga, berilgan resurslar miqdori 

o‘zgarmaganda ishlab chiqariladigan mahsulot miqdorini oshirishga, xarajatlarni 

kamaytirishga olib keladi. 

Ishlab chiqarish funksiyasi. Sarflanadigan ishlab chiqarish omillari miqdori bilan, 

ushbu omillardan foydalangan holda maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori 

o‘rtasidagi bog‘liqlikni ishlab chiqarish funksiyasi orqali ifodalash mumkin. 

Ishlab chiqarish funksiyasi foydalaniladigan har bir ishlab chiqarish omillari sarfi 

majmuasidan maksimal Q miqdorda mahsulot ishlab chiqarishni ko‘rsatadi. Agar omillar 

majmuasi sarfi kapital, mehnat va materiallardan iborat bo‘lsa, ishlab chiqarish funksiyasi 

quyidagi ko‘rinishda bo‘lishi mumkin: Q = f (K, L, M) (1) 

bu yerda Q - berilgan texnologiyada maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori; K 

- kapital; L - mehnat; M - materiallar. 

Agar ishlab chiqarish funksiyasi ikkita, K (kapital) va L (mehnat) omillariga bog‘liq 

bo‘lsa, ishlab chiqarish funksiyasi quyidagicha yoziladi: 

Q = f (K, L) (2) 

Ushbu funksiyada mahsulot ishlab chiqarish hajmi ikkita ishlab chiqarish omiliga 

bog‘liq - kapital va mehnatga. Masalan, ishlab chiqarish funksiyasi yordamida non ishlab 

chiqarish kombinatida mehnat resurslaridan va kapitaldan foydalangan holda qancha non 

mahsulotini ishlab chiqarish mumkinligini ifodalash mumkin, yoki qishloq xo‘jalik 

korxonasining berilgan mehnat resurslaridan va texnikadan (ishchilarning fond bilan 
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qurollanganlik darajasida) foydalangan holda ma’lum vaqt oralig‘ida qancha mahsulot 

ishlab chiqarishini ifodalash mumkin. 

Mahsulot ishlab chiqarish ko‘proq qo‘l mehnatiga asoslangan bo‘lsa (masalan, nonni 

qo‘l mehnati asosida ishlab chiqarilsa), u holda ishlab chiqarish funksiyasini faqat 

sarflangan mehnatga bog‘liq ravishda yozish mumkin: Q = f (L) 3) 

Agar mahsulot ishlab chiqarishda ko‘proq kapital ishtirok etsa, ya’ni mahsulot ishlab 

chiqarish yuqori kapital sig‘imiga ega bo‘lsa, ishlab chiqarish funksiyasini Q = F (K) 

ko‘rinishida yozish mumkin. 

Ta’kidlash joizki, (1), (2) va (3) tenglamalar ishlab chiqarishning ma’lum 

texnologiyasida qo‘llanilishi mumkin. Agar texnologiya 

o‘zgarsa, ya’ni yangi texnologiya qo‘llansa, mahsulot ishlab chiqarish hajmi resurslar 

hajmi o‘zgarmaganda ham o‘sishi mumkin. 

Xulosa qilib aytganda, ishlab chiqarish funksiyasi - 

sarflanayotgan omillar kombinatsiyasi va ishlab chiqariladigan mahsulot hajmi o‘rtasidagi 

o‘zaro bog‘liqlikni ifodalaydi va quyidagi xususiyatlarga ega: 

- ma’lum bir texnologiya darajasini ifodalaydi; 

- omillardan foydalanishni muqobil variantlarini ifodalaydi; 

- har bir sarflangan omillar kombinatsiyasi uchun mahsulot ishlab chiqarishning 

maksimal hajmini aks ettiradi; 

- resurslardan optimal va samarali foydalanish chegaralarini aks ettiradi. 

6.2. Bir o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chiqarish. 

Muayyan ishlab chiqarish omilini qancha miqdorda jalb etish to‘g‘risida qaror qabul 

qilishda, firmalar shu omillarga sarflanadigan xarajatlar bilan olinadigan natijani 

taqqoslash joiz. Ba’zan xarajatlar va foydani tahlil etishda, ishlab chiqarish omillari sarfini 

oshirish natijasida olinadigan chekli (qo‘shimcha) mahsulotga e’tibor qaratish maqsadga 

muvoiq sanaladi. Boshqa holatlarda, o‘rtacha qiymatlar asosida tahlilni amalga oshirish 

mumkin. 

Ishlab chiqarishda foydalaniladigan kapital sarfi o‘zgarmas, mehnat sarfi esa 

o‘zgaruvchan omil bo‘lgan qisqa muddatli oraliqdagi holatni qaraymiz. Bu holatda 

mahsulot hajmini ko‘paytirishning yagona yo‘li mehnat sarfini oshirish hisoblanadi. Firma 

menejerlari oldida mahsulot hajmini ko‘paytirish uchun aynan qancha qovshimcha ishchi 

kuchini yollash va qancha mahsulot ishlab chiqarish masalasi turadi. Buning uchun esa 

mehnat sarfini (L) oshirganda mahsulot hajmi qanchaga ko‘payishini bilish zarur. 

Har bir ishchining ishlab chiqarish jarayoniga qo‘shgan hissasini o‘rtacha va chekli 

mahsulot ko‘rsatkichlari orqali aniqlash mumkin. Ma’lum vaqt oralig‘ida jami ishlab 

chiqarilgan mahsulotni umumiy mahsulot desak, o‘rtacha mahsulot - umumiy mahsulotni 

ushbu mahsulotni ishlab chiqarish uchun sarflangan o‘zgaruvchan ishlab Q chiqarish 

omillari sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. 

Bu yerda: Q - umumiy mahsulot miqdori; AP- o‘rtacha mahsulot miqdori; F-

sarflangan resurslar miqdori. 

Chekli mahsulot - bu o‘zgaruvchan resurslar kombinatsiyasini kichik miqdorda 

qo‘shimcha sarfi hisobidan umumiy mahsulotning o‘sgan qismiga aytiladi. Masalan, ishlab 

chiqarishda bitta omil, ya’ni faqat mehnat saflansa chekli mahsulot MPL quyidagicha 

aniqlanadi: 
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Bu yerda AQ - qo‘shimcha birlik mehnat sarfi (AL) hisobiga ishlab chiqarilgan 

qo‘shimcha mahsulot miqdori. 

Agar ishlab chiqarishda mehnat sarfi o‘zgarmas bo‘lib, mahsulot ishlab chiqarish 

faqat kapitalga bog‘liq bo‘lsa, chekli mahsulot MPK 

A Q ga teng: 
MP

K = ^K ; 

Bu yerda: AQ - bir birlik qo‘shimcha kapital sarfiga nisbatan ishlab chiqarilgan 

qo‘shimcha mahsulot; AK - qo‘shimcha sarflangan kapital. 

Quyidagi jadvalda bir o‘zgaruvchi omil qatnashgandagi ishlab chiqarish miqdori 

ko‘rsatilgan. 

6.1-jadval 

Bir o‘zgaruvchi omil qatnashgandagi ishlab chiqarish 

Kapital 

sarfi, K 

Mehnat 

sarfi, L 
Mahsulot 

ishlab 

chiqarish 

hajmi, Q 

O‘rtacha 

mahsulot, AP = 

Q 

L 

Chekli mahsulot, 

MPL AQ 
L AL 

15 0 0 - - 

15 2 32 16 16 

15 4 80 20 24 

15 5 95 19 15 

15 6 108 18 13 

15 7 112 16 4 

15 8 112 14 0 

15 9 108 12 - 4 

15 10 100 10 - 8 

Birinchi ustun ishlab chiqarishda qatnashgan kapitalning o‘zgarmasligini ko‘rsatib 

turibdi. Ikkinchi ustunda mehnat sarfi keltirilgan. Bir birlik mehnat sarfiga to‘g‘ri 

keladigan mahsulot o‘rtacha mahsulot bo‘lib, u to‘rtinchi ustunda keltirilgan. O‘rtacha 

mahsulot ishlab chiqarilgan mahsulotni umumiy mehnat sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. 

O‘rtacha mahsulot ishlab chiqarish hajmi 84 birlikka yetguncha ortib, undan keyin qisqarib 

boradi. 

Beshinchi ustunda mehnat sarfining chekli mahsuloti MPL keltirilgan. U qo‘shimcha 

bir birlik mehnat sarfi hisobidan ishlab chiqarilgan qo‘shimcha mahsulot miqdori bo‘lib, 

mahsulot ishlab chiqarish hajmini ko‘rsatuvchi uchinchi ustundagi har bir mahsulot 

miqdoridan undan oldingi ishlab chiqarilgan mahsulot miqdorini ayirish orqali aniqlanadi. 

Masalan, kapital sarfi o‘zgarmas bo‘lganda (15 birlik) mehnat sarfining ikki birlikdan to‘rt 

birlikka o‘zgarishi mahsulot ishlab chiqarishni 32 birlikdan 80 birlikka oshiradi, demak 

qo‘shimcha bir birlik mehnat sarfi 80-32=48 birlik qo‘shimcha mahsulot yaratadi. O‘rtacha 

mahsulotdek, chekli mahsulot ham dastlab o‘sib, keyinchalik kamayib boradi (ya’ni, u 4 

birlik mehnat sarfigacha o‘sib, mehnat sarfi 4 birlikdan oshganda kamayib boradi). Shuni 

esdan chiqarmaslik kerakki, chekli mahsulot miqdori mehnatga va boshqa kapital sarfiga 

ham bog‘liq. 

MPL = — L

 AL 
; 
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Omillar unumdorligining kamayish qonuni. Ishlab chiqarishda o‘zgaruvchan 

omillar sarfini oshirib borish mahsulot hajmini oshishiga olib keladi. Аmmo bu o‘sish 

qo‘llanilayotgan texnologiyalar doirasida ma’lum bir chegaraga ega. Biror bir 

o‘zgaruvchan ishlab chiqarish omili sarfini oshirib borganda (boshqa omillar sarfi 

o‘zgarmaganda), shunday bir nuqtaga erishiladiki, shu nuqtadan boshlab qo‘shimcha 

sarflangan omil birligi ishlab chiqarish hajmini kamaytirishiga olib keladi. Аytaylik 

qo‘llanilayotgan asbob-uskunalar (kapital) hajmi o‘zgarmasdan ishchi kuchi sarfi oshirib 

borilmoqda (6.1-rasm). 

Agar biz o‘zgaruvchan omil sifatida mehnat sarfini qarasak (kapital sarfi 

o‘zgarmaganda), mehnat sarfi kichik miqdorda oshganda mahsulot ishlab chiqarish 

hajmini anchagina oshiradi, nima uchun deganda, boshlang‘ich davrda mehnat sarfining 

oshishi kapitaldan to‘liqroq foydalanish imkonini beradi. 

 

6.1-rasm. Bir o‘zgaruvchi omil (L-mehnat) sarfida ishlab chiqarish grafigi  

Natijada umumiy (TP), o‘rtacha (AP) va chekli mahsulot (MP) oshadi. Lekin 

keyinchalik ishchilar sonining yanada oshishi (kapital hajmi o‘zgarmaganda) chekli 

mehnat unumdorligini kamayishiga olib keladi, ya’ni omil unumdorligining kamayish 

qonuni ishlay boshlaydi. 

Unumdorlikning kamayish qonuni ma’lum bir ishlab chiqarish bosqichlarida 

o‘rinlidir. Ishlab chiqarishning birinchi bosqichida mehnat sarfini oshirish kapitaldan 

unumliroq foydalanishga yordam beradi, natijada chekli va umumiy unumdorlik darajasi 

oshadi. Bu chekli va o‘rtacha mahsulotni oshishida o‘z ifodasini topadi, bunda MP>AP 

(6.1-rasmdagi 0 va L1 oraliq). 

Ikkinchi bosqichda mehnat sarfini yana oshirish kapitaldan foydalanish 
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samaradorligini kamaytiradi. Natijada chekli mahsulot 

hajmi kamaya boshlaydi va o‘rtacha mahsulotga teng bo‘lib qoladi: MP=AP (L1 va L2 

oraliq). 

Uchinchi bosqichda o‘zgaruvchan omil unumdorligi yanada pasayib, chekli 

mahsulot hajmi o‘rtacha mahsulot hajmidan kichik bo‘ladi MP<AP. Natijada umumiy 

mahsulot hajmi o‘zgaruvchan omillar sarfiga nisbatan sekinroq o‘sadi (L2 va L3 oraliq). 

Nihoyat, to‘rtinchi bosqichga erishiladi va bunda chekli mahsulot hajmi nolga 

tenglashadi MP=0. Natijada o‘zgaruvchan omil sarfini o‘stirish umumiy mahsulot hajmini 

(TP) kamayishiga olib keladi (L3 dan keyingi oraliq). Bu holat omillar sarfi 

unumdorligining kamayishi qonuni degan nom olgan. 

O‘rtacha va chekli mahsulotlar egri chiziqlari o‘rtasida mustahkam bog‘liqlik 

mavjud. 6.1-b-rasmdan ma’lumki chekli mahsulot (MP) chizig‘i o‘rtacha mahsulot (AP) 

chizig‘idan yuqorida yotganda (MP>AP) o‘rtacha va umumiy mahsulot (TP) hajmi oshadi. 

Bunday holatda qo‘shimcha ishchi kuchini yollash o‘zini oqlaydi. 

Chekli mahsulot (MP) va o‘rtacha mahsulot (AP) chiziqlari kesishgandan so‘ng 

mahsulot hajmi oshishiga nisbatan o‘zgaruvchan omil sarfini oshishi ko‘proq bo‘ladi va bu 

mehnat unumdorligini pasaytiradi. 

Chekli mahsulot (MP) chizig‘i o‘rtacha mahsulot (AP) chizig‘idan pastda yotganda 

(MP>AP) o‘rtacha mahsulot hajmi kamaya boshlaydi va bu umumiy mahsulot (TP) hajmi 

o‘sishini jiddiy cheklab qo‘yadi. 

Chekli mahsulot (MP) chizig‘i gorizontal o‘qni kesib o‘tganda umumiy mahsulot 

(TP) hajmini o‘sishi maksimal nuqtaga yetadi va undan so‘ng kamayishni boshlaydi. 

Omillar unumdorligining (bir birlik qo‘shimcha omil sarfiga to‘g‘ri keladigan 

qo‘shimcha mahsulotning) kamayish qonuni qisqa muddatli oraliqqa xosdir, chunki bu 

oraliqda kamida bitta omil o‘zgarmasdir. Uzoq muddatli oraliqda barcha omillar ma’lum 

miqdordagi kombinatsiyada oshsa, ishlab chiqarish hajmi ham oshib boradi. 

Omillar unumdorligining kamayish qonuni absolyut bo‘lmasdan nisbiy xarakterga 

egadir va u ma’lum ishlab chiqarish texnologiyasiga qo‘llaniladi. Vaqt o‘tishi bilan 

texnologiyaning takomillashuvi, mahsulot ishlab chiqarish chizig‘ini yuqoriroqqa 

ko‘tarilishiga olib 

kelishi mumkin. Masalan, birinchi texnologiyada o‘zgaruvchan mehnat resursidan 

maksimal foydalanish L1 bo‘lsa (6.2-rasm), yangi va takomillashgan 2-texnologiyaga 

o‘tilishi mehnat sarfi hajmini L2 ga oshiradi (L2 > L1) , yanada takomillashgan 3-

texnologiyaga o‘tilishi mehnat sarfini L3 miqdorgacha oshiradi L3 > L2 > L1. Bular 

natijasida ishlab chiqarish hajmlari ham mos ravishda Q1 dan Q3 gacha ortib boradi. 
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6.2-rasm. Texnologiya takomillashuvining ishlab chiqarish hajmiga ta’siri  

Shuni eslatib o‘tish kerakki, texnologiyaning takomillashuvi omil unumdorligining 

kamayishi qonunini umuman ishlamasligini bildirmaydi, ushbu qonun har qanday ishlab 

chiqarish texnologiyasida ham o‘z kuchini saqlab qoladi. Rasmdagi 1, 2 va 3-

takomillashgan texnologiyalarga mos keluvchi ishlab chiqarish chiziqlaridagi A, B, C 

nuqtalardan keyingi ishlab chiqarish nuqtalarida har bir qo‘shimcha sarflangan ishlab 

chiqarish omili (mehnat sarfi) ishlab chiqarish hajmini kamaytiradi. 

Mehnat unumdorligi. Firmalar ishlab chiqarish jarayonida mehnat unumdorligini, 

ya’ni bir birlik ishchi kuchiga nisbatan o‘rtacha mahsulotni (MP) oshirishdan manfaatdor 

sanaladi. Mehnat unumdorligini oshishi mahsulot ishlab chiqarish hajmini ko‘paytirishga 

imkon beruvchi eng asosiy omillardan biri sanaladi. Bu ko‘rsatkich orqali firma ishchilar 

unumdorligini taqqoslash va 

rag‘batlantirish, firma tarkibidagi ishlab chiqarish bo‘linmalarini o‘zaro solishtirish 

imkoniga ega bo‘ladi. 

Mamlakat miqyosida qaraganda mehnat unumdorligi – bu real turmush farovonligi 

o‘lchovi, hayot sifati darajasini belgilab beruvchi asosiy ko‘rsatkichlardan biri. Mehnat 

unumdorliga va turmush darajasi orasida mustahkam bog‘liqlik mavjud. Mamlakatda 

muayyan bir davr (oy, chorak, yil) oralig‘ida ishlab chiqarilgan jami mahsulot (tovarlar, 

xizmatlar, ishlar) hajmi omil (resurs) egalariga foyda, daromad, renta va ish haqini o‘z 

ichiga olgan to‘lovlar sifatida qaytadi. Oxir-oqibatda esa ularni iste’molchilar ishchi va 

xizmatchilarga ish haqi, dividend yoki foiz to‘lovlari sifatida oladilar. Natijada uzoq 

muddatli davrda barcha iste’molchilar mehnat unumdorligini oshirish evaziga turmush 

farovonligini yaxlitlashlari mumkin. 

 

6.3. Ikki o‘zgaruvchili omil bilan ishlab chiqarish. 

Ishlab chiqarish va omillar unumdorligi orasidagi bog‘liqlikni ko‘rib chiqish 

jarayonida ishlab chiqarishda faqat ikkita omil - ham kapital, ham mehnat o‘zgaruvchan 

omil sanaladigan uzoq muddatli davrni qaraymiz. Buning uchun izokvanta tushunchasidan 

foydalanamiz. 

Izokvantalar. Faraz qilaylik, mebel ishlab chiqarish sexida mavjud texnologiya 

asosida sarflanadigan kapital va mehnatning ma’lum nisbatlari kombinatsiyasida stul 

ishlab chiqarilmoqda. Quyidagi 6.2-jadvalda har xil resurslar sarflari kombinatsiyasida 
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maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori keltirilgan. 

6.2-jadval 

Omillar sarfining har xil miqdoriy tarkibida ishlab chiqarilgan 

mahsulotlar miqdori 

Kapital 

Sarfi 

Mehnat sarfi, (soatlarda) 

1 2 3 4 5 

1 30 50 60 70 80 

2 40 65 80 85 100 

3 60 80 100 110 115 

4 65 85 110 115 120 

5 80 100 120 125 130 

6.2- jadvalga ko‘ra ikki birlik mehnat va bir birlik kapital sarflab 50 birlik stul ishlab 

chiqarish mumkin, yoki uch birlik mehnat va to‘rt birlik kapital sarflansa, 110 dona stul 

ishlab chiqariladi. Jadvalning har bir qatoridagi ishlab chiqarish hajmlarini qarasak shu 

narsani kuzatishimiz mumkinki, kapital sarfi o‘zgarmaganda, mehnat sarfining oshishi 

bilan birga umumiy ishlab chiqarish hajmi ortib bormoqda. Masalan, kapital sarfi 2 ga teng 

bo‘lganda va mehnat sarfi birdan besh birlikgacha o‘zgarganda mahsulot ishlab chiqarish 

hajmi 40 birlikdan 100 birlikgacha o‘zgaradi. Xuddi shunday, jadvalning ustunlarini 

yuqoridan pastga qarab kuzatganimizda ham, mehnat sarfi o‘zgarmay, kapital sarfi oshib 

borishiga ko‘ra stul ishlab chiqarish hajmi ham oshib borayotganligini ko‘ramiz. 6.2-

jadvalda keltirilgan mahsulot ishlab chiqarish ko‘rsatkichlarini grafikda ham tasvirlash 

mumkin (6.3-rasm). 

  

6.3- rasm. Ishlab chiqarish omillari sarfi o‘zgarishiga ko‘ra stul ishlab 

chiqarish grafigi. 

Rasmda keltirilgan Q1 egri chizig‘i 60 dona stul ishlab chiqarishni ta’minlaydigan 

kapital va mehnat sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. Q2 egri chizig‘i 80 dona stul ishlab 

chiqarish uchun sarflanadigan kapital va mehnat sarflari 
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kombinatsiyalarini, Q3 egri chizig‘i esa 100 dona stul ishlab chiqarish uchun sarflanadigan 

resurslar sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. Rasmdagi Q1, Q2 va Q3 egri chiziqlarga 

izokvantalar deyiladi. 

Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishni ta’minlaydigan ishlab 

chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziqdir. Demak, 6.3-

rasmda uchta izokvanta tasvirlangan Q1, Q2 va Q3. Grafikning gorizontal o‘qi bo‘yicha 

mehnat sarfi, vertikal o‘q bo‘yicha kapital sarfi ko‘rsatilgan. Masalan, Q1 izokvantaning 

har bir nuqtasi koordinatalari 60 dona stul ishlab chiqarish uchun sarflanadigan mehnat va 

kapital sarflarini ko‘rsatadi. A nuqtada 60 dona stul ishlab chiqarish uchun uch birlik 

kapital va bir birlik mehnat sarflangan bo‘lsa, B nuqtada ushbu 60 dona stul ishlab 

chiqarish uchun bir birlik kapital va uch birlik mehnat sarflanadi. 

Q2 izokvanta nuqtalari 80 dona stulni mehnat va kapital sarflarining har xil 

kombinatsiyalarida ishlab chiqarish mumkinligini ifodalaydi. Rasmda Q2 izokvantaning C, 

D, E va F nuqtalarida mehnat va kapital sarflarining har xil kombinatsiyalarida 80 dona 

stul ishlab chiqariladi. Xuddiy shunday Q3 izokvantaning M, N va T nuqtalari ham har xil 

ishlab chiqarish omillari sarfida 100 ta stul ishlab chiqarishni ta’minlaydi. 

6.3- rasmdan ko‘rinib turibdiki Q3 izokvanta Q2 izokvantadan o‘ngroq va 

yuqoriroqda joylashgani uchun unga to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmi Q2 nikidan 

ko‘proq. Q2 izokvanta esa Q1 ga nisbatan o‘ngroq va yuqoriroqda joylashgani uchun unga 

to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmi Q2 nikidan ko‘proq. Demak, izokvantalar chapdan 

o‘ngga va yuqoriga qarab joylashib borsa, ularga to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmi 

ham mos holda oshib boradi. 5.1-rasmdagi izokvantalar uchun Qi < Q2 < Q3 deb yozishimiz 

mumkin. 

Izokvantalarni bunday tartibda joylashishini ikkita omildan, ya’ni mehnat va kapital 

sarflariga bog‘liq ishlab chiqarish funksiyasi yordamida ko‘rib chiqamiz. Quyidagi ishlab 

chiqarish funksiyasi berilgan bo‘lsin: Q = f (L,K) (1). (1)-funksiyaning uch o‘lchovli 

fazodagi grafigi 6.4-rasmdagi ko‘rinishda bo‘ladi. Rasmda ishlab chiqarish funksiyasi 

grafigi berilgan, u yarmi kesilgan qozonni 

eslatadi. 0i» Q
2, 

Q
3 lar funksiyaning ma’lum qiymatlari bo‘lib, ular funksiyaning daraja 

chiziqlari deyiladi. Bu yerda funksiyaning daraja chiziqlariga to‘g‘ri keluvchi mahsulot 

ishlab chiqarish hajmlari quyidagi tengsizlikni qanoatlantiradi: 
Q

1 < 
Q

2 < 
Q

3. 

Funksiyaning daraja chiziqlarining 0LK tekisligiga proektsiyasi Q1, Q2 va Q3 

izokvantalar hisoblanadi. Ishlab chiqarish funksiyasining yuqori daraja chizig‘iga to‘g‘ri 

keluvchi izokvantaga yuqori mahsulot ishlab chiqarish hajmi to‘g‘ri keladi. Rasmdan 

ko‘rinib turibdiki, izokvantalar bir-biri bilan kesishmaydi (6.4-rasm). 
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6.4- rasm. Ishlab chiqarish funksiyasi grafigi va uning Q1, Q2 va Q3 

darajadagi chiziqlari 

Izokvantalar kartasi – bu izokvantalar majmuasidan iborat bo‘lib, ularning har biri 

ma’lum ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalariga to‘g‘ri keladigan maksimal 

ishlab chiqarish hajmini o‘zida akslantiradi. 

Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab chiqarishning variantlari ko‘pligini 

ko‘rsatadi. Bu firmalar uchun muhim axborot bo‘lib, keyinchalik ko‘ramiz, qanday qilib 

izokvantalar mahsulot ishlab chiqarishda xarajatlarni minimallashtiradigan yoki foydani 

maksimallashtiradigan omillar sarfi kombinatsiyalarini tanlashga imkon yaratadi. 

Ishlab chiqarish omilarini bir-biri bilan almashtirish. Ikki omilga bog‘liq ishlab 

chiqarish funksiyasini ko‘rib chiqamiz. Masalan, ishlab chiqarishda ikkita omildan - 

mehnat va kapitaldan foydalaniladi, deylik. U holda ishlab chiqarish funksiyasi quyidagi 

ko‘rinishda bo‘ladi: 

Q = F(L, K) bu yerda: Q - mahsulot hajmi; K- kapital; L- mehnat. 

Faraz qilaylik, mehnat va kapital sarflab oziq-ovqat ishlab mahsulot ishlab chiqarishi 

hajmlaridagi izokvantalar 6.5-rasmda keltirilgan. 

  

Ma’lumki, izokvanta - bu egri chiziq bo‘lib, bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab 

chiqarish uchun sarflanadigan omillar kombinatsiyalarini ifodalaydi. Shuning uchun ham 
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65 birlik mahsulot ko‘proq kapitaldan foydalangan holda ishlab chiqarish mumkin (A 

nuqta), yoki ko‘proq mehnat sarfidan foydalanib ishlab chiqarish mumkin (B nuqta). Ikkala 

chetki A va B nuqta oraliqlaridagi variantlar ham bo‘lishi mumkin. Rasmdan ma’lumki, 

mahsulot ishlab chiqarishda mehnat omili (L) sarfining oshishi, kapital (K) sarfining 

kamayishi hisobiga to‘ldiriladi. 

Q1 = 65, Q2 = 85, Q3 = 100, ya’ni: 

Q = f (L, K); Q^ = f (L, K); Q3 = f (L, K) 

Chekli texnologik almashtirish normasi. Izokvantaning ma’lum nuqtasidagi 

burchak koeffitsienti bir ishlab chiqarish omili bilan (bu yerda kapital) boshqa bir omilni 

(mehnatni) texnik almashtirish qanday bo‘layotganligini ko‘rsatib beradi. Shuning uchun 

ham ushbu burchak koeffitsientining absolyut qiymati chekli texnologik almashtirish 

normasi deb yuritiladi va u MRTS ko‘rinishida belgilanadi. 

MRTS o‘z mohiyatiga ko‘ra iste’mol nazariyasidagi chekli almashtirish normasi 

MRS ga o‘xshashdir: 

AK - kapital sarfining o‘zgarishi AL - mehnat sarfining o‘zgarishi 

Bu yerda AK va AL lar bitta izokvantada bo‘lgani uchun mahsulot ishlab 

chiqarish hajmi Q o‘zgarmaydi (Q = const). 6.5- rasmdan ko‘rish mumkinki, ishlab 

chiqarish hajmi 85 birlik bo‘lib, 

AK o‘zgarmaganda 

mehnat sarfi birdan 2 ga o‘zgarganda -~^ =
2

. 

Mehnat sarfi 2 dan 3 ga oshganda MRTS = 1 ga teng. 

Mehnat sarfi 3 birlikdan 4 ga o‘zgarganda va 4 birlikdan 5 ga o‘zgarganda MRTS 

mos ravishda 2/3 va 1/3 ga kamayib boradi. Demak, qancha ko‘p miqdordagi mehnat 

kapital bilan almashtirilsa, shuncha mehnat unumdorligi past bo‘ladi va kapitaldan 

foydalanish nisabatan samarali bo‘lib boradi (6.6-rasm). 

  

MRTS = 

6.6-rasm. Chekli texnologik almashtirish normasi 
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Izokvanta chizig‘i botiq shakldagi ko‘rinishga ega, shuning uchun izokvanta chizig‘i 

bo‘yicha pastga harakat qilganimizda MRTS qisqarib boradi. Chekli texnologik 

almashtirish normasining kamayishi har qanday omildan foydalanish samaradorligi 

cheklanganligini ko‘rsatadi. Ishlab chiqarishda kapitalni ko‘proq mehnat bilan almashtirish 

mehnat unumdorligini pasayishiga olib kelsa, xuddi shunday mehnatni ko‘proq kapital 

bilan almashtirish kapital qaytimini (bir-birlik qo‘shimcha kapital hisobidan ishlab 

chiqariladigan qo‘shimcha mahsulot miqdorini) kamaytiradi. Ishlab chiqarish hajmini 

oshirish uchun balanslashgan resurslar kombinatsiyalari talab qilinadi. 

MRTS chekli kapital mahsuloti MPK va chekli mehnat mahsuloti MPL bilan 

bog‘liqdir. Bunday bog‘liqlikni ko‘rish uchun kapitalni mehnat bilan almashtirishda ishlab 

chiqarish hajmi (Q *) o‘zgarmaydi deylik, ya’ni almashtirish (Q *) izokvanta chizig‘ida 

amalga oshiriladi, deb qaraymiz. 

Mehnat sarfining oshishi natijasida olingan qo‘shimcha mahsulot 
* ✓"'!* 

ΔQL quyidagiga teng: ΔQL = MPL ⋅ ΔL 

Bu yerda MPL - qo‘shimcha bir birlik mehnat sarfi hisobidan olingan qo‘shimcha 

mahsulot; ΔL - qo‘shimcha sarflangan mehnat. 

Xuddi shunday qo‘shimcha mehnat sarfi hisobidan qisqartirilgan kapital ΔK ga 

to‘g‘ri keladigan ishlab chiqarish hajmining qisqarishi * * 

ΔQK quyidagicha hisoblanadi: ΔQK = MPK ⋅ ΔK 

Bu yerda: AQK - kapital sarfining qisqarishi hisobidan ishlab chiqarish 

hajminingqisqarishi; 

MPK - chekli kapital maxsuloti, qo‘shimcha bir birlik kapital sarfi natijasida 

olinadigan qo‘shimcha maxsulot miqdori; ΔK - kapital sarfining qisqarishi. ΔK bilan ΔL ni 

almashtirishda ishlab chiqarish hajmi izokvanta chizig‘ida o‘zgarmasligini hisobga 

olsak: 

AQK =AQL , teng va ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishi nolga 

teng bo‘ ladi. Shunday qilib, (MPL) • AL + (MPK) • AK = 0. 

 

Yuqoridagi munosabat shuni ko‘rsatadiki, alohida izokvanta uchun kapitalni mehnat 

bilan ishlab chiqarish jarayonida uzluksiz almashtirish chekli kapital unumdorligini 

oshirishga va chekli mehnat unumdorligini kamayishiga olib keladi. Ikkala omilning 

o‘zgarishi bunday chekli texnologik almashtirish normasining kamayishiga va izokvanta 

chizig‘ining to‘g‘rilanishiga olib keladi. 

Ishlab chiqarish funksiyasining ikki xususiy holi. Ishlab chiqarish jarayonida bir 

omil bilan ikkinchi omilni almashtirishda ikki xususiy hol mavjud. Birinchi holda (6.7-

rasm) omillar bir-biri bilan 

MP 

Ushbu munosabatdan: 
— = MRTS. 

ΔL 
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6.7-rasm. Ishlab chiqarish funksiyasining omillari to‘liq 
almashtiriladigan holati 

Ikkinchi holda, ishlab chiqarish omillaridan belgilangan tartibda foydalanishni 

ifodalaydigan ishlab chiqarish funksiyasi (6.8-rasm). 

 

6.8-rasm. Tarkibi belgilangan omillardan foydalanishni ifodalovchi ishlab chiqarish 

funksiyasi 

Har bir ishlab chiqarish hajmi aniq proporsiyadagi omillar kombinatsiyasidan 

foydalanishni talab qiladi. Masalan Q1 miqdorda mahsulot ishlab chiqarish K 1 va L 

miqdordagi resurslar kombinatsiyasini sarflashni talab qiladi; Q2 va Q3 miqdordagi 

mahsulot ishlab chiqarishda - mos holda (K2,L2) va 
(
K3,L3) tarkibdagi resurslar 

kombinatsiyalarini sarflash talab qilinadi. Berilgan tarkibdagi resurslardan birortasining 

miqdori oshirilgan bilan mahsulot ishlab chiqarish oshmaydi. 

Shunday qilib to‘g‘ri burchakli izokvantaning gorizontal va vertikal qismlarida 

chekli kapital va chekli mehnat unumdorliklari (MPK va MPL ) nolga teng. Agar 

sarflanadigan resurslar bir vaqtning o‘zida, ma’lum kombinatsiyada oshsa, mahsulot ishlab 

chiqarish hajmi oshadi. Masalan, A nuqtadan B nuqtaga va C nuqtaga o‘tganda omillar sarfi 

kombinatsiyasi mos ravishda (K1, Li) dan (K2, L2) ga va (K3,L3) ga o‘zgarganda ishlab 

chiqarish hajmi ham mos holda Q1 dan Q2 ga va Q3 ga o‘sadi. A, B va C nuqtalar texnik 

nuqtai nazardan samarali omillar kombinatsiyalari hisoblanadi. 

Izokosta va ishlab chiqarish xarajatlarini minimalashtiruvchi omillar sarfini 

aniqlash. Ishlab chiqarish resurslari cheklanganda maksimal mahsulot ishlab chiqarish 
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masalasi firmalar uchun asosiy masalalardan biri hisoblanadi. Masalani soddalashtirish 

uchun ikkita o‘zgaruvchi omilni ko‘ramiz: mehnat va kapital. Mehnat sarfi (L) soatbay ish 

haqi bilan, kapital sarfi (K) - uskuna, mashina va 

mexanizmlardan foydalanish vaqti (soatlarda) o‘lchanadi. Faraz qilaylik, mehnat va kapital 

raqobatlashgan bozor sharoitida yollanadi va ijaraga olinadi. Mehnat haqi bir soatlik ish 

haqi bilan o‘lchanadi va uni W orqali belgilaymiz. Kapital narxi - uskuna, mashinalarning 

bir soatlik ijara haqiga teng deylik va uni r deb belgilaymiz. 

Mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanishi va ijaraga olinishini 

e’tiborga olsak, ularning narxi bozorda aniqlanadi va o‘zgarmaydi. Demak, mehnat va 

kapital narxlari o‘zgar-maydi. Berilgan xarajatlarda ishlab chiqarishni maksimallash-tirish 

masalasini qarashda xarajatlar chizig‘idan, ya’ni izokostadan foydalanamiz. 

Izokosta – bu ishlab chiqarish xarajatlarini ifodalovchi chiziq bo‘lib, u umumiy 

qiymati bir xil bo‘lgan ikkita ishlab chiqarish omillari sarflarining barcha 

kombinatsiyalarini ifodalovchi nuqtalarni o‘z ichiga oladi, ya’ni umumiy qiymati bir xil 

bo‘lgan mehnat va kapital sarflari kombinatsiyalarni ifodalovchi nuqtalarni o‘z ichiga 

oladi. 

Agar firmaning ishlab chiqarish omillariga sarflanadigan budjetni S deb belgilasak, 

ishchi kuchiga sarfini W • L va kapitalga sarfini 

ifodalovchi tenglamani quyidagicha yozish 

(1) 

ishchi kuchiga sarfi bilan kapitalga sarfi 

yig‘indisi uning umumiy xarajati C ga teng. 

Izokostani grafikda quyidagicha aniqlaymiz: 

(1) munosabatdan K = 0 bo‘lsa, ya’ni firma mablag‘ini faqat 
C 

ishchi kuchiga sarflasa, u L = ^ miqdorda ishchi kuchi yollashi 

mumkin. nuqtani gorizontal o‘q bo‘yicha belgilaymiz. Agar firma 

C 

mablag‘ini faqat kapitalga sarflasa, ya’ni L = 0 bo‘lsa, K ~~ kapitalni ijaraga 

olish mumkin. nuqtani vertikal o‘q bo‘yicha joylashtiramiz. 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

r • K desak, izokostani 
mumkin: 

C = W • L + r • K 

Demak, firmaning 

6.9-rasm. Izokosta 



90 
 

 

 

 

va nuqtalarni tutashtiruvchi chiziq (1) tenglamani ifodalovchi izokostani beradi. 

Izokostaning har bir nuqtasiga mos keluvchi resurslar sarfi kombinatsiyasining qiymati 

umumiy xarajat C ga teng. Masalan, A va B nuqtalar uchun quyidagi tenglikni yozish 

mumkin: 

C = W • LA + r • KA = W • LB + r • KB 

Agar nuqta 0N N uchburchak ichida yotsa, shu nuqtaga mos resurslar 

kombinatsiyasini olganda, firma o‘z budjetini to‘liq sarflamaydi. Masalan M nuqta uchun 

(1)-tenglama quyidagicha yoziladi: 

W • LM + r • KM < C (2) 

tenglama firmaning har bir umumiy xarajati uchun grafikda alohida izokosta bilan 

ifodalanadi. Agar firmaning umumiy xarajatlari ikki variantda bo‘lsa, ya’ni C 1 va C2 

hamda C1 < C2 bo‘lsa, ushbu umumiy xarajatlar uchun izokostalar grafikda quyidagicha 

joylashadi (6.10-rasm) 

 

6.4. Ko‘lam samarasi. 
Uzoq muddatli davrda barcha ishlab chiqarish omillarini o‘zgartirish mumkinligi 

mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirishda ko‘lam samarasidan foydalanish imkonini 

beradi. Buning uchun ishlab chiqarishning barcha omillari sarfi kombinatsiyalarini 

optimallashtirish va omillar miqdorini proporsional oshirib borish talab etiladi. Ammo bu 

holatda omillar miqdorini oshirib borishdan olinadigan qaytim qancha bo‘lishi muhim. 

Ko‘lam qaytimi (return to scale) – bu ishlab chiqarish omillari sarfini proporsional oshirish 

natijasida mahsulot hajmini o‘sishi nisbatidir. 

Xarajatlarning proporsional o‘zgarishga ishlab chiqarish ko‘lamining o‘zgarishi 

deyiladi. Ishlab chiqarishda faqat ikkita omildan - ishchi kuchi (L) va kapitaldan (K) 

foydalanilganda, ulardan foydalanish ikki barobar oshsa (2L va 2K ), ishlab chiqarish 

ko‘lami ikki barobar kengaydi deyiladi. Xuddi shunday mehnat va kapitaldan foydalanish 

ikki marta qisqartirilsa (0,5L va 0,5K) ishlab chiqarish ko‘lami ikki marta qisqarganligini 

bildiradi. Ishlab chiqarishda omillardan foydalanishning proporsional oshishi, ya’ni ishlab 

chiqarish ko‘lamining kengayishi mahsulot ishlab chiqarish hajmiga har xil ta’sir qiladi, u 

mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirishi, kamaytirishi va o‘zgartirmasligi mumkin. 

Ishlab chiqarish ko‘lamini kengaytirishdan ko‘riladigan uch xil samarani qayd etish 

joiz (6.14-rasm): 

1. Ishlab chiqarish ko‘lamini kengaytirishning musbat (o‘suvchi) samarasida – 

ishlab chiqarish omillari sarfini o‘sishi sur’atiga nisbatan mahsulot hajmini o‘sish sur’atlari 

yuqori bo‘ladi (ΔQ>ΔF). Masalan, 6.14-a-rasmda mehnat sarfini 6 birlikka (2 dan 8 ga) va 

kapital sarfini 11 birlikka (5 dan 16 ga) oshirish mahsulot hajmini 20 birlikka ko‘paytirgan. 

2. Ishlab chiqarish ko‘lamini kengaytirishning o‘zgarmas (doimiy) samarasi - 

ishlab chiqarish omillari sarfini o‘sishi sur’ati mahsulot hajmini o‘sishi sur’atiga teng 
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(ΔQ=ΔF). 

 

a) b) c) 
6.14-rasm. Ishlab chiqarish o‘suvchi (a), o‘zgarmas (b) va kamayuvchi (c) 

ko‘lamining mahsulot hajmiga ta’siri  

2.14- b-rasmda kapital sarfini 2 birlikka (2 dan 4, 4 dan 6 ga) va mehnat sarfini 5 

birlikka (5 dan 10, 10 dan 15 ga) oshirish mahsulot hajmini har safar bir xil nisbat, ya’ni 

10 birlikka oshirgan. 

3. Ishlab chiqarish ko‘lamini oshirishning manfiy (kamayuvchi) samarasi - 

ishlab chiqarish omillari sarfini o‘sishi sur’ati mahsulot hajmini o‘sish sur’atiga nisbatan 

yuqori (ΔQ<ΔF). 6.14-c-rasmda mahsulot hajmini har safar bir xil nisbat, ya’ni 10 birlikka 

(10 dan 20 ga) oshirish uchun dastlab kapital sarfini 3 birlikka (2 dan 5 ga) va mehnat 

sarfini 7 birlikka (5 dan 12 ga) oshirish talab etilgan bo‘lsa, mahsulotni yana 10 birlikka 

oshirish (20 dan 30 ga) uchun endi kapital sarfini 5 birlikka (5 dan 10 ga) va mehnat sarfini 

10 birlikka (12 dan 22 ga) oshirishga to‘g‘ri keladi. 

Ishlab chiqarish o‘suvchi, o‘zgarmas va kamayuvchi ko‘lam samarasining o‘rtacha 

harajatlarga ta’siri 6.15-rasmda keltirilgan. 

C 

Musbat ko`lam 
samarasi 

O`zgarmas Manfiy 
ko`lam ko`lam 

samarasi samarasi 

O`rtacha xarajatlar 
pasayishi 

O`rtacha O`rtacha 
xarajatlar xarajatlar 

o`zgarmasli o`sishi 

Q1 Q2 Q 

6.15-rasm. Ko‘lam samarasida o‘rtacha xarajatlar o‘zgarishi 

Ishlab chiqarish ko‘lam o‘zgarishi samarasi uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlarga uch 

xil ta’sir ko‘rsatadi: musbat ko‘lam samarasida uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar 

kamayadi; o‘zgarmas ko‘lam samarasida uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar o‘zgarmasdan 

qoladi; manfiy ko‘lam samarasida uzoq muddatli oraliqda firma mahsulot ishlab 

chiqarishni oshirganda o‘rtacha harajatlar oshib boradi. 

Ko‘lam samarasining ijobiy va salbiy oqibatlarini e’tirof etish mumkin (6.3-jadval). 
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6.3-jadval 

Ko‘lam samarasining ijobiy va salbiy oqibatlari 

Ijobiy oqibatlari Salbiy oqibatlari 

- ixtisoslashuv, mehnat taqsimoti va 

kooperatsiyadan foydalanish; 

- ishlab chiqarish quvvatlaridan to‘liq 

foydalanish imkoniyati; 

- ustama xarajatlarni kamayishi; 

- qo‘shimcha va yondosh mahsulot- lar 

ishlab chiqarishdan yutuq; 

- transport xarajatlarini tejalishi; 

- yuqori boshqaruv tuzilmalari 

xarajatlarini qisqartirish; 

- fan-texnika yutuqlarini keng 

qo‘llash imkoniyati; 

- katta hajmdagi kapitalni qo‘llash 

samarasi; 

- yuqori malakali ishchi va 

xizmatchilarni yollash imkoniyati 

- yirik ishlab chiqarishni tashkil etish 

va boshqarish bilan bog‘liq 

qiyinchiliklar; 

- rahbarlar va ishchilar orasidagi 

munosabatlar uzoqligi; 

- moddiy ta’minot va sotish bilan 

bog‘liq transport xarajatlarini ortib 

ketishi; 

- byurokratiya va qog‘ozbozlikni 

kuchayishi; 

- o‘zgarishlar va yangiliklarga tezda 

moslashish qiyinligi; 

- ma’muriy xarajatlarni ortib 

ketishi; 

- korrupsiyaga va talon-tarojga yo‘l 

ochilishi  

Ko‘lam samarasi mahsulot ishlab chiqarish hajmini uni ishlab chiqarish uchun 

sarflanadigan omillar miqdori bilan bog‘liqligi bilan ifodalanishini e’tiborga olsak, uni 

o‘rganishda ishlab chiqarish funksiyasidan foydalanish maqsadga muvofiqdir. Ishlab 

chiqarish funksiyasi berilgan bo‘lsin: 

Q = f(X) = f(xi,x2,-", xn), bu yerda: Q - ishlab chiqarish hajmi, xi, x2 ,•••, xn - ishlab 

chiqarish omillari sarfi miqdori. 

Agar ishlab chiqarish ko‘lami 2 barobar oshsa (^ > 1) u holda ishlab chiqarish 

ko‘lamining kengayishini quyidagicha yozamiz: 

2-X = (2-x., 2-x2,...., 2-xn). 

Bu yerda X ishlab chiqarish ko‘lamining o‘zgarishini ifodalaydi. U holda ishlab 

chiqarish ko‘lamining X barobar kengayishini mahsulot ishlab chiqarish hajmiga ta’sirini 

quyidagicha yozish mumkin: 

Q = f((2-X) = 2n - f (xi,x2,...,Xn) . 

Ishlab chiqarishda faqat ikkita omildan foydalanilsa mehnat va kapitaldan. U holda 

yozish mumkin: 

Q = A - f (2K, 2L) = 2K - A - f (K, L). 

Oxirgi munosabat ishlab chiqarish omillari sarfi 2 barobar oshganda ishlab chiqarish 

hajmi 2K barobar oshishini bildiradi. 

Agar, K > 1 bo‘lsa, ishlab chiqarish musbat ko‘lam samarasiga ega, ya’ni ishlab 

chiqarish o‘sish sur’ati omillar sarfi sur’atidan yuqori. 

Agar, K < 1 bo‘lsa, ishlab chiqarish manfiy ko‘lam samarasiga ega. 

Agar K = 1 bo‘lsa, ko‘lam samarasi o‘zgarmas, ishlab 
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chiqarishning o‘sish sur’ati omillar sarfi sur’atiga teng. 

Misol. Ishlab chiqarish funksiyasi quyidagicha berilgan bo‘lsin: 

Q(L, K) = 2 - L0’7 - K0,8. 

Ushbu funksiya musbat, manfiy yoki o‘zgarmas ko‘lam samarasiga ega ekanligi 

aniqlansin. Ishlab chiqarish ko‘lamini 2 (2 > 1) barobar oshirsak. 

Q(2K, 2L) = 2(2L)0,7 -(2K)0,8 = 21’5 - 2L
0’7 - K0,8. Demak, ishlab chiqarish 

funksiyasi musbat samaraga ega (K = 1,5 > 1), ya’ni omillar sarfi sur'ati X bo‘lganda, ishlab 

chiqarish hajmining o‘sish sur'ati 21’5 
ga teng bo‘ladi. 

6.5.Ishlab chiqarish va samaradorlik 

Texnologik va iqtisodiy samaradorlik. Barcha firmalar samarali ishlab chiqaruvchi 

bo‘lishga intiladi. Bunga erishish uchun firma ham texnologik, ham iqtisodiy jihatdan 

samarali bo‘lgan ishlab chiqarish usullaridan foydalanishi zarur bo‘ladi. 

Ishlab chiqarish texnologik jihatdan samarali hisoblanadi agar hech bo‘lmaganda 

bitta resursni kamroq sarflash evaziga belgilangan hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishga 

imkon beruvchi ishlab chiqarish usullari mavjud bo‘lmasa. Bunda ishlab chiqarishga 

sarflanadigan boshqa resurslar avvalgidan ko‘p hajmda sarflanmasligi lozim. 

Boshqacha qilib aytganda, ishlab chiqarish texnologik jihatdan samarali hisoblanadi 

agar aniq belgilangan resurslar sarfida maksimal darajada mahsulot ishlab chiqarish 

mumkn bo‘lsa. 

Iqtisodiy samaradorlik – ishlab chiqarishga sarflangan resurslar va xarajatlar 

birligiga nisbatan olingan daromadlilik yoki foydalilikni aks ettiruvchi ko‘rsatkichlarni 

ifodalaydi. 

Iqtisodiy jihat samarali sifatida shunday ishlab chiqarish usuli tushuniladiki, bunda 

firma resurslarga xarajatlarni oshirmay turib mahsulot hajmini oshirish imkoniga ega 

bo‘lmaydi yoki hech bo‘lmaganda bitta resursdan kamroq sarflab va qolgan resurslar 

sarfini oshirmasdan turib mahsulot ishlab chiqarishning avvalgi hajmini ta’minlay 

olmaydi. 

Mahsulot ishlab chiqarish hajmi maksimal qiymatga erishganda ishlab chiqaruvchi 

muvozanatga erishadi. Faraz qilaylik resurslar va tayyor mahsulot narxi hamda firmaning 

ishlab chiqarishga sarflaydigan mablag‘i o‘zgarmas ko‘rsatkichlar bo‘lsin. Firma faqat ikki 

turdagi ishlab chiqarish omillaridan (F1 va F2 resurslardan) foydalanadi deylik. 

F1 resursning narxi P1= 5 dollar va chekli unumdorligi MRP1 = 60 ga, F2 resursning 

narxi P2= 10 dollar va chekli unumdorligi MRP2 = 70 ga teng bo‘lsin. Bunda birinchi 

resursning (F1) tortilgan chekli unumdorligi MRP1/P1 = 60/5 = 12 ga, ikkinchi resursning 

(F2) tortilgan chekli unumdorligi MRP2/P2 = 70/10 = 7 ga teng bo‘ladi. 

Demak birinchi resursdan (F1) foydalanish ikkinchisiga nisbatan samaraliroq ekan, 

chunki birinchisining tortilgan chekli unumdorligi 12 ga, ikkinchisiniki esa 7 ga teng. Bu 

holatda ikkinchi faktorning (F2) bir birligidan voz kechib (bu 10 dollarni tejashga imkon 

beradi), uning o‘rniga birinchi faktordan (F1) qo‘shimcha ikki birlik xarid qilish maqsadga 

muvofiq va bu foydani oshishiga imkon yaratadi. Bunda biz birinchi resursning bir 

birligidan voz kechib 70 birlik mahsulot yo‘qotamiz, ammo uning o‘rniga ikkinchi resurs 

beradigan 120 birlik 

(60×2) mahsulotga va 50 birlik sof yutuqqa ega bo‘lamiz. Shunday qilib har bir resursning 
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tortilgan chekli unumdorligi bir xil natija bermagunga qadar ularni qayta taqsimlashda 

davom etamiz. 

Eng kam xarajatlar qoidasi – bu shunday shartki, unga ko‘ra ishlab chiqarishda 

har qanday resurs birligiga sarflangan pul birligi (so‘m, dollar, yevro …) bir xil chekli 

unumdorlikni (MRP) ta’minlagan taqdirdagina xarajatlar minimallashtiriladi. Eng kam 

xarajatlar qoidasi ishlab chiqaruvchining muvozanati holatini ta’minlaydi. 

Barcha ishlab chiqarish omillarning qaytimi (unumdorligi) bir xil bo‘lganda ularni qayta 

taqsimlashga ehtiyoj qolmaydi, chunki boshqalariga nisbatan yuqori mahsulot beradigan 

resurs turi qolmaydi va ishlab chiqaruvchi muvozanat holatiga erishadi. Bunday holatda 

resurslarning maksimal mahsulot ishlab chiqarish hajmini ta’minlovchi optimal 

kombinatsiyasiga erishiladi. 

Resurslarning chekli unumdorligi ularning ne’matlar ishlab chiqarishga qo‘shadigan 

hissasi o‘lchovi sifatida chiqadi. Bu hissa nafaqat resursning xususiyatlariga (narxi, 

unumdorligi), balki resurslarni biriktirish nisbatlariga ham bog‘liq. 

Ishlab chiqarishda u yoki bu resursning qanchalik muhimligi va undan qancha 

miqdorda foydalanish darajasi eng avvalo resursdan foydalanish bilan bog‘liq xarajatlar va 

u keltiradigan tushum (daromad) o‘rtasidagi farqqa bog‘liq. Ratsional ishlab chiqaruvchi 

har doim mana shu farqni maksimallashtirishga urinadi. 

Resurslar narxi ularning chekli unumdorligini o‘lchovchi mezon sifatida chiqadi. 

Resurslardan foydalanish ularning chekli unumdorligi (MRP) resurs narxiga (P) teng 

bo‘lmaguncha davom etdi, ya’ni MRP1=P1 . Bu holatda ishlab chiqaruvchi daromadini 

maksimallashtiradi. 

Foydani maksimallashtirish qoidasi xarajatlarni minimallashtirish qoidasini 

davomi hisoblanadi. Foydani maksimallashtirish qoidasiga ko‘ra barcha resurslarning 

chekli unumdorliklarini ularning narxlariga nisbati bir-biriga yoki 1 ga teng (i 

= 1, 2,…., n). 
MRP

1 = MRP
2 = =MRP

n=1 yoki MRPi = Pi 

P1P2 ........................................................  Pn 

Raqobatlashgan bozorlarda foydani maksimallashtirish shuni anglatadiki, barcha 

resurslarning chekli unumdorliklari qiymati ularning narxlariga teng, yoki resurslardan 

foydalanish ularning chekli unumdorliklari qiymati (MRP) resurslar narxiga (P) teng 

bo‘lmaguncha davom etdi. Shu sababli, chekli unumdorlik nazariyasiga ko‘ra, har bir omil 

birligiga u yaratgan daromadga qarab baho beriladi. 

 

 

Qisqa xulosalar 

Ishlab chiqarish – korxonalarining asosiy faoliyati turi bo‘lib, bu jarayon 

cheklangan resurslardan foydalangan holda amalga oshiriladi. Ishlab chiqariladigan 

mahsulot miqdori, ushbu tovarlarni ishlab chiqarish uchun sarflanadigan resurslar 

hajmidan va ishlab chiqarishda foydalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga 

bog‘liq 

Sarflanadigan ishlab chiqarish omillari miqdori bilan, ushbu omillardan foydalangan 

holda maksimal ishlab chiqariladigan mahsulot miqdori o‘rtasidagi bog‘liqlikni ishlab 

chiqarish funksiyasi orqali ifodalash mumkin. 

Izokvanta – bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishni ta’minlaydigan ishlab 
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chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziqdir. 

Omillar unumdorligini kamayish qonuni shuni ko‘rsatadiki, biror bir ishlab chiqarish 

omilidan foydalanish oshib borganda (boshqa omillardan foydalanish o‘zgarmaganda), 

shunday bir nuqtaga erishiladiki, ushbu nuqtadan boshlab qo‘shimcha ishlatilgan omil 

ishlab chiqarish hajmini kamaytiradi. Omil unumdorligining kamayish qonuni chekli 

mahsulotning kamayishini ifodalaydi. 

Izokvantaning ma’lum nuqtasidagi burchak koeffitsienti bir ishlab chiqarish omili 

bilan (bu yerda kapital) boshqa bir omilni (mehnatni) texnik almashtirish qanday 

bo‘layotganligini ko‘rsatib beradi. Shuning uchun ham ushbu burchak koeffitsientining 

absolyut qiymati chekli texnologik almashtirish normasi deb yuritiladi. 

Izokvantaning ma’lum nuqtasidagi burchak koeffitsienti bir ishlab chiqarish omili 

bilan (bu yerda kapital) boshqa bir omilni (mehnatni) texnik almashtirish qanday 

bo‘layotganligini ko‘rsatib beradi. Shuning uchun ham ushbu burchak koeffitsientining 

absolyut qiymati chekli texnologik almashtirish normasi deb yuritiladi. 

Izokosta - bu ishlab chiqarish xarajatlarini ifodalovchi chiziq bo‘lib, u umumiy 

qiymati bir xil bo‘lgan ikkita ishlab chiqarish omillari sarflarining barcha 

kombinatsiyalarini ifodalovchi nuqtalarni o‘z ichiga oladi, ya’ni umumiy qiymati bir xil 

bo‘lgan mehnat va kapital sarflari kombinatsiyalarni ifodalovchi nuqtalarni o‘z ichiga oladi 

Ishlab chiqarish texnologik jihatdan samarali hisoblanadi agar hech bo‘lmaganda 

bitta resursni kamroq sarflash evaziga belgilangan hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishga 

imkon beruvchi ishlab chiqarish usullari mavjud bo‘lmasa. 

Iqtisodiy samaradorlik – ishlab chiqarishga sarflangan resurslar va xarajatlar 

birligiga nisbatan olingan daromadlilik yoki foydalilikni aks ettiruvchi ko‘rsatkichlarni 

ifodalaydi. 

Eng kam xarajatlar qoidasi – bu shunday shartki, unga ko‘ra ishlab chiqarishda har 

qanday resurs birligiga sarflangan pul birligi (so‘m, dollar, yevro …) bir xil chekli 

unumdorlikni (MRP) ta’minlagan taqdirdagina xarajatlar minimallashtiriladi. 

 

 

Nazorat savollari 

1. Ishlab chiqarish omillariga nimalar kiradi? 

2. Ishlab chiqarish funksiyasi nimani ifodalaydi? 

3. Izokvanta yordamida nimalarni tahlil qilish mumkin? 

4. Chekli texnologik almashtirish normasining mazmuni nimadan iborat? 

5. Izokosta nimani ifodalaydi? 

6. Izokostaning yotiqlik burchak koeffitsenti nimani ifodalaydi? 

7. Firmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal mahsulot ishlab 

chiqarish masalasining qo‘yilishi va uning echimi qanday amalga oshiriladi? 

8. Chekli va o‘rtacha mahsulotni hisoblash usulini ko‘rsating. 

9. Izokosta chizig‘ning parallel siljishi sabablari nimada? 

10. Ko‘lam samarasi nimani ifodalaydi? 
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VII-BOB:  ISHLAB CHIQARISH XARAJATLARI. 

7.1. Qiymat o‘lchovi: qanday xarajatlar ahamiyati. 

7.2. Qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlar.  

7.3. Uzoq muddatli oraliqdagi xarajatlar.  

7.4. Qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi xarajatlar egri chiziqlari  

 

Tayanch iboralar. Firma, xususiy tadbirkorlik firmasi, mas’uliyati 

cheklangan va cheklanmagan jamiyatlar, korporatsiya, qisqa va uzoq muddatli 

oraliqlar, ichki va tashqi xarajatlar, iqtisodiy xarajatlar, buxgalter xarajatlari, 

qaytarilmaydigan xarajatlar, umumiy, o‘zgaruvchan va o‘zgarmas xarajatlar, 

o‘rtacha va chekli xarajatlar. 

 

7.1. Qiymat o‘lchovi: qanday xarajatlar ahamiyati. 

Oldingi bobda ishlab chiqarish texnologiyasi, ya’ni omillardan ma’lum bir 

kombinatsiyada foydalanib mahsulot ishlab chiqarish jarayoni xususida fikr yuritdik. Endi 

ishlab chiqarish texnologiyasi va omillar narxlari birgalikda ishlab chiqarish xarajatlarini 

shakllantirishini ko‘rib chiqamiz. 

Firmalar mahsulot ishlab chiqarish jarayonida omillarni turli kombinatsiyada 

biriktirish orqali xarajatlarni minimallashtirishga urinadi. Ma’lum miqdordagi mahsulotni 

ko‘proq mehnat va kamroq kapital sarflab olish yoki buni teskarisini kuzatish ham 

mumkin. Har qanday holatda ham omillar sarfini optimal nisbatda biriktirish orqali ishlab 

chiqarish xarajatlarini minimallashtirish maqsad qilib qo‘yiladi. 

Har bir firma mahsulot ishlab chiqarish jarayoni bilan bog‘liq хarajatlarni amalga 

oshiradi. Mahsulot ishlab chiqarish jarayonida sarf qilingan moddiy rеsurslar (asosiy 

vositalar eskirishi, xomashyo va materiallar, ehtiyot qismlar va boshqa) va jonli mеhnat 

ishlab chiqarish хarajatlarini tashkil qiladi. 

Firmaning mahsulot ishlab chiqarish, sotish va boshqa firma- moliyaviy faoliyati 

natijasida yuzaga kеladigan хarajatlarini quyidagicha turkumlash mumkin (7.1-rasm): 

1. Mazmuniga ko‘ra: 

– iqtisodiy xarajatlar; 

– buxgalteriya yondoshuviga ko‘ra xarajatlar. 

2. Mahsulot hajmini o‘zgarishiga nisbatan: 

– o‘zgaruvchan xarajatlar; 

– o‘zgarmas (doimiy) xarajatlar. 

3. Jalb qilinadigan ishlab chiqarish resurslari manbaiga ko‘ra: 

– ichki xarajatlar; 

– tashqi xarajatlar. 

4. Davr oralig‘iga ko‘ra: 

– qisqa muddatli хarajatlar; 

– uzoq muddatli хarajatlar. 
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7.1- rasm. Firma хarajatlarining turkumlanishi 

Firmaning umumiy ishlab chiqarish, moliyaviy va boshqa faoliyati natijasida yuzaga 

kеladigan xarajatlar quyidagilardan iborat: 

– mahsulot tannarхiga kiritiladigan хarajatlar; 

– davr хarajatlari; 

– moliyaviy faoliyat bo‘yicha хarajatlar; 

– favqulodda zararlar. 

Ishlab chiqarish хarajatlari bеvosita ishlab chiqarish jarayonini amalga oshirish bilan 

bog‘liq quyidagi хarajatlardan tashkil topadi: 

– bеvosita moddiy material хarajatlari; 

– bеvosita mеhnatga haq to‘lash хarajatlari; 

– ishlab chiqarishga taalluqli ustama хarajatlar. 

Noishlab chiqarish хarajatlari tarkibiga: 

– mahsulotni sotish bilan bog‘liq хarajatlar; 

– boshqaruv хarajatlari; 

– boshqa operatsion хarajat va zararlar; 

– moliyaviy faoliyat bo‘yicha хarajatlar; 

– favqulodda zararlar kiradi. 

Xarajatlarni minimallashtirish to‘g‘risida qaror qabul qilishda qaysi xarajatlarni 

mahsulot tannarxiga kiritish, qaysilarini foydadan qoplashni e’tiborga olish joiz. Masalan, 

ishlab chiqarish jarayonida ishlatiladigan xomashyo, yarim tayyor mahsulotlar, butlovchi 

qismlar, ishchilarninh ish haqi, bino-inshootlar va asbob-uskunalar uchun ijara haqi kabilar 

ishlab chiqarish xarajatlari tarkibiga kiritiladi. Ammo bino-inshoot va asbob-uskunalar 

ijaraga olinmasdan firmaning o‘ziga tegishli bo‘lsachi? Asosiy vositalarni qurish yoki 

xarid qilish va o‘rnatishga ketgan avvalgi xarajatlar, shuningdek ularni amortizatsiyasi, 

saqlash va ishlatish bilan bog‘liq amaldagi xarajatlar qaysi turga mansub? Bu kabi 

savollarga javob topish uchun xarajatlar mazmuni va tarkibini chuqur tahlil etish talab 
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etiladi. 

Iqtisodiy xarajatlar. Iqtisodchilar tomonidan xarajatlarni talqin etish resurslarning 

cheklanganli va ulardan muqobil foydalanish mumkinligiga asoslanadi. Shu sababli 

muayyan resurs turini biror tovarni ishlab chiqarishga jalb etish boshqa bir muqobil tovatni 

ishlab chiqarishdan voz kyechilishini anglatadi. Shunday ekan tovar ishlab chiqarish uchun 

sarflangan har qanday resursning iqtisodiy xarajati undan foydalanishning mumkin 

bo‘lgan barcha muqobil varianlaridan eng yaxshisini tanlash qiymatiga teng. Agar alohida 

firma pozitsiyasidan yondoshsak, iqtisodiy xarajatlar – firma tomonidan resurslarni 

yetqazib beruvchilarga bu resurslarni muqobil variantlarda ishlatishdan saqlash uchun 

to‘lanadigan to‘lovdir. Ular tashqi va ichki xarajatlarga bo‘linadi. 

Tashqi va ichki xarajatlar. Firmaga tashqaridan xomashyo, yoqilg‘i, energiya va 

boshqa materiallar yetkazib beruvchilar, turli xizmatlar ko‘rsatuvchilar hamda ishchi va 

xizmatchilarga to‘lanadigan to‘lovlar - tashqi xarajatlar deb ataladi. Boshqacha aytganda 

tashqi xarajatlar – bu firmaning o‘ziga tegishli bo‘lmagan va tashqaridan xarid qilgan 

resurslar uchun to‘lovlardir. 

To‘lanmaydigan yoki ichki xarajatlar sifatida quyidagilar qaraladi: 

a) tadbirkorning o‘ziga tegishli bo‘lgan ichki resurslaridan foydalanish xarajatlari; 

b) tadbirkorni shu biznes sohasida ushlab turish uchun zarur bo‘lgan normal foyda 

(tadbirkorlik qobiliyati uchun to‘lov) Masalan, tadbirkor biznes faoliyatida o‘ziga oylik 

maosh to‘lamasdan ishlaydi va o‘ziga tegishli binodan foydalanadi (ijara to‘lovi 

to‘lamaydi). Bu tadbirkorning oylik maoshi va ijara to‘loviga xarajatlari “nol”ga teng 

bo‘lsa, ular xarajat sifatida tan olinishi kerakmi? Albatta buxgalterlar “yashirin 

xarajatlar”ni xarajat sifatida tan olishmaydi, chunki buning uchun firma hisob raqami yoki 

kassasidan pul chiqib ketmadi. Ammo iqtisodchilar uchun ular “ichki xarajat” sanaladi, 

chunki tadbirkor boshqa joyda ishlaganda o‘z mehnati uchun maosh olish va binoni 

muqobil variantlarda ishlatishdan daromad olgan bo‘lardi. 

Tadbirkorni shu biznes sohasida ushlab turish uchun zarur bo‘lgan “normal foyda” 

tushunchasi muhim ahamiyatga ega. Negaki, agar uning muayyan tadbirkorlikdan 

olayotgan “normal foyda”si qoniqtirmasa u o‘z qobiliyati (bilimi, kasbi, ko‘nikmalari) va 

kapitalini (bizning misolimizda binosini) boshqa muqobil variantlarda ishlatgani maqsadga 

muvofiq. 

Qisqacha aytganda, iqtisodchilar xarajatlar sifatida resurslarni muayyan ishlab 

chiqarin yo‘nalishiga jalb qilish va ushlab turish uchun zarur bo‘lgan barcha tashqi va ichki 

(unga normal foydani ham qo‘shgan holda) sarflarni hisobga olishadi. 

Shuni ta’kidlash joizki, buxgalterlar va iqtisodchilar xarajatlarni aniqlashda turlicha 

yondashadilar. Buxgalteriya hisobga oladigan xarajatlar – bu firma faoliyatida vujudga 

keladigan va moliyaviy hujjatlarda aks etadigan amaldagi xarajatlardan tashkil topadi. 

Buxgalteriya xarajatlari ichki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi. 

Tashqi va ichki xarajatlarning yig‘indisi alternativ yoki iqtisodiy xarajatlarni 

tashkil qiladi. Iqtisodiy xarajatlar firmaning mavjud resurslaridan eng yaxshi variantda 

foydalanishi bilan bog‘liq boy berilgan imkoniyatlarini ifodalaydi. Iqtisodiy xarajatlar 

firma faoliyatini buxgalter va iqtisodchi tomonidan baholanishni farq qilishga imkon 

beradi. Buxgalterni birinchi navbatda, firmaning ma’lum muddat davomidagi (hisobot 

davrida) faoliyati natijalari qiziqtiradi. Iqtisodchini esa firmaning kelajagi, uning 

kelajakdagi faoliyati qiziqtiradi. Shu sababli firma resurslardan eng yaxshi foydalanish 

variantlarini topishga e’tibor beradi. 

Qaytmaydigan xarajatlar. Qaytmaydigan xarajatlar firma tomonidan o‘tgan 

davrda qilingan xarajatlar bo‘lib, ularni qaytarish  mumkin emas. Bu xarajatlar qaytmasligi 
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uchun ham firmaning kelgusidagi qarorlariga ta’sir qilmaydi. Masalan, firma 100 mln. 

so‘mga maxsus uskuna sotib oldi, lekin vaqt o‘tishi bilan bu uskuna firmaga kerak bo‘lmay 

qoldi. Undan alternativ foydalanish variantlari mavjud emas. Bunda 100 mln. so‘m 

qaytmaydigan xarajat hisoblanadi. 

Muqоbil хаrаjаtlаr - iqtisоdiy tаnlоvdа rеsurslаrdаn sаmаrаli fоydаlаnish bilаn 

bоg‘liq eng yaхshi аltеrnаtiv vаriаntdаn vоz kеchish nаtijаsidа bоy bеrilgаn imkоniyatlаrni 

(оlinmаgаn fоydаni) аks ettirаdi. Iqtisodchilar “iqtisodiy xarajatlar” va “muqоbil 

(alternativ) хаrаjаtlаr” terminlaridan sinonim sifatida foydalanishadi. Muqоbil хаrаjаtlаr 

yordаmidа nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish yo‘nаlishlаri bo‘yichа eng yaхshi (оptimаl) 

tаqsimlаsh mаsаlаsi, ya’ni muаyyan vаriаntdа rеsurslаrni sаrflаshdаn оlinаdigаn fоydа vа 

хаrаjаtlаrni bоshqа vаriаntlаr bo‘yichа оlinаdigаn fоydа vа хаrаjаtlаr bilаn sоlishtirish 

оrqаli yеchilаdi (ya’ni muqоbil хаrаjаtlаrni bir-biri bilаn sоlishtirish оrqаli). 

Qisqa muddatli davr oralig‘ida firmaning ayrim xarajatlari mahsulot ishlab chiqarish 

hajmi o‘zgarishiga mutanosib o‘zgarib borsa, ayrimlari firma o‘z faoliyatini 

to‘xtatmagunga qadar o‘zgarmaydi. Shunga qarab xarajatlar o‘zgarmas va o‘zgaruvchan 

xarajatlarga ajratiladi (7.2-rasm). 

  

7.2- rasm. O‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar 
xususiyatlari 

O‘zgarmas (doimiy) xarajatlar (Total Fixed Costs (TFC)) - bu qisqa muddatli 

oraliqda mahsulot ishlab chiqarish hajmiga bog‘liq bo‘lmagan holda amalga oshiriladigan 

xarajatlar sanaladi (mahsulot ishlab chiqarish hajmi oshsa ham, kamaysa ham 

o‘zgarmaydigan xarajatlar). 

O‘zgarmas (doimiy) xarajatlarga binodan, texnikadan, inshootlardan, ishlab 

chiqarish uskunalaridan foydalanish bilan bog‘liq xarajatlar, sug‘urta xarajatlari, ijara haqi, 

ekspluatatsiya xarajatlari, ma’muriy xarajatlar kiradi. 

O‘zgarmas (doimiy) xarajatlar firma ishlab chiqarishni vaqtincha to‘xtatgan taqdirda 

ham amamlga oshirishga to‘g‘ri keladi. Bu xarajatlarni faqat firma yopilgan taqdirdagina 

qilmaslik mumkin. 

O‘zgaruvchan xarajatlar (Total Variable Costs (TVC)) - mahsulot ishlab chiqarish 

hajmiga bog‘liq bo‘lgan xarajatlar, ya’ni mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda 

o‘zgaradigan xarajatlar. O‘zgaruvchan xarajatlarga ishchilarning ish haqi, xomashyo, 

yoqilg‘i va energiya, butlovchi va yordamchi materiallarga bo‘lgan xarajatlar kiradi. 

Xarajatlarni o‘zgarmas yoki o‘zgaruvchanga bo‘lish qaralayotgan vaqt oralig‘iga 
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bog‘liq. Uzoq muddatli davrda (bir yildan ortiq) barcha xarajatlar o‘zgaruvchan bo‘lsa, 

qisqa muddatli oraliqda ularni o‘zgarmas yoki o‘zgaruvchanga bo‘lish mumkin. 

Umumiy xarajatlar (TC - Total Costs) - qisqa muddatli orliqda ma’lum miqdorda 

mahsulot ishlab chiqarish uchun sarflangan o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarning 

yig‘indisiga teng: TC=TFC + TVC(Q). Bu yerda: TFC- o‘zgarmas xarajatlar, TVC(Q) - 

o‘zgaruvchan xarajatlar. 

Iqtisodiy yoki sof foyda. Xarajatlar mazmunini talqin etishda bo‘lgani singari, 

“foyda” tushunchasini aniqlashda ham iqtisodchilar va buxgalterlar turlicha yondoshuvga 

ega. Buxgalterlar foydani firmaning jami tushumlaridan tashqi xarajatlarni chegirib 

tashlash orqali aniqlaydilar. Iqtisodchilar esa foydani topish uchun firmaning jami 

tushumlaridan tashqi va ichki xarajatlarni (ichki xarajatlarga normal foyda ham kiritiladi) 

chegirib tashlaydilar. Agar iqtisodchi firma xarajatlarini zo‘rg‘a qoplayapti desa, demak 

firmaning barcha tashqi va ichki xarajatlari to‘liq qoplanib, tadbirkorni shu sohada 

ushlab turish uchun minimal normal foyda olinayotgani nazarda tutiladi. 

 

7.2. Qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlar. 

Belgilangan hajmdagi mahsulotni ishlab chiqarishga sarflanadigan xarajatlar jalb 

qilingan resurslar sarfini o‘zgartirish imkoniyatlariga bog‘liq. Resurslarning ayrim 

turlarini, masalan ishchi kuchi, xomashyo, butlovchi qismlar yoki yoqilg‘ini tezda 

o‘zgartirish mumkin. Boshqalarini esa, masalan bino-inshootlar, asbob-uskunalarni 

o‘zgartirish uchun ma’lum vaqt talab qilinadi. Shu jihatdan xarajatlarning qisqa va uzoq 

muddatli davrlar uchun o‘ziga xos xususiyatlari mavjud. 

Qisqa muddatli davrda (SR, Short Run) firma iqtisodiy vaziyat o‘zgarishlariga 

moslashish uchun barcha omillar sarfini o‘zgartirish imkoniyatiga ega bo‘lmaydi, ya’ni 

bunga vaqt oralig‘i qisqaligi imkon bermaydi. Qisqa muddatli davr o‘garmas quvvatlar 

davri sanaladi. 

Biz odatda firma qisqa muddatli oraliqda o‘zgaruvchan omillar (ishchi kuchi, 

xomashyo, materiallar, butlovchi va ehtiyot qismlar va boshq.) sarfini o‘zgartiradi, ammo 

ishlab chiqarishning o‘zgarmas omillari (bino-inshootlar, asbob-uskunalar, transport 

vositalari, mashinalar, uzatuvchi qurilmalar va boshq.) sarfini o‘zgartirmaydi deb faraz 

qilamiz. Masalan, firma mahsulot hajmini oshirish uchun qo‘shimcha 50 ta ishchi kuchi va 

shunga mos xomashyo jalb etsa – bu qisqa muddatli davrga xos. Ammo qisqa muddatli 

davr oralig‘ida firma mavjud o‘zgaruvchan va o‘zgarmas omillardan foydalanish 

intensivligini oshirish imkoniyatiga ega. 

Qisqa muddatli oraliqda firma oldida oshib borayotgan o‘zgaruvchan omillar sarfini 

o‘zgarmas omillar bilan qanday nisbatda biriktirish masalasi turadi. Bu oraliqda firma 

ishchi kuchi va xomashyo sarfini oshirish orqali mahsulot hajmini ko‘paytirish 

imkoniyatiga ega. Ammo qisqa muddatli oraliqda o‘zgaruvchan omillar sarfini oshirib 

borish orqali mahsulot hajmini ko‘paytirishning ma’lum bir chegarasi mavjud. Chunki 

asosiy kapital hajmi o‘zgarmas bo‘lgan sharoitda o‘zgaruvchan omillar sarfi to‘xtovsiz 

oshirib borilganda omillar unumdorligining kamayish qonuni kuchga kiradi va ma’lum 

vaqtdan o‘tgandan so‘ng mahsulot hajmi kamaya boshlashi mumkin. 

Qisqa muddatli davrda xarajatlar sarfini o‘lchash va tahlil etish uchun o‘rtacha va 

chekli xarajatlardan foydalanamiz. 

O‘rtacha o‘zgarmas xarajatlar (AFC - Average Fixed Costs) – bir birlik 

mahsulotga to‘g‘ri keladigan o‘zgarmas xarajat bo‘lib, u 
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TFC 

quyidagicha aniqlanadi: AFC
(
Q) = Q ; 

O‘rtacha o‘zgarmas xarajatlar mahsulot hajmi oshib borgan sari kamayib boradi. 

O‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlar (AVC - Average Variable Costs) – ishlab 

chiqarilgan bir birlik mahsulotga to‘g‘ri keladigan o‘zgaruvchan xarajatlar bo‘lib, u 

o‘zgaruvchan xarajat miqdorini ishlab chiqarilgan mahsulot miqdoriga bo‘lish orqali 

aniqlanadi: 

TVC 
AVC(Q) = ; 

O‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat firma faoliyatini tahlil qilishda muhim ahamiyat kasb 

etadi. Uning yordamida firma faoliyatining samaradorligi, firmaning muvozanat holati va 

kelajakdagi istiqboli (ishlab chiqarishni kengaytirish, qisqartirish yoki tarmoqdan chiqish) 

belgilanadi. 

O‘rtacha xarajatlar firma optimal texnologik hajmga (optimal ishlab chiqarish 

hajmiga) erishganda o‘zining minimal qiymatiga erishadi, ishlab chiqarish hajmi yana 

oshsa, o‘rtacha xarajatlar ham oshib boradi (bu yerda boshqarishning murakkablashuvi, 

samarali bo‘lmagan resurslardan foydalanish, o‘zgaruvchan xarajatlarni oshishiga sabab 

bo‘ladi). 

O‘rtacha umumiy xarajatlarni umumiy xarajatni ishlab chiqarilgan mahsulot 

miqdoriga bo‘lish yo‘li bilan aniqlash mumkin: 

yoki o‘rtacha o‘zgarmas (AFC) va o‘rtacha o‘zgaruvchan 

(AVC) xarajatlarni qo‘shish

 yo‘li bilan 

ATC = AFC + AVC = (TFC + TVC) 

O‘rtacha umumiy xarajatlar firma faoliyatini tahlil qilishda asosiy ko‘rsatkichlardan 

biri hisoblanadi. O‘rtacha umumiy xarajatlar bilan narx o‘rtasidagi farq orqali firmaning 

olayotgan foydasi yoki zarari aniqlanadi. 

Chekli xarajat (MC - Marginal Cost) - ishlab chiqarish hajmini qo‘shimcha bir 

birlikka oshirish uchun sarflangan qo‘shimcha xarajatni aks ettiradi: 

A TC A(TFC + TVC) A TFC ATVC ATVC 
MC = -------- = — --------------  --  = ------- + ---------- = -------- ; 

AQ AQ AQ AQ AQ 

A( TFC )_n 
Bu yerda chekli o‘zgarmas xarajat ^ = 0 bo‘lgani uchun, 

chekli xarajat chekli o‘zgaruvchan xarajat MVC ga teng ( MC = MVC ). 

MVC - chekli o‘zgaruvchan xarajat bo‘lib, mahsulotni 

qo‘shimcha bir birlikka (AQ) oshirgandagi o‘zgaruvchan xarajatning 

o‘sgan qismi ATVC ga teng. 

Yuqoridagi formuladan ko‘rinib turibdiki, o‘zgarmas xarjat chekli xarajat miqdoriga 

ta’sir qilmaydi. Chekli xarajat o‘zgaruvchan 

 

Misol. Firmaning xarajatlarini qaraymiz (7.1-jadval). 

TC 

ATC = 
— Q 

aniqlanadi: 

xarajat funksiyasidan olingan hosilaga teng: MC = 
d (TVC) 

dQ 
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7.1-jadval 

Firmaning xarajatlari 

Mahsu- 
lot miq- 
dori, Q 

O‘zgar- 
mas 

xarajat, 
TFC 

O‘zgaruv- 
chan 

xarajat, 
TVC 

Jami 
xarajat, 

TC 

Chekli 
xarajat, 

MC 

O‘rtacha xarajatlar 

o‘zgar- 
mas, 
AFC 

o‘zgaruv- 
chan, 
AVC 

umu- 
miy, 
ATC 

0 50 0 50 - - - - 

1 50 50 100 50 50 50 100 

2 50 90 140 40 25 45 70 

3 50 120 170 30 17 40 57 

4 50 160 210 40 13 40 53 

5 50 210 260 50 10 42 52 

6 50 270 320 60 8 45 53 

7 50 340 390 70 7,1 49,6 55,8 

8 50 420 470 80 6 53 59 

Jadvaldan ma’lumki, o‘rtacha umumiy xarajatlar sotish hajmi 5 birlikka teng bo‘lganda 

minimal 52 pul birligiga teng bo‘lib, keyinchalik mahsulot hajmiga mutanosib oshib 

borgan. Chekli xarajatlar sotish xajmi 2 dan 3 birlikka o‘tganda minimal qiymat 30 pul 

birligiga teng. O‘rtacha o‘zgarmas xarajatlar sotish hajmi oshishi bilan kamayib bormoqda. 

7.3. Uzoq muddatli oraliqdagi xarajatlar. 

Uzoq muddatli davr (LR, Long Run) – firmaning iqtisodiy vaziyat o‘zgarishlariga 

moslashishi uchun barcha ishlab chiqarish omillari sarfini o‘zgartirishi imkoniyatini 

ta’minlashga yetarli bo‘lgan vaqt oralig‘ini aks ettiradi. Bunda barcha ishlab chiqarish 

omillari o‘zgaruvchan omil sifatida qaraladi. 

Uzoq muddatli oraliqda ishlab chiqarish quvvatlari ham o‘zgaradi. Ma’lumki, qisqa 

muddatli davrda firma kapitali – ishlab chiqarish quvvatlari o‘zgarmas omil sifatida 

qaraladi. Masalan, firma kapitalidan foydalanish yo‘nalishini o‘zgartirish uchun odatda 

uzoq vaqt talab qilinadi. Yangi zavod qurish uchun, birinchi navbatda, uning loyihasi 

ishlab chiqiladi, uskuna va texnologik liniyalar sotib olinadi va o‘rnatiladi. Bu ishlarni 

amalga oshirish uchun ko‘p vaqt talab qilinadi (kamida bir yil). 

Tarmoq jihatidan qarasak, uzoq muddatli davrda yangi firmalarning paydo bo‘lishi 

va bozorga kirib kelishi, yetarli foyda ko‘rmayotgan firmalarning esa tarmoqni tark etishi 

uchun vaqt oralig‘i mavjud. 

Uzoq muddatli oraliqda kapital hajmini o‘zgartirish, ya’ni ishlab chiqarish 

quvvatlarini oshirish mumkinligi firmaga ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirish 

imkonini beradi. 

Oldingi mavzuda ko‘rib o‘tganimizdek, firma ishlab chiqarish xarajatlarining qanday 

o‘zgarishi ishlab chiqarish ko‘lami samaradorligining o‘sishi, o‘zgarmasligi va kamayishi 

bilan aniqlanadi. Firmaning uzoq muddatli oraliqdagi xarajatlarini tahlil qilganimizda 

uning o‘rtacha xarajatlari (ATC) muhim ahamiyat kasb etadi. 

Faraz qilaylik, firmaning ishlab chiqarish jarayoni o‘zgarmas ko‘lam samarasiga ega. 

Bunda omillar sarfi ikki barobar oshganda 

ishlab chiqarish hajmi ham ikki barobarga oshadi, ya’ni ishlab chiqarishning o‘rtacha 

xarajatlari (ATC) o‘zgarmasdan qoladi. 

Endi faraz qilaylik, ko‘lam samarasi o‘suvchi bo‘lsin. Ishlab chiqarish omillaridan 

foydalanishni ikki barobar oshirganimizda, ishlab chiqarish hajmi ikki barobardan 

ko‘proqqa oshadi. Bunday holda o‘rtacha xarajatlar (ATC) qisqaradi, nima uchun deganda, 
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ishlab chiqarish hajmining o‘sish sur’ati, omillar sarfi sur’atidan ko‘p. 

Ishlab chiqarish ko‘lami oshib borganda o‘rtacha xarajatlarning (ATC) pasayib 

borishiga bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi: 

1. Resurslarni intensiv ixtisoslashtirish va mehnat taqsimoti evaziga barcha 

resurslardan foydalanish unumdorligini oshirish. 

2. Ishlab chiqarish quvvatlarini to‘liq ishga solish va katta hajmdagi kapitalni 

qo‘llashdan ko‘riladigan samara. 

3. Qo‘shimcha va yondosh mahsulotlar ishlab chiqarish orqali mahsulot turlarini 

diversifikatsiyalashdan olinadigan yutuq. 

Fan-texnika yutuqlari, zamonaviy va unumdorligi yuqori innovatsion texnologiyalarni 

keng qo‘llash imkoniyati. 

 

7.4. Qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi xarajatlar egri chiziqlari 

Xarajatlar funksiyasi grafiklari shunday joylashganki, dastlab chekli xarajatlar 

kamayib boradi (ishlab chiqarish ko‘lami kengayishining musbat samarasi, optimal ishlab 

chiqarish hajmiga chiqish va o‘zgarmas xarajatlarning kamayishi). Optimal hajmdan 

keyingi o‘sishda kam samarali resurslarni ishlab chiqarishga jalb qilish, ishlab chiqarish 

ko‘lamini ortiqcha kengayishi natijasida boshqaruv samaradorligi kamayib, chekli 

xarajatlar o‘sib boradi. 

O‘zgaruvchan xarajatlar Q ga bog‘liq funksiya bo‘lib, TVC(Q) ko‘rinishida yozilishi 

mumkin. O‘zgaruvchan xarajatlar (TVC) chizig‘i grafikda quyidagicha tasvirlanadi (7.4-

rasm). 

  

7.3- rasm. O‘zgaruvchan (TVC) xarajatlar chiziqlari grafigi 

Grafik ko‘rinishda umumiy xarajat chizig‘i o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar 

chiziqlarini qo‘shish orqali bilan hosil qilinadi 



104 
 

 

7.5-rasm. Umumiy xarajatlar grafigi  

O‘rtacha umumiy (ATC), o‘rtacha o‘zgarmas (AFC), o‘rtacha o‘zgaruvchan (AVC) 

va chekli xarajatlar (MC) grafiklarining tipik joylashuvi quyidagi 7.6-rasmda keltirilgan. 
 

7.6- rasm. ATC, AVC, AFC va MC grafiklarining 

o‘zaro joylashuvi 

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, agar MC < ATC bo‘lganda ATC chizig‘i pastga qarab 

tushadi va MC < AVC bo‘lganda ham AVC chizig‘i pastga qarab kamayib boradi. Buning 

sababi - har bir qo‘shimcha birlik mahsulotni ishlab chiqarish xarajati ishlab chiqilgan 

mahsulotning o‘rtacha va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatidan kichik bo‘lgani uchun, 

o‘rtacha umumiy va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlarni kamaytiradi. 

MC > ATC va MC > AVC bo‘lganida ATC va AVC chiziqlari yuqoriga qarab o‘sib 

boradi. Bu yerda qo‘shimcha ishlab chiqarilgan bir birlik mahsulot xarajati ATC va AVC 

dan katta bo‘lgani uchun, u o‘rtacha xarajatlarini oshiradi. 

O‘rtacha umumiy xarajatlar (ATC) va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlar ( AVC ) 

o‘zlarining minimal qiymatlarida MC chizig‘ini kesib o‘tadi (rasmda A va B nuqtalar), 

ya’ni ATC = minATC(Q) bo‘lganda MC = ATC va AVC = minAVC(Q) bo‘lganda AVC = 

MC ga teng
. 

Yuqoridagilardan kelib chiqib qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqarish xarajatlari 

egri chiziqlarining quyidagi xususiyatlarini ko‘rish mumkin: 

1. Xarajatlari egri chiziqlari ishlab chiqarishning har qanday berilgan hajmida 

xarajatlarning minimal qiymatlarini ifodalaydi. 

 

C 
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2. O‘rtacha xarajatlar egri chiziqlarining qabariqligi ishlab chiqarish omillari 

unumdorligining kamayib borishi qonuni harakatini aks ettiradi. 

3. O‘rtacha xarajatlar egri chiziqlari o‘rtacha mahsulotlar egri chiziqlarining aks 

ta’sirini ko‘rsatadi. 

4. Mahsulot ishlab chiqarish hajmi oshgani sari o‘rtacha xarajatlar qiymati kamayib 

boradi. 

5. O‘rtacha xarajatlar egri chiziqlari chekli xarajatlar egri chizig‘i bilan kesishgan 

nuqtalarda ular minimal qiymatga ega bo‘ladi. 

6. MC< AVC, ya’ni chekli xarajatlar o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlardan past 

bo‘lganda o‘rtacha umumiy (ATC) va o‘rtacha o‘zgaruvchan (AVC) xarajatlar kamayadi. 

7. MC > AVC, ya’ni chekli xarajatlar o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlardan yuqori 

bo‘lganda o‘rtacha umumiy (ATC) va o‘rtacha o‘zgaruvchan (AVC) xarajatlar oshadi. 

Odatda, ishlab chiqarishning boshida ko‘lam samarasining oshishi, undan keyin 

o‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko‘pgina firmalarga xosdir. Shuning uchun ham uzoq 

muddatli oraliqda o‘rtacha xarajatlar chizig‘i (ATC) botiq ko‘rinishda bo‘ladi (7.7-rasm). 

 

7.7-rasm. Uzoq muddatli oraliqda o‘rtacha xarajatlar LAC grafigi  

Grafikda Q* dan chap tomonda yotgan qismida ko‘lam samarasi musbat (o‘suvchi), 

Q* dan o‘ng tomonda yotgan qismida ko‘lam samarasi manfiy va nihoyat Q* ning kichik 

atrofida u o‘zgarmasdir ( 

Q1 - Q2 oraliqda). Ishlab chiqarish hajmi Q* firmaning uzoq muddatli oraliqdagi samarali 

razmerini (quvvatini) ifodalaydi. 

Uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar ( LAC ) bilan qisqa muddatli o‘rtacha xarajatlar ( 

SAC ) o‘rtasidagi munosabatni quyidagi 7.8- rasmdan ko‘rish mumkin. 

  

7.8- rasm. Ko‘lam samarasi o‘sganda va qisqarganda uzoq va 

qisqa muddatli oraliqlardagi o‘rtacha xarajatlar grafigi 

Faraz qilaylik, firma razmerini (quvvatini) tanlash bo‘yicha besh xil variant mavjud. 

Har qaysi razmyerdagi firma uchun qisqa muddatli o‘rtacha xarajatlar quyidagicha SAC1 
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, SAC2 , SAC3 , SAC4 , SAC5 (7.7-rasm). 

Uzoq muddatli oraliqda barcha resurslar o‘zgaruvchan bo‘lgani uchun, barcha 

xarajatlar ham o‘zgaruvchan bo‘ladi. Firma har qanday berilgan ishlab chiqarish 

quvvatidan umumiy va o‘rtacha xarajatlarni minimallashtiradi. Shuning uchun ham uzoq 

muddatli o‘rtacha xarajatlar (LAC) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar 

grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali hosil qilinadi. 7.8-rasmda beshta qisqa muddatli 

oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafiklari orqali uzoq muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar 

grafigi keltirilgan. 

Agar biz firma quvvatlarini yanada kichik o‘zgarishlar orqali o‘zgartirsak (qisqa 

muddatli oraliqlarni yanada kichiklashtirsak) LAC chizig‘i silliq botiq chiziqqa yaqinlashib 

boradi. 

Uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar ishlab chiqarish hajmining mumkin bo‘lgan 

barcha qiymatlari uchun cheksiz qisqa muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafiklarini 

uzluksiz silliq birlashtiruvchi chiziq orqali ifodalanadi. Agar ishlab chiqarish ko‘lami 

samarasi o‘zgarmas bo‘lsa, uzoq muddatli o‘rtacha xarajat grafigi to‘g‘ri chiziqdan iborat 

bo‘ladi (7.9-rasm). 

 

7.9- rasm. Ishlab chiqarish ko‘lami o‘zgarmas bo‘lganda uzoq 

muddatli va qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlar grafigi 

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, ishlab chiqarish quvvati Q1 va Q3 ga o‘zgarganda LAC 

o‘zgarmayapti. 

Qisqa xulosalar 

Har qanday firmaning asosiy maqsadi foydani maksimallashtirishdan 

iboratdir.Umumiy holda foyda yalpi daromaddan umumiy xarajatlarni ayirish orqali 

topiladi. Xarajatlar firmaga nisbatan tashqi va ichki xarajatlarga bo‘linadi. 

Tashqi xarajatlarga tashqi to‘lovlar, ya’ni tashqi mol yetkazib beruvchilarga 

(xomashyo, materiallar, elektr energiyasi, gaz) to‘lovlar kiradi. Umumiy daromaddan 

tashqi xarajatlarni ayirib tashlasak, buxgalteriya foydasini olamiz. Buxgalteriya foydasi 

ichki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi. 

Tashqi va ichki xarajatlarning yig‘indisi alternativ yoki iqtisodiy xarajatlarni tashkil 

qiladi. Alternativ xarajatlar, firmaning resurslaridan eng yaxshi variantda foydalanishi 

bilan bog‘liq yo‘qotilgan imkoniyatlardir. 

 

Xarajatlar 
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Qisqa muddatli oraliq – bu shunday vaqt oralig‘iki, firma bu oraliqda faoliyat 

ko‘rsatganda, u ishlab chiqarish omillaridan kamida bittasining hajmini o‘zgartira olmaydi. 

Uzoq muddatli oraliq - bu oraliqda firma ishlab chiqarishda foydalanayotgan barcha ishlab 

chiqarish omillari hajmini (ishlab chiqarish quvvatini ham) o‘zgartiradi. Uzoq muddatli 

oraliqda barcha ishlab chiqarish resurslari o‘zgaradi va bunday resurslarga o‘zgaruvchan 

resurslar deyiladi 

O‘zgarmas xarajatlar (TFC - fixed costs) - bu qisqa muddatli oraliqda mahsulot ishlab 

chiqarish hajmiga bog‘liq bo‘lmagan xarajatdir (mahsulot ishlab chiqarish hajmi oshganda 

ham, kamayganda ham o‘zgarmaydigan xarajat). 

O‘zgaruvchan xarajatlar (TVC - Variable Costs) - mahsulot ishlab chiqarish hajmiga 

bog‘liq bo‘lgan xarajat, ya’ni mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda o‘zgaradigan 

xarajat. 

Umumiy xarajatlar (TC - Total Costs) - qisqa muddatli orliqda ma’lum miqdorda 

mahsulot ishlab chiqarish uchun sarflangan o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarning 

yig‘indisiga teng. 

Chekli xarajat (MC - Marginal Cost) - ishlab chiqarish hajmini kichik miqdorga 

(odatda bir birlikka) oshirish bilan bog‘liq bo‘lgan qo‘shimcha umumiy xarajatdir. 

Mahsulot ishlab chiqarish tannarхini hosil qiluvchi хarajatlar ularning iqtisodiy 

mazmuniga ko‘ra quyidagi elеmеntlar bo‘yicha ajratiladi: 

– ishlab chiqarishning moddiy хarajatlari; 

– ishlab chiqarish хususiyatiga ega bo‘lgan mеhnatga haq to‘lash хarajatlari; 

– ishlab chiqarishga tеgishli bo‘lgan ijtimoiy sug‘urtaga ajratmalar; 

– asosiy fondlar amortizatsiyasi; 

– ishlab chiqarish ahamiyatiga ega bo‘lgan boshqa хarajatlar. 

 

Nazorat savollari 

1. Firmalarning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati nimalar bilan 

xarakterlanadi? 

2. Firmaning ichki va tashqi xarajatlarini izohlab bering. 

3. Ishlab chiqarish xarajatlari grafikda qanday tasvirlanadi? 

4. O‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar qanday farqlanadi? 

5. Umumiy xarajat va o‘rtacha xarajatlarning hisoblash usullari farq qiladimi? 

6. Qanday xarajatlarga o‘zgarmas xarajatlar deb ataladi? 

7. Qanday xarajatlarga o‘zgaruvchan xarajatlar deb ataladi? 

Chekli xarajat nimani ifodalaydi? 
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VIII-BOB:  FOYDANI MAKSIMALLASHTIRISH VA RAQOBATLI 

TAKLIF 

8.1. Mukammal raqobatli bozorlar.  

8.2. Foydani maksimallashtirish shartlarini nazariy asoslash.   

8.3. Qisqa muddatli davr uchun ishlab chiqarish hajmini tanlash.  

8.4. Uzoq muddatli davr uchun ishlab chiqarish hajmini tanlash.  

8.5. Uzoq muddatli davrda taklif egri chizig‘i. 

 

8.1. Mukammal raqobatli bozorlar. 

Raqobatlashuv shartlariga ko‘ra mukammal va nomukammal raqobatli bozorlarni 

farqlash mumkin. Nomukammal raqobatli bozorlar o‘z navbatida monopolistik raqobatli, 

oligopoliya va sof monopoliya bozorlariga bo‘linadi. Bu bozorlarning har bir turi o‘ziga 

xos xususiyatlarga ega bo‘lib, ularni 8.1-jadvalda ko‘rish mumkin (8.1-jadval). 

8.1-jadval 

Raqobatlashuv shartlariga ko‘ra bozorlarning turlari va xususiyatlari 
Mezonlar Mukam- 

mal (sof) 
raqobatli 

bozor 

Nomukammal raqobatli bozor 
turlari 

Monopolistik 
raqobatli 

Oligo- 
poliya 

Sof mono- 
poliya 

Bozordagi firmalar 
soni 

juda ko‘p 
nisbatan ko‘p 

kam yagona 

Рақобат тури narx orqali narxsiz kelishuv mavjud emas 

Bozorga (tarmoqqa) 
kirish yoki chqish- ga 

to‘siqlar 

yo‘q kuchsiz bor 
kuchli 

to‘siqlar bor 

Mahsulotni tabaqa- 
lashtirilishi yo‘q, bir xil 

bor mumkin yo‘q (bitta 
mahsulot) 

Mahsulotga talab 
elastikligi 

eng yuqori o‘rtacha kichik juda past 

Iqtisodiy foyda olish 

imkoniyati 

uzoq muddatli davrda 

iqtisodiy foyda olish 

imkoniyati yo‘q 

firmalar har doim 

iqtisodiy foyda oladi 

Narx va chekli 
xarajatlar nisbati 

narx chekli 
xarajatga 

teng 
(P=MC) 

narx chekli xarajatdan katta (P > MC) 

Misol tariqasida qishloq 

xo‘jaligi 
bozori 

restoranlar, 
dorixonalar 

mobil 
aloqa 
bozori 

O‘zbekiston 
temir yo‘llari 

Mavzudan kelib chiqib mukammal (sof) raqobatli bozorlar xususida fikr yuritamiz. 

Bozor mukammal yoki sof raqobatlashgan bozor bo‘ladi, agar unda quyidagi shartlar 

bajarilsa: 

1. Bozorda sotuvchilar va xaridorlar soni juda ko‘p. Har bir sotuvchining (ishlab 
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chiqaruvchining) bozorda egallagan ulushi juda kichkina bo‘lib, ulardan hech biri yakka 

tartibda bozorning muvozanat holatiga ta’sir ko‘rsata olmaydi; 

2. Bozordagi barcha firmalar bir xil tip va sifatdagi tovarlarni (gomogen tovarlarni) 

sotadi va ular bir-birining o‘rnini bosa oladi; 

3. Kuchli raqobat sharoitida sotuvchi va xaridorlar bozorda mahsulot narxi qanday 

o‘rnatilgan bo‘lsa, uni shunday qabul qiladilar (price takers) va ular yakka holatda bozor 

narxiga ta’sir ko‘rsatish imkoniga ega emaslar; 

4. Bozorga yangi sotuvchilarni kirishi yoki kam foyda ko‘rayotganlarini bozordan 

chiqishi cheklanmagan (bozor erkin); 

5. Sotuvchilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab chiqolmaydi; 

6. Bozor subyektlari bozor to‘g‘risida to‘liq axborot olish imkoniyatiga ega. 

Bunday shartlar bajariladigan bozor mukammal raqobatlashgan yoki sof 

raqobatlashgan bozor deb qaraladi. Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmani 

raqobatlashuvchi firma deb ataymiz. Bundan keyin raqobatlashuvchi firma to‘g‘risida 

gapirilganda, biz raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmani nazarda tutamiz. 

Demak, raqobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va taklif asosida 

shakllanadi va unga sotuvchi ham xaridor ham ta’sir qila olmaydi: P = const. 

Mukammal raqobatlashgan bozorda sotuvchilar ham xaridorlar ham ko‘p. 

Raqobatlashgan bozorni tahlil qilganimizda bozordagi tovarlarni bir xil deb, ya’ni ularning 

sifati bir xil deb qaraymiz (amalda tovarning sifatiga qarab, ularning narxi har xil bo‘ladi, 

sifatli tovarning narxi sifati pastroq tovarning narxiga ko‘ra yuqori bo‘ladi). 

Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad (TR) firma tomonidan ma’lum 

miqdordagi ne’matni sotishdan olgan daromadiga teng, ya’ni umumiy daromad sotilgan 

mahsulot miqdorini (Q) uning narxiga (P) ko‘paytmasiga teng: 

TR = P • Q 

 

Bu yerda: TR - umumiy daromad; P - narx; Q - sotilgan ne’mat miqdori. 

Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot miqdoriga bog‘liq bo‘lganligi uchun, 

u TR(Q) ko‘rinishida yoziladi. 

O‘rtacha daromad (AR) - sotilgan bir birlik mahsulotga to‘g‘ri 

Chekli daromad (MR) - qo‘shimcha bir birlik mahsulotni sotish natijasida olingan 

qo‘shimcha daromadni, ya’ni umumiy daromadning o‘sgan qismini (∆TR(Q)) ifodalaydi: 

keladigan daromaddir, ya’ni: AR = 
TR P • Q 

Q" Q 
=P 

MR = 
A TR (Q ) = d (P • 

Q) 

A Q A Q 

= P •AQ 
A Q =P 
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Rаqоbаtlаshuvchi firmаning mаhsulоtigа bo‘lgаn tаlаb chizig‘i uning o‘rtаchа dаrоmаd 

chizig‘i bilаn ifоdаlаnаdi. Fаrаz qilаyliк firmа mаhsulоtigа bo‘lgаn tаlаb funksiyasi 

umumiy hоldаgi chiziqli funksiya кo‘rinishidа bеrilgаn bo‘lsin: 

P = 
Кo‘rinib turibdiкi, охirgi o‘rtаchа dаrоmаd funksiyasi Demak, raqaobatlashgan 

bozorda talab chizig‘i o‘rtacha va chekli daromadlar chizig‘i bilan ifodalanadi. Agar 

absissa o‘qi bo‘yicha mahsulot miqdori Q ni va ordinat o‘qi bo‘yicha tovar narxini 

joylashtirsak, ular o‘rtasidagi bog‘liqlik gorizontal o‘qga nisabatan parallel chiziq bilan 

ifodalanadi va bu chiziq raqobatlashgan bozorda harakat qiluvchi firma mahsulotiga 

bo‘lgan talab chizig‘ini beradi (8.1- rasm). Rasmdan ko‘rinib turibdiki, raqobatlashgan 

bozordagi talabning D 

narx bo‘yicha elastikligi cheksizdir 
E

P -®, ya ni absolyut elastik. Bu degani, 

raqobatlashgan bozorda biror sotuvchi o‘z tovari narxini kichik miqdorga oshirsa, u 

o‘zining barcha xaridorlaridan ajraladi, agar narxni kichik miqdorga kamaytirsa, u 

bozordagi barcha xaridorlarni o‘ziga jalb etadi. 

Misol. Raqobatlashgan bozorda bir xil sifatli apelsin sotilmoqda. Sotuvchining 

umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlarini hisoblaymiz. Ushbu hisob-kitoblar quyidagi 

8.2-jadvalda keltirilgan. 

8.2-jadval 

Apelsin sotuvchining umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlari 

Sotilgan apel- 

sin miqdori, 

dona (Q) 

Apelsin 

narxi, (P) 

Yalpi 

daromad, 

(TR=P*Q) 

O‘rtacha 

daromad, 

AR=TR/Q) 
Chekli daromad, 

(MR=kTR/kQ 

0 2000 0 2000 - 

1 2000 2000 2000 2000 

2 2000 4000 2000 2000 

3 2000 6000 2000 2000 

4 2000 8000 2000 2000 

5 2000 10000 2000 2000 

6 2000 12000 2000 2000 

7 2000 14000 2000 2000 

Chekli daromad (MR) yalpi daromadning (TR) berilgan qiymatidan oldingisini 

ayirish bilan aniqlanadi: 

Masalan, MR (5) = TR (5) - TR (4) = 10000- 8000 = 2000 

 

Firmаning dаrоmаdini yozаmiz TR = P x Q = 
a 0/ 

a 

, bundаn o‘rtаchа dаrоmаdni аniqlаymiz: AR = 

tеskаri 

tаlаb funksiyasining o‘zi, ya’ni AR = P = 

a 0/ 

/ ai 

^ 

— x Q 

— 
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8.2. Foydani maksimallashtirish shartlarini nazariy asoslash. 

Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma ishlab chiqarish omillaridan 

birining narxi oshganda qanday qaror qabul qilishini ko‘rib chiqamiz. Bozordagi narx P' 

va firmaning boshlang‘ich (ishlab chiqarish omillari narxi o‘zgarmagandagi) chekli 

xarajati MC1 va firma foydasini maksimallashtiruvchi ishlab chiqarish hajmi Q1 bo‘lsin 

deylik (8.2-rasm). 

  

8.1- rasm. Chekli xarajatning ishlab 

chiqarish hajmiga bog‘liqligi 

Faraz qilaylik, ishlab chiqarish omillaridan birining narxi oshdi deylik. Omil 

narxining oshishi chekli xarajat MC1 ni yuqoriga chapga MC2 ga siljitadi. Nima uchun 

deganda, har bir ishlab chiqariladigan mahsulot xarajati oshadi. Foydani yangi chekli 

xarajatda maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi Q2 ni tashkil qiladi, ya’ni Q2 

hajmda P' = MC2. 

Shunday qilib, ishlab chiqarish omili narxining oshishi firmani mahsulot ishlab 

chiqarish hajmini qisqartirishga majbur qiladi. Agar firma ishlab chiqarishni Q1 hajmda 

davom ettirganida shtrixlangan 

sohaga teng bo‘lgan zararni ko‘rgan bo‘lar edi. Shtrixlangan soha firma foydasining 

yo‘qotilishi mumkin bo‘lgan qismini ifodalaydi. 

Qisqa muddatli oraliqda firma kapitali razmeri o‘zgarmaydi, shuning uchun u 

foydani maksimallashtiradigan o‘zgaruvchan ishlab chiqarish omillari hajmini tanlashi 

lozim bo‘ladi. Ma’lumki, foydani maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy 

xarajatlar ayirmasini maksimallashtirish demakdir, ya’ni: 

n(Q ) = TR (Q)-TC (Q). 

Agar absissa o‘qi bo‘yicha ishlab chiqariladigan mahsulot hajmini, ordinata o‘qi 

bo‘yicha - umumiy daromadni joylashtirsak, daromadning mahsulot hajmiga bog‘liqligi 

(TR Q ) = P • Q) koordinata boshidan chiquvchi nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar 

esa o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘indisidan hosil bo‘ladi (8.3- 
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8.2- rasm. Qisqa muddatli oraliqda foydani maksimallashtirish 

shartlarini ifodalovchi grafik 

8.3-  

8.3- rasmdagi grafikdan ko‘rish mumkinki, ishlab chiqarish hajmi kichik bo‘lganda, 

firma foydasi manfiy bo‘ladi, firma zarar bilan ishlaydi, firmaning daromadi o‘zgarmas va 

o‘zgaruvchan xarajatlarni qoplash uchun yetarli emas. 

Ishlab chiqarish hajmi oshib borishi bilan firmaning foydasi musbat bo‘lib oshib 

boradi va ishlab chiqarish hajmi Q2 ga teng bo‘lganda daromad TR(Q) bilan umumiy 

xarajat TC (Q) o‘rtasidagi farq maksimal bo‘ladi (8.3-a-rasm bu MN). Demak, foyda ishlab 

chiqarish hajmi Q = Q2 bo‘lganda maksimallashadi (8.3-b-rasm). Ishlab chiqarish hajmi 

Q2 dan oshganda (Q > Q2) umumiy xarajatlarning o‘sishi daromad o‘sishiga nisbatan 

ustunroq bo‘lgani uchun foyda kamayib boradi. Rasmdan ko‘rinib turibdiki, ishlab 

chiqarish hajmi Q1 gacha bo‘lganda firma zarar bilan ishlaydi, nima uchun deganda 

(TC(Q) > TR(Q)). Firma Q 1 va Q2 oraliqda foyda oladi 

va bu foyda Q2 ga qadar oshib, ishlab chiqarish hajmi Q2 ga teng bo‘lganda maksimal 

qiymatga erishadi. N nuqtada daromad 

 

umumiy xarajat chizig‘ining burchak koeffisiyentiga (chekli xarajatiga 

ATC 
MC = —= tga) teng MC = MR . 

Shunday qilib, firmaning chekli daromadi bilan chekli xarajati bir-biriga teng 

chizig‘ining burchak koeffitsienti (chekli daromad MR = 
kTR 

A Q 
= tga) 
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bo‘lganda foyda maksimal qiymatga erishadi. MC = MR foydani maksimallashtirish 

sharti bo‘lib, firma qaysi bozorda (raqobatlashgan, monopolistik yoki oligopolistik) 

faoliyat ko‘rsatmasin, u o‘z kuchini saqlab qoladi. 

Yuqoridagi mulohazalardan shu kelib chiqadiki, MR(Q) > MC(Q) bo‘lganda, firma 

mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirishi kerak (har bir qo‘shimcha ishlab chiqarilgan 

mahsulot umumiy foydani oshirib boradi), agar MR(Q) < MC(Q) bo‘lsa - ishlab chiqarish 

hajmini qisqartirish kerak bo‘ladi. Maksimallik shartini matematik tomondan keltirib 

chiqarish mumkin: n(Q )= TR (Q)-TC (Q > 

MR - MC = 0 MR = MC 

Bilamizki, raqobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga firma 

ta’sir qila olmaydi. Bunday bozorda harakat qilayotgan firmaning talab chizig‘i gorizontal 

chiziqdan iborat bo‘lib, uning chekli daromadi narxga teng, ya’ni MR = P. Demak, 

raqobatlashuvchi firma foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan iboratki, 

firma ishlab chiqarish hajmini shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx chekli xarajatga 

teng bo‘lsin: P = MC. 

Bu raqobatlashgan bozorda faoliyat ko‘rsatayotgan firma foydasini 

maksimallashtirish (muvozanat holati) sharti deyiladi, ya’ni raqobatlashuvchi firmaning 

chekli mahsulot qoidasini ifodalaydi. Ushbu qoidaga ko‘ra firma mahsulot ishlab chiqarish 

hajmini chekli xarajat narxga teng bo‘lgunga qadar oshirishi mumkin (8.4-rasm). 

 

8.4- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi 

xarajatlari va foydasi 

Demak, MC < P bo‘lsa, ishlab chiqarishni oshirish mumkin va bu oshirish MC = P 

bo‘lguncha davom etishi kerak. Firma foydasini maksimallashtirish sharti yordamida 

firmaning muvozanat holatini belgilovchi nuqtani aniqlaymiz. 

Rasmda E nuqta raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi muvozanat 

holatini ifodalaydi. Bu nuqtada bo‘lib, ushbu nuqtada firma foydani maksimallashtiradigan 

ishlab chiqarish hajmi Q * ga erishadi. Rasmda umumiy daromad (TR(Q) - TC(Q)) 0PeEQ 

* to‘rtburchak yuzasiga, umumiy xarajat esa 0ABQ * to‘rtburchak yuzasiga teng.

 Umumiy maksimal foyda ( 

max n(Q) = TR(Q) — TC(Q)) APeEB yuza bilan ifodalanadi va bu yuza quyidagi formula 

bo‘yicha hisoblanadi: n = (P — ATC )• Q. 
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Ishlab chiqarish hajmi Q* dan kichik bo‘lganda Q0 < Q * chekli daromad chekli 

xarajatdan ko‘p demak, ishlab chiqarish hajmini oshirib qo‘shimcha foyda olish imkoniyati 

bor. Rasmda ikki karra shtirxlangan SFE yuza ishlab chiqarish hajmi Q0 ga kamaygandagi 

yo‘qotilgan foydani ifodalaydi. 

Ishlab chiqarish hajmi Q dan yuqori bo‘lganda, ya’ni Qi > Q da chekli xarajatlar chekli 

daromaddan yuqori. Bu holda, ishlab chiqarish hajmini qisqartirish umumiy xarajatlarni 

qisqartirishga olib 

keladi. Rasmdagi ESK uchburchak yuzasi Q1 miqdorda mahsulot ishlab chiqarish 

natijasida yo‘qotilgan foydani ifodalaydi. Narx o‘rtacha umumiy xarajatdan qancha yuqori 

bo‘lsa, firmaning foydasi 

 

8.5-rasm. Raqobatlashuvchi firma foydasi 

Rasmda, boshlang‘ich narx P0 bo‘lganda umumiy foyda Po A0 BoEo to‘rtburchak yuzi 

bilan ifodalansa, narx oshib P1 bo‘lganda umumiy foyda qiymati ham oshadi va P1 A1 B1 

E1 to‘rtburchak yuzi bilan ifodalanadi. 

 

8.3. Qisqa muddatli davr uchun ishlab chiqarish hajmini tanlash. 

Firmalar qisqa muddatli oraliqda har doim ham foydani maksimallashtiravermaydi. 

Ko‘p hollarda o‘zgarmas xarajatning oshib ketishi umumiy o‘rtacha xarajatni ham oshirib 

yuboradi (8.6-rasm). 
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8.6- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli 

oraliqdagi yo‘qotishlari 

Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi Qe da narx P o‘rtacha 

umumiy xarajatdan kichik bo‘ladi, ya’ni P < ATC(Q) va shuning uchun BE ishlab 

chiqarishning o‘rtacha yo‘qotishiga (zarariga) teng. Shtrixlangan PEBM to‘rtburchak yuzi 

firmaning umumiy yo‘qotishini bildiradi. Lekin, firma qisqa muddatda zarar ko‘rsa ham 

kelajakda narx oshishi yoki tannarxni kamaytirish evaziga foyda olish maqsadida ishni 

davom ettiradi. 

Umuman olganda, raqobatlashuvchi firma qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqarishni 

davom ettirishi yoki davom ettirmasdan ishlab chiqarishni to‘xtatishi to‘g‘risidagi qarorni 

qabul qilishda firma o‘z daromadini umumiy o‘rtacha xarajat bilan emas, balki faqat 

o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat bilan taqqoslaydi. Nima uchun deganda, 

o‘zgarmas xarajatlar sarflanib bo‘lingan va ularni firmani yopganda ham kamaytirib 

bo‘lmaydi. Shuning uchun ham narx o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatdan yuqori bo‘lib, 

o‘rtacha umumiy xarajatdan past bo‘lganda firma kelajakda foydaga chiqish maqsadida 

ishlab chiqarish zarar ishlasa ham o‘z faoliyatini davom ettiradi va shu bilan birga umumiy 

zararni minimallashtirishga harakat qiladi. Nima uchun deganda, bu narx o‘rtacha umumiy 

xarajatdan kichik (P < ATC) bo‘lgani bilan, u firmaning o‘zgaruvchan xarajatlarini 

(xomashyo sarfi, ish haqi) qoplaydi, bundan tashqari o‘zgarmas xarajatning ham ma’lum 

qismini qoplaydi. 

Umumlashtirib aytadigan bo‘lsak, raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma 

qisqa muddatli oraliqda xarajatlari bilan daromadlarini taqqoslagan holda foydani 

maksimallashtirishda chekli mahsulot va ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga amal 

qiladi. Chekli mahsulot qoidasiga ko‘ra firma mahsulot ishlab chiqarish hajmini chekli 

daromad bilan chekli xarajatni tengligini ta’minlaydigan darajada ushlab turishga harakat 

qiladi (MC = MR) . 

Ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga ko‘ra firmaning iqtisodiy foydasi har qanday 

ishlab chiqarish hajmida noldan kichik bo‘lsa, ya’ni P < AVC(Q) (8.7-rasmda B nuqta), 

firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi, faoliyatini tugatadi). 

  

8.7- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatlioraliqda harakat qilish  
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B nuqta firmaning yopilish nuqtasi hisoblanadi. Yuqoridagi qoidalar firma uchun 

umumiy xarakterga ega. Firma qaysi bozorda faoliyat ko‘rsatishidan qat’i nazar ushbu 

qoidalar o‘z kuchini saqlaydi. 

8.7- rasmdagi A nuqta firmaning zararsiz ishlash nuqtasi deyiladi, bu nuqtada P 

=minATC(Q) bo‘lib, firma zarar ham ko‘rmasdan, 

foyda ham olmasdan ishlashini ifodalaydi. 

Firmaning taklif chizig‘i har bir mumkin bo‘lgan narxlarda firma 

qancha miqdorda mahsulot ishlab chiqarib taklif qilishini ifodalaydi. Yuqorida ko‘rdikki, 

firma mahsulot ishlab chiqarishni narx chekli 

xarajatga teng bo‘lgunga qadar oshiradi va narx o‘rtacha o‘zgaruvchan 

Demak, firmaning noldan yuqori hajmdagi ishlab chiqarish (Q > 0) 
taklif chizig‘i chekli xarajatning (MC) o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatning minimumidan 

yuqorida yotgan qismi bilan ustma-ust tushadi (A va B nuqtalar orasida). AVC 

minimumidan yuqori bo‘lgan har qanday narx P’da foydani maksimallashtiradigan ishlab 

chiqarish hajmi Q’ni grafik orqali aniqlashimiz mumkin (8.8-rasm). 

 

8.8- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli 

oraliqdagi taklif chizig‘i 

Raqobatlashgan bozorda narxning oshishi bozordagi firmalarni ishlab chiqarish 

hajmini oshirishga undaydi, shuning uchun ham raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli 

oraliqdagi taklif chizig‘i o‘suvchi bo‘ladi. 

Endi raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqdagi tarmoq muvozanatini 

qaraymiz. Ma’lumki, bir turdagi (bir xil ehtiyojni qondiradigan) tovarlarni ishlab 

chiqaradigan firmalar birgalikda tarmoqni tashkil qiladi. U holda tarmoq taklifi tarmoqni 

tashkil qiluvchi firmalarning takliflari yig‘indisidan iborat bo‘ladi. 

S = S + S2 +... + S„ 

1 2 n , 

Bu yerda: S1 ,S2 ,...Sn - firmalar taklifi chiziqlari; S - tarmoq taklifi chizig‘i. 

Agar tarmoq mahsulotiga talabni D bilan belgilasak, D bilan S chiziqlari kesishgan 

E nuqtasi tarmoqning muvozanat nuqtasini beradi va kesishgan nuqta E ga mos keluvchi 

narx Pe tarmoq muvozanat narxi, Qe esa tarmoq muvozanat tovar hajmi deyiladi (8.9-rasm). 

xarajatdan kichik bo‘lsa, ishlab chiqarishni to‘xtatadi (firma yopiladi). 
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8.9- rasm. Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli 

oraliqda tarmoq muvozanati 

Firmaning tarmoqdagi ulushi uning chekli xarajatini, muvozanat narx bilan teng 

bo‘lishini ta’minlaydigan ishlab chiqarish hajmi bilan aniqlanadi, ya’ni MC = Pe. Shunday 

qilib, raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda faoliyat ko‘rsatayotgan firma (narx 

bozor tomonidan belgilanib o‘zgarmaganda, talab chizig‘i gorizontal bo‘lganda) 

muvozanat narx Pe ishlab chiqarish hajmining barcha qiymatlarida quyidagi shartni 

qanoatlantirsa: Pe > ATC(Q) , firma o‘z foydasini maksimallashtiradi (8.10-rasm). 

TR(Q*) = PeQ* > Q • ATC(Q*) = TC(Q*) 

  

8.10- rasm. Firma foydasini maksimallashtirish sharti 

(E muvozanat nuqta, S korxona taklifi chizig‘i) 

Agar bozordagi muvozanat narx Pe umumiy o‘rtacha xarajatdan yuqori bo‘lsa, firma 

normal foydadan tashqari ortiqcha foyda ham oladi. 

Agar bozor muvozanati narxi Pe bo‘lganda va talab chizig‘i taklif chizig‘ini ATC va 

AVC chiziqlari o‘rtasida kesib o‘tsa, ya’ni minAVC
(
Qe) < P < minATC

(Q
e), bo‘lsa, firma 

o‘z yo‘qotishlarini (zararini) minimallashtiradi (8.11-rasm). 
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8.11- rasm. Firma zararini minimallashtiradigan hol 

Bunday holda firma ishchi kuchidan, kapitaldan unumli foydalanishga harakat qiladi 

va boshqa xarajatlarni ham imkon boricha qisqartiradi. 

Bordiyu muvozanat narx Pe firmaning o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatidan, har 

qanday ishlab chiqarish hajmida past bo‘lsa, ya’ni Pe < AVC(Q), firma o‘z faoliyatini 

to‘xtatadi. 

 

8.4. Uzoq muddatli davr uchun ishlab chiqarish hajmini tanlash. 

Uzoq muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat holati bozorda 

shakllangan narx Pe ning ushbu firmaning o‘rtacha xarajatlari minimumiga tengligi bilan 

belgilanadi: Pe = min LAC(Qe) 

  

8.12- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli 

oraliqdagi muvozanat holati (E -muvozanat nuqta) 

Raqobatlashuvchi firma tarmoqqa qarashli bo‘lgani uchun bu shart tarmoqning ham 

uzoq muddatli oraliqdagi (raqobatlashgan bozorda) muvozanat holatini ifodalaydi. 

8.12- rasmdan ko‘rish mumkinki, firmaning iqtisodiy foydasi uzoq muddatli 
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oraliqdagi muvozanat holatida nolga teng. Lekin, bu firma umuman foyda olmaydi degani 

emas, aslida firma o‘zining qo‘ygan (qo‘shgan) kapitaliga ko‘ra real normal foyda oladi. 

Iqtisodiy foyda alternativ xarajatni ham hisobga oladi, ya’ni firma egasining o‘z 

kapitalini boshqa bir sohaga qo‘yish natijasida oladigan foyda. Shuning uchun ham aytish 

mumkinki, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlari o‘z 

ichiga normal foydani (tarmoq bo‘yicha o‘rtacha foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy 

foydasi nol’ degani, u o‘z kapitalini boshqa sohaga qo‘yganda ham shu miqdorga teng 

normal foydani olar edi, demak uning alternativ xarajati nolga teng. Agar firma egasining 

alternativ xarajati noldan yuqori, ya’ni musbat bo‘lsa, u o‘z kapitalini ushbu tarmoqdan 

olib, boshqa iqtisodiy foyda beradigan tarmoqqa qo‘ygan bo‘lar edi. 

Shunday qilib, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajati narxga 

teng bo‘lsa ham (nolga teng iqtisodiy foyda olsa ham), u o‘z ishini normal foyda olgani 

uchun to‘xtatmaydi. 

Raqobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan chiqish erkin bo‘lgani uchun va 

tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘lgani uchun firmalarning iqtisodiy foydasi nolga 

yaqinlashish tendensiyasiga ega. 

Uzoq muddatli oraliqda tarmoqning tipik vakili bo‘lgan firma o‘z foydasini shunday 

ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu hajmda uzoq muddatli chekli xarajat 

mahsulot narxiga teng bo‘lsa: LMC = Pe = MR (8.13-rasm). 

 

 

8.13- rasm. Uzoq muddatli oraliqda raqobatlashuvchi firmaning 

ishlab chiqarish hajmini tanlashi 

Firmaning foydasi ishlab chiqarish hajmi Qe ga teng bo‘lganda maksimal bo‘ladi va 

u Pe CFE to‘rtburchak yuziga teng. Ishlab chiqarish hajmini Qe dan oshirish yoki 

kamaytirish firmaning umumiy foydasini qisqartirdi. Chunki agar ishlab chiqarish hajmi 

Qe dan kichik bo‘lsa, (Q < Qe) qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulotning chekli 

daromadi chekli xarajatdan ko‘p, demak ishlab chiqarishni oshirish maqsadga muvofiqdir. 

Ammo ishlab chiqarish hajmining Qe dan yuqori bo‘lgan har qanday hajmida chekli xarajat 

chekli daromaddan yuqori, shuning uchun qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulot foydani 

qisqartiradi. Umuman olganda bozor narxi qancha yuqori bo‘lsa, albatta xarajatlar 

o‘zgarmaganda, firma shuncha ko‘p foyda oladi. Xuddi shunday bozor narxi P0 bo‘lganda, 
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firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi Q0 nuqta, ya’ni uzoq 

muddatli o‘rtacha xarajatlarning minimumi bilan aniqlanadi. Bunday holda firmaning 

iqtisodiy foydasi nolga teng. Lekin, firma, biz yuqorida aytganimizdek, iqtisodiy foyda nol 

bo‘lganda ham investitsiya qilgan kapitaliga normal foyda oladi. 

Uzoq muddatli oraliqda, mukammal raqobatlashgan bozorda nafaqat firma 

raqobatlashuvchi bo‘ladi, balki tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘ladi. Tarmoqdan 

chiqish yoki tarmoqqa kirish, firmalar uchun erkin bo‘lganligi uchun, firmalarning 

iqtisodiy foydasi nolga yaqinlashish tendensiyasiga ega. 

Shuning uchun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga erishiladi, 

qachonki mahsulot narxi P0 tarmoqning tipik vakili bo‘lgan firmaning uzoq muddatli 

o‘rtacha xarajati minimumiga teng bo‘lsa P = min LAC (Q) (8.14-rasm). 

Firma nolga teng iqtisodiy foyda olganda, unda tarmoqdan chiqib ketishga hojat 

qolmaydi, boshqa firmalarning ham tarmoqqa kirib kelishidan manfaatdor emas. Uzoq 

muddatli muvozanat holat quyidagi o‘rtacha shart bajarilganda sodir bo‘ladi. 

Birinchidan, tarmoqdagi barcha firmalar o‘z foydalarini maksimallashtiradi; 

Ikkinchidan, hamma firmalar nolga teng iqtisodiy foyda olgani uchun har bir firma 

tarmoqqa kirishdan va undan chiqishdan manfaatdor emas; 

 

8.14- rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 

muvozanati, tarmoq muvozanati (E muvozanat nuqta) 

Uchinchidan, mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy taklif (tarmoq 

taklifi) umumiy iste’mol talabiga teng. Endi faraz qilaylik, uzoq muddatli muvozanat 

holatga erishildi deylik: 

P = Pe = LAC (Qe) = min LAC (Q^) = LMC (Q^) 

Tarmoqning tipik firmasining ishlab chiqarish hajmi Q0 ga teng. Muvozanat holatda 

tipik firmaning iqtisodiy foydasi nolga teng. Bozor narxi P0 muvozanat narx sifatida 

tarmoq bo‘yicha (umumiy talab umumiy taklifga teng bo‘ladi) o‘rnatiladi (8.15-rasm b). 
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8.15- rasm. Tipik firmaning uzoq muddatli muvozanati (a), 

uzoq muddatli oraliqda tarmoq muvozanatining o‘zgarishi (b) 

 

Bu yerda alohida firmalarning qisqa muddatli taklif chiziqlarining yig‘indisi umumiy 

bozor taklif chizig‘i S0 ni beradi. Bozor taklif chizig‘i S0 bilan bozor taklif chizig‘i D0 

tarmoq bozorining muvozanat narxini aniqlaydi. Bu narxga har bir firma moslashadi va P0 

= LMC ni ta’minlaydigan va maksimal foyda beradigan ishlab chiqarish hajmini o‘rnatadi. 

Faraz qilaylik, iste’molchilarning didi o‘zgarishi bilan tarmoq mahsulotiga bo‘lgan 

talab oshdi va talab chizig‘i D0 holatdan D1 

holatga o‘zgaradi. Natijada yangi muvozanat narx P1 o‘rnatildi. Yangi muvozanat narxda 

firmaning mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i MR0 holatdan MR1 holatga siljiydi (esdan 

chiqarmaslik kerakki, raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i gorizontal ko‘rinishga ega, 

ya’ni cheksiz elastik). 

Yangi muvozanat narxda firma noldan farqli, musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi 

va u foydani maksimallashtirish uchun ishlab chiqarish hajmini Q0 dan Q1 ga oshirdi. 

Lekin, ishlab chiqarish hajmining bunday oshishi qisqa muddatli oraliqdagina sodir 

bo‘ladi. Natijada tarmoq bo‘yicha ishlab chiqarish ham Q0' dan Q1' ga oshadi. O‘rtacha 

firma foydasining oshishi mablag‘ qo‘yuvchilarni o‘z resurslarini boshqa tarmoqdan ushbu 

tarmoqqa qo‘yishga undaydi, ya’ni tarmoqqa yangi firmalar kirib kela boshlaydi. 

Yangi firmalarning tarmoqqa kirishi bozor taklifini S 0 holatdan 

S1 holatga o‘tib, yangi muvozanat narx P1 ni oldingi darajasi P0 ga 

teng bo‘lgunga qadar davom etadi. Natijada tarmoq o‘rtacha 

firmasining optimal ishlab chiqarish hajmi Q0 ga teng bo‘lib, uning 

iqtisodiy foydasi yana nolga teng bo‘ladi va tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishi 

to‘xtaydi. Tarmoq ishlab chiqarish hajmining 

 

bo‘lganini anglatadi. 

Tarmoqqa firmalarning kirishi va undan chiqishini tarmoqda uzoq muddatli 

muvozanatni ta’minlovchi mexanizm deb qarash mumkin: a) tarmoqqa firmalar kirib 

keladi, agar ular ushbu tarmoqda 

Q0' da Q2 o‘sishi tarmoqda 
Q2 - Qo‘ 

Q0' ta yangi firmalarning paydo 
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iqtisodiy foyda olishini sezsa; b) tarmoqdan firmalar chiqib ketadi, agar ular uzoq muddatli 

oraliqda o‘rtacha xarajatlarini qoplay olmasa; c) tarmoqdan chiqish va unga kirish oxirgi 

(chekli) firma nolga teng iqtisodiy foydaga erishgunga qadar davom etadi. 

Umuman olganda uzoq muddatli muvozanat holatga erishish juda ko‘p vaqt talab 

qiladi, lekin qisqa muddatli oraliqda firma katta foyda olishi ham mumkin yoki katta zarar 

ko‘rishi ham mumkin. Biror bir mahsulot turini ishlab chiqarishda birinchi bo‘lgan firma 

undan keyin shu ish bilan shug‘ullangan firmaga ko‘ra ko‘proq qisqa muddatli foyda olishi 

mumkin. Xuddi shunday zarar bilan ishlayotgan tarmoqdan birinchi bo‘lib chiqqan firma 

investitsiyalarining ancha mablag‘ini iqtisod qilib qolishi mumkin. Uzoq muddatli 

muvozanatlik konsepsiyasi firmani qanday va qaysi tomonga qarab harakat qilishini 

ko‘rsatib beradi. Uzoq muddatli oraliqda ayrim firmalar haqiqiy musbat foyda olishi 

mumkin. Masalan, biror firma boshqa firmalarga nisbatan kamroq xarajat sarflab mahsulot 

ishlab chiqarishni ta’minlaydigan patentga yoki yangi g‘oyaga ega deylik. Bunday holda 

bu firma uzoq muddatli oraliqda musbat haqiqiy foyda olishi mumkin. Boshqa firmalar 

ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirishni ta’minlaydigan ushbu patentni yoki g‘oyani 

olmaguncha mahsulotni ishlab chiqarish bilan shug‘ullanmaydi (tarmoqqa kirmaydi). 

Agar firmalar ushbu patentdan foydalanish huquqini sotib olishsa, firmalarning 

iqtisodiy foydasi nolga teng bo‘ladi. 

Musbat iqtisodiy foyda tarmoqda harakat qilayotgan firmaning qimmatbaho aktivga, 

yangi texnologiyaga yoki yaxshi tajribaga ega ekanligidan dalolat beradi. Bunday holda 

boshqa firmalar tarmoqqa kirishga jur’at qilolmaydi. Musbat iqtisodiy foyda 

investitsiyalarni tarmoqqa kirishga imoniyat yaratadi va ularni rag‘batlantiradi. 

 

 

 

8.5. Uzoq muddatli davrda taklif egri chizig‘i. 
Qisqa muddatli oraliqda bozor taklifi firma taklif chiziqlari yig‘indisi orqali topilardi. 

Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni firma takliflarini qo‘shish orqali aniqlab bo‘lmaydi. 

Nima uchun deganda, uzoq muddatli oraliqda bozor narxining o‘zgarishiga ko‘ra firmalar 

bozorga kiradi yoki undan chiqadi. Bu o‘z navbatida firmalar taklif 

chiziqlarini qo‘shib bo‘lmasligini ko‘rsatadi (qaysi firmalar bozorda qolayotganligini biz 

bilmaymiz). 

Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni aniqlashda ishlab chiqarish hajmining 

kengayishini faqat resurslardan foydalanishning kengayishi hisobidan bo‘ladi, deb faraz 

qilinadi. Ixtiro va texnologiyaning ishlab chiqarishga ta’siri o‘zgarmas deb qabul qilinadi. 

Uzoq muddatli oraliqdagi umumiy taklifning shakli tarmoqda ishlab chiqarish hajmi 

o‘sishining yoki kamayishining foydalaniladigan ishlab chiqarish omillari narxiga ta’siri 

darajasiga bog‘liqdir. Shuning uchun ham uch turdagi tarmoq xo‘jaligi qaraladi: xarajatlari 

o‘zgarmas, o‘suvchi va kamayuvchi tarmoqlar. 

Xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan tarmoq. Tarmoqda ishlab chiqarish hajmining 

o‘sishi foydalaniladigan resurslarning narxiga ta’sir qilmasa, biz yuqorida ko‘rdikki, 

tarmoqning kengayishi va qisqarishi muvozanat narx P0 ga ta’sir qilmaydi (8.16-rasm). 
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8.16-rasm. O‘zgarmas xarajatli tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i  

Biror sabab bilan (masalan, iste’molchi didining o‘zgarishi) talab oshganda mahsulot 

narxi oshadi va tipik firma musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi. Bu foyda boshqa 

firmalarni ushbu tarmoqqa kirib kelishiga sabab bo‘ladi. Boshqa firmalarning kirib kelishi 

taklifni oshiradi, natijada oshgan narx o‘zining oldingi muvozanat holati P0 ga qaytadi. 

Bundan kelib chiqadiki, xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan tarmoqning uzoq muddatli 

oraliqdagi taklif chizig‘i narx uzoq muddatli o‘rtacha ishlab chiqarish xarajatlarining 

minimumiga teng bo‘lganda gorizontal chiziqdan iborat bo‘ladi. 

Narx muvozanat narx P0 dan yuqori bo‘lsa iqtisodiy foyda musbat bo‘ladi va bozorga 

yangi firmalar kirib qisqa muddatli taklifni oshiradi va bu narxni oldingi muvozanat 

holatiga qaytaradi. O‘zgarmas xarajatga ega tarmoqning uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar 

chizig‘i gorizantal bo‘ladi. Masalan malakasiz ishchi kuchiga talab oshgani bilan uning 

narxi odatda o‘zgarmaydi. 

Xarajatlari o‘sayotgan tarmoq. Xarajatlari o‘suvchi tarmoqda, tarmoq kengayishi 

bilan birga bir qator yoki barcha omillarga talab oshadi va bu omillarning narxi ham oshadi. 

Bu yerda misol tariqasida malakali ishchi kuchini keltirish mumkin. Yoki yerga 

solinadigan o‘g‘itlar narxi oshsa, yerga o‘g‘itning solinishi bir tomondan mahsulot ishlab 

chiqarishni oshiradi va shu bilan birga yerning qiymati ham oshadi. 

Faraz qilaylik, tarmoq uzoq muddatli muvozanat holatda bo‘lsin 

 

8.17-rasm. Xarajatlari o‘suvchi tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklifi chizig‘i  
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Taklif chizig‘i D1 dan D2 holatga siljiganda (qisqa muddatli oraliqda) mahsulot narxi 

P1 dan P2 ga o‘sadi, ishlab chiqarish xajmi esa Q1dan Q2 ga. Tipik firma (8.17-a-rasm) narx 

P2 ga o‘sganda  foydani maksimallashtirish uchun ishlab chiqarish hajmini Q1 dan Q2 ga 

oshiradi. Bu siljish qisqa muddatli chekli xarajat SMC1 chizig‘i bo‘yicha bo‘ladi. Ko‘rinib 

turibdiki, yuqori foyda tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishiga sabab bo‘ladi. 

Tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishi, ishlab chiqarish hajmining oshishi, ishlab 

chiqarish omillariga bo‘lgan talabni oshiradi va bu o‘z navbatida ba’zi bir yoki barcha 

foydalaniladigan omillar narxini oshishiga olib keladi. Yangi firmalarning kirib kelishi 

bozor taklifi chizig‘i S1 ni S2 holatga (ilgariday boshlang‘ich muvozanat narxigacha emas, 

balki undan yuqoriroq bo‘lgan muvozanat holatga) siljitadi va natijada yangi muvozanat 

holat E2 vujudga keladi, bu holatga yangi muvozanat narx P3 to‘g‘ri keladi va P1 dan 

yuqori. Yangi muvozanat narx P3 ning oldingi P1 dan yuqori bo‘lishi firmalarni o‘sgan 

xarajatlarini qoplaydi va ularga uzoq muddatli oraliqdagi muvozanatda nolga teng foydani 

olishni ta’minlaydi. 

Chunki ishlab chiqarish omillariga bo‘lgan narxning oshishi firmaning uzoq 

muddatli va qisqa muddatli xarajatlarini o‘sishiga olib keladi. Ushbu vaziyat 8.17-a-rasmda 

o‘z ifodasini topgan. Bu yerda uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar yuqoriga ya’ni LAC1 dan 

LAC2 ga siljiydi, chekli qisqa muddatli xarajatlar chapga, SMC1 holatdan SMC2 holatga 

siljiydi. Yangi uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar minimumi yangi muvozanat narx P3 ga 

teng bo‘ladi. Bu yerda ham o‘zgarmas xarajatli tarmoq kabi boshlang‘ich talab oshish 

hisobidan olingan qisqa muddatli yuqori foyda uzoq muddatli oraliqda firma ishlab 

chiqarish hajmini oshirib borgan sari yo‘qolib boradi, ishlab chiqarish omillariga bo‘lgan 

xarajat esa ortib boradi. Demak, tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i uzoq 

muddatli muvozanat nuqtadan, ya’ni E2 nuqtadan o‘tadi (8.17-b-rasm, S2 chizig‘i). 

Xarajatlari o‘sayotgan tarmoqning uzoq muddatli taklif chizig‘i unga yuqoriga 

tomon yotiq bo‘ladi, nima uchun deganda, tarmoqdagi firmalar sonini oshishi bilan bir 

qatorda barcha firmalar uchun resurslar narxi ham o‘sib boradi (8.18-rasm). 

Xarajatlari kamayib boradigan tarmoqda tarmoq ishlab chiqarishi ortib 

borganda, resurslarga bo‘lgan narx pasayib boradi. 

  

8.18- rasm. Xarajatlari kamayuvchi tarmoqning 

uzoq muddatli taklif chizig‘i (SL) 

Natijada tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i unga pastga tomon 

yotiq bo‘ladi. 
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Tarmoq kengayganda, uning xarajatlarini kamaytirish imkoniyati ham keng bo‘ladi. 

Masalan, yirik tarmoqda transport tizimini samarali tashkil qilish evaziga xarajatlar 

kamayishi mumkin, yirik tarmoqda resurslardan ham optimal foydalanish imkoniyati 

tug‘iladi (ko‘lam samarasi) bu ham pirovardda mahsulot narxini pasaytirishga olib kelishi 

mumkin. O‘rtacha xarajatning va tovar narxining pasayishi kengayayotgan tarmoqni yangi 

muvozanat nuqtaga olib keladi (8.18- rasmda E2 nuqta). 

Umumlashtirib ta’kidlash mumkinki, alohida firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 

muvozanat holati o‘rtacha xarajati minimal bo‘lib, nolga teng bo‘lgan iqtisodiy foyda olish 

bilan tavsiflanadi. Bu, ya’ni PE = min( ATC) bo‘lishi yana shundan darak beradiki, 

iste’molchi o‘zi talab qilgan hajmdagi mahsulotni mavjud xarajatlar imkoni darajasidagi 

eng minimal narxda sotib oladi. Bundan xulosa qilib aytish mumkinki, raqobatlashgan 

bozor samarali ishlab chiqarishni ta’minlaydi. 

Qisqa xulosalar 

Bozor mukammal raqobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor bo‘ladi, agar unda 

quyidagi shartlar bajarilsa: sotuvchi va xaridorlar bozorda mahsulot narxi qanday bo‘lsa, 

shunday qabul qiladilar va ular narxga qila olmaydilar; bozorga yangi sotuvchilarni kirishi 

va sotuvchilarni bozordan chiqishi cheklanmagan; sotuvchilar birgalikda harakat qilish 

strategiyasini ishlab chiqolmaydi; bozor subyektlari bozor to‘g‘risida to‘liq axborot olish 

imkoniyatiga ega. 

Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad (TR) firma tomonidan ma’lum 

miqdordagi ne’matni sotishdan olgan daromadiga teng. O‘rtacha daromad (AR)- sotilgan 

bir birlik mahsulotga to‘g‘ri keladigan daromaddir. Chekli daromad (MR) - bu 

qo‘shimcha bir birlik ‘ni sotish natijasida umumiy daromadning o‘sgan qismi. 

Qisqa muddatli oraliqda firma kapitali razmeri o‘zgarmaydi, shuning uchun u 

foydani maksimallashtiradigan o‘zgaruvchan ishlab chiqarish omillari hajmini tanlashi 

lozim b o‘ladi. 

Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firmaning chekli daromadi bilan 

chekli xarajati bir-biriga teng bo‘lganda foyda maksimal qiymatga erishadi. MC = MR 

foydani maksimallashtirish sharti bo‘lib, firma qaysi bozorda (raqobatlashgan, 

monopolistik yoki oligopolistik) faoliyat ko‘rsatmasin, u o‘z kuchini saqlab qoladi. 

Raqobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga firma ta’sir qila 

olmaydi. Bunday bozorda harakat qilayotgan firmaning talab chizig‘i gorizontal chiziqdan 

iborat bo‘lib, uning chekli daromadi narxga teng, ya’ni MR = P . Demak, raqobatlashuvchi 

firma foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan iboratki, firma ishlab chiqarish 

hajmini shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx chekli xarajatga teng bo‘lsin: P = MC . 

Narx o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatdan yuqori bo‘lib, o‘rtacha umumiy xarajatdan 

past bo‘lganda firma kelajakda foydaga chiqish maqsadida ishlab chiqarish zarar ishlasa 

ham o‘z faoliyatini davom ettiradi va shu bilan birga umumiy zararni minimallashtirishga 

harakat qiladi. 

Ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga ko‘ra firmaning iqtisodiy foydasi har qanday 

ishlab chiqarish hajmida noldan kichik bo‘lsa, 

ya’ni P < AVC (Q), firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi, faoliyatini tugatadi). 

Uzoq muddatli oraliqda firma foydalanadigan barcha omillarini o‘zgartiradi, shu 

jumladan ishlab chiqarish quvvatlarini ham. Uzoq muddatli oraliqda firma o‘z kapitali 

hajmini o‘zgartirishi, ya’ni ishlab chiqarish quvvatini o‘zgartirishi mumkinligi firmaga 
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ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab chiqarish 

xarajatlarining qanday o‘zgarishi ishlab chiqarish ko‘lami 

samaradorligining o‘sishi, o‘zgarmasligi va kamayishi bilan aniqlanadi. 

Odatda, ishlab chiqarishning boshida ko‘lam samarasining oshishi, undan keyin 

o‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko‘pgina firmalarga xosdir. Shuning uchun ham uzoq 

muddatli oraliqda umumiy o‘rtacha xarajatlar chizig‘i botiq ko‘rinishga ega bo‘ladi. 

Uzoq muddatli oraliqda barcha resurslar o‘zgaruvchan bo‘lgani uchun, barcha 

xarajatlar ham o‘zgaruvchan bo‘ladi. Firma har qanday berilgan ishlab chiqarish 

quvvatidan umumiy va o‘rtacha xarajatlarni minimallashtiradi. Shuning uchun ham uzoq 

muddatli o‘rtacha xarajatlar ( LAC ) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar 

grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali hosil qilinadi. 

Uzoq muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat holati bozorda 

shakllangan narx Pe ning ushbu firmaning o‘rtacha xarajatlari minimumiga tengligi bilan 

belgilanadi: 

Pe = minLAC(Q^) . 

Shunday qilib, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajati narxga 

teng bo‘lsa ham (nolga teng iqtisodiy foyda olsa ham), u o‘z ishini normal foyda olgani 

uchun to‘xtatmaydi. 

Raqobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan chiqish erkin bo‘lgani uchun va 

tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘lgani uchun firmalarning iqtisodiy foydasi nolga 

yaqinlashish tendensiyasiga ega. 
Uzoq muddatli oraliqda tarmoqnig tipik vakili bo‘lgan firma o‘z foydasini shunday 

ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu hajmda uzoq muddatli chekli xarajat 
mahsulot narxiga teng bo‘lsa: LMC = P = MR e. 

Uzoq muddatli oraliqda, mukammal raqobatlashgan bozorda nafaqat firma 

raqobatlashuvchi bo‘ladi, balki tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘ladi. Tarmoqdan 

chiqish yoki tarmoqqa kirish, firmalar uchun erkin bo‘lganligi uchun, firmalarning 

iqtisodiy foydasi nolga yaqinlashish tendensiyasiga ega. 

Shuning uchun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga erishiladi, 

qachonki mahsulot narxi P0 tarmoqning tipik vakili bo‘lgan firmaning uzoq muddatli 

o‘rtcha xarajati minimumiga teng bo‘lsa Po = min LAC (Q). 

Nazorat savollari 

1. Mukammal raqobatlashgan bozorning asosiy shartlari nimalar? 

2. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma foydasini 

qanday maksimallashtirishtiradi? 

3. Raqobatlashgan bozorda firmaning talab chizig‘i qanday ko‘rinishga ega? 

4. Raqobatlashgan bozorda firmaning muvozanat holati qanday aniqlanadi? 

5. Firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i grafigi qanday? 

6. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma zararlarini 

qanday minimallashtirishtiradi? 

7. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma qanday 

holatda yopiladi? 

8. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 

firmaning foydasini maksimallashtirish shartlari nimalar? 

9. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 
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firmaning talab chizig‘i qanday ko‘rinishga ega? 

10. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 

firmaning muvozanat holati qanday aniqlanadi? 

11. Firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajatining tarkibi qanday aniqlanadi? 

12. Tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holati qanday aniqlanadi? 

13. Uzoq muddatli oraliqda tarmoqning kengayish mexanizmini tushuntirib bering. 

14. Firmaning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i nimalar bilan belgilanadi? 
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IX-BOB: ISHLAB CHIQARISH OMILLARI BOZORI 

9.1. Mehnat bozori.  

9.2. Kapital bozori.  

9.3. Yer bozori. Raqobatli omillar bozorlarida muvozanat: iqtisodiy renta.  

 

Tayanch iboralar: ishlab chiqarish omillari bozori, raqobatlashgan mehnat 

bozori, ish haqi, minimal ish haqi, mehnatning chekli maxsuloti, mehnatning chekli 

daromadliligi, mehnatga bo‘lgan talab va taklif chiziqlari, mehnat bozorida 

muvozanatlik, monopolistik mehnat bozori, mehnat bozoridagi ikki tomonlama 

monopoliya, ish haqi stavkalari differentsiasiyasi, iqtisodiy renta, nominal va Real 

daromadlar, kapitalga daromad, tadbirkorlik daromadi, Lorents egri chizig‘i, Djin 

koeffisienti, kapital, diskontirlash, kapitalning chekli maxsuloti, kapitalning chekli 

daromadliligi, loyiha, investisiyalash, qoplash, chekli sof oqlash, chekli ichki 

oklash, firmaning kapitalga bo‘lgan talab chizig‘i, diskont stavkasi, sof keltirilgan 

qiymat (NPV), investisiyaning ichki qoplash normasi (IRR), investisiyaga bo‘lgan 

talab chizig‘i, nominal foiz stavkasi, Real foiz stavkasi, yer bozori, yer taklifi, yer 

talabi, yer rentasi, differentsial renta, yer narxi. 

 

9.1. Mehnat bozori. 

Ishlab chiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xomashyo, kapital, yer va boshqa 

ishlab chiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va taklif iste’mol 

tovarlari bozori ta’sirida shakllanadi. Shuning uchun ham resurslarga bo‘lgan talab hosila 

talab bo‘lib, firmaning ishlab chiqarish hajmidan va uning xarajatlariga bog‘liq. Ishchi 

kuchiga bo‘lgan talabni alohida firma uchun qaraymiz. Bozor (tarmoq) talabini aniqlash 

uchun tarmoqqa qarashli firmalar talablari yig‘ib chiqiladi. 

Faraz qilaylik, firma ishlab chiqarish omillaridan foydalanib mahsulot ishlab 

chiqaradi. Boshqaruvchi firmaga yana qo‘shimcha qancha ishchi kuchini yollashni 

aniqlamoqchi. Buning uchun firma har bir qo‘shimcha ishchi kuchini yollashdan qancha 

daromad olishni va ushbu birlik yollangan ishchi kuchidan foydalanish uchun qancha 

xarajat ketishini bilishi kerak bo‘ladi. Qo‘shimcha yollangan bitta ishchi kuchidan 

olinadigan qo‘shimcha daromad mehnatning chekli daromadliligi deyiladi va u MRPL orqali 

belgilanadi. 

Mehnatning chekli daromadliligi MRPL ning iqtisodiy ma’nosi shundan iboratki, 

ya’ni u qo‘shimcha bir birlik ishchi kuchidan foydalanib qo‘shimcha ishlab chiqarilgan 

mahsulot hajmini (MPL), qo‘shimcha bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan olinadigan 

qo‘shimcha daromad MR ga ko‘paytirish orqali aniqlanadi: MRPL = MPL • MR (1), bu yerda 

MRPL - mehnatning chekli daromadliligi; MPL - mehnatning chekli mahsuloti; MR - chekli 

daromad. 

Ushbu muhim bo‘lgan (1) munosabat iste’mol bozori raqobatlashganmi yoki yo‘qmi 

har qanday raqobatlashgan omillar bozori uchun o‘rinlidir. Masalan, kapital bozori uchun: 
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MRPK = MPK • MR, bu yerda MRPK - kapitalning chekli daromadliligi; MPK - kapitalning 

chekli mahsuloti; MR - chekli daromad. Yer bozori uchun: MRP = MPt • MR. 

Raqobatlashgan bozor sharoitida chekli daromad bozor narxiga teng, ya’ni MR = P 

bo‘lgani uchun, chekli mehnat daromadliligi quyidagicha aniqlanadi: MRPL = MPL • P, 

(2). 

Chekli daromadning kamayish qonuniga ko‘ra, mehnatning chekli mahsuloti ish 

vaqti uzayishi bilan kamayib boradi. Demak, MRPL chizig‘i narx o‘zgarmasa ham pastga 

qarab yo‘nalgan bo‘ladi  

I-chiziq raqobatlashgan iste’mol bozoridagi firmaning MRPL chizig‘i (bu yerda 

firma monopol hokimiyatga ega emas). II-chiziq iste’mol bozorida monopol hokimiyatga 

ega bo‘lgan firmaning MRPL chizig‘i. 

Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firma ko‘proq mahsulot sotish uchun tovar 

narxini tushirishi mumkin. Natijada MR < P bo‘ladi va ishlab chiqarish hajmi oshishi bilan 

MR kamayib boradi. Demak, MR va MPL chiziqlari pastga yotiq bo‘lgani uchun MRPL 

chizig‘i pastga tomon yotiq bo‘ladi. Agar biz monopol hokimiyatga ega firmaning 

mehnatni chekli daromadliligini monopol bo‘lmagan firmaning mehnatni chekli

 daromadliligi bilan solishtirsak 

MRPL
M = MPL • MR < MPL • P = MRPL

P , bu yerda MRPM - monopol hokimiyatga ega 

bo‘lgan firmaning mehnatini chekli daromadliligi; MRPLP - monopol hokimiyatga ega 

bo‘lmagan raqobatlashuvchi firmaning mehnatini chekli daromadliligi. 

Bundan kelib chiqadiki, har qanday ish haqida iste’mol bozorida monopol 

hokimiyatga ega bo‘lgan firma, monopol hokimiyatga ega bo‘lmagan firmaga nisbatan 

kamroq ishchi yollaydi. 

Mehnatni chekli daromadliligi MRPL dan ishchilarni yollashda foydalanish mumkin. 

Agar firma o‘z foydasini maksimallashtiradigan bo‘lsa, u ishchilarni yollashni mehnatni 

chekli daromadliligi ish haqiga teng bo‘lgunga qadar davom ettiradi: MRPL = W (3). 

Bu yerda: W - ish haqi. 

Agar MRPL > W bo‘lsa, firma qo‘shimcha ishchi kuchini yollab, o‘z foydasini 

oshirishi mumkin. Ushbu shart 16.2-rasmda ifodalangan. 

Mehnatga bo‘lgan talab DL , MRPL chizig‘i bilan ustma-ust tushadi. DL talab 

chizig‘iga ko‘ra, mehnat narxi pasaygan sari unga bo‘lgan talab ham ortib boradi va 

aksincha. 

Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab - bu firmalarning ishchi kuchiga talabidir. 

Taklif ishchilar tomonidan bo‘ladi (9.2-rasm). 
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9.2-rasm. Raqobatlashgan mehnat bozorida mehnat narxining mehnat miqdoridan 

bog‘liqligi  

Mehnat bozori raqobatlashgan bo‘lgani uchun mehnat narxi bozor tomonidan 

shakllanadi va unga bozor subyektlari ta’sir qila olmaydi (raqobatlashgan iste’mol 

bozoridagi kabi). Bu barcha ishchilar qaysi firmada ishlashidan qat’i nazar, bir xil ish haqi 

oladi va firmalar bu narxni oldindan berilgan narx sifatida qabul qiladilar. Shu sababli 

firma uchun mehnat resurslari taklif chizig‘i gorizontal, ya’ni u absolyut elastic 
* 

maksimallashtiradigan mehnat resurslari miqdori Le ga teng bo‘ladi. Ishchi chekli 

unumdorlik nazariyasiga ko‘ra, mehnatning to‘liq mahsulotini oladi. Shuning uchun 

firmaning mehnat uchun chekli xarajati MRC ish haqiga teng: MRC = W = MRPL, bu yerda 

MRC - firmaning mehnatga bo‘lgan chekli xarajati. 

Raqobatlashgan mehnat bozorida har bir ishchining ish haqi We ga teng bo‘lgani 

uchun, firmaning ishchilarga beradigan umumiy ish haqi xarajatlari 0LeEWe to 

rtburchak yuziga to g ri keladi. Ish 

haqining o‘zgarishi ishchi kuchiga bo‘lgan talabni o‘zgartiradi. Agar ish haqi W0 dan W1 

gacha oshsa, yollanadigan ishchilar soni L0 dan 

Li gacha qisqaradi; agar ish haqi W2 gacha pasaysa, ishchilar soni L 2 ga oshadi. 

Mehnat bozorida firma foydasini maksimallashtiradigan shart, ya’ni mehnatni chekli 

daromadliligining ish haqi stavkasiga tengligi iste’mol bozoridagi MR = MC shartga 

o‘xshashdir. (1) va (3) tenglikdan foydalanib quyidagi munosabatni yozamiz. MRPL = 

MPL • MR = W tenglikning ikkala tomonini chekli mahsulot MPL ga bo‘lamiz. Natijada 

quyidagini olamiz: MR = W/MPL = W* AL / A0 = MRC (4). 
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rasm. Ishchi kuchiga talab bilan ish haqi o‘rtasidagi bog‘liqlik - munosabatning chap 

tomoni ish haqi stavkasining bir birlik mahsulot ishlab chiqarish uchun ketgan mehnat 

sarfiga ko‘paytirilganiga teng, ya’ni bu ishlab chiqarishning chekli xarajatidir. Tarmoq 

bo‘yicha mehnat bozorini ko‘rib chiqamiz. Umumiy bozor talabi tarmoqdagi firmalar 

talablari yig‘indisi bilan aniqlanadi DTL = MRPL =X(MRP), (9.4-rasm). 

 

9.4-rasm. Tarmoq mehnat bozori  

Umumiy taklif-takliflar yig‘indisidan iboratdir: 
S

TL = ^(
MRC) 

Bu yerda MRCj = W i -ishchi uchun sarflanadigan qo‘shimcha xarajat, ya’ni, ish 

haqidir. 

Mehnat qilish va dam olish o‘rtasidagi bog‘liqlik. Har bir ishchi oldidagi masala, 

bu qancha ishlab, qancha dam olish muammosidir. Agar sutkada 24 soat bo‘ladigan bo‘lsa, 

ishchi 24 soat ishlasa, u M so‘mga teng bo‘lgan maksimal daromad olishi mumkin (9.5-

rasm). 

Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya’ni, 24 soatga teng 

bo‘ladi va uning daromadi nolga teng. Ishchining "daromad va bo‘sh vaqti" budjet 

chizig‘ini MN chizig‘i orqali ifodalash mumkin. 

Ma’lumki, ishchi har doim sutkasiga 24 soat ishlayvermaydi. Tabiiyki, ishchining 

ish vaqti chegaralangan bo‘ladi, u ma’lum vaqt dam olib, o‘zining ishlash qobiliyatini 

tiklashi kerak bo‘ladi. Bundan tashqari, dam olish uni ma’naviy o‘sishini ta’minlaydi.  
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soat-kun  

9.5- rasm. Ish vaqti va dam olish o‘rtasidagi bog‘liqlik 

Demak, ishchi ma’lum vaqt ishlab, ma’lum miqdorda naf olsa (daromad olsa), u 

ma’lum vaqt dam olganda ham qandaydir naf oladi (ma’naviy o‘sish, zavqlanish). 

Ishchining ishlash vaqti va dam olish vaqtidan bog‘liq naflik funksiyasini quyidagicha 

yozamiz: U = U(t, T) (5), bu yerda U - naflik funksiyasi; t - dam olish 

vaqti; T - ish vaqti. Demak, ishchi sutkadagi 24 soatni ish vaqtiga va dam olish vaqtiga 

shunday taqsimlashi kerakki, natijada u maksimal naf olsin: U = U(t,T) ̂ max (6). Quyidagi 

shart bajarilganda: t + T < 24 (7). 

Masalaning optimal echimini grafik orqali aniqlaymiz (9.6- 

 

0 t 24 Umumiy vaqt, 

soat-kun 

9.6- rasm. Naflik funksiyasini maksimallashtirish 

Rasmdan ko‘rish mumkinki, masalaning yechimi muvozanat nuqta E orqali aniqlash 

mumkin. Naflik funksiyasining befarqlik chizig‘i U 2 budjet chizig‘ini E nuqtada kesib 

o‘tadi. Optimal 

yechimga ko‘ra, dam olish vaqti tE soatga teng, ish vaqti TE = 24- tE. Ishchining bir soatlik 

ish haqi W so‘mga teng bo‘lsa, uning umumiy daromadi quyidagicha topiladi: R = W(24 - 

tE ) (8). U holda budjet chizig‘i yotiqligi tga = W ish haqiga teng bo‘ladi; 
R tga = = W 

24 — tE 

Ishchi naflik 

funksiyasini maksimallashtiradi, agar bo‘sh vaqt 

bilan daromadni chekli almashtirish normasi MRS tR ish haqi W ga 

(9). 
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Agar biz M1N budjet chizig‘iga parallel bo‘lgan va U1 befarqlik chizig‘i bilan 

kesishadigan AB budjet chizig‘ini o‘tkazsak, daromad va o‘rnini bosish samarasini 

aniqlashimiz mumkin. 

O‘rnini bosish samarasi bo‘sh vaqtni qisqarishi va ish vaqtining ortishi natijasida 

daromadning o‘sishi bilan ifodalanadi, ya’ni, ma’lum miqdordagi bo‘sh vaqt ish vaqti bilan 

almashtiriladi. 9.7-rasmda bu t2 dan to ga siljishini ifodalaydi, ya’ni, ish vaqti T1 = 24 

-12 dan T2 = 24 -10 gacha oshadi. Daromad ortishi bilan birga bo‘sh vaqtning ham qimmati 

oshadi. Daromad samarasi teskari yo‘nalishda bo‘lib, u toti oraliq bilan ifodalanadi (to ^ 

11). Natijaviy o‘zgarish t 1 t2 ga teng. 

Ish haqining bunday o‘sishida o‘rnini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori 

bo‘ladi. Bundan shu kelib chiqadiki, birinchidan, ish haqining o‘sishi, ish vaqtini ortishiga 

olib keladi; ikkinchidan, individual shaxsning mehnat taklifi musbat yotiqlikka ega (9.8-

rasm). 

  

9.8- rasm. Ish haqining o‘sishi natijasida ish vaqtining o‘sishi 

Daromadning yanada oshib borishi barcha shaxslarni ham dam olish vaqtini 

qisqartirib, ish vaqtini oshirishga undayvermaydi. Dam 

teng bo‘lsa, MRS tR = W . Faraz qilaylik, ish haqi stavkasi Wo dan W1 

ga oshdi. Budjet chizig‘i NM holatidan NM1 holatga siljiydi 

9.7-rasm. O‘rnini bosish samarasi va daromad samarasi, 

0t0, 0t1, 0t2 lar bo‘sh vaqt, t0N, t1N va t1N lar ish vaqti 
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9.9- rasm. Daromad samarasi o‘rnini bosish samarasidan ortiq 

bo‘lgan hol, 0t0, 0t1, 0t2 lar bo‘sh vaqt, t0N, t2N va t1N lar ish vaqti 

Avval eslatib o‘tganimizdek, sutkasiga 24 soat ishlash ma’noga ega emas. Bo‘sh 

vaqtni qimmatini oshib borishi shunga olib keladiki, daromad samarasi, o‘rnini bosish 

samarasidan oshib ketadi. Natijada ish vaqti T2 = 24 -12 dan T1 = 24 -11 gacha qisqaradi 

Shaxsning bo‘sh vaqti esa 0t2 dan 0t1 ga o‘sadi. Bo‘sh vaqt qimmatini ortishi, ish haqi 

oshganda individual shaxsning mehnat taklifi chizig‘i manfiy yotiqlikka ega bo‘ladi (9.10-

rasm). 

  

9.10- rasm. Ish haqi oshganda ish kunini qisqarish taklif chizig‘i yotiqligi 

Ish haqi o‘sishining dam olish vaqti bilan ishlash vaqti o‘rtasidagi nisbatga 

ta’siri. Odatda ish haqi oshganda, ko‘pchilik ko‘proq ishlab, ko‘proq daromad olishga 

harakat qiladi. Lekin, ish vaqti oshgan sari bo‘sh vaqtning ham qimmati oshib boradi. Inson 

ma’naviy o‘sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o‘sishi o‘z chegarasiga ega. Nima 

uchun deganda, insonlar, ishlab topgan daromadini ko‘proq zavq olish uchun, dam olishga 

sarflaydilar. 

Ish vaqti ma’lum vaqtgacha o‘sgandan keyingi ish haqining o‘sishi, ish vaqtini 

qisqarishiga olib keladi. Ish haqi oshganda o‘rnini bosish samarasi hamda daromad 

samarasi mavjud bo‘ladi. O‘rnini bosish samarasida yuqoriroq ish haqi, ishchining real 

 

olish vaqtining qisqarib borishi, uni shaxs uchun bo‘lgan qimmatini 

Umumiy 

vaqt, 
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daromadini oshiradi. Ishchi ko‘p daromad olganda, u ko‘proq ne’matlarni sotib oladi, 

ushbu ne’matlardan biri, yaxshi dam olishdir. 

Agar ishchi dam olishga ko‘proq mablag‘ sarflasa, daromad samarasi (daromadning 

oshishi), uni kamroq ishlashga undaydi. Daromad samarasi juda ham katta bo‘lganda, 

ishchi ish vaqtini qisqartiradi va mehnat taklifi chizig‘i pastga yotiq bo‘ladi. Quyidagi 

rasmda (9.11-rasm) ish haqi o‘sishining uch bosqichi ko‘rsatilgan. 

 

0 t1 t4 t2,t3 Bir kundagi ish soatlari  

9.11- rasm. Individual shaxsning mehnati taklifi chizig‘i 

Ish haqining birinchi bosqichida W1 dan W2 ga o‘sishi, ish vaqtini t1 dan t2 soatga 

oshiradi. Bu yerda o‘rnini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori bo‘ladi. Ish 

haqining ikkinchi bosqichidagi W2 dan W3 ga o‘sishi, ish vaqtiga ta’sir qilmaydi, ishchi t 

soat ishlaydi, o‘rnini bosish samarasi daromad samarasiga teng. 

Uchinchi bosqichdagi ish haqining W3 dan W4 ga o‘sishi, ish vaqtini t2 dan t4 ga 

qisqartiradi, o‘rnini bosish samarasi daromad samarasidan kam bo‘ladi. Ko‘rinib turibdiki, 

daromadning o‘sishi dam olishga bo‘lgan talabni oshiradi. 

Ushbu hol ish vaqtini qisqarishi va dam olish vaqtini oshishida o‘z ifodasini topgan. 

Ish haqining oshishi bilan birga dam olishning narxi ham oshadi. Odatda, rivojlangan 

mamlakatlarda aholining o‘rtacha daromadi, rivojlanayotgan mamlakatlardagi aholining 

o‘rtacha daromadidan ancha yuqori bo‘lgani uchun, ular ko‘proq dam olishga harakat 

qiladi (Daromad samarasi, o‘rnini bosish samarasidan yuqori). Rivojlanayotgan 

davlatlarda ish haqi past bo‘lgani uchun, ish 

haqining o‘sishi, ishchilarni ko‘proq vaqt ishlab, ko‘proq daromad qilishga undaydi 

(o‘rnini bosish samarasi, daromad samarasidan yuqori bo‘ladi). 

Mehnat bozorida monopsoniya bo‘lgan hol. Bunday hol ko‘proq kichik 

shaharlarda uchraydi. Shaharda yagona korxona bo‘lib, u shahar aholisining asosiy qismini 

ish bilan ta’minlaydi. 

Shaharda boshqa ish joylari kam bo‘lgani uchun, ushbu vaziyat monopsonik bozor 

vaziyatiga yaqin bo‘ladi. Monopol korxona mahalliy mehnat bozorida ishchi kuchini sotib 

oluvchi yagona korxona bo‘lgani uchun ham u ish haqiga ta’sir qila oladi. Korxona ishga 

yollaydigan ishchilar sonini qisqartirsa, ishga kiruvchilar o‘rtasida raqobat kuchayadi va 

bu ish haqini muvozanat darajasidan pastga tushiradi (9.12-rasm). 
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9.12-rasm. Monopsonist mehnat bozori  

Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat holat E nuqtada o‘rnatiladi. E nuqtada 

talab va taklif chiziqlari kesishadi. Muvozanat holatida Le ishchi We miqdordagi ish haqi 

bilan ta’minlanadi. Monopsonist har bir birlik mehnat uchun bir xil ish haqi to‘lagani 

uchun taklif chizig‘i o‘rtacha xarajat ATC chizig‘idan iborat bo‘ladi. 

Chekli mehnat xarajatlari chizig‘i MRCL o‘rtacha xarajat chizig‘idan yuqorida yotadi. 

MRCL va MRPL chiziqlarini kesishgan nuqtasi monopsonik holatda qancha ishchi bilan 

band bo‘lishini 

aniqlaydi. Bu yerda MRPL = MRCL monopsonik muvozanat holati sharti. 

Demak, monopsonist ishchilar sonini Le dan LC qisqartirib, ish haqini We dan WN ga 

qisqartirishga erishadi. Shunday qilib, monopsonist bir vaqtning o‘zida ham ishchilar 

sonini qisqartirib, ham ish haqini pasaytirib, o‘z foydasini MCNW N to‘rtburchak yuziga 

teng bo‘lgan miqdorda oshiradi. 

Minimal ish haqi. Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orqali o‘rnatiladi. Ko‘p 

hollarda minimal ish haqi muvozanat ish haqi darajasidan yuqori qilib o‘rnatiladi. 

Bunday holda umumiy o‘rtacha ish haqi oshadi, lekin ishchilarni ishga yollash soni 

qisqaradi. Minimal ish haqini o‘rnatilishini va uni oshirilishini kasaba uyushmalari ham 

ko‘pincha talab qilib chiqadilar. 

Minimal ish haqi ko‘proq malakasiz ishchilar va ish topa olmagan ishchilarga salbiy 

ta’sir ko‘rsatadi. Nima uchun deganda, malakali ishchilarga talab har doim mavjud bo‘ladi, 

shu sababli ular minimal ish haqining oshishidan yutadilar. Umuman, minimal ish haqining 

ortishi, ish bilan band bo‘lgan aholining yuqoriroq daromad olishini ta’minlaydi. Minimal 

ish haqi oshganda, mehnatga haq to‘lashning barcha stavkalari qaytadan ko‘rib chiqiladi 

va oshiriladi (9.13-rasm). 



137 

  

Minimal ish haqi o‘rnatilmaganda ishchilarning bandlik darajasi va ish haqi 

muvozanat holat ( E nuqta) orqali aniqlanadi. Muvozanat 

holatda ish bilan Le ishchi band bo‘ladi va u We miqdorda ish haqi oladi. 

Minimal ish haqini muvozanat ish haqidan yuqori qilib belgilanishi Wmin > We), 

ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonini LM gacha qisqartiradi (Nima uchun deganda, firma 

bu narxda kamroq ishchi yollaydi). H nuqta nоrasmiy mehnat bozorini ifodalaydi, WH 

nоrasmiy bozordagi ish xaqi. 

Monopolistik mehnat bozori. Amalda kasaba uyushmalarini monopolist deb qarash 

mumkin. Ular ishchilarga o‘z ta’sirini o‘tkazib, mehnat taklifini qisqartirib, ish haqini 

oshirishga harakat qiladilar. Faraz qilaylik, kasaba uyushmalari sof monopolist. Ushbu 

holat 9.14- 

  

9.14- rasm. Sof monopol mehnat bozorida monopolistning ish haqiga va 

bandlikka ta’siri 

Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat E nuqtada o‘rnatiladi va Le ishchi ish 

bilan ta’minlanib, We ish haqi oladi. Mehnat bozorida kasaba uyushmasi monopol 

hokimiyatga ega bo‘lganligi uchun, u band bo‘lgan ishchilar sonini Le dan LM ga 

qisqartirib, ish haqini We dan WM ga oshirishi mumkin. Ishchilar oladigan al’ternativ foyda 

(iqtisodiy renta) ANMWM to‘rtburchak yuziga teng. 

Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya. Bunday bozorda monopsonist 
firmaga ishchi kuchini taklif qiluvchi monopolist
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(kasaba uyushmasi) turadi. Ikki tomonlama monopolistik bozordagi holat quyidagi 97.15-
rasmda ko‘rsatilgan. 

Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat E nuqtada o‘rnatilgan bo‘lar edi. Bu 

nuqtada mehnatga bo‘lgan talab DL va taklif SL chiziqlari kesishadi. Muvozanat holatda Le 

ishchi ish bilan band bo‘lib, We ish haqi oladi. Lekin, monopsonist firma ish bilan band 

bo‘lgan ishchilar sonini Le dan LM gacha qisqartirib, ish haqini We dan WM gacha 

qisqartirishga harakat qiladi. 

 

Kasaba uyushmalari (monopolist) ish kuchi taklifini qisqartirib, ( LN gacha), ish 

haqini WN gacha ko‘tarishga harakat qiladi. 

Shunday qilib, ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonining nisbatan kichik o‘zgarishga 

(LM ^ LN ) ish haqlarining (ushbu yondashishda) bir-biridan juda katta farq qilishi to‘g‘ri 

keladi WM ^ WN). Ushbu vaziyatda ish haqining qanday bo‘lishi, qarama-qarshi turgan 

monopolistik va monopsonik kuchlarga bog‘liq. Ko‘rinib turibdiki, ish haqi muvozanat ish 

haqi We ga ham yaqinlashishi mumkin. 

Ish haqi stavkalari differensiatsiyasi (tabaqalashuvi). Biz 

yuqoridagi mulohazalardan ish haqini o‘zgarmas deb qaradik. Amalda 

o‘rtacha ish haqi mutaxassisliklar bo‘yicha ham, tarmoqlar bo‘yicha 
225 

ham, hattoki bir xil ishni bajaruvchi ishchilar bo‘yicha ham farq qiladi. Masalan, 

avtomobilsozlik tarmog‘ida ishlaydigan ishchilarning o‘rtacha ish haqi, qurilish sohasida 

ishlaydigan ishchilarning o‘rtacha ish haqlaridan farq qiladi, xuddi shunday kimyo 

tarmog‘idagi o‘rtacha ish haqi ham yengil va oziq-ovqat sanoatidagi o‘rtacha ish haqidan 

farq qiladi. Yuqori kategoriyali vrach past kategoriyali vrachga qaraganda ko‘proq maosh 

oladi. Ushbu farqning tagida, insonlar qobiliyatining xilma-xilligi, ma’lumoti, bilimi, 

tajribasi, malakasi yotadi. Bulardan tashqari, ular bajaradigan ishlarning turi ham, ular 

oladigan daromadlarga har xil ta’sir qiladi. Ishning murakkabligi, ishlab chiqarishning 

inson hayoti uchun zararli bo‘lishi, ushbu sohada ishlovchilarning ish haqida ushbu zararni 

qoplaydigan qo‘shimcha ish haqida o‘z ifodasini topadi. 

L 

9.15-rasm. Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya 
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Quyidagi 9.16-rasmda ishning og‘irligi va zararligi uchun to‘lanadigan qo‘shimcha 

ish haqi ko‘rsatilgan. Bu yerda og‘ir ishni bajaruvchi, qo‘shimcha ^W = W2 - W1 ish haqi 

oladi, W2 = W1 + AW 

 

9.16-rasm. Har xil ish sharoitidagi ish haqi  

Iqtisodiy renta. Biz yuqorida resurs qanchalik ko‘p cheklangan bo‘lsa, uning narxi 

ham shunchalik yuqori b o‘lishini ko‘rgan edik. Shuning uchun ham yuqori malakali 

mutaxassis har doim ortiqcha ish haqi oladi. Ushbu ortiqcha ish haqi iqtisodiy renta bo‘lib, 

u ishchining qobiliyati yoki yuqori malakasi uchun to‘lanadi. 

Tarmoq mehnat bozorini ko‘rib chiqaylik (9.17-rasm)  

 

9.17-rasm. Iqtisodiy renta  

Muvozanat sharoitida ( E nuqta) ishchilar We ish haqi oladilar. Lekin, malakali 

ishchilar W0 ish haqi olib ishlashga tayyor bo‘lsalar ham We ish haqi olyaptilar (demak, ular 

oladigan iqtisodiy renta (We - W0 ) ga teng bo‘ladi). 

Minimal ish haqi (mehnat narxi) bilan bozorda shakllangan ish haqi o‘rtasidagi farq 

iqtisodiy rentani tashkil etadi. 9.17-rasmda barcha ishchilar uchun ushbu ko‘rsatkich 

W0EWe uchburchak yuziga teng. Shuning uchun ham raqobatlashgan bozorda, qisqa 

muddatli oraliqda iqtisodiy rentaning bo‘lishi, tarmoqqa yangi ishchilarni kirib kelishini 

rag‘batlantiradi. Raqobatlashuvchi tarmoqda uzoq muddatli oraliqda mehnat taklifi 

chizig‘i absolyut elastik (gorizontal) bo‘lgani uchun iqtisodiy renta bo‘lmaydi. Lekin, 

noyob mutaxassislarning yetishmasligi, iqtisodiy rentani uzoq muddatda ham saqlanib 

qolishiga olib keladi. Estrada va kino yulduzlari, mashhur sportchilar iqtisodiy renta 

oladilar. Quyidagi 9.18-rasmda ushbu holat ifodalangan. 
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9.18- rasm. Taklif cheklanganda iqtisodiy renta 

Boshlang‘ich ishchi kuchiga talab D1 taklif esa S . Taklif elastik bo‘lmaganda, ishchi 

kuchi narxi faqat talabga bog‘liq bo‘ladi. Kinoaktyorning obro‘yi oshib borishi, unga 

bo‘lgan talabni D1 dan D2 ga keskin oshiradi. 

Shunday qilib, uning narxi W0 dan W1 ga ko‘tariladi. Rasmda W0E1E2W1 to‘rtburchak 

yuzi iqtisodiy rentani ifodalaydi. Iqtisodiy renta – bu taklifi chegaralangan resursga 

to‘lanadigan narxdir. 

 

9.2. Kapital bozori. 

Kapital - bu uzoq muddatli oraliqda ishlatiladigan ishlab chiqarish resursi 

bo`lib, uning yordamida uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab chiqariladi. 

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda 

foydalaniladigan uskuna, texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma kapital (har bir 

ishlab chiqarish siklida o`z qiymatini tayyor mahsulot qiymatiga o`tkazadigan ishlab 

chiqarish resurslari, xom ashyo, materiallar, yarim fabrikatlar va hokazolar). 

Asosiy kapitaldan uzoq muddatda foydalaniladi va u qayta takror ishlab 

chiqaradi, ya′ni u ishlatilishi davomida o`z qiymatini ma`lum qismini mahsulot 

qiymatiga o`tkazadi. 

Kapitaldan foydalanish davomida u ham ma`naviy, ham jismoniy eskiradi. 

Jismoniy eskirish - bu kapitalning vaqt o`tishi bilan ishga yaroqsiz bo`lishi bo`lsa, 

ma`naviy eskirish uning unumdorligining kamayishi, ya′ni yangi ishlab chiqarilgan 

zamonaviy uskunalarga qaraganda unumdorligining pastligi, yoki umuman barcha 

ko`rsatkichlari bo`yicha (mahsulot sifati, foydalanishga qulayligi) yangi uskunadan 

orqada qolganligidir. 

Asosiy kapital egasi kapital qiymatini undan foydalanish vaqti davomida 

qayta tiklaydi. Masalan, uskuna 1000000 so`m bo`lib, undan foydalanish muddati 

10 yil bo`lsa, uning qiymati 10 yil davomida teng qiymatlarda mahsulot qiymatiga 

o`tkaziladi deb qaraydigan bo`lsak, har yilgi daromaddan 100000 so`mdan 

amortizatsiyaga ajratish kerak bo`ladi. 

Aylanma kapital bir yil davomida o`zining butun qiymatini mahsulot 

qiymatiga o`tkazib qayta tiklanadi. 

Kapitalning qiymati undan foydalanib, kelajakda qancha daromad olishga 

bog`liqdir. Kelajakda ko`proq daromad olish ishtiyoqi ko`pchilikni bugungi 



141 

iste′molining bir qismidan voz kechib, uni jamg`arishga undaydi. Jamg`arilgan 

mablag` pul ko`rinishidagi kapital sifatida biror-bir tadbirkorga ma`lum muddatga 

qo`shimcha qiymat orqali qaytarilishi sharti bilan berilishi mumkin. Ushbu olingan 

qo`shimcha qiymatga kapitalga olingan foiz deyiladi. 

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma`lum muddat oralig`ida 

foydalanganligi uchun to`lanadigan narxdir. 

Kapitaldan foydalanishni tahlil qilganda bugun sarflangan mablag`ni 

kelajakda sarflanadigan mablag` bilan taqqoslash yoki bugun olinadigan daromad 

bilan kelajakda olinadigan daromadni taqqoslash muhim ahamiyatga egadir. Bu 

yerda vaqt omilini e`tiborga olish kerak bo`ladi. Bugungi sarflangan bir so`m bir 

yildan keyin sarflanadigan bir so`mga teng emas. Bularni bir-biriga tenglashtirish 

uchun, avval ularni bir vaqtga keltirish zarur bo`ladi. Turli xil yillardagi xarajatlarni 

yoki daromadlarni bir yilga keltirishda diskont ko`paytiruvchisidan foydalaniladi. 

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang`ich vaqtga keltirish hisob-kitoblariga 

diskontirlash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya loyihalarini baholashda 

keng qo`llaniladi. Investitsiyalarni tahlil qilganda yillar davomida bo`ladigan 

xarajatlar bilan loyihadan olinidigan daromadlarni solishtirishga to`g`ri keladi. 

Kelajakda olinadigan daromadning nafi bugungi kunda olinadigan daromad nafidan 

kichik bo`ladi. Nima uchun deganda, joriy daromadga (ya′ni, bugungi kundagi 

daromadga) kelajakda foiz bo`yicha qo`shimcha daromad olish mumkin. 

Loyihalarni tahlil qilishda loyiha qiymatini aniqlash uchun bugungi kunda 

qo`yilgan kapital mablag`lar bilan loyiha amalga oshirilgandan keyin olinadigan 

daromadlarni solishtirish zarur bo`ladi. Buning uchun joriy xarajatni va kelajakda 

olinadigan daromadni hisob-kitob qilish kerak. 

Loyiha deganda, ma`lum maqsadga erishish uchun qilinadigan resuslar 

investitsiyasi tushuniladi. 

Investitsiya - daromad olish uchun qo`yiladigan kapital mablag`. 

Investitsiyalash - bu kapitalni yaratish yoki kapital zahirasini to`ldirish 

jarayonidir. Investitsiyalash deganda, yalpi va sof investitsiyalash tushuniladi. 

Yalpi investitsiyalash - kapital zahirasining umumiy o`sishidir. 

Qoplash - asosiy kapitalning ishdan chiqqan qismini almashtirish. 

Sof investitsiya - yalpi investitsiyadan qoplash uchun sarflanadigan mablag`ni 

ajratgandan keyingi qolgan qismi. 

Sof investitsiya = Yalpi investitsiya - Qoplash. 

Agar yalpi investitsiya qoplashdan yuqori bo`lsa, sof investitsiya musbat 

bo`ladi (bu holda kapital ko`payadi va ishlab chiqarish kengayadi). Agar yalpi 

investitsiya qoplashdan kichik bo`lsa, sof investitsiya manfiy bo`ladi (mavjud 

kapital kamayib boradi). Va nihoyat, yalpi kapital qoplashga teng bo`lsa, kapital 

hajmi o`zgarmaydi (bu holda kapital oddiy takror ishlab chiqarilmaydi). 

Qisqa muddatli loyihalarni (qisqa muddatli investitsiyalarni) tahlil qilganda 

kapitalning ichki o`zini oqlash koeffisienti r dan va ssuda foizi i dan foydalaniladi. 

Qisqa muddatli oraliqdagi investitsiyalarning (bir yillik oraliqdagi) chekli sof 
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oqlashi ularning chekli ichki oqlash koeffisientidan ssuda stavkasi foizini ayirish 

orqali aniqlanadi: r  r  i, bu yerda r - chekli sof qoplash; r - chekli ichki 

qoplash; 

i - ssuda stavkasi foizi. Agar r  i bo`lsa, investitsiyadan olinadigan 

foyda maksimal bo`ladi. 

Faraz qilaylik, firma mandarin sotish bilan shug`ullanadi, deylik. Firma sotish 

quvvati turli bo`lgan do`konlarni qurmoqchi. Do`konlarni qurish uchun 

sarflanadigan kapital mablag`lar, sotish uchun sarflanadigan xarajatlar quyidagi 

jadvalda keltirilgan (17.1-jadval). Ssuda foizi stavkasi 10 foiz bo`lsin. 

Bir kunda 1000 kg mandarin sotadigan do`kon qurish uchun 100000 so`m 

sarflanadi, 2000 kg uchun esa 200000 so`m sarflanadi va hokazo. Sotish masshtabi 

1000 kg ga oshganda umumiy sarflanadigan kapital hajmi 100000 so`mga o`zgaradi. 

9.1-jadval 

Bir yillik investitsiya qaytimlari 
 

Do`kon- 

larning 

sotish 

quvvati 

(kir 

kunlik), 

kg 

Umumiy 

inves- 

titsiya 

(kapital 

mablag` 

sarfi), 

so`m 

Chekli 

inves- 

tisiya, 

so`m 

Kapitalg 

a to`la- 

nadigan 

chekli 

foiz, so`m 

Chekli 

sotish 

xarajat- 

lari, 

so`m 

Chekli 

umumiy 

xara- 

jatlar, 

so`m 

(MC) 

Inves- 

titsiyadan 

olinadigan 

daromad, 

so`m (MR) 

Chekli 

foyda, 

so`m 

1000 100000 100000 10000 5000 115000 120000 5000 

2000 200000 100000 10000 7500 117500 120000 2500 

3000 300000 100000 10000 10000 120000 120000 0 

4000 400000 100000 10000 12500 122500 120000 -2500 

5000 500000 100000 10000 15000 125000 120000 -5000 
 

Foiz stavkasi 10 foiz bo`lgani uchun chekli investitsiya 100000 so`mga, 

to`lanadigan mablag` 10000 so`mga teng. Har bir 100000 so`mlik chekli 

investitsiyadan olinadigan chekli daromad bir xil bo`lib, u 120000 so`mga teng. 

Sotish quvvati 1000 kg bo`lganda, chekli umumiy xarajat (chekli investitsiya plyus 

kapitalga to`lanadigan chekli foiz plyus chekli sotish xarajati) 115000 so`m 

bo`ladi va chekli foyda 120000-115000=5000 so`mni tashkil etadi.  

9.2-jadval 

Bir yillik qo`yilgan investitsiyaning chekli oqlash normasi 
 

Sotish 

quvvati, kg 

r - chekli 

qoplash 

normasi, % 

Ssuda foizi 

stavkasi i , 
% 

Investitsiyani chekli sof 

qoplash normasi (r) , 
% 

1000 15,0 10,0 5,0 

2000 12,5 10,0 2,5 

3000 10,0 10,0 0,0 
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4000 7,5 10,0 -2,5 

5000 5,0 10,0 -5,0 
 

Sotish masshtabi oshishi bilan o`zini oqlash normasi 15 foizdan 5 foizga 

tushadi. i = r bo`lganda, investitsiyadan olinadigan daromad maksimallashadi, 

ya′ni 

sotish hajmi 3000 kilogrammga etadi. Ushbu vaziyat 17.2-rasmda keltirilgan. 

Ssuda foizi stavkasi o`zgarmas bo`lib 10% ga teng bo`lgani uchun, 

uning chizig`i abtsissa o`qiga parallel joylashadi. Chekli  oqlash  

normasi do`konlarning sotish quvvatiga qarab o`zgaradi, ya′ni r sotish 

masshtabi oshishi bilan pasayib boradi. 

Chekli oqlash normasi chizig`i investitsiyaga bo`lgan talab chizig`ini 

ifodalaydi. Talab chizig`idan ko`rish mumkinki, foiz stavkasi qancha 

yuqori bo`lsa, kapitalga bo`lgan talab shuncha kam va aksincha, foiz 

stavkasi qancha past bo`lsa, kapital mablag`ga bo`lgan talab shuncha 

yuqori bo`ladi. Foydani maksimallashtiradigan sotish hajmi i = r 
bo`lganda 3000 kilogrammga teng bo`ladi. 
 

9.3. Yer bozori. Raqobatli omillar bozorlarida muvozanat: iqtisodiy renta. 

Iqtisodiy nazariyada yer deganda, uning tabiiy resurslari tushuniladi, ya’ni: 

yerning hosildorligi, undagi foydali qazilma boyliklar va hokazolar. Bunda biz 

yerning ustki qatlamini qaraymiz, ya’ni uning ustki qatlamidan qishloq xo‘jaligi 

mahsulotlari yetishtirishda yoki qurilishda (uy-joy, maktab, korxona va hokazo) 

foydalanish mumkin. 

Yerning o‘ziga xos xususiyatlaridan biri, u har doim cheklangan va uni u 

joydan boshqa joyga, ya’ni kapitalni ko‘chirganday ko‘chirib bo‘lmaydi. 

Yer taklifi. Yer taklifiga ta’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning hosildorligi 

va qulay joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli yerlar har doim va har yerda 

cheklangan bo‘ladi. Sifatli, shaharlarga yaqin bo‘lgan yerlar yanada ko‘proq 

cheklangan bo‘ladi. 

Ma’lumki, yerning hosildorligi yerning sifatiga, ob-havo sharoitiga, suv bilan 

ta’minlanishi mumkinligiga, unda mehnat qiladiganlarning bilimiga, tajribasiga va 

foydalaniladigan texnikaga, ekiladigan urug‘ sifatiga va boshqalarga bog‘liq. 

Taklif chizig‘ining absolyut elastik emasligidan shu kelib chiqadiki, uning 

narxi (bir gektariga) qanchalik oshmasin, yer taklifi o‘zgarmaydi. Yerning real narxi 

qanday bo‘lishini aniqlash uchun unga bo‘lgan talabni tahlil qilish kerak bo‘ladi. 

Taklif o‘zgarmasa, bozor narxini o‘rnatilishida talab katta rol o‘ynaydi. 

Yerga talab. Yerga bo‘lgan talab ikki xil bo‘ladi: qishloq xo‘jaligida 
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foydalanish uchun bo‘lgan. Yerga talab va noqishloq xo‘jaligida foydalanish uchun 

bo‘lgan talab. D = Dq/x +Dnoq/x , bu yerda D - umumiy talab; Dq/x - qishloq xo‘jaligi 

uchun talab; Dq/x - noqishloq xo‘jaligi talabi. Ushbu talablarni grafikda quyidagicha 

tasvirlash mumkin (9.24-rasm). 

 

Bu yerda qishloq xo‘jaligi uchun bo‘lgan talab chizig‘i manfiy yotiqlikka ega. Nega 

deganda, yer unumdorligining kamayish qonuniga asosan, mavjud texnika va texnologiya 

o‘zgarmaganda foydalaniladigan yerning ortib borishi, uning hosildorligini kamayib 

borishiga olib keladi. D.Rikardoning (1772-1823) ilmiy asarlari yer unumdorligi kamayish 

qonunini tarqalishida muhim rol o‘ynagan. 

Noqishloq xo‘jalik sohalarining yerga bo‘lgan talab chizig‘i ham manfiy yotiqlikka 

ega. Bu yerda ham qurilish uchun nafaqat shahar ichidagi yerlardan foydalaniladi (ular 

cheklangan), balki shahar atrofidagi yerlardan ham foydalanishga to‘g‘ri keladi. Hozirgi 

vaqtda qishloq xo‘jaligi bilan bog‘liq bo‘lmagan sohalar uchun yerga bo‘lgan talab o‘sish 

tendensiyasiga ega. 

Ushbu talab o‘z ichiga uy-joy qurish uchun bo‘lgan talabni, infratuzilma obyektlari 

uchun va sanoat obyektlari qurish uchun bo‘lgan talablarni oladi. Inflatsiya darajasi yuqori 

bo‘lganda ko‘pchilik ortiqcha pulini yer sotib olishga sarflaydi (yerga bo‘lgan inflatsion 

talab). Shuning uchun ham yer boylikni saqlash va uni ortishini ta’minlash obyekti sifatida 

qaraladi. Noqishloq xo‘jalik yerlarga talab yerning hosildorligiga bog‘liq bo‘lmay, ko‘proq 

uning qulay joylashuviga (shaharga yaqin) bog‘liqdir. Odatda shahar markazlaridagi yer 

narxi yuqori bo‘ladi, shahar markazidan yiroqlashgan sari esa uning narxi kamayib boradi. 

Qishloq xo‘jaligi uchun kerak bo‘lgan yerlarga talab uning hosildorligiga va bu 

hosildorlikni oshirish imkoniyatlariga, yerning joylashuviga (qishloq xo‘jalik mahsulotlari 

iste’molchilaridan uzoqlashish darajasiga) bog‘liq. Qishloq xo‘jalik yerlariga talab oziq- 

ovqat mahsulotlariga bo‘ladigan talab bilan belgilanadi. Ma’lumki, oziq-ovqat 

mahsulotlariga talab noelastik. Insonlar oziq-ovqatsiz yashay olmaydilar. Shuning uchun 

ham oziq-ovqat mahsulotlarining asosiy turlariga bo‘lgan talab, ularning narxi qanchalik 

oshmasin, kam o‘zgaradi. 

Iqtisodiy renta (absolyut renta) – bu cheklangan resurs uchun to‘lanadigan to‘lov. 

Yer rentasi – cheklangan yer resurslaridan (boshqa tabiiy resurslardan) 

foydalanganlik uchun to‘lov. 

Iqtisodiy renta yer rentasiga ko‘ra kengroq ma’noga ega, buni yuqorida ko‘rgan edik. 

Absolyut renta - bu barcha yer egalari tomonidan yerning sifatiga bog‘liq 

bo‘lmagan holda oladigan rentadir (absolyut renta K.Marks tomonidan kiritilgan). 

Yer rentasini tahlil qilish uchun quyidagi shartlar bajarilgan deb faraz qilinadi: 

- ishlab chiqarilgan barcha mahsulot bozor uchun ishlab chiqariladi; 
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- barcha yerlar mukammallashgan bozor sharoitida ijaraga beriladi; 

- barcha yerlardan asosiy oziq-ovqat mahsulotlarini ishlab chiqarish uchun 

foydalaniladi; 

- barcha yerlarning unumdorligi bir xil. 

Yer taklifi absolyut elastik bo‘lmagani uchun, yer taklif chizig‘i vertikal ko‘rinishda 

bo‘ladi (9.25-rasm). 

 

9.25-rasm. Yer bozorida muvozanat holat  

Yerga bo‘lgan talab chizig‘i D (yer unumdorligining pasayish qonuniga ko‘ra) 

manfiy yotiqlikka ega. Yer taklifi chizig‘i S ni talab chizig‘i D1 bilan kesishgan nuqtasi E1 

yer bozoridagi muvozanat holatini bildiradi. R1 muvozanat renta bo‘lib, u har oyda ijarachi 

tomonidan yer egasiga to‘lanadi. R1 E1QE0 to‘rtburchak yuzi barcha yerdan foydalanish 

uchun to‘lanadigan umumiy renta. Agar asosiy mahsulot bug‘doy bo‘ladigan bo‘lsa, 

bug‘doyga bo‘lgan talabning 

ortishi, yerga bo‘lgan talabning ortishiga olib keladi (D3), natijada bir 

gektar yerga to‘lanadigan renta R1 dan R3 ga ko‘tariladi. Ushbu holat umumiy (absolyut) 

renta 0R3E3QE to‘rtburchak yuziga teng bo‘ladi. Agar bug‘doyga bo‘lgan talab kamaysa, 

har oyda to‘lanadigan renta ham kamayadi va umumiy renta qiymati 0 R2 EQE to‘rtburchak 

yuzigacha kamayadi. 

Ko‘rinib turibdiki, taklif absolyut elastik bo‘lmaganda yer rentasi asosan unga 

bo‘lgan talabga bog‘liq. 

Differensial renta. Absolyut rentani qaraganimizda, yerning sifati, joylashuvi bir xil 

deb faraz qilgan edik. Haqiqatda esa yerlar hosildorligi bo‘yicha hamda joylashuviga ko‘ra 

bir-biridan farq qiladi. 

Faraz qilaylik, tabiiy hosildorligi bo‘yicha 3 xil yer bo‘lsin, ya’ni, yaxshi, o‘rtacha 

va yomon yerlar. Bu yerlarning hosildorligi har xil bo‘lganligi uchun, ularning teng 

o‘lchamdagi uchastkalariga teng miqdorda kapital va mehnat sarflasak, turli xil natija 

olamiz. Hosildorligi yuqori bo‘lgan yerdan, boshqa yerlarga nisbatan ko‘proq hosil olamiz 

va bu ortiqcha olingan hosil yerning faqat tabiiy hosildorligi bilan bog‘liqdir. Yaxshi 

hosildor yerga renta o‘rtacha yer rentasiga ko‘ra yuqori, o‘rtacha yer rentasi esa yomon yer 

rentasiga ko‘ra ko‘p bo‘ladi, yomon yer egasi esa sof iqtisodiy (absolyut) renta 
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Eng yaxshi yer egasi har bir gektar yerdan har oyiga differensial renta R1 ni oladi, 

o‘rtacha yer egasi - R1 rentani. Yomon yerning rentasi nolga teng. Biz bu yerda yaxshi, 

o‘rtacha va yomon yerlarning o‘lchami teng deb faraz qildik. Xuddi shunga o‘xshash 

differensial rentalarni yerlarning joylashuviga ko‘ra ham aniqlash mumkin. 

Biz yuqorida yerlarni tabiiy hosildorligi bo‘yicha rentalarni ko‘rdik. Lekin, yer 

hosildorligini unga qo‘shimcha kapital sarflab ham (masalan, optimal darajada o‘g‘it 

berish, yangi agrotexnikani qo‘llash) oshirish mumkin. Masalan, yaxshi yerga qo‘shimcha 

kapital sarflasak, u quyidagi oqibatlarga olib kelishi mumkin: a) qo‘shimcha kapital ishlab 

chiqarish samaradorligini oshirishi mumkin (bu holda yer * 

rentasi R1 dan R1 ga oshadi); b) sarflangan qo‘shimcha kapital ishlab chiqarish 

samaradorligini kamayishiga olib keladi (bu holda yaxshi yer rentasi pasayib R1' ni tashkil 

etadi). Bordi-yu, qo‘shimcha kapital sarfi samaradorlik darajasini o‘zgartirmasa, yer 

rentasi ham o‘zgarmaydi. 

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapitalizatsiya qilish yordamida aniqlanadi. Faraz 

qilaylik, ma’lum bir yer uchastkasi o‘lchami yer egasiga bir yilda P renta (so‘mda) keltirsin. 

yer qiymatini aniqlashda yer egasi uchun al’ternativ qiymatdan foydalaniladi. Yer narxi 

shunday pul miqdoriga tengki, agar uni bankga qo‘ysak, undan olinadigan foyda ushbu 

yerdan olinadigan foydaga teng bo‘lsa. Demak, yer narxi kelajakda olinadigan yer 

rentasining diskontirlangan (keltirilgan) qiymatiga teng: 

Haqiqatdan qaraganda renta ijarachining yer egasiga to‘laydigan ijara haqining bir 

qismi hisoblanadi. Ijara haqi tarkibiga rentadan 

tashqari yer ustidagi inshootlarning amortizatsiyasi hamda yerga qo‘yilgan kapital foizi 

kiradi. Yer egasi yer ustiga qandaydir qurilish qilgan bo‘lsa yoki inshootlar qurgan bo‘lsa, 

ularning qiymatini qoplashi kerak, xuddi shunday, agar kapital sarflagan bo‘lsa, ushbu 

kapitalga foiz olishi kerak. Yer egasi ushbu kapitalni bankga qo‘yib foiz olishi mumkin 

edi. 

1-Misol. Fermer xo‘jaligida bug‘doy etishtirish funksiyasi 

quyidagi ko‘rinishga ega: Q = 400 • x - 2 • x2. 

Q - bug‘doy ishlab chiarish hajmi yer maydoni x ga bog‘liq. 

Bir sentner bug‘doyning narxi 20 so‘m. Agar fermerning yer maydoni 30 gektar bo‘lsa, u 
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yer egasiga qancha miqdorda renta to‘laydi? Agar foiz stavkasi bir yilda 10% bo‘lsa, bir 

gektar yer narxi necha so‘mga teng bo‘ladi? 

Yechish. Ma’lumki, raqobatlashgan bozorda resurs (ya’ni, yer) narxi uning pulda 

ifodalangan chekli mahsulotiga teng, ya’ni 
dQ 

= MP = 400 - 4 • X. dX x 
Yerning puldagi chekli mahsuloti: MRP = 8000 - 80 • X. 

Yer maydoni 30 gektar bo‘lgani uchun 

MRP = 8000 - 80 • X = 8000 - 80 • 30 = 8000 - 2400 = 5600 so‘m. 

Demak, fermer har bir gektar yer uchun 5600 so‘m renta to‘laydi. 

Fermerning umumiy daromadi: 

R = (400^ X - 2 • X
2 )• 20 = 204000. 

Yer narxi=ijara to‘lovlari/Foiz stavkasi=5600/0,1=56000 so‘m bir gektari 

uchun. 

2-Misol. Yerga talab quyidagi funksiya orqali berilgan: Q = 200 - 4 • R, bu yerda Q 

- foydalaniladigan yer maydoni; R - renta foizi (bir gektariga ming so‘m). 

Agar yer hajmi 100 gektar bo‘lsa, muvozanat yer foizi qancha bo‘ladi? Bank foiz 

stavkasi 125 % bo‘lsa, bir gektar yerning narxi necha so‘m bo‘ladi? Agar davlat maksimal 

rentani bir gektariga 20000 so‘m qilib belgilasa, ushbu siyosat natijasida yer egasining sof 

iqtisodiy rentasi qanday o‘zgaradi? 

Yechish. Muvozanat renta darajasini muvozanatlik tenglamasidan aniqlaymiz: 

100 = 200 - 4 • R, bundan R = 25000 so‘m bo‘ladi. 

Yer narxini ma’lum formula bo‘yicha hisoblaymiz: renta 25 
P

L = - 20000 so‘m bir gektariga. 
bank foiz snavkasi 1,25 

Agar davlat yer rentasini 3 ming so‘m qilib belgilasa, yerga talab Qd - 200 - 4 • 20 

- 120 gektarga teng bo‘ladi. 

Demak, yerga talab taklifdan oshib ketadi. Yer egasining sof iqtisodiy rentasi 100 • 

25 = 2500 ming so‘mdan 100 • 20 = 2000 ming so‘mga tushib ketadi. 

 

Qisqa xulosalar 

Ishlab chiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xomashyo, kapital, yer va 

boshqa ishlab chiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va taklif 

iste’mol tovarlari bozori ta’sirida shakllanadi. 

Qo‘shimcha yollangan bitta ishchi kuchidan olinadigan qo‘shimcha daromad 

mehnatning chekli daromadliligi deyiladi va u MRPL orqali belgilanadi. Mehnatning 

chekli daromadliligi MRPL ning iqtisodiy ma’nosi shundan iboratki, ya’ni u qo‘shimcha 

bir birlik ishchi kuchidan foydalanib qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulot hajmini 

(MPL) , qo‘shimcha bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan olinadigan qo‘shimcha 

daromad MR ga ko‘paytirish orqali aniqlanadi. 

Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab – bu firmalarning ishchi kuchiga talabidir. 

Taklif ishchilar tomonidan bo‘ladi. Umumiy bozor talabi tarmoqdagi firmalar talablari 

yig‘indisi bilan aniqlanadi. 
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Har bir ishchi oldidagi masala, bu qancha ishlab, qancha dam olish muammosidir. 

Agar sutkada 24 soat bo‘ladigan bo‘lsa, ishchi 24 soat ishlasa, u M so‘mga teng bo‘lgan 

maksimal daromad olishi mumkin. Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir 

sutkaga, ya’ni, 24 soatga teng bo‘ladi va uning daromadi nolga teng. 

Odatda ish haqi oshganda, ko‘pchilik ko‘proq ishlab, ko‘proq daromad olishga 

harakat qiladi. Lekin, ish vaqti oshgan sari bo‘sh vaqtning ham qimmati oshib boradi. Inson 

ma’naviy o‘sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o‘sishi o‘z chegarasiga ega. Nima 

uchun deganda, insonlar, ishlab topgan daromadini ko‘proq zavq olish uchun, dam olishga 

sarflaydilar. 

Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orqali o‘rnatiladi. Ko‘p hollarda minimal 

ish haqi muvozanat ish haqi darajasidan yuqori qilib o‘rnatiladi. Amalda o‘rtacha ish haqi 

mutaxassisliklar bo‘yicha ham, tarmoqlar bo‘yicha ham, hattoki bir xil ishni bajaruvchi 

ishchilar bo‘yicha ham farq qiladi. Ushbu farqning tagida, insonlar qobiliyatining xilma-

xilligi, ma’lumoti, bilimi, tajribasi, malakasi yotadi. Bulardan tashqari, ular bajaradigan 

ishlarning turi ham, ular oladigan daromadlarga har xil ta’sir qiladi. Ishning murakkabligi, 

ishlab chiqarishning inson hayoti uchun zararli bo‘lishi, ushbu sohada ishlovchilarning ish 

haqida ushbu zararni qoplaydigan qo‘shimcha ish haqida o‘z ifodasini topadi. 

Kapital – bu uzoq muddatli oraliqda ishlatiladigan ishlab chiqarish resursi bo‘lib, 

uning yordamida uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab chiqariladi. 

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda foydalaniladigan 

uskuna, texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma kapital (har bir ishlab chiqarish siklida 

o‘z qiymatini tayyor mahsulot qiymatiga o‘tkazadigan ishlab chiqarish resurslari, 

xomashyo, materiallar, yarim fabrikatlar va hokazolar). 

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma’lum muddat oralig‘ida 

foydalanganligi uchun to‘lanadigan narxdir. 

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang‘ich vaqtga keltirish hisob-kitoblariga 

diskontirlash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya loyihalarini baholashda keng 

qo‘llaniladi. Investitsiyalarni tahlil qilganda yillar davomida bo‘ladigan xarajatlar bilan 

loyihadan olinadigan daromadlarni solishtirishga to‘g‘ri keladi. Kelajakda olinadigan 

daromadning nafi bugungi kunda olinadigan daromad nafidan kichik bo‘ladi. Nima uchun 

deganda, joriy daromadga (ya’ni, bugungi kundagi daromadga) kelajakda foiz bo‘yicha 

qo‘shimcha daromad olish mumkin. 

Asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsiyalar asosan uzoq muddatli bo‘ladi. Asosiy 

kapitalning xizmat qilish, ya’ni undan foydalanish muddati mavjud bo‘lib, u chegaralangan 

bo‘ladi. Asosiy kapital xizmat ko‘rsatish muddati davomida firma uchun daromad 

keltiradi. 

Bir yildan keyin beriladigan bir so‘mning bugungi qiymati qancha bo‘ladi? Bu 

savolga javob - foiz stavkasiga bog‘liqdir. 

Yer taklifiga ta’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning hosildorligi va qulay 

joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli yerlar har doim va har yerda cheklangan bo‘ladi. 

Sifatli, shaharlarga yaqin bo‘lgan yerlar yanada ko‘proq cheklangan bo‘ladi. 

Yerga bo‘lgan talab ikki xil bo‘ladi: qishloq xo‘jaligida foydalanish uchun bo‘lgan. 

Yerga talab va noqishloq xo‘jaligida foydalanish uchun bo‘lgan talab. 

Iqtisodiy renta (absolyut renta) – bu cheklangan resurs uchun to‘lanadigan to‘lov. 

Yer rentasi – cheklangan yer resurslaridan (boshqa tabiiy resurslardan) 

foydalanganlik uchun to‘lov. 

Absolyut renta – bu barcha yer egalari tomonidan yerning sifatiga bog‘liq 
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bo‘lmagan holda oladigan rentadir (absolyut renta K.Marks tomonidan kiritilgan). 

Absolyut rentani qaraganimizda, yerning sifati, joylashuvi bir xil deb faraz qilgan 

edik. Haqiqatda esa yerlar hosildorligi bo‘yicha hamda joylashuviga ko‘ra bir-biridan farq 

qiladi. Bu differensial rentadir. 

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapitalizatsiya qilish yordamida aniqlanadi. 

Nazorat savollari 

1. Raqobatlashgan mehnat bozor muvozanati qanday o‘rnatiladi? 

2. Firma foydasini maksimallashtirish uchun ishchi kuchini yollashni qanday shart 

bajarilgunga qadar davom ettiradi? 

3. Mehnat qilish va dam olish o‘rtasidagi bog‘liqlikni izohlab bering. 

4. Mehnat bozoriga kasaba uyushmasi qanday ta’sir ko‘rsatadi va uning oqibatlarini 

izohlang. 

5. Lorens egri chizig‘i yordamida daromadlar taqsimlanishi qanday tahlil qilinadi? 

6. Kapital bozori va uning asosiy ko‘rsatkichlari nimalardan iborat? 

7. Asosiy va aylanma kapital bir-biridan qanday farq qiladi? 

8. Loyiha, investitsiya va investitsiyalash jarayonlarini xarakterlab bering. 

9. Qiymatni diskontirlashning mohiyati va ahamiyati nimada? 

10. Sof joriy qiymat qanday aniqlanadi? 

11. Bo‘lg‘usi qiymat qanday aniqlanadi? 

12. Inflatsiya darajasi investitsiyalardan olinadigan daromadga ta’sir qiladimi? 

13. Yer bozorining o‘ziga xos xususiyatlari nimalardan iborat? 

14. Yerning narxi qanday hisoblanadi? 

15. Absolyut va differensial renta qanday aniqlanadi? 
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X-BOB:  MONOPOLIYA VA MONOPSONIYA 

10.1. Nomukammal raqobatlashgan bozorlar va ularning xususiyatlari.  

10.2. Monopol hokimiyat manbalari.   

10.3. Monopolistning ishlab chiqarish hajmi to‘g‘risidagi qarori.  

10.4. Monopol hokimiyat tufayli jamiyatning yo‘qotishlari.  

10.5. Monopsoniya hokimiyati 

 

Tayanch iboralar. Sof monopoliya, oligopoliya, monopol raqobat bozori, 

monopsoniya, bozor hokimiyati, monopol narx, Lernerning monopol ko‘rsatkichi, 

Xerfindal-Xirshman indeksi, sof yo‘kotish. 

10.1. Nomukammal raqobatlashgan bozorlar va ularning xususiyatlari. 

Sof monopoliya – bu bitta sotuvchi va ko‘p xaridorlar qatnashgan bozor, yoki 

o‘rnini bosadigan tovar bo‘lmagan tovarni sotadigan yagona sotuvchi bo‘lgan bozor 

vaziyati, yoki tarmoqda yagona hukmron firma bo‘lib, firmaning ishlab chiqarish va 

sotish chegarasi tarmoq chegarasiga teng bo‘lgan bozor. Sof monopoliya va 

raqobatlashgan bozor bir-biriga teskari bozorlar hisoblanadi (10.1.1- jadval). 

10.1.1-jadval  

Nomukammal raqobatli bozorlarning xususiyatlari 

Mezonlar Nomukammal raqobatli bozor turlari 

Monopolistik 

raqobat 

Oligopoliya Sof 

monopoliya 

Bozordagi firmalar soni ko‘p kam yagona 

Raqobat turi narxsiz kelishuv yo‘q 

Tarmoqqa kirish yoki 

chiqishga to‘siqlar 

kuchsiz odatda bor bor 

Mahsulotni tabaqalanishi bor mumkin yo‘q (bitta 

mahsulot) 

Mahsulotga talab elastikligi 

 

o‘rtacha kichik eng kichik 

Iqtisodiy foyda olish 

imkoniyati 
uzoq muddatli 

davrda iqtisodiy 

foyda yo‘q 

firmalar doimo iqtisodiy foyda 

oladi 

Narx va chekli xarajat nisbati narx chekli xarajatdan katta (P > MC) 

Misol restoranlar, 

dorixonalar 

mobil aloqa 

bozori 

O‘zbekiston 

temir y o‘llari 
 

Monopsoniya – xaridor bitta bo‘lib, sotuvchilar ko‘p bo‘lgan bozor. 

Agar bozorda monopolist – sotuvchi bilan monopolist xaridor uchrashsa, 

bunday holda ikki tomonlama monopoliya bo‘ladi. Agar tarmoqda faqat ikkita firma 

faoliyat ko‘rsatsa, bunday oligopolik xususiy holda duopoliya deyiladi. Agar biz 

bozor taklifi va talabining har xil shakldagi variantlar kombinatsiyasini qarasak, 
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bozor tizimlari soni yanada ko‘payadi. 

10.2. Monopol hokimiyat manbalari. 

Raqobatlashgan bozorda juda ko‘p sotuvchilar va xaridorlar qatnashadi, shu 

sababli ulardan birortasi ham tovar narxiga ta’sir qila olmaydi, narxni bozorning o‘zi 

talab va taklifga ko‘ra shakllantiradi. Sotuvchilar va xaridorlar bu narxni qabul 

qiladilar va shu narxga ko‘ra qancha mahsulot sotish kerak yoki qancha mahsulot 

sotib olish kerakligi bo‘yicha qaror qabul qiladilar. Sof monopoliya raqobatlashgan 

bozorning aksi bo‘lib, bu yerda bitta sotuvchi va ko‘plab xaridorlar qatnashadi. Sof 

monopolistning raqobatchisi yo‘q. 

Sof monopoliya mahsulot o‘rnini bosadigan boshqa mahsulot bo‘lmagan 

hududlarda vujudga keladi. Umuman olganda jahon va milliy bozorlarda bitta 

mahsulotni bitta sotuvchi tomonidan sotilishi kamdan-kam uchraydi. Sof 

monopoliya ko‘proq mahalliy bozorlarga xos bo‘ladi. Masalan, tumandagi yagona 

kitob magazini, yagona telefon stantsiyasi, yagona tish doktori, yagona jarrox yoki 

bo‘lmasa mahalliy kommunal xo‘jaligi xizmati. Yuqorida keltirilgan subyektlar 

bozor sharoitida narxga ta’sir qilish uchun real hokimiyatga ega. 

Sof monopoliyaning vujudga kelishiga ta’sir qiluvchi yana bir omil bu - 

tarmoqqa kirish to‘siqlarining kuchliligidir. Biror mahsulotni sotishdan tushadigan 

iqtisodiy foyda yuqori bo‘lsa, bu raqobatlashgan bozor sharoitida boshqa firmalarni 

ham shu bozorga kirib kelishi uchun signal bo‘lar edi. Agar monopol firma iqtisodiy 

foyda ola boshlasa, bu boshqa firmalarni ham ushbu mahsulotlarni ishlab 

chiqarishga undaydi. Demak, sof monopoliyani saqlab qolish uchun, boshqa 

raqobatlashmoqchi bo‘lgan firmalar uchun maxsus to‘siqlar bo‘lishini taqazo qiladi. 

Tarmoqqa kirish to‘siqlari – bu monopol firma bozoriga boshqa sotuvchilarni kirib 

kelishini to‘xtatuvchi cheklanishlar. 

Tarmoqqa kirish to‘siqlaridan quyidagilarni ko‘rsatish mumkin. 

1. Davlat tomonidan berilgan maxsus huquq. Masalan mahalliy 

hokimiyatlarda aholiga transport xizmati ko‘rsatish, pochta xizmati ko‘rsatish, 

kommunal xizmati ko‘rsatish va aloqa xizmati ko‘rsatish bo‘yicha monopol 

huquqlar berib, rasmiy to‘siqlar yaratadi. 

2. Patentlar va mualliflik huquqi, yangi texnologiya yaratganlar uchun patent 

va mualliflik huquqi berilishi, ularga ushbu yangilikni sotishda, undan foydalanish 

uchun litsenziya berishda monopol huquq beriladi. Lekin bunday huquq ma’lum 

muddatgacha kuchga ega bo‘ladi. AQSH da patent qonuniga ko‘ra ixtirochi o‘z 

ixtirosiga 17 yil egalik qiladi. 

3. Biror bir ishlab chiqarish resursi taklifiga egalik qilish. Masalan, 

Amerikaning «De Birs» kompaniyasi jahonda sotiladigan, qayta ishlanmagan 

olmosning 85 foizini nazorat qilgani uchun, olmos bozorida monopol hokimiyatga 

ega. Yuqoridagilardan tashqari insonning noyob qobiliyati va bilimi ham 

manopoliyani vujudga keltiradi. 

Ishlab chiqarish ko‘lami kengayishining musbat samarasi ham tarmoqqa kirish 

uchun to‘siq bo‘lishi mumkin. Masalan, avtomobil zavodi ma’lum miqdorda 

avtomobil ishlab chiqarishga erishgandagina, uning umumiy xarajatlari minimal 
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bo‘ladi. 

Monopol hokimiyat. Firma monopol hokimiyatga ega bo‘ladi, qachonki u 

o‘zining sotadigan tovari narxiga ta’sir qila olsa, ya’ni o‘zgartira olsa. Monopol 

hokimiyat darajasi ushbu tovar o‘rnini bosuvchi tovarning mavjudligi va tovarning 

bozordagi ulushi bilan belgilanadi. Monopol hokimiyatga ega bo‘lish uchun 

firmaning sof monopolist bo‘lishi shart emas. Firma mahsulotiga bo‘lgan talab 

chizig‘i raqobatlashgan bozordagiday garizontal bo‘lmasdan, pastga yotiq bo‘lishi 

kifoyadir. Agar talab chizig‘i pastga yotiq bo‘lsa, firma taklif hajmini o‘zgartirib, 

mahsulot narxini o‘zgartirishi mumkin. 

Umumun olganda monopolist narxni nazorat qilishidan yutuqqa ega bo‘ladi. 

Monopolistning taklifi raqobatlashgan bozor taklifiga ko‘ra kam bo‘ladi, tovar narxi 

esa, raqobatlashgan narxga nisbatan yuqori bo‘ladi (monopol narx chekli xarajatdan 

yuqori). 

Tovarlarni monopol narxda sotilishi jamiyat xarajatini ko‘paytiradi, aholining 

turmush darajasiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Nima uchun deganda, ushbu tovarni sotib 

oluvchilar ko‘proq pul sarflaydi, shu tovarni sotib oluvchilar soni ham kamayadi. 

Shuning uchun ham monopoliyaga qarshi qonun, bozorlarni monopoliyaga 

aylantirishga yo‘l qo‘ymaydi. 

10.3. Monopolistning ishlab chiqarish hajmi to‘g‘risidagi qarori. 

Monopolist mahsulotiga talab. Raqobatlashgan bozorda firma maksimal 

foyda oladi, agar u chekli daromad chekli xarajatga teng holatni ta’minlaydigan 

hajmda mahsulot ishlab chiqarsa, MR = MC. 

Bunday mahsulot hajmi optimal bo‘ladi. Monopolist ham shu optimal ishlab 

chiqarish shartiga amal qilishi kerak bo‘ladi. Sof monopolist tovariga bo‘lgan talab 

ham bozor talabi hisoblanadi. Monopolist o‘z tovari narxini oshirsa unga talab 

kamayadi va aksincha, monopolist tovar narxini tushirsa unga talab ortadi. Xuddi 

shunday sof monopolist taklifi ham bozor taklifi hisoblanadi. Masalan, tovar ishlab 

chiqarishning o‘zgaruvchan xarajatlari oshsa, monopolist maksimal foyda olish 

uchun tovar hajmini qisqartiradi. Taklifni qisqarishi tovar narxini oshiradi. 

Raqobatlashgan bozorda firmaning chekli daromadi mahsulot narxiga teng MR=P 

va talab chizig‘i gorizontal bo‘lsa, monopol bozorda mahsulotga talab chizig‘i 

pastga yotiqroq va monopolistning chekli daromadi har doim narxdan kichik bo‘ladi 

MR < P (10.3.1-chizma). 
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10.3.1-chizma. Sof monopoliyada firmaning mahsulotiga talab, uning chekli va umumiy daromadi 

Monopol firmaning mahsulotiga talab bilan uning chekli va umumiy daromadi 

o‘rtasidagi bog‘liqliklarni quyidagi rasmda ko‘rish mumkin. Talab chizig‘ining 

elastik qismida chekli daromad MR > 0 * 

bo‘lgani uchun monopolist mahsulot hajmini noldan, Q miqdorgacha oshirganda 

uning umumiy daromadi TR oshadi. 

Talab chizig‘ining elastik bo‘lmagan qismida chekli daromad manfiy, ya’ni 

MR< 0 bo‘lgani uchun, talab chizig‘ining ushbu qismida ishlab chiqarilgan mahsulot 

umumiy daromadni kamaytiradi. Shuning uchun ham monopolist talab chizig‘ining 

elastik bo‘lmagan qismidan qochishga harakat qiladi. 

Agar monopolistning talab chizig‘i raqobatlashgan bozordagi singari 

gorizontal bo‘lganda edi, u tovar hajmini o‘zgartirishi bilan narxga ta’sir qila olmas 

edi. Monopollashgan bozorda taklif chizig‘i ma’noga ega emas. Nima uchun 

deganda, ishlab chiqariladigan mahsulot (taklif) miqdori bilan narx o‘rtasida 

proporsional bog‘liqlik yo‘q. Monopolistning qancha miqdorda mahsulot ishlab 

chiqarishi nafaqat chekli xarajatga bog‘liq, balki talab chizig‘ining shakliga ham 

bog‘liq bo‘ladi. 

Monopol bozorda talabning o‘zgarishi narxning va taklifning raqobatlashgan 

bozordagiday proporsional o‘zgarishiga olib kelmaydi. Monopolist, talab 

o‘zgarganda mahsulot hajmini o‘zgartirmasdan narxni o‘zgartirishi yoki narxni 

o‘zgartirmasdan mahsulot hajmini yoki bir vaqtning o‘zida narxni hamda mahsulot 

miqdorini o‘zgartirish mumkin. 

Monopolistning maqsadi maksimal foyda olish bo‘lsa, u tovar narxini 

xohlagancha oshira olmaydi. Narx oshishi bilan mahsulotga talab kamayib boradi, 

narx oshishi ma’lum darajaga yetganda umumiy daromad umumiy xarajatni 

qoplamaydi. Monopolist qanday narx strategiyasini tutishini bilish uchun 

daromadning narxga ko‘ra talab elastikligi bilan qanday bog‘liqligini eslash zarur 

bo‘ladi. Talab chizig‘ining elastik bo‘lgan qismida (Ep > 1) narxning pasayishi 

umumiy daromadni o‘sishiga olib keladi (MR > 0), elastiklik birga teng bo‘lganda 
(Ep = 1) umumiy daromad maksimumga erishadi (MR=0), elastik bo‘lmagan 

qismida narxning pasayishi umumiy 
daromadni pasayishiga olib keladi (MR < 0). Shu sababli monopolist talab 
chizig‘ining elastik bo‘lmagan qismida harakat qilmaydi. 

Monopolist ham raqobatlashgan bozordagi firma kabi chekli harakat bilan 

chekli daromadni tengligini ta’minlaydigan hajmda mahsulot ishlab chiqarsagina 

maksimal foyda olishi mumkin (10.3.2-chizma). 
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10.3.2-chizma. MC = MR bo‘lganda foydani Maksimallashtirish grafigi 

 

Chizmada monopolistning o‘rtacha daromad chizig‘i bipor talabi chizig‘ini 

beradi. Mahsulot narxi shu mahsulot ishlab chiqarish hajmiga bog‘liq funksiya. 

Grafikdan ko‘rinib turibdiki, ishlab chiqarish hajmi Q * ga teng bo‘lganda chekli 

xarajat chekli daromadga teng bo‘ladi. Talab chizig‘idan foydalanib mahsulot hajmi 

Q ga mos bo‘lgan bir birlik mahsulotning monopol narxi P ni aniqlaymiz. Ushbu Q 

ga teng bo‘lgan mahsulot hajmida foyda maksimal bo‘lishini ko‘rsatamiz. 

Ma’lumki, raqobatlashgan bozorda muvozanatlik E nuqtada erishiladi. Grafikda E 

nuqta muvozanat nuqta va unga mos keladigan ishlab chiqarish hajmi Qe va narx 

Pe .Faraz qilaylik, monopolist ishlab chiqargan mahsulot miqdori Qi bo‘lsin va u 

Q* dan kichik Qi < Q , bu holatga mos keladigan narx P1 ham P dan yuqori va 

chekli daromad chekli xarajatdan katta MR > MC. 

Monopolist mahsulot hajmini Q1 dan oshirsa, u har bir birlik qo‘shimcha ishlab 

chiqargan mahsuloti uchun MR - MC ga teng bo‘lgan qo‘shimcha foyda olishi 

mumkin, ya’ni u o‘zining umumiy daromadini oshirishi mumkin. Monopolist 

mahsulot hajmini oshirib, umumiy foydani oshirishi mumkin to mahsulot hajmi Q* 

ga teng bo‘lgunga qadar, mahsulot hajmi Q* ga teng bo‘lganda, keyingi qo‘shimcha 

bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan tushadigan daromad nolga teng, nima 

uchun deganda MR = MC bo‘ladi. Shuning uchun ham ishlab chiqarish hajmi Q1 ga 

teng bo‘lganda monopolistning umumiy foydasi rasmdagi shtrixlangan FKM sohaga 

teng bo‘lgan miqdorga kamayadi. Monopolist uchun Q2 miqdorda mahsulot ishlab 

chiqarish ham uning umumiy foydasini kamaytiradi. Q2 hajmda chekli xarajatlar 

chekli daromadlardan yuqori (MC > MR).  
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10.4. Monopol hokimiyat tufayli jamiyatning yo‘qotishlari. 

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yuqori bo‘ladi. 

Monopol hokimiyatda narx oshadi, ishlab chiqarish hajmi kamayadi, 

natijada bu firmaning daromadini oshishiga va iste’molchilar turmush 

darajasining pasayishiga olib kelishi mumkin. Iste’molchilar va ishlab 

chiqaruvchilar ortiqchalarini monopol va raqobatlashgan bozor 

sharoitlarida qaraymiz. 

Raqobatlashgan bozordagi ishlab chiqaruvchilar va monopol ishlab 

chiqarishning chekli xarajatlari (MC) bir xil deb faraz qilaylik. 

10.4.1-chizmada monopolistning o‘rtacha va chekli daromadlar 

chiziqlari AR, MR va chekli xarajatlari chizig‘i ko‘rsatilgan. 
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10.4.1-chizma. Monopol hokimiyatidan olinadigan zararni 

ifodalovchi grafik 

Ma’lumki, monopolist o‘z foydasini MC =MR bo‘lishini (V nuqta) 

ta’minlaydigan ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradi. Monopolistning 

optimal ishlab chiqarish hajmi Qm ga va u belgilaydigan narx Pm ga teng. 

Raqobatlashgan bozorda P=MC bo‘lgandagi ishlab chiqarish hajmi maksimal 

foydani ta’minlaydi va talab chizig‘i (10.4.1-chizmada bu o‘rtacha daromad AR 

chizig‘i) bilan taklif chizig‘i (10.4.1-chizmada MC chizig‘i) kesishgan nuqta E da 

muvozanat narx Pe va muvozanat ishlab chiqarish hajmi Qe aniqlanadi. 

Monopol narxda iste’molchilar kamroq mahsulot sotib oladilar. Mahsulotni 

monopol narxda sotib olgan xaridorlar o‘zlarining iste’mol ortiqchasining ma’lum 

qismini yo‘qotadi, bu yo‘qotish 10.4.1-chizmada Pe Pm AC to‘g‘ri to‘rtburchak 

yuzasiga teng. Mahsulotni Pe narxda sotib olishni xohlagan, lekin Pm narxda sotib 

ola olmagan iste’molchilar ham, iste’mol ortiqchasining qismini yo‘qotadi, 14-3- 

rasmda bu yo‘qotish AEC uchburchak yuzasiga teng. 

Iste’molchilarning iste’mol ortiqchasining umumiy yo‘qotishi Pe Pm AC 

to‘rtburchak yuzi bilan AEB uchburchak yuzi yig‘indisiga teng. Ishlab chiqaruvchi 

esa mahsulotni yuqori Pm narxda sotib Pe Pm AC to‘rtburchak yuzi bilan 

ifodalangan foydani oladi, ammo, shu bilan birga u ishlab chiqarish ortiqchasining 

BCE uchburchak yuzasiga teng bo‘lgan qismini yo‘qotadi, ya’ni u qo‘shimcha (Qe 

- Qm) birlik mahsulot ishlab chiqarib, uni Pe narxda sotib olish mumkin bo‘lgan 

qo‘shimcha foydasini yo‘qotadi. 

Shunday qilib, ishlab chiqaruvchining umumiy foydasi Pe Pm AC to‘rt 

to‘rtburchak yuzidan, BCE uchburchak yuzasini ayirmasiga teng. Endi ishlab 

chiqaruvchining umumiy foydasidan iste’molchi yo‘qotgan iste’mol ortiqchasini 
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ayirsak (ABE = AEC + BCE), ABE uchburchak yuzasiga teng bo‘lgan sof yo‘qotishni 

olamiz. Bu sof yo‘qotish, monopol hokimiyatidan kelib chiqadi. 

ABE uchburchak yuzasiga teng sof yo‘qotish monopoliyaning “o‘lik yuki” 

bo‘lib, u jamiyatning yo‘qotishi yoki jamiyatning monopoliyadan ko‘radigan 

zararini ifodalaydi. 

Yuqorida ko‘rgan edikki, raqobatlashgan bozorda bir birlik mahsulotga 

qo‘yilgan soliq mahsulotning bozor narxini soliq miqdoriga nisbatan kichikroq 

miqdorga o‘zgartiradi va bu soliq yuki ham iste’molchiga, ham sotuvchiga 

taqsimlanadi. Monopol mahsulotga soliq solinsa, mahsulot narxi soliq miqdoridan 

ko‘proqqa oshishi mumkin. 

Faraz qilaylik, monopol bozorda har bir birlik mahsulot soliqqa tortiladi. Soliq 

miqdori t so‘mga teng va monopolist sotilgan har birlik mahsulot uchun davlatga t 

so‘m soliq to‘laydi. Demak, firmaning o‘rtacha va chekli xarajatlari t so‘mga oshadi. 

Agar firmaning boshlang‘ich chekli xarajati MC bo‘lsa, soliqqa tortilgandan keyingi 

chekli xarajati quyidagicha bo‘ladi. Grafikda soliq xisobiga o‘zgargan chekli xarajat 

chizig‘i MCt boshlang‘ich chekli xarajat chizig‘ini t miqdorga yuqoriga siljitish 

orqali hosil qilindi (10.4.2-chizma). 

 
10.4.2-chizma Monopol tovar narxiga soliqning ta’siri 

 

Natijada MCt chizig‘i chekli daromad chizig‘ini, yangi B1 nuqtada kesib 

o‘tadi. Biz soliqqa tortilmagan vaqtdagi ishlab chiqarish hajmi Q0 va narx P0 ni va 

soliqqa tortilgandan keyingi ishlab chiqarish hajmi Q1 va narx P1 larni olamiz. 

Chekli xarajat chizig‘ini yuqoriga siljishi ishlab chiqarish hajmini Q0 dan Q1 

gacha pasaytiradi, narxni P0 dan P1 ga ko‘taradi. 10.4.2-chizmadagi grafikdan 

korinib turibdiki, narxning osishi soliq miqdoridan katta P  t.  

Buning sababi, monopol bozorda narxning chekli xarajatga nisbati talabning 

elastikligiga bog‘liq.  
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Masalan,  bo‘lsa, monopol narx formulasiga ko‘ra, soliq t ga teng 

bo‘lganda: 

 
 

Narx soliq miqdoriga nisbatan ikki barobar ortadi. 

 

10.5. Monopsoniya hokimiyati 
Shu paytgacha bozor hokimiyatga ega bo‘lishni sotuvchi tomonidan ko‘rib 

chiqdik. Endi xaridor tomonidan bu masalani qarab chiqamiz. Biz ko‘rdikki, agar 

bozorda sotuvchilar kam yoki bitta bo‘lsa, ular bozor hokimiyatiga ega bo‘lib, 

o‘zlarining ustunliklaridan narxlarga ta’sir ko‘rsatishda foydalanishlari mumkin. 

Agar bozorda xaridorlar kam bo‘lsachi? Dastlab quyidagi terminlarga ta’rif beramiz: 

– Monopsoniya – bu yagona xaridor mavjud bo‘lgan bozorni anglatuvchi 

tushuncha. 

– Oligopsoniya – kam sonli xaridorlar faoliyat ko‘rsatadigan bozor. 

– agar bozorda bitta yoki kam sonli bir nechta xaridorlar faoliyat olib borsa, 

ularda monopsonistik bozor hokimayati, ya’ni xaridorlarning bozor narxiga ta’sir 

ko‘rsatish imkoniyati paydo bo‘ladi. Monopsonistik hokimiyat xaridorlarga 

mahsulotni raqobatli bozor narxiga nisbatan past narxlarda sotib olish imkoniyatini 

ta’minlaydi. 

Aytaylik, qancha tovar sotib olish masalasi hal qilinishi lozim. Bunda xaridni 

oxirgi sotib olingan tovar birligi keltirgan qo‘shimcha qiymat yoki chekli naflilik, 

mazkur birlikni sotib olishga sarflangan chekli xarajatlarga tenglashmagunga qadar 

davom ettirish mumkin. Boshqacha qilib aytganda, oxir-oqibat qo‘shimcha olingan 

naf (qiymat) qo‘shimcha xarajatlarni to‘liq qoplashi lozim. 

Endi chekli qiymat va chekli xarajatlarni batafsil ko‘rib chiqaylik. Bir birlik 

qo‘shimcha tovarni sotib olishning qo‘shimcha qiymatini ifodalash uchun chekli 

qiymat (marginal value - MV) atamasidan foydalanamiz. Chekli qiymatini qanday 

aniqlash mumkin? Chekli qiymat shkalasi - bu mahsulotga bo‘lgan talab egri 

chizig‘i. Yakka talab egri chizig‘i pastga qarab yo‘nalgan kamayuvchi chiziq. 

Chunki mahsulotning qo‘shimcha birligini sotib olishning chekli qiymati (MV) sotib 

olingan tovarning umumiy miqdori oshganda kamayadi. 

Mahsulotning qo‘shimcha birligini sotib olish xarajati chekli xarajat 

(marginal expenditure - ME) deb ataladi. Chekli xarajatlar miqdori xaridorning 

raqobatli yoki monopsoniya hokimiyatiga egaligiga bog‘liq. Xaridor raqobatbarli 

bozorda deylik, boshqacha qilib aytganda, u yakka holda mahsulot narxiga ta’sir 

ko‘rsata olmaydi. 

Bunday holda, u sotib olgan mahsulot birligining narxi, qancha sotib olganidan qat’i 

nazar, bir xil bo‘ladi. Chunki bu tovarning bozor narxi hisoblanadi. 

Bu holat 10.5.1-chizmada keltirilgan. Bir birlik tovar uchun to‘lanadigan narx 

o‘rtacha xarajatlarni (average expenditure - AE) tashkil etadi va u mahsulotning 
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barcha birliklari uchun teng. Ammo mahsulot birligining chekli xarajati qancha? 

Agar xaridor raqobatli bo‘lsa, chekli xarajat o‘rtacha xarajatga teng, u esa o‘z 

navbatida mahsulotning bozor narxiga teng. 

 10.5.1-a-chizmada raqobatbarli bozorda xaridor bozor narxini (P*) berilgan 

deb qabul qiladi. Shuning uchun chekli (ME) va o‘rtacha xarajatlar (AE) doimiy va 

bir-biriga teng. Sotib olinadigan mahsulot miqdori narx va chekli qiymat tengligiga 

(muvozanatiga) asoslanadi. 10.5.1-b-rasmda raqobatbarli bozorda sotuvchi ham 

narxni berilgan deb qabul qiladi. Chekli (MR) va o‘rtacha daromad (AR) doimiy va 

o‘zaro teng. Sotiladigan miqdor narx (P*) va chekli xarajat (MC) teng bo‘lgan nuqta 

orqali ifodalangan. 

 

10.5.1-chizma. Raqobatli bozorda xaridor va sotuvchi muvozanati  

Endi bozorda yagona xaridor mavjud deb qaraylik. Endi ishlab chiqaruvchilar 

xaridor to‘laydigan narxga qarab qancha mahsulot sotishga tayyorligini 

ko‘rsatadigan bozor taklifi egri chizig‘iga duch kelamiz. Xaridor sotib oladigan 

mahsulot miqdori uning chekli xarajatlari egri chizig‘i (MC) bozor taklifi egri 

chizig‘i (S) bilan kesishadigan nuqtada bo‘lishi kerakmi? Yo‘q. Agar xaridor 

mahsulot xarid qilishdan maksimal naf olishni xohlasa, u arzonroq narxda kamroq 

mahsulot sotib olishi maqsadga muvofiq. 

Tovar xarid qilish hajmini aniqlash uchun oxirgi tovar birligini xarid qilishga 

sarflangan chekli xarajatga (marginal expenditure - ME) teng bo‘lgan chekli 

qiymatni (marginal value - MV) aniqlaymiz. Bozor taklifi egri chizig‘i har doim ham 

chekli xarajatlar egri chizig‘i bilan mos tushavermaydi. Bozor taklifi egri chizig‘i 

mahsulot birligi uchun xaridor to‘lashga tayyor so‘mmani jami sotib olingan 

miqdordan bog‘liqligini ko‘rsatadi. Boshqacha aytganda, taklif chizig‘i – bu 

o‘rtacha xarajatlar egri chizig‘idir (AE). 0‘rtacha xarajatlar egri chizig‘i yuqoriga 

yo‘nalgan o‘suvchi chiziq bo‘lgani sababli chekli xarajatlar egri chizig‘i (ME) 

undan yuqorida yotadi. Qo‘shimcha mahsulot birligini xarid qilish to‘g‘risidagi 

qaror faqat qo‘shimcha mahsulotni emas, balki barcha xarid qilinadigan mahsulot 

birliklari narxini oshishiga olib keladi. Bu holatni 10.5.2-chizmada yaqqol ko‘rish 

mumkin. 
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10.5.2-chizma. Xaridor-monopsonist muvozanati 

 

Monopsonist Qm* hajmdagi tovar miqdorini sotib oladi, bunda chekli xarajatlar (ME) 

va chekli qiymat (MV) bir-biriga tenglashadi. Monopsonist to‘laydigan bir birlik tovar 

narxi (Pm*) - bu Qm* hajmga to‘g‘ri keladigan o‘rtacha narx (taklif) egri chizig‘i asosida 

o‘rnatiladi. 

Raqobatli bozorda tovar narxi (Pc) va miqdori Qc ancha yuqori bo‘lib, ular o‘rtacha 

xarajat (AE) va chekli qiymat (MV) chiziqlari kesishgan nuqtada o‘rnatiladi. Monopsonist 

o‘zining bozordagi mavqeyidan foydalanib, xaridlarni (talabni) Qc dan Qm*gacha 

qisqartiradi va buning oqibatida narx Pc dan Pm*gacha pasayadi. 

Monopsoniya hokimiyati manbalari. Real hayotda yakka xaridorning 

monopsoniya hokimiyati kam bo‘lsada uchrab turadi. Masalan, O‘zbekistonda uzoq yillar 

davomida davlat fermer xo‘jaliklari yetishtirgan paxta xomashyosini xarid qiluvchi yagona 

xaridor – monopsonist bo‘lib kelgan. Ammo bozorda kam sonli xaridorlar (oligopsonistlar) 

harakat qiluvchi holatni ko‘proq uchratish mumkin. 

Bozorda monopsoniya hokimiyati darajasi qanday omillarga bog‘liq? Bu borada 

monopoliya va monopsoniya o‘rtasida o‘xshashliklarni ko‘rish mumkin. Bilamizki, 

monopol hokimiyat darajasi asosan uchta omilga bog‘liq: bozor talabining elastikligi 

darajasi; bozordagi sotuvchilar soni va sotuvchilarning bir-biri bilan o‘zaro ta’siri. 

Monopsoniya hokimiyati darajasi ham shunga o‘xshash omillarga bog‘liq, ya’ni: bozor 

taklifining elastikligi darajasi; bozordagi xaridorlar soni va ularning o‘zaro munosabati. 

Bozor taklifining elastikligi. Monopsonistning yutug‘i shundaki, bu bozorda taklif 

egri chizig‘i yuqoriga qarab yo‘nalgan o‘suvchi chiziq. Bu holatda chekli xarajatlar 

o‘rtacha xarajatlardan yuqori. Taklif egri chizig‘ining elastikligi qanchalik past bo‘lsa, 

chekli va o‘rtacha xarajatlar o‘rtasidagi farq shunchalik katta bo‘ladi va monopsonist-

xaridor shunchalik katta bozor hokimiyati kuchiga ega. Agar bozorda bitta xaridor bo‘lsa 

(sof monopsoniya), uning hokimiyati to‘liq bozor taklifining elastikligi bilan belgilanadi. 

Agar taklif elastikligi juda yuqori bo‘lsa, monopsoniya kuchi shunchalik kichik va narx 

shuncha past bo‘ladi. 

Agar raqobatli bozorda narx va chekli daromad bir-biriga teng bo‘lsa, monopsonist 

xaridor tovarni chekli qiymatdan (daromaddan) past narxda sotib olish imkoniyatiga ega. 

Narxning chekli qiymatdan (marginal value - MV) qanchalik past bo‘lishi firma duch 

keladigan taklif egri chizig‘ining elastikligiga bog‘liq (11.7-rasm). 
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10.5.3-chizma. Monopsoniya hokimiyati: elastik va noelastik taklif  

Taklif elastik bo‘lganda (10.5.3-a-chizma) chekka xarajatlar (ME) va o‘rtacha 

xarajatlar (AE) orasida unchalik katta farq yo‘q, shuning uchun narx raqobatdosh 

bozordagiga yaqin bo‘ladi. Bu holatda narx * 

bilan chekli qiymat orasida ham farq kichik (MV-P ). Taklif noelastik bo‘lganda esa 

(10.5.3-b-rasm) aksincha, chekka xarajatlar (ME) va o‘rtacha xarajatlar (AE) bir-

biridan ancha farq qiladi. Bu holatda narx * 

bilan chekli qiymat orasida farq ancha katta (MV-P ). Bu holat narxni sezilarli 

pasayishiga olib keladi. 

Xaridorlar soni. Odatda bozorlarda bittadan ortiq xaridor faoliyat ko‘rsatadi 

va xaridorlarning soni monopsoniya hokimiyatini belgilab beruvchi muhim 

omillardan biri sanaladi. Agar bozorda xaridorlar soni juda ko‘p bo‘lsa, hech bir 

xaridor bozor narxiga kuchli ta’sir o‘tkaza olmaydi. Bu holatda har bir xaridor uchun 

taklif egri chizig‘i o‘ta elastik bo‘lib, bozor deyarli to‘liq raqobatdosh. Monopsoniya 

hokimiyati potensiali xaridorlar soni cheklangan bo‘lgan taqdirdagina paydo 

bo‘ladi. 

Xaridorlarning o‘zaro munosabati. Monopsoniya hokimiyati kuchiga 

xaridorlar orasidagi o‘zaro munosabatlar ham ta’sir ko‘rsatadi. Aytaylik, bozorda 

kam sonli xaridorlar faoliyat ko‘rsatadi. Ular o‘zaro raqobatlashgani ma’qulmi yoki 

kelishgani? 

Agar xaridorlar agressiv raqobat yo‘lini tanlasa, ular tovarning chekli 

qiymatiga yaqin narx taklif eta boshlaydilar va bunda 

monopsoniya hokimiyati kuchsizlanadi. Agar ular o‘zaro kelishib harakat qilishsa, 

sotuvchilar tovar narxini unchalik ko‘tara olmaydi va bu monopsoniya hokimiyatini 

kuchayishiga olib keladi. 

Monopsoniya hokimiyatining ijtimoiy xarajatlari. Monopsoniya hokimati 

pasaytirilgan narxlar va tovarlarning kam hajmda sotib olinishi bilan 

xarakterlanishini e’tiborga olsak, bundan xaridorlar yutuqqa ega bo‘lsa, sotuvchilar 

uchun noqulay muhit shakllanishi aniq. Faraz qilaylik, xaridorlar va sotuvchilar 

farovonligi birdek qadrga ega. Monopsoniya hokimiyati umumiy farovonlikka 

qanchalik ta’sir qiladi? 

Buni raqobatli bozordagi ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar yutuqlarini 
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monopsoniya bozoridagi ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar yutuqlari bilan 

taqqoslash orqali aniqlashimiz mumkin. 10.5.4-chizmada monopsonist uchun 

o‘rtacha (AE) va chekli (ME) xarajatlar hamda chekli qiymat (MV) egri chiziqlari 

tasvirlangan. Monopsonistning sof yutug‘i Qm miqdoridagi tovarlarni Pm narxda 

sotib olganda maksimal darajaga yetadi. Bunda chekli qiymat (MV) chekli 

xarajatlarga (ME) teng bo‘ladi. 

 

Qm* Qc Q  

10.5.4-chizma. Monopsoniyadan jamiyatning yo‘qotishlari 

Raqobatli bozorda narx chekli qiymatga (MV) teng. Shu tarzda raqobatbarli narx 

(Pc) va raqobatbarli hajm (Qc) o‘rtacha xarajatlar (AE) hamda chekli xarajatlar (ME) egri 

chiziqlarining kesishish nuqtasida o‘rnatiladi. 

Endi raqobatbarli narx (Pc) va raqobatbarli hajmdan (Qc) monopsoniya bozoridagi 

narx (Pm) va xarid hajmiga (Qm) o‘tishda yutuq qanday o‘zgarishini 11.8-rasm orqali 

ko‘rib chiqamiz. Monopsoniya sharoitida narx raqobatli bozordagiga nisbatan past va 

sotilgan miqdor kam bo‘ladi. Narxning pastligi sababli sotuvchilar A to‘rtburchak yuzasiga 

teng yutuqni boy beradi. Bundan tashqari, sotuvchilar kam miqdorda tovar sotishdan C 

uchburchak yuzasiga teng yutuqni boy beradi. Ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) umumiy 

zarari A+C yuzalarni tashkil etadi. Xaridor tovarlarni past narxga sotib olishdan A 

to‘rtburchak yuzasiga teng yutuqni qo‘lga kiritadi. Biroq, Qc o‘rniga Qm hajmda kamroq 

tovar xarid qilgani tufayli B uchburchak yuzasiga teng yutuqni boy beradi. 

Xaridor uchun yutuqning umumiy qiymati A-B ga teng. Umumiy holda sof 

yo‘qotish B+C yuzaga teng. Bu monopsoniya hokimiyatidan ko‘rilgan sof yo‘qotish 

(zarar) hisoblanadi. Monopsonistning yutuqlari soliqqa tortilib, ishlab chiqaruvchilar 

o‘rtasida qayta taqsimlangan taqdirda ham, mahsulot ishlab chiqarish hajmi raqobatli 

bozorga nisbatan kam ekanligidan samarasizlik saqlanib qoladi. Sof yo‘qotishlar – bu 

shunga o‘xshash samarasizlikning ijtimoiy qiymatidir. 

Qisqa xulosalar 

Sof monopoliya – bu bitta sotuvchi va ko‘p xaridorlar qatnashgan bozor, yoki 

o‘rnini bosadigan tovar bo‘lmagan tovarni sotadigan yagona sotuvchi bo‘lgan bozor 

vaziyati, yoki tarmoqda yagona hukmron firma bo‘lib, firmaning ishlab chiqarish va sotish 

chegarasi tarmoq chegarasiga teng bo‘lgan bozor. 

Monopol hokimiyatda narx chekli xarajatdan yuqori bo‘ladi. Monopol hokimiyatda 



167 

narx oshadi, ishlab chiqarish hajmi kamayadi, natijada bu firmaning daromadini oshishiga 

va iste’molchilar turmush darajasining pasayishiga olib keladi. 

Raqobatlashgan bozorda firma maksimal foyda oladi, agar u chekli daromad chekli 

xarajatga teng holatni ta’minlaydigan hajmda mahsulot ishlab chiqarsa, MR = MC. 
Bunday mahsulot hajmi optimal bo‘ladi. Monopolist ham shu optimal ishlab chiqarish 

shartiga amal qilishi kerak bo‘ladi. Sof monopolist tovariga bo‘lgan talab ham bozor talabi 

hisoblanadi. Monopolist o‘z tovari narxini oshirsa unga talab kamayadi va aksincha, 

monopolist tovar narxini tushirsa unga talab ortadi. 

Monopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniqlashni 1934-yilda iqtisodchi olim 

Abba Lerner tomonidan taklif qilinganligi uchun, bu ko‘rsatgich Lernerning monopol 

ko‘rsatkichi degan nomni olgan. 

Monopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozorni markazlashuv darajasi 

ko‘rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko‘rsatkich birinchi bo‘lib Xerfindal-Xirshman 

tomonidan tavsiya etilgani uchun, u Xerfindal-Xirshman indeksi deb yuritiladi. 

Bu indeks korxonalarning bozordagi ulushlari yig‘indisi sifatida qaraladi va qaysi 

firmaning bozordagi ulushi yuqori bo‘lsa, u firma bozorda monopol hokimiyatiga ega 

bo‘lishi mumkin yoki shunday imkoniyat mavjud deb qaraladi. 

Monopsoniya – bu yagona xaridor mavjud bo‘lgan bozorni anglatuvchi tushuncha. 

Oligopsoniya – kam sonli xaridorlar faoliyat ko‘rsatadigan bozor. 

Agar bozorda bitta yoki kam sonli bir nechta xaridorlar faoliyat olib borsa, ularda 

monopsonistik bozor hokimayati, ya’ni xaridorlarning bozor narxiga ta’sir ko‘rsatish 

imkoniyati paydo bo‘ladi. Monopsonistik hokimiyat xaridorlarga mahsulotni raqobatli 

bozor narxiga nisbatan past narxlarda sotib olish imkoniyatini ta’minlaydi. 

Monopsoniya hokimiyati darajasi ham shunga o‘xshash omillarga bog‘liq, ya’ni: 

bozor taklifining elastikligi darajasi; bozordagi xaridorlar soni va ularning o‘zaro 

munosabati. 

Nazorat savollari 

1. Bozor turlari qanday aniqlanadi? 

2. Raqobatlashmagan bozorlarda narx va ishlab chiqarish hajmi qanday 

aniqlanadi? 

3. Bozor hokimiyati deganda nimani tushunasiz? 

4. Sof monopoliya deganda nimani tushunasiz? 

5. Litsenziya, patent, mualliflik huquqi raqobatga qanday ta’sir ko‘rsatadi? 

6. Monopoliyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlarini izohlab bering. 

7. Monopol narxga soliq qanday ta’sir ko‘rsatadi? 

8. Lernerning monopol ko‘rsatkichi qanday aniqlanadi?. 

9. Xerfendal-Xirshman indeksi nimani ifodalaydi. 

10. Monopol sharoitda narx qanday aniqlanadi? 

11. Monopsoniya bozorining xususiyatlari nimalardan iborat? 

12. Monopsoniya hokimiyati darajasiga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi? 

13. Monopsoniya hokimiyati darajasi va taklif elastikligi o‘rtasida qanday 

bog‘liqlik mavjud? 

14. Monopsoniyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlari nimalarda 

namoyon bo‘ladi? 
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XI-BOB: BOZOR HOKIMIYATI SHAROITIDA NARX STRATEGIYALARI 

11.1. Narx diskriminatsiyasi.  

11.2. Mahsulotni tabaqalashtirish.  

11.3. Ikki qismli tarif 

 

Tayanch iboralar. Monopoliyaga qarshi qonun, adolatli foyda olishni 

ta’minlaydigan narx, narxlar diversifikasiyasi, narxlar diskriminatsiyasi, tabaqalash. 

 

11.1. Narx diskriminatsiyasi. 

Monopol yoki bozor hokimiyatiga ega bo‘lgan firmalar rahbarlari oldida 

turadigan asosiy masalalardan biri – bu qanday qilib bozor hokimiyatidan samarali 

foydalanishdir. Ular oldida narxlarni qanday belgilash, qancha ishlab chiqarish 

omillarini jalq etish, uzoq va qisqa muddatli oraliqlarda ishlab chiqarish hajmini 

qancha qilib belgilash kabi masalalarni yechish turadi. 

Raqobatlashgan bozordagi firmalarni boshqarishga qaraganda bozor 

hokimiyatiga ega bo‘lgan firmalarni boshqarish qiyinroq. Raqobatlashgan bozorda 

narx berilgani uchun firma rahbarlari o‘z e’tiborlarini ko‘proq xarajatlarni 

kamaytirishga va sotish bilan bog‘liq masalalarni yechishga qaratadi. Ishlab 

chiqarish hajmini esa narxni chekli xarajatlarga tenglashtiradigan hajmda belgilaydi. 

Monopol hokimiyatga ega firmalar ishlab chiqarish hajmini va mahsulot narxini 

aniqlashi uchun hech bo‘lmaganda talab elastikligining taqribiy qiymatini bilishlari 

kerak. 

Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmalarning narxni belgilash 

strategiyasining asosini iste’molchi ortiqchaligini egallash orqali qo‘shimcha foyda 

olish usullari tashkil qiladi. Faraz qilaylik, firma barcha ishlab chiqargan 

mahsulotlarini bir narxda sotsin (11.1.1-chizma). 

  

11.1.1-chizma. Iste’molchi ortiqchaligining narx va ishlab 

chiqarish hajmiga bog‘liqligi 
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U foydasini maksimallashtirish uchun narx Pm ni unga mos keluvchi ishlab 

chiqarish hajmi Qm ni chekli xarajat chizig‘i bilan chekli daromad chizig‘i kesishgan 

nuqtaga ko‘ra belgilaydi. Firma Qm ishlab chiqarish hajmida maksimal foyda bilan 

ishlaydi, lekin firma rahbarlari foydani yanada oshirish to‘g‘risida o‘ylaydi. 

Iste’molchi ortiqchaligi sohasida ko‘rish mumkinki (NM oraliqda) ba’zi bir 

iste’molchilar tovarni Pm narxdan yuqori narxda ham sotib olishi mumkin. Lekin, 

narx Pm dan yuqori qilib qo‘yilsa, sotish hajmi kamayadi, bir qator iste’molchilar 

yo‘qotiladi va olinadigan foyda kamayadi. Narx monopol Pm bo‘lganda ham 

iste’molchilarning bir qismi tovarni sotib ola olmaydi, lekin ular narx Pm dan kichik 

(ammo chekli xarajatdan yuqori bo‘lgan) bo‘lgan holda tovarni sotib oladilar. 

Bunday xaridorlar ME sohaga qarashli bo‘lib, ularning ortiqchaligi DME soha 

yuzasiga teng. Firma narxni tushirsa, u ME oraliqqa qarashli xaridorlarga ham 

tovarni sotishi mumkin. Biroq, bu holda uning daromadi va shu bilan birga foydasi 

ham kamayib ketadi. 

Firma NM oraliqqa qarashli iste’molchilar ortiqchaligini (PmMN yuzaga teng 

ortiqchalikni) va ME oraliqdagi iste’molchilar ortiqchaligini (DME yuzaga teng 

ortiqchalikni) qo‘lga kiritish uchun har xil guruhdagi iste’molchilarning talab 

chizig‘ida joylashuviga qarab har xil narx belgilashi mumkin. Yuqorida ko‘rdikki, 

bu ortiqchaliklarni bir xil narx belgilash orqali egallash mumkin emas. 

Masalan, firma NM oraliqdagi iste’molchilar uchun P (Pi > Pm) narx, ME 

oraliqdagilar uchun P (P2 < Pm) va ikkala guruh orasidagilar uchun Pm narxni 

belgilashi mumkin. Narxlarni bunday qo‘yilishiga, ya’ni har xil guruhdagi 

iste’molchilar uchun har xil darajadagi narxlarning qo‘yilishiga narx 

diskriminatsiyasi (differensiatsiyasi yoki diversifikatsiyasi) deyiladi. Masalaning 

muhim tomoni shundaki, xaridorlarni topib, ularni har xil narxlarda guruhlarga 

bo‘lib chiqish, ya’ni bozorni segmentlashtirish kerak bo‘ladi. Bu har doim 

firmalarga iste’molchilar yutug‘ini egallash orqali foydani maksimallashtirishga 

yordam beradi. 

 

11.2. Mahsulotni tabaqalashtirish. 

Narxlar diskriminatsiyasi (narxlarni iste’molchilarning imkoniyatiga qarab har 

xil darajalarda belgilash) uch xil bo‘lishi mumkin: iste’molchi daromadiga ko‘ra, 

iste’mol hajmiga va tovarlar turiga ko‘ra. 

Birinchi toifali narx diskriminatsiyasi. Iste’molchilar daromadiga ko‘ra 

narxlarni belgilashning ideal varianti har bir xaridorning imkoniyatidan kelib chiqib, 
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u sotib oladigan har bir tovarga maksimal narx belgilashdir. Ushbu maksimal narxni 

xaridorning rezerv narxi deb qaraladi. Har bir xaridor uchun rezerv narx belgilashga 

iste’molchilarning daromadiga ko‘ra narxlarni ideal diversifikatsiyalash deyiladi. 

Ideal diskriminatsiyalashda firma daromadi qanday bo‘lishini ko‘rib chiqamiz. 

Birinchi navbatda firma monopol narx Pm da qancha foyda olishni aniqlaymiz 

(11.2.1-chizma). 

  

11.2.1-chizma. Birinchi toifali mukammal narx diskriminatsiyasida 

qo‘shimcha foyda olish 

 

Buning uchun umumiy ishlab chiqarilgan va sotilgan tovar hajmi Qm ning har 

bir qo‘shimcha ishlab chiqarilgan va sotilgan birlik mahsulotdan olinadigan 

qo‘shimcha foydani qo‘shib chiqamiz. Bu qo‘shimcha foyda Δπ har bir birlik 

mahsulot uchun Δπ = MR – MC ga teng. Ushbu chekli daromad MR birinchi 

mahsulot uchun maksimal bo‘lib, uning chekli xarajati MC eng minimaldir. Keyingi 

har bir qo‘shimcha mahsulot uchun chekli daromad kamayib boradi, 

 

Qm hajmdan ko‘p ishlab chiqarilgan har qanday mahsulot hajmidagi chekli 

xarajat uning chekli daromadidan yuqori bo‘ladi va bu firma foydasini kamaytiradi. 

O‘zgaruvchan foyda har bir sotilgan mahsulotdan tushadigan foydalarning 

yig‘indisiga teng. Rasmda o‘zgaruvchan foyda chekli daromad chizig‘i bilan chekli 

xarajat o‘rtasidagi (NBF) shtirxlangan yuza bilan ifodalangan. 

Endi firma ideal diskriminatsiyadan foydalanadi deylik. U mahsulot narxini har bir 

xaridor uchun u to‘lashi mumkin bo‘lgan maksimal darajada qilib belgilaydi va 

natijada chekli daromad chizig‘i firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab 

chiqarish hajmi bilan bog‘liq bo‘lmay qoladi. Har bir birlik qo‘shimcha mahsulotni 
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sotishdan tushadigan qo‘shimcha foyda tovarga to‘lanadigan narxga bog‘liq 

funksiya bo‘lib, chekli daromad chizig‘i talab chizig‘i bilan ustma-ust tushadi (D = 

MR) (11.2.2-rasm). 

 
 

Demak, har bir qo‘shimcha sotilgan tovarning chekli daromadi ideal 

diversifikatsiyalashda ushbu tovar uchun belgilangan narxga teng. 

Ko‘rinib turibdiki, narx diskriminatsiyasi firmaning xarajatlari tarkibiga ta’sir 

qilmaydi. Shunday qilib, har bir birlik qo‘shimcha ishlab chiqarilgan va sotilgan 

mahsulotdan tushadigan qo‘shimcha foyda talabdan chekli xarajatni ayrilganiga 

teng. Masalan, agar yuqoridagi misolni qarasak, uchinchi qo‘shimcha mahsulotni 

sotishdan olinadigan qo‘shimcha foydani An
3 deb belgilasak, An

3 = MR3 - MC3 = P3 

- MC3 ko‘rinishida aniqlanadi. 

Talab (MR) chekli xarajatdan ustun bo‘lganda firma ishlab chiqarish hajmini 

oshirib o‘z foydasini orttiradi. Ishlab chiqarishni kengaytirish ishlab chiqarish hajmi 

Qe hajmga yetguncha davom ettiriladi. Qe hajmda chekli daromad, ya’ni talab chekli 

xarajatga teng bo‘ladi va ishlab chiqarish yanada oshirilsa chekli xarajat talabdan, 

ya’ni MR dan yuqori bo‘lgani uchun firma foydasi qisqaradi. Umumiy foydaga endi 

chekli xarajat chizig‘i bilan talab chizig‘i o‘rtasidagi shtrixlangan FEN yuzaga teng 

bo‘ladi. Har bir iste’molchi uchun u to‘lashi mumkin bo‘lgan narxni o‘rnatilishi 

firma tomonidan iste’molchi ortiqchaligining hammasini egallashga imkon beradi. 

Bu o‘z navbatida ishlab chiqaruvchi daromadini oshiradi. 11.2.2-chizmadan ko‘rish 

mumkinki, firma daromadi ancha oshgan. 
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11.2.2-chizma. Ideal diversifikatsiyalashda foydani ifodalovchi grafik  

Ammo, xaridorlar juda ko‘p bo‘lsa, firma ularning har biri uchun alohida narx 

belgilashi qiyin. Bu yerda asosiy muammo, xaridorlar sotib olishi mumkin bo‘lgan narxni 

aniqlashdir. Firma xaridorlar bilan so‘rov o‘tkazishi mumkin, lekin xaridor ushbu sotib 

olishi mumkin bo‘lgan maksimal narxni to‘g‘ri aytadi deb hech kim kafolat bera  olmaydi. 

Shunga qaramasdan, xaridorlar kamroq bo‘lganda, real hayotda narx diskriminatsiyasidan 

foydalanuvchi firmalar ham yo‘q emas. Masalan, gazga, elektroenergiyaga aholi va 

korxonalar to‘laydigan narxlar, hayvonot bog‘iga, muzeyga kirish chiptalarining yosh 

bolalarga, katta yoshdagilarga va guruhlarga har xil narxlarda bo‘lishi. Bunday hollarda 

narxni differetsiatsiyalovchi firma iste’molchi ortiqchaligining bir qismini o‘zlashtiradi. 

Yana bir misol tariqasida poyafzal sotuvchi firmani ko‘rib chiqaylik. Sotuvchi har 

bir poyafzal sotilishidan 20 foiz foyda oladi deylik. Sotuvchi ba’zi bir xaridorlarga tovarni 

o‘z narxida sotsa, boshqa biriga sotganda o‘z ulushining bir qismidan voz kechadi, nima 

uchun deganda, foyda olmagandan ko‘ra har bir poyafzaldan 10 foizdan (20 foiz o‘rniga) 

foyda olish uning uchun afzalroq. 

Agar narxlar diskriminatsiyasi xaridorlar sonini oshishiga olib kelsa, bundan 

sotuvchilar ham, xaridorlar ham manfaat ko‘radi. Demak, umumiy farovonlik oshadi. 

Quyidagi 12.4-rasmda ana shu vaziyat tasvirlangan (12.2.3-chizma). 

 

12.2.3-chizma. Birinchi toifali narx diskriminatsiyasi  
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Rasmdan ko‘rish mumkinki, monopol narx Pm va undan yuqori bo‘lgan narxlarda 

tovar sotib olishga qurbi yetmagan xaridorlar Pm dan kichik bo‘lgan P1 va P2 narxlarda 

tovarni sotib olishi mumkin bo‘ladi va ma’lum iste’molchi ortiqchaligiga ega bo‘ladilar. 

Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasi. Ba’zi bir tovarlarga talab bu tovarni sotib 

olish hajmi oshgan sari kamayib boradi. Bunday tovarga elektr energiyasi misol bo‘la 

oladi. Har bir iste’molchi bir oyda ma’lum miqdordagi (kilovatt/soat) elektroenergiyaga 

pul to‘lab, undan ortiqchasiga to‘lash qobiliyati pasayib boradi. 

Iste’molchi mablag‘i yetmagani uchun eng kerakli miqdordagi (uyni minimal 

yoritish uchun, muzlatgich, televizor ishlashi uchun zarur bo‘lgan) elektroenergiyaga pul 

to‘laydi, lekin bu miqdordagi minimal elektroenergiyaning qimmati qo‘shimcha olishi 

mumkin bo‘lgan elektroenergiya qiymatidan ancha yuqori bo‘ladi. Musbat ko‘lam 

samarasi bo‘lganda elektroenergiya ishlab chiqarish hajmining oshishi uni ishlab chiqarish 

uchun sarflanadigan o‘rtacha va chekli xarajatlarni kamayishiga olib keladi. Bunday 

holatda elektroenergiya narxini tabaqalashtirish maqsadga muvofiqdir. Ya’ni, har xil 

miqdorda iste’mol qilingan bir xil tovarga (elektroenergiyaga) turli xil narx belgilash. 

Birinchi bosqichda ma’lum miqdorgacha iste’mol qilingan elektroenergiyaga alohida narx, 

ikkinchi bosqichda qo‘shimcha miqdordagi iste’mol qilingan elektroenergiyaga oldingi 

bosqichdagiga nisbatan kamroq narx belgilanadi. Bunga ikkinchi toifali narx 

diskriminatsiyasi deb ataladi. Ushbu vaziyat quyidagi 12.2.4-chizmada ifodalangan. 

  

12.2.4-chizma. Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasi 

 

 Haqiqatan ham, elektroenergiyani ishlab chiqarish hajmini oshirganda (agar ko‘lam 

samarasi yuqori bo‘lsa) uning xarajatlari kamayadi va narxlar diskriminatsiyasi bir 

tomondan iste’molchilarning turmush farovonligini oshirsa (ular ko‘proq 

elektroenergiyadan foydalanish imkoniyatiga ega bo‘ladilar), ikkinchi tomondan elektr 

energiyasini ishlab chiqaruvchi kompaniyaning umumiy foydasini oshiradi. 

Rasmdan ko‘rish mumkinki, elektroenergiya ishlab chiqarish hajmi oshganda ATC 

va MC lar kamaymoqda. Birinchi bosqichda Q1 hajmdagi elektroenergiya eng yuqori P1 

narxda iste’mol qilinadi. Ikkinchi bosqichda qo‘shimcha (Q2 - Qi) miqdordagi 
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elektroenergiya P2 narxda (P2 < P) iste’mol qilinadi. Agar elektroenergiyaga bir xil Pe 

narx o‘rnatilganda Qe hajmda elektroenergiya ishlab chiqarilgan bo‘lar edi. Narx 

diskriminatsiyasida sotish hajmi Q3 gacha oshadi. 

Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasiga yana bir misol - bu kommunal xizmatlar, 

ya’ni gaz va suv ta’minoti korxonalari tomonidan blokli narxlarni (block pricing) 

qo‘llash. Blokli narx belgilashda mahsulotning turli miqdorlari yoki paketlari uchun har xil 

narxlar o‘rnatiladi. Agar ko‘lam samarasi tejamkorligi o‘rtacha va chekli xarajatlarni 

kamaytirsa, u holda tariflarni nazorat qilish bo‘yicha davlat idoralari blokli (paketli) 

narxlarni rag‘batlantirishi mumkin. Bu ishlab chiqarish hajmini oshishiga va ko‘lam 

samarasining yanada samarali bo‘lishiga olib kelishi sababli, bunday siyosat iste’molchilar 

farovonligini oshirishi mumkin. Shu bilan birga firmalarga ham ko‘proq foyda keltirishi 

mumkin. Bunda narxlar odatda pasayib ketsa ham, bir birlik mahsulot ishlab chiqarish 

xarajatlarini pasayishidan tejash firmaga o‘z daromadlarini oshirishga imkon beradi. 

Uchinchi toifali narx diskriminatsiyasi. Ushbu turdagi narx diskriminatsiyasi 

xaridorlarni ularning talab chizig‘iga ko‘ra ikki yoki undan ortiq guruhlarga bo‘ladi, 

demak, har bir guruhning o‘z talab chizig‘i bo‘lib, bu talab chizig‘i boshqa guruhlarnikiga 

qaraganda yotiqligi bilan farq qiladi. Bunga misol tariqasida samolyotga, paroxodga 

sotiladigan chiptalarning klasslarga bo‘linib, har xil yo‘lovchilarga turli narxlarda 

sotilishini, bir xil spirtli ichimliklarning ham har xil sortlari turli xil narxlarda sotilishini, 

muzqaymoqlar (bolalar uchun, kattalar uchun), talabalar, nafaqadagilar va nogironlar 

uchun qilinadigan imtiyozlarni keltirish mumkin. 

Iste’molchilarni toifalarga bo‘lish turli xil mezonlarga asoslanadi. Bularning ichida 

asosiy mezon xaridorlarning daromadlaridir. Masalan, shahar transportiga sotiladigan 

kartochkalar narxi oddiy fuqarolar uchun bir xil, talabalar uchun narxi pastroq, o‘quvchilar 

uchun esa yanada pastroq. Xuddi shunday hayvonot bog‘iga kiruvchilar ham: bolalarga 

sotiladigan chipta narxi kattalarga sotiladigan chipta narxidan ancha past. Yoki spirtli 

ichimliklarni olsak, ularning etiketkalarining o‘zi xaridorlarni toifaga bo‘ladi (bir xil 

turdagi ichimlikni har xil etiketkali shishalarga quyilishi va ularga har xil narxlarni 

o‘rnatilishi: “O‘zbekiston” arog‘i, “Ekstra” arog‘i, “Kristall” aroqlari). 

Endi biz tovarlar toifasiga qarab ularga narx belgilashni ko‘rib chiqamiz (12.2.5-

chizma). 
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12.2.5-chizma. Uchinchi toifali narx diskriminatsiyasi 

Iste’molchilarning har biri uchun alohida taklif egri chiziqlari mavjud holda ikki 

guruhga ajratilgan. Optimal narx hajm sharti shuki, ikkala guruhning ham chekli daromadi 

bir xil va ular chekli xarajatga teng. D1 talab egri chizig‘iga ega birinchi guruh uchun P1 

narx belgilanadi, ko‘proq elastiklikka ega D2 egri chizig‘iga ega ikkinchi guruh uchun 

pastroq narx P2 o‘rnatiladi. Chekli xarajat ishlab chiqarilgan mahsulotining umumiy 

miqdoriga (QT) bog‘liq. Q1 va Q2 lar shunday tanlanganki, bunda: 

MR1 = MR2 = MC 

Agar firma uchinchi toifali narx diskriminatsiyasini qo‘llashga qaror qilgan bo‘lsa, 

buni qanday amalga oshiradi? Buning uchun quyidagi ikkita shart bajarilishi zarur: 

Birinchi shartga ko‘ra ishlab chiqarish hajmidan qat’i nazar, umumiy hajmdagi 

tovarni xaridorlar guruhlariga shunday taqsimlash kerakki, har bir birlik tovarni sotishdan 

olinadigan chekli daromadning (MR) qiymati bir xil bo‘lsin. Masalan, ikki xil sortdagi 

mahsulotni sotish kerak bo‘lsin. Birinchi guruhga sotiladigan har bir mahsulotning chekli 

daromadini MR1 va ikkinchi guruhnikini MR2 deylik. Agar MR > MR2 bo‘lsa, firma birinchi 

sortdagi mahsulotni ishlab chiqarishni oshiradi va ikkinchi sortdagi mahsulotni 

kamaytiradi. Nima uchun deganda, birinchi sort mahsulotni bir birligidan tushadigan foyda 

ikkinchi sortdagi mahsulotnikidan katta. Bunday holda ( MR1 > MR2 bo‘lganda) firma 

umumiy foydani oshirish uchun birinchi sort mahsulot narxini tushirib, ikkinchi sort 

mahsulotnikini ko‘taradi. Chekli daromadlar bir-biriga teng bo‘lmaganda firma o‘z 

foydasini maksimallashtira olmaydi. Shuning uchun firma mahsulot toifalariga narxlarni 

shunday tanlash kerakki har xil toifadagi mahsulotlarni sotishdan tushadigan chekli 

daromadlar teng bo‘lsin. 

Ikkinchi shart – har bir sort bo‘yicha ishlab chiqariladigan mahsulot hajmi foydani 
maksimallashtiradigan hajmga teng bo‘lsin. Biz bilamizki, ishlab chiqarish hajmi foydani 
maksimallashtiradi, qachonki u chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtirsa. Demak, 
har bir sort bo‘yicha sotiladigan mahsulotning chekli daromadi uni ishlab chiqarishdagi 
chekli xarajatga teng bo‘lsa. Ikki xil sortdagi mahsulot uchun ikkinchi shart quyidagicha 

yoziladi: MR1 = MC1 va MR2 = MC2. Agar bu tenglik bajarilmasa firma o‘z foydasini 
maksimallashtirish uchun umumiy ishlab chiqarish hajmini ko‘taradi yoki pasaytiradi 
(mahsulotlar narxini oshirish yoki kamaytirish). Endi matematik jihatdan bu qanday 
bo‘lishini ko‘rib chiqamiz. 
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11.3. Ikki qismli tarif 

Ikki qismli tarif – narxlar diskriminatsiyasining yana bir turi sanaladi. 

Iste’molchilar yutug‘ini egallashning bu usulida iste’molchi belgilangan miqdordagi 

tovarni sotib olish huquqi uchun oldindan to‘lov qilishga majbur qilinadi. So‘ng esa 

iste’molchilar sotib olishni istagan har bir tovar birligi uchun qo‘shimcha haq 

to‘laydilar. ko‘ngilochar parklar bunga yaqqol misol bo‘ladi. Parkka kirish uchun 

kirish to‘lovini, so‘ngra esa har bir attraksion yoki diqqatga sazovor joy uchun 

ma’lum miqdorda qo‘shimcha pul to‘laysiz. Park egasi kirish uchun yuqori haq 

o‘rnatish kerakmi yoki pastmi, attraksionlar uchunchi, yoki kirishni bepul qilib, 

attraksionlarga yuqori narx belgilagan maqsadga muvofiqmi degan masalaga oid 

to‘g‘ri qaror qabul qilishi kerak. 

Qismli tarifni har doim va hamma joyda uchratish mumkin: tennis va golf 

klublari (golf maydonchasi yoki maysazordan foydalanish uchun yillik a’zolik 

badali va qo‘shimcha to‘lov to‘laysiz); telefon xizmatlari (oylik abonent to‘lovlari 

va limitdan oshgan har bir qo‘ng‘iroq uchun to‘lovlar). 

Firmaning vazifasi kirish (biz uni T harfi bilan belgilaymiz) hamda 

foydalanish uchun to‘lovlarni (uni P deb belgilaymiz) to‘g‘ri belgilashdir. Agar 

firma ma’lum darajada bozor hokimiyatiga ega bo‘lsa, u kirish uchun yuqori va 

foydalanish uchun past narx belgilashi yaxshimi? Yoki aksincha bo‘lishi 

yaxshiroqdir? Javobni topish uchun tarkibli (qismli) tarif bilan bog‘liq asosiy 

tamoyillarni tushunishimiz kerak. 

Yagona iste’molchi. Oddiy misoldan boshlaymiz. Bozorda faqat bitta 

iste’molchi (yoki bir xil talab egri chiziqlariga ega bo‘lgan ko‘p iste’molchilar) bor 

deylik. Shuningdek, firma mijozlar talabi egri chizig‘ini biladi deb taxmin qilamiz. 

Bilamizki, firma iste’molchilar yutug‘ining iloji boricha ko‘proq qismini egallab 

olishni istaydi. Bunday holda yechim aniq: foydalanish uchun to‘lovni (P*) chekli 

xarajatlar miqdoriga va kirish to‘lovini (T*) har bir iste’molchi uchun uning umumiy 

yutug‘i miqdoriga teng qilib belgilash. Shunday qilib, iste’molchi kirish uchun T* 

(yoki biroz kamroq) miqdorda va foydalanilgan har bir birlik uchun P*=MC 

miqdorda to‘lov to‘laydi (11.3.1-chizma). Shu tarzda tashkil qilingan to‘lov bilan 

firma iste’molchilarning barcha yutuqlarini foyda shaklida o‘zlashtiradi. 
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11.3.1-chizma. Yagona xaridor bo‘lganda qismli tarif belgilash  

Ikki iste’molchi. Endi ikkita iste’molchi (yoki bir xil talab chizig‘iga ega 

iste’molchilarning ikkita guruhi) bor deylik. Ammo firma kirish uchun bitta va 

foydalanish bitta narxni belgilashi mumkin. Chekli xarajatga teng bo‘lgan 

foydalanish narxi endi uni qoniqtirmaydi. Darhaqiqat, bu holda kirish to‘lovi talabi 

kam bo‘lgan iste’molchining yutug‘i miqdoridan oshmaydi (aks holda u ushbu 

iste’molchini yo‘qotishi mumkin), bu esa kompaniyaga maksimal foyda 

keltirmaydi. Buning o‘rniga, firma foydalanish narxini chekli xarajatdan yuqori va 

kirish narxini talab miqdori kam bo‘lgan iste’molchining yutug‘i miqdorida 

belgilaydi. 

11.3.2-chizmada ushbu holat tasvirlangan. Foydalanish optimal narxi (P*) 

chekli xarajatdan (MC) yuqori va bu holatda firmaning foydasi: 2T*+(P*-MC)(Q1 

+ Q2). (Ikkala iste’molchi ham T* narxni to‘laydi). 

 

11.3.2-chizma. Ikkita xaridor bo‘lganda qismli tarif belgilash  

Ushbu holatda foyda ABC uchburchagining yuzasidan ikki martadan ko‘proq 

ekanligini ko‘rish mumkin. P* va T* larning aniq qiymatlarini belgilash uchun firma 

D1 va D2 talab egri chiziqlarining xususiyatlarini (uning chekli xarajatlariga 

qo‘shimcha) bilishi kerak. Keyin uning foydasini P va T lar funksiyalari sifatida 

yozish va ushbu funksiyani maksimal darajaga ko‘taradigan juft narxlarni tanlash 
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kerak bo‘ladi. 

Ko‘p sonli iste’molchilar. Aksariyat firmalar talab egri chiziqlari har xil 

bo‘lgan ko‘p sonli mijozlarga duch kelishadi. Afsuski, bunday vaziyatda qismli 

tarifni hisoblashning aniq formulasi mavjud emas va optimal narxlar odatda sinab 

ko‘rish usuli bilan topiladi. Ammo har doim kompromiss topish mumkin: kirish 

narxining pastligi ko‘proq mijozlarni anglatadi va bu firmalarga sotishdan ko‘proq 

foyda keltiradi. 

Biroq, kirish to‘lovi pasayib, kiruvchilar soni ko‘payishi bilan kirish vznosidan 

olinadigan foyda kamayadi. Binobarin, muammo – bu tashrif buyuruvchilar sonini 

optimallashtiradigan kirish to‘lovini tanlash, ya’ni maksimal foyda olishga imkon 

beradigan qiymatni topishdir. Prinsipial jihatdan, biz bunga tovar birligining sotish 

narxidan (P) boshlab unga mos optimal kirish to‘lovini (T) o‘rnatish, 

so‘ngra olingan foydani baholash orqali erishishimiz mumkin. Keyin P narxini 

o‘zgartirib ko‘rish, unga mos keladigan yangi kirish to‘lovi (T) hamda foyda 

darajasini hisoblash mumkin. Ushbu sxema bo‘yicha harakat qilib, eng optimal 

qismli tarifni belgilash mumkin. 11.3.3-chizmada ushbu tartib grafik jihatdan 

tasvirlangan. 

 

11.3.3-chizma. Yagona xaridor bo‘lganda qismli tarif belgilash 

 

Firma foydasi (π) ikkita tarkibiy qismga bo‘linadi, ularning har biri P 

belgilangan sotish narxida T kirish to‘lovining funksiyasi sifatida ifodalangan. 

Birinchi qism π s - bu n(T)T daromadga teng bo‘lgan kirish to‘lovidan olinadigan 

foyda, bu yerda n(T) - tashrif buyuruvchilar soni. Dastlab, T nolga yaqin bo‘lganda, 

daromad n(T)T ko‘tariladi. Biroq, ertami-kechmi T ning oshirilgan qiymati n ni 

shunchalik kamaytiradiki, nT(T) pasaya boshlaydi. 

Ikkinchi qism πa - bu mahsulotning o‘zini P narxda sotilishidan olinadigan 

foyda va u (P -MC)Q(n) ga teng, bu yerda Q keladigan mijozlar tomonidan sotib 

olingan mahsulot miqdori. Tashrif buyuruvchilar soni n qancha ko‘p bo‘lsa, Q 

miqdori shuncha ko‘p bo‘ladi. Shunday qilib, na ham T qiymatining ortishi bilan 

kamayadi, chunki T ning yuqori qiymatida n kamayadi. 

P qiymatidan boshlab, biz T*ning optimal (maksimal foyda keltiradigan) 
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qiymatini qidirishni boshlaymiz. Keyin P ni o‘zgartiramiz, yangi T* ni topamiz va 

foyda endi katta yoki kamligini aniqlaymiz. Ushbu jarayon maksimal foyda 

olinmaguncha takrorlanishi kerak. 

Matematik jihatdan xaridorlar soni ko‘p bo‘lgan holatda ikki qismli tarifni 

qo‘llashdan olinadigan umumiy foyda quyidagicha ifodalanadi: 

π = π + πa = n(T)T + (P -MCQ(n), 

Bu yerda: na - mahsulotning o‘zini P narxda sotilishidan olinadigan foyda; ns 

- n(T)T daromadga teng bo‘lgan kirish to‘lovidan olinadigan foyda; n – kirish to‘lovi 

T ga bog‘liq tashrif buyuruvchilar soni; T - kirish to‘lovi qiymati; Q(n) - keladigan 

n sonli mijozlar tomonidan sotib olingan mahsulot miqdori; P - sotiladigan mahsulot 

birligi narxi; MC - bir birlik mahsulotga nisbatan chekli xarajat. 

Shubhasiz, optimal qismli tarifni belgilash uchun yagona narxni aniqlashdan 

ko‘ra ko‘proq ma’lumot talab etiladi. Chekli xarajatlar va yalpi talab egri chizig‘i 

haqidagi ma’lumotlar yetarli emas. Ko‘p hollarda har bir iste’molchi uchun talab 

egri chizig‘ini aniqlash mumkin emas. Lekin hech bo‘lmaganda har bir 

iste’molchilarning talab darajasi qanday farq qilishini bilish muhim. Agar 

iste’molchilarning firma mahsulotiga talabi nisbatan past bo‘lsa, balki tovarlardan 

foydalanish narxini (P) chekli xarajatga (MC) yaqin qilib belgilash va kirish 

to‘lovini (T) yuqori o‘rnatish maqsadga muvofiqdir. Bu firma manfaatiga juda mos 

keladi, chunki bunda iste’molchilar yutug‘ining katta qismini egallash mumkin. 

Boshqa tomondan, agar xaridorlar firma mahsulotiga turli talab namoyon etsa, P 

narxni chekli xarajatdan sezilarli darajada yuqori o‘rnatish va kirish to‘lovini (T) 

pastroq belgilash ma’qulroqdir. Ammo, bu holda, qismli tarif iste’molchilar 

yutug‘ini egallashning unchalik samarali vositasi bo‘lmaydi, chunki bunga yagona 

narx belgilash orqali erishish mumkin. 

Qisqa xulosalar 

Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmalarning narxni belgilash 

strategiyasining asosini iste’molchi ortiqchaligini egallash orqali qo‘shimcha foyda 

olish usullari tashkil qiladi. Monopolistlarning jamiyatga ta’sir qiluvchi salbiy 

tomonlari borligini ham esdan chiqarmaslik lozim. Yiriklashgan firmalar o‘z 

mahsuloti sifatini  oshirishga va uni tez-tez yangilashga alohida e’tibor beradi, deb 

bo‘lmaydi. Ushbu firmalarda yaratilgan yangiliklarni ishlab chiqarishga joriy 

qilishni ko‘p hollarda to‘xtab qolishini ham ko‘rish mumkin. 

Narxlar diversifikatsiyasi (narxlarni iste’molchilarning imkoniyatlariga qarab 

har xil darajalarda belgilash) uch xil bo‘lishi mumkin: iste’molchi daromadiga ko‘ra, 

iste’mol hajmiga va tovarlar turiga ko‘ra. 

Iste’molchilar daromadiga ko‘ra narxlarni belgilashning ideal varianti har 

bir xaridorning imkoniyatidan kelib chiqib, u sotib oladigan har bir tovarga 

maksimal narx belgilashdir. Ushbu maksimal narxni xaridorning rezerv narxi deb 

qaraladi. Har bir xaridor uchun rezerv narx belgilashga iste’molchilarning 
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daromadiga ko‘ra narxlarni ideal diversifikatsiyalash deyiladi. 

Iste’mol hajmiga ko‘ra narxlar diversifikatsiyasi. Ba’zi bir tovarlarga 

bo‘lgan talab u tovarni ishlab chiqarish va sotish oshgan sari kamayib boradi. 

Bunday tovarga elektr energiyasi misol bo‘la oladi. Har bir iste’molchi bir oyda 

ma’lum miqdordagi (kilovatt/soat) elektroenergiyaga pul to‘lab, undan ortiqchasiga 

to‘lash qobiliyati pasayib boradi. 

Tovarlar toifasiga ko‘ra narx differentsiasiyasi. Ushbu turdagi narx 

differentsiatsiyasi xaridorlarni ularning talab chizig‘iga ko‘ra ikki yoki undan ortiq 

guruhlarga bo‘ladi, demak, har bir guruhning o‘z talab chizig‘i bo‘lib, bu talab 

chizig‘i boshqa guruhlarnikiga qaraganda yotiqligi bilan farq qiladi. 

Ikki qismli tarif – narxlar diskriminatsiyasining yana bir turi sanaladi. 

Iste’molchilar yutug‘ini egallashning bu usulida iste’molchi belgilangan miqdordagi 

tovarni sotib olish huquqi uchun oldindan to‘lov qilishga majbur qilinadi. So‘ng esa 

iste’molchilar sotib olishni istagan har bir tovar birligi uchun qo‘shimcha haq 

to‘laydilar. 

Nazorat savollari 

1. Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmalarning narx belgilash strategiyasi 

asosini nima tashkil etadi? 

2. “Adolatli foyda olishni na’minlaydigan narx” qanday aniqlanadi? 

3. Narx belgilashda iste’molchi yutug‘ini egallash deganda nima nazarga 

tutiladi? 

4. Narxlar diskrininatsiyasining qanday toifalari turlari mavjud? 

5. Birinchi toifali narx diskriminatsiyasida narx qanday belgilanadi? 

6. Birinchi toifali mukammal narx diskriminatsiyasida 

iste’molchi yutug‘i qanday egallanadi? 

7. Ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasida narx belgilashning shartlari 

nimalardan iborat? 

8. Blokli narx belgilash deganda nimani tushunasiz? 

9. Uchinchi toifali narx diskriminatsiyasiga ko‘ra narxlarni 

diversifikatsiyalash qanday amalga oshiriladi? 

10. Xaridorning rezerv narxi qanday o‘lchanadi? 

11. Ikki qismli (tarkibli) tarifda narx belgilash tartibi qanday? 

12. Iste’molchilar soni qismli (tarkibli) tarif belgilashda qanday ahamiyatga 

ega? 
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XII-BOB: OLIGOPOLIYA VA MONOPOLISTIK RAQOBAT 

12.1. Oligopoliya bozorida muvozanat.  

12.2. Kurno modeli.  

12.3. Shtakelberg va Bertran modellari. Narx belgilashda yetakchilik.  

12.4. Xufyona kelishuv modeli. Mahbus dilemmasi va kelishuv beqarorligi.   

12.5. Monopolistik raqobatlashgan bozor xususiyatlari va muvozanati  

 

Tayanch iboralar. Raqobatlashgan monopol bozor muvozanati, duopolik 

bozor, "narxlar janggi", Kurno modeli, Kurno muvozanati, kontrakt chizig‘i, "qattiq 

narx" siyosati, lider firma, ergashuvchi firma. 

12.1. Oligopoliya bozorida muvozanat. 

Oligopoliya – bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining hammasi, yoki 

deyarli hammasi bir necha ishlab chiqaruvchi firmalar tomonidan bo‘lib olingan va 

bu bozorga yangi firmalarning kirishi katta to‘siq orqali cheklangan bo‘ladi. 

Oligopoliya so‘zi grekcha bo‘lib (oligos - bir necha, poleo - sotaman) 

sotuvchilarning kamligini bildiradi. Oligopol tarmoqlarga misol sifatida AQShning 

avtomobil sanoati, po‘lat, alyuminiy, elektrouskunalar va kompyuter tarmoqlarini 

keltirish mumkin. Bu tarmoqlarda ishlab chiqariladigan umumiy mahsulot hajmi bir 

necha firmalar hissasiga to‘g‘ri keladi. 

Oligopolistik bozorni uning quyidagi uchta xususiyati ajratib turadi: 

birinchidan, tarmoqda faoliyat ko‘rsatayotgan firmalarning kamligi; ikkinchidan, 

tarmoqqa kiruvchi firmalar uchun kuchli to‘siqlarning mavjudligi; uchinchidan, 

oligopolistik bozordagi firmalarning harakati bir-biriga bog‘liqligi. 

Oligopolistik bozorning uchinchi xususiyatiga ko‘ra, firmalarning iqtisodiy 

harakatlari bir-biriga bog‘liq, ya’ni har bir firma biror iqtisodiy strategiyani 

tanlaganda, boshqa firmalarning ushbu strategiyaga bo‘lgan munosabatini e’tiborga 

olish kerak bo‘ladi. Masalan, bir firma o‘z mahsulotiga talabni rag‘batlantirish 

uchun mahsulotining narxini 10 foizga kamaytirsa, u asosan raqobatlashuvchi 

firmalar hisobidan o‘z mahsulotini sotish hajmini anchaga oshirib ular hisobidan 

qo‘shimcha foyda olishi mumkin. Lekin firmaning bu narx siyosatiga javoban 

boshqa raqobatlashuvchi firmalar har xil iqtisodiy siyosat olib borishi mumkin: 

birinchidan, boshqa firmalar e’tibor bermasligi mumkin; ikkinchidan, ular ham 

narxni 10 foizga tushirishi mumkin, natijada firmalar oladigan foyda miqdori 

kamayadi, hatto nolga teng bo‘lishi ham mumkin; uchinchidan, boshqa firma bu 

firmani sindirish maqsadida mahsulotiga bo‘lgan narxni 10 foizdan yuqoriroqga 

pasaytirishi mumkin, lekin bunday holatni davom etishi narxlar jangiga olib kelishi 

mumkin. 
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Narxlar janggi - bu raqobatlashadigan firmalar tomonidan oligopolistik 

bozorda narxlarni bosqichma-bosqich tushirishidir. 

Umuman olganda, oligopolistik bozorda firma tomonidan qabul qilingan har 

qanday iqtisodiy siyosat - narxlarni o‘zgartirish, ishlab chiqarish hajmini 

o‘zgartirish, reklamani kuchaytirish - raqobotlashuvchi firmalarning ushbu 

siyosatga bo‘lgan munosabatini bilishni va uni prognoz qilishni talab qiladi. 

Narxlar jangi narx o‘rtacha xarajatga teng bo‘lgunga qadar davom etadi, ya’ni P = 

AC = MC . Bu tenglik oligopolistik bozor muvozanatini beradi. Muvozanat holatda 

hech bir firma narxini kamaytirishdan qo‘shimcha foyda ola olmaydi. Muvozanat 

holatda firmalarning iqtisodiy foydasi nolga teng. 

12.2. Kurno modeli. 

Kurno modeli. Ikki raqobatlashuvchi firma o‘rtasidagi munosabatlarni 

duopoliya sharoitida 1938 yil birinchi bo‘lib o‘rgangan fransuz iqtisodchisi O.Kurno 

hisoblanadi. Bu munosabatni o‘rganishda quyidagilar faraz qilinadi: ikkala firma 

ham bir xil tovar ishlab chiqaradi va bu tovarlarga bo‘lgan bozor talabi chizig‘i 

ularga ma’lum. 

Ikkala firma ham bir vaqtning o‘zida mustaqil ravishda tovar ishlab chiqarish 

bo‘yicha qaror qabul qiladi. Ishlab chiqarish bo‘yicha qaror qabul qilinganda, har 

bir firma shuni bilish kerakki, uning raqobatchisi ham ishlab chiqarish bo‘yicha 

qaror qabul qiladi va mahsulotning pirovard narxi ikkala firma tomonidan ishlab 

chiqarilgan umumiy mahsulot hajmiga bog‘liq bo‘ladi. Kurno modelida har bir firma 

mahsulot ishlab chiqarish bo‘yicha qaror qabul qilganda, raqobatchi firma 

tomonidan ishlab chiqariladigan mahsulot hajmini o‘zgarmas deb qaraydi. Kurno 

modelini misolda ko‘rib chiqamiz (12.2.1-chizma). 

Faraz qilaylik, ikkinchi firma mahsulot ishlab chiqarmaydi. U holda birinchi 

firmaning talab chizig‘i (birinchi firma mahsulotiga talab) bozor talab chizig‘i bilan 

ustma-ust tushadi. 13.1-rasmda bu chiziq £>1(0). Faraz qilaylik, birinchi firmaning 

chekli xarajatlari MC1 o‘zgarmas, Birinchi firmaning chekli daromad chizig‘i 

MR1(0). 
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12.2.1-chizma Birinchi firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmini ikkinchi 

firmaning ishlab chiqarish hajmiga ko‘ra optimallashtirish grafigi 

Birinchi firmaning foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish xajmi 60 

birlikka teng (MR1(0) bilan MC chiziqlari kesishgan nuqta). Shu sababli birinchi 

firma ikkinchi firma mahsulot ishlab chiqarmaydi, deb faraz qilganda, maksimal 

darajada, ya’ni 60 birlik mahsulot ishlab chiqarishi mumkin. 

Agar birinchi firma, ikkinchi firma 60 birlik mahsulot ishlab chiqaradi, deb 

faraz qilsa, u holda birinchi firmaning talab chizig‘i 60 birlik chapga siljigan bozor 

chizig‘i sifatida keladi. Rasmda bu talab chizig‘i ^1(60) bilan ifodalangan, bu talab 

chizig‘iga mos chekli daromad chizig‘i MRi(60) bo‘ladi. Bunday holda birinchi 

firmaning foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 30 birlikga teng 

(bu nuqta MRi(60) va MCi chiziqlari kesishgan nuqta). Agar birinchi firma ikkinchi 

firma 90 birlik mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsa, birinchi firmaning yangi 

talab chizig‘i oldingisiga nisbatan chapga 30 birlik siljiydi. Bu chiziq rasmda ^^(90). 

Endi birinchi firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi 15 

birlikka teng. (MRi(90) = MCX bo‘lgan nuqta). Va nihoyat, birinchi firma ikkinchi 

firmani 20 birlik mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsin. U holda birinchi 

firmaning talab va chekli daromad MR1 chiziqlari vertikal ordinata o‘qini kesib 

o‘tadi (bu rasmda keltirilmagan) va birinchi firma umuman mahsulot ishlab 

chiqarmaydi. Agar biz birinchi firmaning maxsulot ishlab chiqarishini ikkinchi 

firmaning ishlab chiqarishdan bog‘liq holda qanday o‘zgarishni grafikda (12.2.2-

chizma) ko‘radigan bo‘lsak, birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarishdan 

bog‘liq ishlab chiqarish chizig‘ini olamiz, ya’ni bunday bog‘liqlikni Q1(Q2) 

funksiya ko‘rinishida ifodalashimiz mumkin. 

  

12.2.2-chizma. Kurno muvozanati 

Birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarishga ko‘ra, ishlab chiqarish 
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chizig‘i Qi(Q2) rasmda AB chizig‘ini beradi. 

Xuddi shunday, ikkinchi firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmini birinchi 

firma ishlab chiqarishiga ko‘ra tahlil qilib, natijada ikkinchi firmaning ishlab 

chiqarish chizig‘i Q2(Qi)ni olishimiz mumkin (16.5-rasm). 

Q2 (Qi ) chizig‘i ikkinchi firmaning birinchi firma ishlab chiqarish hajmini 

faraz qilgandagi va shu birinchi firmaning ishlab chiqarishi ikkinchi firmaning 

ishlab chiqarish hajmidan bog‘liq ekanligini ifodalaydi. Agar firmalarning chekli 

xarajatlari bir-biridan farq qilsa, ya’niMC1 ^ MC2 bo‘lsa, ularning ishlab chiqarish 

chiziqlari Qi(Q 2) va Q 2 (Q1) lar ham bir-biridan farq qiladi (16.5-rasm). 

Birinchi firmaning ishlab chiqarish chizig‘i bilan ikkinchi firmaning ishlab 

chiqarish chizig‘i kesishgan E nuqtaga mos keluvchi birinchi va ikkinchi firmalar 

tomonidan ishlab chiqariladigan mahsulot hajmlari muvozanati Kurno muvozanati 

deyiladi. 

Muvozanat nuqtada har bir firma o‘zining raqobatchi firmasining ishlab 

chiqarish hajmini aniq faraz qiladi. Muvozanat nuqtaga mos holda ishlab chiqarilgan 

mahsulot hajmi ikkala firma uchun ham optimal hisoblanadi va hech qaysi firma o‘z 

mahsulotining ishlab chiqarish hajmini optimal hajmdan ko‘proq yoki kamroq 

o‘zgartirishdan manfaatdor emas. 

Mahsulot hajmini optimal hajmdan har qanday o‘zgartirilishi ikkala firmaning 

ham daromadini kamayishiga olib keladi. Muvozanat ishlab chiqarish hajmlari QE 

va Q 2 firmalarning foydasini maksimallashtiradigan hajmlar hisoblanadi va firmalar 

bir-birlarining ishlab chiqarish hajmlarini to‘g‘ri faraz qiladilar. 

Kurno muvozanati, o‘yinlar nazariyasida Nesh muvozanati deb yuritiladi. 

Nesh muvozanati holatida har bir o‘yinchi o‘zining raqibi tanlagan harakatiga ko‘ra 

tanlovi eng yaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh muvozanati holatida hech bir o‘yinchi 

o‘zining harakatini o‘zgartirishdan manfaatdor emas. Kurno muvozanatida ham har 

bir duopolist raqibi tanlagan ishlab chiqarish hajmida o‘zining ishlab chiqarish 

hajmini foydani maksimallashtiradigan darajada belgilaydi va shu sabab 

duopolistlar o‘zlarining mahsulot ishlab chiqarish hajmlarini o‘zgartirishidan 

manfaat olmaydilar. 

Kurno modeli duopolistlar Kurno muvozanat holatida bo‘lmaganda, ular shu 

muvozanatga erishish uchun harakat qilishi mumkinligi to‘g‘risida hech narsa 

demaydi. Nima uchun deganda, modelda raqobatchining mahsulot ishlab chiqarish 

hajmi o‘zgarmas deb qilinadigan asosiy farazi bajarilmaydi. Hech qaysi firmaning 

mahsulot ishlab chiqarish hajmi o‘zgarmasdan qolmaydi. 

Kurno modeliga misol. Faraz qilaylik, duopolik bozorda ikkita firma harakat 

qiladi. Duopolistlarning bozor talabi chizig‘i chiziqli funksiya orqali ifodalangan: Q 

= 160 -P yoki, P = 160 - Q, bu yerda Q ikkala firmaning umumiy ishlab chiqarish 

hajmi: Q = Q1 + Q2. 

Faraz qilaylik, ikkala firmaning ham chekli xarajatlari 4 ga teng MC1 = MC2 
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= 10. Bu holda birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqarish hajmidan bog‘liq 

ishlab chiqarish chizig‘ini aniqlaymiz, ya’ni Qi(Q2) ni. Firma foydani 

maksimallashtiradi, agar u chekli daromadni chekli xarajatga tenglashtiradigan 

hajmda mahsulot ishlab chiqarsa. 

 
Ishlab chiqarishning muvozanat hajmlarini (1) va (2) tenglamalarni bir-biriga 

tenglashtirib yechib topamiz, nima uchun deganda muvozanat hajmlar birinchi va 
ikkinchi firmalarning ishlab chiqarish chiziqlari kesishgan nuqtaning koordinatalari 
Q1 va Q2 lar 
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Muvozanatli ishlab chiqarish hajmi quyidagicha: Qi =Q2 =50. Demak, ikkala 

firma tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulot hajmi Q = Q1 + Q2 = 100 birlik va 

mahsulot narxi P = 160 -100 = 60. 

Umumiy foydani aniqlaymiz:   =  1 +  2 . 

Birinchi firma foydasi quyidagiga teng:  = 60 • 50 -10 • 50 = 2500. 

Ikkinchi firmaning foydasi esa  2 = 2500 ga teng. Umumiy 
foyda miqdori   =  1 +  2 = 2500 + 2500 = 5000 ga teng. 

Kurno chiziqlarini va Kurno muvozanatini grafikda tasvirlaymiz (12.2.3-
chizma). 

 
12.2.3-chizma. Bozordagi duopoliyani ifodalovchi grafik 

 

Chizmada Q1(Q2) chizig‘i birinchi firmaning Kurno chizig‘i. Q2(Qi) chiziq 

ikkinchi firmaning Kurno chizig‘i. Kurno chiziqlari kesishgan E nuqta, Kurno 

muvozanatini bildiradi. Bu nuqtada har bir firma o‘z raqobatchisining ishlab 

chiqarish hajmi berilganda o‘z foydasini maksimallashtiradi. 

Ikkita firma bir-biri bilan raqobatda ekanligini yuqorida faraz qilgan edik. 

Endi faraz qilaylik, ikkala firma birgalikda kelishib harakat qilsin. Ular o‘zlarining 

ishlab chiqarish hajmlarini umumiy foydani maksimallashtiradigan qilib tanlaydi 

va olingan foydani teng bo‘lib olishadi. Bunday kelishib harakat qilishni trestga 

qarshi (qo‘shilib harakat qilishga qarshi) qonun ishlamaganda amalga oshirish 

mumkin. Ma’lumki, umumiy foydani maksimallashtirish mumkin, agarda ular 

umumiy chekli daromad bilan umumiy chekli xarajatni tengligini ta’minlaydigan 



190 
 

umumiy ishlab chiqarish hajmiga erishsa, ya’ni MR = MC = 10 bo‘lsa, ikkala 

firmaning umumiy daromadi: 

 
va bundan umumiy foydani maksimallashtiradigan umumiy ishlab chiqarish hajmi 

Q = 75. Endi aytish mumkinki, ikkala firmaning ishlab chiqarish hajmlari 

yig‘indisi 75 birlikni beradigan har qanday ishlab chiqarish hajmlari umumiy 

foydani maksimallashtiradi. 

Q1 + Q2 = 37,5 + 37,5 = 75 tenglamani ifodalovchi chiziq kontrakt chizig‘i 

bo‘lib, u ikkala firmaning umumiy ishlab chiqarish hajmi 75 ni beradigan va 

umumiy foydani maksimallashtiruvchi har xil ishlab chiqarish hajmlari (Q1 va Q2) 

kombinatsiyalarini ifodalaydi. 

Ushbu kontrakt chizig‘i ham yuqoridagi rasmda keltirilgan (AB) chizig‘i. 

Firmalar teng miqdorda mahsulot ishlab chiqarib, umumiy foydani teng bo‘lib 

olishlari mumkin, ya’ni Qi = Q2 = 37,5. 

Tovar narxi P = 160 — 75 = 85 ga teng. Firmalarning umumiy foydasini 

hisoblaydigan bo‘lsak, u   = 85 • 75 — 10 • 75 = 5625 pul birligiga teng bo‘ladi. 

Demak, firmalar kelishib harakat qilsa, Kurno muvozanati holatida oladigan 

foydadan ko‘proq foyda olishi mumkin bo‘ladi:   = 2812,5;  2 = 2812,5. 

Ko‘rinib turibdiki, agar ikkala firma kelishib harakat qilsa, Kurno muvozanati 

holatidagi ishlab chiqarish hajmidan kamroq hajmda mahsulot ishlab chiqarib 

maksimal foyda olishi mumkin. Demak, duopolistik bozordagi Kurno muvozanati 

holati ikkala firma uchun raqobatlashgan bozor muvozanati holatiga ko‘ra 

yaxshiroq, lekin kelishib harakat qilishga nisbatan foydali emas. Raqobatlashgan 

bozordagi mahsulot miqdori MC = P shartga ko‘ra aniqlanadi va MC1=MC2 =MC 

=10 bo‘lgani uchun 10=160 – Q, bundan Q=150. 

Q1=75; Q2=75. 

Tovar narxi P = 160-150 = 10 pul birligiga teng. Firmalar raqobatlashgan 

bozorda harakat qilganda, umumiy foyda nolga teng. Chunki chekli xarajat 

o‘zgarmas bo‘lib 10 ga teng:   = 10-150-10-150 = 0. 

Qattiq narx siyosati. Oligopolistik firmalar ko‘proq narxlarni barqaror 

bo‘lishini, yoki narx qattiq o‘rnatilgan bo‘lsa, uni o‘zgartirmaslikka harakat 

qiladilar. Bozor talabi va xarajatlar pasayganda ham firmalar narxni o‘zgartirishga 

(kamaytirishga) shoshilmaydilar, nima uchun deganda narxni birorta firma 

tomonidan pasaytirilishi “narxlar jangiga” olib kelishi mumkin, ya’ni boshqa 

firmalar ham bozordagi ulushini yo‘qotmaslik uchun narxlarni pasaytirishga 

harakat qiladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda ham firmalar narxni oshirishdan 

cho‘chiydilar, bordi-yu ular narxni oshirsa boshqa firmalar o‘z narxlarini 

oshirmasligi mumkin. 

Shunday qilib, oligopolistik bozor uchun narx qattiqligi undagi talab 

chizig‘ining siniq bo‘lishiga asos bo‘ladi (12.2.4-chizma). 
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12.2.4-chizma. Oligopolistik bozordagi siniq talab chizig‘i 

Talab chizig‘ining sinishi qattiq narx P* nuqtasiga to‘g‘ri keladi. Firma o‘z 

mahsulotiga bo‘lgan narxni P* narxdan yuqoriga ko‘tarsa, boshqa firmalar narxini 

o‘zgartirmasdan P* darajada qoldirishi mumkin. Firma narxini P* dan yuqori 

ko‘tarmaydi, nima uchun deganda, talab chizig‘i juda ham elastik bo‘lganligi uchun 

firma boshqa firmalar narxlarini o‘zgartirmasa bozordagi ulushining bir qismidan 

ajralaman deb o‘ylaydi (foydasi kamayadi). Boshqa tomondan, firma o‘z 

mahsulotiga bo‘lgan narxni P* narxdan pastga tushirmaydi, nima uchun deganda, 

boshqa firmalar ham o‘z narxlarini tushiradi deb o‘ylaydi. 

Firmaning talab chizig‘i siniq bo‘lgani uchun, uning chekli daromad chizig‘i 

uzilishga ega (rasmda AB oraliq). Natijada AB oraliqda firmaning xarajatlari 

(o‘zgargani bilan u har doim MR ga teng). “Siniq talab chizig‘i” modeli oligopolistik 

bozorda narx belgilash mexanizmini tushuntira olmaydi. U nima uchun narx P* 

darajada bo‘lishini ham ochib bermaydi. Ushbu model shunday qattiq narxning 

mavjudligini va uning bo‘lishini ko‘rsatadi, xolos. 

 

12.3. Shtakelberg va Bertran modellari. Narx belgilashda yetakchilik 

 

Shtаkеlbеrg mоdеli. Kurnо mоdеlidа ikkitа duоpоlist ishlаb chiqаrish hаjmini 

bir vаqtdа bеlgilаydi. Endi fаrаz qilаylik, birinchi firmа ishlаb chiqаrish hаjmini 

birinchi bo‘lib bеlgilаydi. Bu hоldа qаysi firmа ko‘prоq yutib chiqаdi vа ishlаb 

chiqаrish hаjmi qаndаy o‘zgаrаdi? 

Kurnо mоdеligа oid misоlni qаrаymiz. Ikkаlа firmаning chеkli хаrаjаtlаri bir-

birigа tеng: MC1 = MC2 = 10. 

Bоzоr tаlаbi chizig‘i Q=160-P, tеskаri tаlаb chizig‘i P=160-Q fоrmulаlаr 

оrqаli bеrilgаn. 

Fаrаz qilаylik, birinchi firmа o‘zining ishlаb chiqаrish hаjmini birinchi bo‘lib 

bеlgilаydi. Birinchi firmаning ishlаb chiqаrish hаjmidаn kеlib chiqib, ikkinchi firma 

o‘zining ishlаb chiqаrish hаjmini ikkinchi bo‘lib bеlgilаsin. Bu hоldа ikkinchi firma 

o‘zining ishlаb chiqаrish hаjmini bеlgilаngаn dеb hisоblаydi, chunki birinchi 
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firmaning ishlаb chiqаrish hаjmini mа’lum dеb qаrаydi. Undа ikkinchi firmaning 

fоydаsini mаksimаllаshtiruvchi mаhsulоt hаjmini ifоdаlоvchi 

tеnglаmа, ya’ni Kurnо rеаksiya fоrmulаsi quyidаgichа: Q2 = 75 – 0,5·Q1 

Birinchi firma fоydаsini mаksimаllаshtiruvchi mаhsulоt hаjmi Q1 ni chеkli 

dаrоmаdni chеkli хаrаjаtgа tеnglаshtirib аniqlаydi. Birinchi firma dаrоmаdi 

quyidagiga tеng: TR1 = P·Q1 = 160·Q1 – Q1
2 – Q2Q1. 

Birinchi firma ikkinchi firmaning rеаksiya fоrmulаsidаn fоydаlаnib, dаrоmаd 

funksiyasini аniqlаydi. 

TR1= 160·Q1 – Q1
2 – 75·Q1 + 0,5·Q1

2 = 85·Q1 – 0,5·Q1
2 

Chеkli dаrоmаdni chеkli хаrаjаtgа tеnglаshtirib, MR=MC 

MR =85–Q1=10 tеnglаmаni yеchib, birinchi firmaning оptimаl ishlаb 

chiqаrish hаjmi Q1=75 gа tеngligini ko‘rаmiz. Ikkinchi firmaning ishlаb chiqаrish 

hаjmini rеаksiya fоrmulаsidаn fоydаlаnib аniqlаymiz: 

Q2 = 75 – 0,5·75 = 37,5. 

Birinchi firma ikkinchi firmagа nisbаtаn ikki bаrоbаr ko‘p mаhsulоt ishlаb 

chiqаrаdi vа ikki bаrоbаr ko‘p fоydа оlаdi. 

ТR1 = 85·Q1 –0,5·Q1
2 = 85×75 – 0,5×752 = 6375–2812,5= 3562,5; 

ТR2 = P · Q2 = 85× 37,5 = 3187,5. 

Ishlаb chiqаrish hаjmini birinchi bo‘lib bеlgilаsh birinchi firmagа ustunlik 

bеrаdi. Buning sаbаbi shundаki, ishlаb chiqаrish hаjmini birinchi bo‘lib 

bеlgilаgаndа, ikkinchi firma shu bеlgilаgаn hаjmdаn kеlib chiqib, mаhsulоt hаjmini 

bеlgilаydi. Chunki ikkinchi firmaning ko‘p mаhsulоt ishlаb chiqаrishi nоrаtsiоnаl 

hisоblаnаdi, uning dаrоmаdi kаmаyib kеtаdi. 

Kurnо yoki Shtаkеlbеrg mоdеlidаn fоydаlаnish tаrmоqdаgi hоlаtgа bоg‘liq. 

Tаrmоqdа bir хil rаzmerdagi firmаlаr fаоliyat yuritаyotgаn bo‘lsа, lidеr firmа 

bo‘lmаsа, undа Kurnо mоdеli ko‘prоq mоs kеlаdi. Tаrmоqdа lidеr firmа bo‘lаdigаn 

bo‘lsа, bundаy hоlаtdа Shtаkеlbеrg mоdеli yaхshi nаtijа bеrishi mumkin. 

Bеrtrаn modeli. Biz ko‘rdikki, оligоpоlistik firmаlаr ishlаb chiqаrish hаjmini 

bеlgilаsh оrqаli rаqоbаtlаshаdi. Lеkin аmаldа оligоpоlistik firmаlаr nаrх bеlgilаsh 

оrqаli rаqоbаtlаshishi ham mumkin. Yirik kоmpаniyalаr uchun nаrх strаtеgik 

ko‘rsаtkich hisоblаnаdi vа hаr bir firmа tоvаrigа nаrхni rаqоbаtchilаr hаrаkаtidаn 

kеlib chiqib bеlgilаydi. (Оligоpоlik bоzоrdа nаrх rаqоbаti mоdеli 1883 yildа frаnsuz 

iqtisоdchisi Djоzеf Bеrtrаn tоmоnidаn ishlаb chiqilgаn.) 

Fаrаz qilаylik, endi firmаlаr bir vаqtdа nаrхlаrni bеlgilаb rаqоbаtlаshаdi. Bu 

hоldа firmаlаr qаndаy nаrх bеlgilаshini vа qаnchа fоydа оlishini ko‘rib chiqаmiz. 

Duopоlik bоzоrdа bir хil turdаgi mаhsulоt ishlаb chiqаrilgаni uchun istе’mоlchilаr 

qаysi firmаning nаrхi pаst bo‘lsа, o‘shа firmаning tоvаrini sоtib оlаdi. Dеmаk, 

firmаlаr hаr хil nаrх bеlgilаgаndа, pаst nаrх bеlgilаgаn firmа butun bоzоrni egаllаb 

оlаdi. Аgаr firmаlаr bir хil nаrх bеlgilаshsа, istе’mоlchilаr uchun qаysi firmа 

tоvаrini sоtib оlishdа fаrqi qоlmаydi. Firmаlаr bir хil hаjmdа mаhsulоt sоtаdi vа bir 
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хil fоydа оlаdi, dеb аytish mumkin. Firmаlаr qаndаy nаrх bеlgilаshini Nеsh 

muvоzаnаti bo‘yichа qаrаydigаn bo‘lsаk, ulаr nаrхni chеkli хаrаjаtgа tеng qilib 

bеlgilаydi, ya’ni P1 = P2 = 10 dоll. 

Bu hоldа jаmi 150 birlik tоvаr ishlаb chiqаrilаdi, hаr bir firmа 75 birlikdа tоvаr 

ishlаb chiqаrаdi. Nаrхlаr chеkli хаrаjаtgа tеng bo‘lgаni uchun ikkаlа firmаning 

fоydаsi nоlgа tеng bo‘lаdi. E’tibоr bеrаdigаn bo‘lsаk, bu hоlаt Nesh muvоzаnаtini 

ifоdаlаydi. Chunki birinchi firma nаrхni 10 dоllаrdаn yuqоri bеlgilаsа, u birоrtа hаm 

tоvаr sоtа оlmаydi, ikkinchi firma esа butun bоzоrni egаllаydi. Аgаr birinchi firma 

nаrхni pаsаytirsа, butun bоzоrni egаllаydi, lеkin zаrаr ko‘rаdi. Shu sаbаbli birinchi 

firma hаm, ikkinchi firma hаm nаrхni o‘zgаrtirmаslikkа hаrаkаt qilаdi vа bu Nesh 

muvоzаnаtidir. 

Firmаlаr nаrхni yuqоri bеlgilаb, mаsаlаn, 20 dоllаr qilib, ikkаlаsi hаm fоydа 

оlishi mumkin. Lеkin bu hоldа firmаlаrdаn biri nаrхni birоz pаsаytirib, bоzоrni 

egаllаb, yuqоri fоydа оlishi mumkin. Nаtijаdа hаr bir firmа nаrхni birоz pаsаytirib, 

yuqоri fоydа оlishgа hаrаkаt qilаdi vа оqibаtdа nаrх 10 dоllаrgа tushаdi. Dеmаk, bir 

vаqtdа nаrх bеlgilаsh strаtеgiyasi bir vаqtdа hаjm bеlgilаsh strаtеgiyasidаn kеskin 

fаrq qilib, butunlаy bоshqа nаtijаgа оlib kеlаr ekаn. 

Tovarlar differensiallashganda narx bo‘yicha raqobat modeli. Оligоpоlik 

bоzоrdа bir turdаgi tоvаrlаr ishlаb chiqаrilsа hаm, bu tоvаrlаr diffеrеnsiаllаshgаn 

bo‘lishi mumkin. Mаsаlаn, bеnzin bir turdаgi tоvаr bo‘lishi bilаn birgа u 

diffеrеnsiаllаshgаn, mаrkаsi bo‘yichа yoqilg‘i quyish shохоbchаsining jоylаshishi 

vа хizmаt ko‘rsаtishi bo‘yichа bir-biridаn fаrq qilаdi. Fаrаz qilаylik, duоpоlistlаr 

diffеrеnsiаllаshgаn bir turdаgi tоvаr ishlаb chiqаrаdi. Hаr bir firmаning o‘zgаrmаs 

хаrаjаti 40 dоll. bo‘lsin, o‘zgаruvchаn хаrаjаti nоlgа tеng. Ikkаlа firmаning tаlаb 

chiziqlаri quyidаgi funksiyalаr оrqаli bеrilgаn bo‘lsin: 

Q1 = 36 – 2P1 – P2 (1) 

Q2 = 36 – 2P2 + P1 (2) 

Bu yerda: P1 – birinchi firmа bеlgilаgаn nаrх; P2 – ikkinchi firmа tоvаri nаrхi; 

Q1 – birinchi firmа tоvаri hаjmi; Q2 – ikkinchi firmа tоvаri hаjmi. 

Firmаlаr bir vаqtdа nаrхni bеlgilаsа, muvоzаnаt hоlаtni Kurnо mоdеlidаgidаy 

аniqlаsh mumkin. Hаr bir firmа nаrхni bеlgilаgаndа, rаqib firmаning nаrхi 

bеlgilаngаn vа o‘zgаrmаs dеb hisоblаydi. Birinchi firmаning fоydаsi P1 ni 

аniqlаymiz, ya’ni dаrоmаddаn хаrаjаtni аyirаmiz: π1 = P1Q1 – 40 (3) 

Q1 ning o‘rnigа birinchi firmаning tаlаb funksiyasini qo‘yib, fоydа 

funksiyasini аniqlаymiz: π1 = 36·P1 – 2P1
2 + P2 P1 – 40 (4) 

P2 – o‘zgаrmаs dеydigаn bo‘lsаk, P1 ning qаysi qiymаtidа birinchi firma 

mаksimаl fоydа оlishini аniqlаsh uchun fоydа funksiyasidаn P1 bo‘yichа hоsilа оlib, 

nаtijаni nоlgа tеnglаshtirib, P1 ni аniqlаymiz: ∆π1/∆P1 = 36 – 4P1 + P2 = 0 (5) 

(5) tеnglаmаdаn birinchi firmaning rеаksiya chizig‘ini аniqlаymiz: P1 = 9 
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+1/4 P2 

Хuddi shu yo‘l bilаn ikkinchi firmaning rеаksiya chizig‘ini аniqlаymiz: P2 = 9 

+1/4 P1. Bu rеаksiya chizig‘i birinchi firma nаrхni o‘rnаtgаndа, ikkinchi firma 

qаndаy nаrх bеlgilаshini bildirаdi. 

Firmаlаrning rеаksiya chiziqlаri kеsishgаn nuqtа Nesh muvоzаnаtini bildirаdi. 

Hаr bir firmа 12 dоll. nаrх bеlgilаb, 24 birlik tоvаr sоtаdi vа 248 dоllаrdаn fоydа 

оlаdi. Nesh muvоzаnаtining qоidаsigа ko‘rа, ikkаlа firmа hаm nаrхni 

o‘zgаrtirishdаn mаnfааtdоr emаs, ulаrning hаr biri uchun muvоzаnаt nаrх 12 dоll. 

bo‘lgаndа, eng yaхshi hоlаt bo‘lаdi. Fаrаz qilаylik, endi firmаlаr kеlishib, bir хil 

nаrх bеlgilаydi vа bu nаrх ikkаlа firmаning hаm fоydаsini mаksimаllаshtiruvchi 

nаrх bo‘lаdi: 

Q = 36 – P; π = 36·P – P2; ∆π/∆P= 36–2P = 0; P = 18 

dоll. 

Ikkаlа firmа hаm 18 dоllаrdаn nаrх bеlgilаydi vа 284 dоllаrdаn tеng fоydа 

оlаdi. Nаtijаdа ikkаlа firmа hаm yuqоri fоydа оlаdi. 

Narx belgilashda yetakchilik. Narx belgilashda liderlikda lider- firma narxni 

birinchi bo‘lib, belgilaydi, qolganlar uning narxiga qarab o‘z narxlarini 

belgilaydilar. Bunday firmalarni ergashuvchi firmalar deymiz. Lider-firmaning narx 

belgilashi, lider narxni belgilaganda ergashuvchi firmalarning harakatiga bog‘liq, 

ya’ni lider narxni oshirsa, ergashuvchilar ishlab chiqarishni oshiradilarmi yoki 

bozordagi oldingi ulushini saqlaydimi? Agar ergashuvchilar o‘z ishlab chiqarish 

hajmlarini cheklasalar, lider foydani maksimallashtiradigan umumiy narxni 

belgilaydi. Yoki, lider o‘z foydasini maksimallashtiradigan narxni o‘rnatadi, 

ergashuvchilar esа ushbu narxda qancha xohlasa, shuncha ishlab chiqarishi mumkin 

bo‘ladi. Quyidagi 12.3.1-chizmada bozorda mavqeyi yuqori bo‘lgan firma-liderning 

narx belgilashi ko‘rsatilgan. 
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12.3.1-chizma. Lider firmaning narx belgilashi grafigi 

Rasmda D bozor talabi chizig‘i SE ergashuvchilarning umumiy taklif (chekli 

xarajatlar chiziqlari yig‘indisi) chizig‘i. DL liderning 

mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i. DL chizig‘i bozor talabi chizig‘i D dan 

ergashuvchilarning taklif chizig‘i SE ni ayirish orqali aniqlangan. 

Agar narx PE ga teng bo‘lsa (rasmdan E nuqta) ergashuvchilarning taklifi 

bozor talabiga teng. Bu narxda lider mahsuloti sotolmaydi. Narx P2 ga teng 

bo‘lganda, ergashuvchilar biror dona ham mahsulot sota olmaydi. P2 va PE 

oralig‘idagi narxlarda lider- firma mahsulotiga bo‘lgan talab DL chizig‘i bilan 

ifodalangan. DL chizig‘i lider-firmaning chekli daromadi (MRL) bilan ifodalanadi. 

MCL- liderning chekli xarajati. Demak, lider o‘z foydasini maksimallashtiradigan 

ishlab chiqarish hajmi QL ni MRL va MCL chiziqlari kesishgan nuqtaga mos holda 

belgilaydi. Lider-firmaning narxi P* uning talab chizig‘i DL orqali topiladi (E0 

nuqta 

monopolistning muvozanat holati). Ergashuvchilarning bozorda sotadigan 

mahsuloti miqdori narx P* chizig‘ining ergashuvchilarning taklifi chizig‘i kesishgan 

nuqta F orqali aniqlanadi va u QE ga teng. Umumiy sotiladigan mahsulot miqdori 

QT = QE + QL. 

Amalda bozorda harakat qilayotgan yirik firma lider bo‘ladi, lekin vaqt o‘tishi 

bilan liderlar ham o‘zgarib turadi. 

Lidеr-firmа o‘zining bоzоrdаgi ulushni аniqlаshi uchun, birinchi nаvbаtdа, 

ergаshuvchi firmаlаrning tаklif chizig‘ini, ya’ni ulаrning tаklif funksiyasini 

оldindаn bilishi kеrаk bo‘lаdi. Quyidаgi misоl buni ko‘rsаtаdi. Fаrаz qilаylik, 

duоpоl bоzоrdа fаоliyat ko‘rsаtаyotgаn ikki firmаdаn birinchisi lidеr, ikkinchisi 

ergаshuvchi firmа sifаtidа hаrаkаt qilаyotgаn bo‘lsin. 

Birinchi lidеr firmаning fоydа funksiyasini quyidаgichа yozish mumkin: bu 

yerda TR1 = p • q1 va TC1 = h(q1). 

Teskari talab funksiyasini P = f (q1 + q2) desak, liderning daromadi  

TR = f (q1 + q 2) • q1 ga teng bo‘ladi. 

Bu yerda q1 va q 2 lar mos holda lider va ergashuvchi firmаlаrning ishlаb 

chiqаrish hаjmlаri. 

 
1 - birinchi firma foydasi, TR1 va TC1 lar birinchi lider 

firmаning mоs hоldа umumiy dаrоmаdi vа umumiy хаrаjаtlаri. 

Mа’lumki, duоpоl bоzоrdа hаr bir firmаning ikkinchi firmа ishlаb chiqаrish 

hаjmidаn bоg‘liq reaksiya ishlаb chiqаrish funksiyasi muhim аhаmiyatgа egа.  
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12.4. Xufyona kelishuv modeli. Mahbus dilemmasi va kelishuv beqarorligi. 

Kеlishuv yеchimi, duоpоl bоzоrdаgi ikkаlа firmаning mа’lum bir shаrtnоmа 

аsоsidа birgаlikdа kеlishib hаrаkаt qilishigа аsоslаnаdi. Shаrtnоmаdа firmаlаrning 

hаr biri qаnchа miqdоrdа tоvаr ishlаb chiqаrishi, uni qаndаy nаrхdа sоtishi vа 

tushgаn fоydаni qаndаy qilib o‘rtаdа bo‘lishi kеlishilgаn hоldа ko‘rsаtilishi 

mumkin. Firmаlаr kеlishib hаrаkаt qilgаndа umumiy fоydаni mаksimаllаshtirаdilаr. 

Ikkаlа firmаning kеlishib hаrаkаt qilishi duоpоl bоzоrdа sоf mоnоpоliyani vujudgа 

kеlishigа оlib kеlаdi.Yuqоridаgi mа’lumоtlаrgа ko‘rа kеlishuv strаtеgiyasini ko‘rib 

chiqаmiz. 
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Ko‘rinib turibdiki, ikkаlа firmа kеlishuv strаtеgiyasini qo‘llаsа, оldingi 

strаtеgiyalаrgа qаrаgаndа ko‘prоq fоydа оlаdilаr. 

O‘yinlar nazariyasida eng oddiy o‘yinlar turiga ikki kishi qatnashadigan 

o‘yinlar kiradi. Agar o‘yinda uch va undan ortiq o‘yinchi qatnashsa, u holda ba’zi 

o‘yinchilar kelishib strategiya tuzishi mumkin, bu esа tahlilni murakkablashtiradi. 

To‘lov so‘mmasiga ko‘ra o‘yinlar to‘lov so‘mmasi nolga teng va noldan farqli 

bo‘lishi mumkin. To‘lov so‘mmasi nol bo‘lgan o‘yinga antogonistik o‘yinlar 

deyiladi: yutilgan so‘mma, boy berilgan so‘mmaga teng, ya’ni umumiy yutuq nolga 

teng. O‘yinchilarning kelishuviga ko‘ra, o‘yinlar kooperativ (bu yerda o‘yinchilar 

kelishib koalitsiya tuzadilar, ya’ni bir necha o‘yinchi kelishib birgalikda harakat 

qiladi) va nokooperativ (har bir o‘yinchi o‘zi uchun o‘ynaydi). 

Nokooperativ, to‘lov so‘mmasi nolga teng bo‘lgan o‘yinga Kurno modeli 
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misol bo‘lsa, to‘lov so‘mmasi nolga teng bo‘lmagan o‘yinga “mahbus dilemmasi” 

kiradi. Ushbu muammoning ahamiyati shundaki, oligopol firmalar ushbu 

muammoga ko‘proq duch keladi. 

“Mahbus dilemmasi” mazmuni shundan iboratki, ikki kishi birgalikda jinoyat 

qilinganlikda ayblanadi. Ularni har biri alohida xonaga qamalgan va ular bir-biri 

bilan aloqa qila olmaydi. Ularning har biridan jinoyat qilganligini bo‘yniga olishni 

talab qilishmoqda. Har birining oldidagi asosiy muammo - qilingan, lekin 

isbotlanmagan jinoyatni bo‘yniga olish kerakmi yoki yo‘qmi? 

Agar ikkalasi ham jinoyat qilganini bo‘yniga olishsa, ularning har biriga 6 

yildan qamoq jazosi beriladi. Agar bo‘yniga olishmasa, isbotlovchi material yo‘qligi 

uchun jinoyatni isbot qilish mumkin bo‘lmaydi, natijada ikkalasi ham 3 yildan jazo 

oladi. Agar ikkalasidan bittasi jinoyat qilganligini bo‘yniga olsa, 1 yil qamoq 

jazosini oladi, bo‘yniga olmagani 10 yil jazo oladi. Quyidagi 12.4.1-rasmda 

masalaning mumkin bo‘lgan barcha variantlardagi yechimlari keltirilgan. 

Qamoqxonadagi jinoyatchilardan birini A ikkinchisi B bilan belgilaymiz. 

 

12.4.1-chizma. Yechimlar matritsasi: har bir to‘rtburchakdagi yuqori 

o‘ngdagi raqam B ga, pastdagi chap raqam A ga tegishli 

 

Har bir qamalgan shaxs oldida muammo turadi. Agar ikkalasi kelisha olsa edi, 

ularning har biri 3 yildan qamoq jazosini olar edi. Lekin, ularni bir-biri bilan 

gaplashish imkoniyati yo‘q. Agar kelishgan taqdirda ham ular bir-biriga ishonishi 

qiyin. Nima uchun deganda, uch yil o‘rniga bir yil qamoqda o‘tirish, ularni har 

qanday majburiyatdan kechishga majbur qilishi mumkin. Yechimlar matritsasiga 

qarasak, A shaxs qaysi variantni qo‘llashidan qat’iy nazar, B shaxs bo‘yniga olsa, u 

yutib chiqadi, ya’ni ikkala variantda ham B shaxs A shaxsdan ko‘p vaqtga 

qamalmaydi (6 yoki 1 yil). Xuddi shunday, B shaxs qaysi yechimni tanlamasin, agar 

A shaxs bo‘yniga olsa, u ham yutib chiqadi. Demak, ikkalasini ham bo‘yniga olish 

yechimini tanlashi ehtimoli yuqoriroq. 

Oligopolistik firmalar ham ko‘p hollarda “mahbus dilemmasi”ga uchraydi. 

Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi variantlardan biri turadi: agressiv 

raqobat orqali ikkinchi tomonga qarashli bozor ulushining ma’lum qismini egallash 

(narx strategiyasi orqali), yoki passiv harakat qilish, yoki ikkinchi tomon bilan 

kelishish. Lekin u passiv harakat qilsa, ikkinchi tomon agressiv harakat qilib, uning 

bozordagi ulushini bir qismini egallab olishi mumkin. Shuning uchun ham firmalar 

oldida “mahbus dilemmasi” turadi. 

Faraz qilaylik, duopolik bozorda ikkita firma bir xil mahsulot sotadi. Kurno 

muvozanatida har bir firma bir birlik mahsulot narxini 4 dollardan qilib belgilab 12 
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ming dollardan har biri daromad olishi mumkin. Agar firmalar bir-biri bilan kelishib 

narxni 7 dollarga ko‘tarishsa, 15 ming dollardan daromad oladi. Ulardan biri narxni 

7 dollar qilib belgilaganda, ikkinchi firma 4 dollar qilib belgilasa, 18 ming dollar 

foyda oladi, birinchi firmaning foydasi 6 ming dollarga tushadi. Ushbu vaziyatning 

variant yechimlari quyidagi 12.3.2-chizmada keltirilgan. 
 

2-Firma 
 

narx 4 dollar narx 7 dollar 

1-Firma 

narx 4 dollar 12000 
12000 

18000 
6000 

narx 7 dollar 
6000 

18000 

15000 

15000 

12.3.2-chizma. Yechimlar matritsasi 

 

Yechimlar matritsasidan ko‘rinib turibdiki, agar ular kelishib narxni 7 dollar 

qilib belgilasa, ikkalasi ham 15000 dollardan foyda oladilar. Hamma gap shundaki, 

har bir firma ikkinchi firmaning qanday strategiyani tanlashidan qat’iy nazar narxni 

4 dollar qilib belgilab yutuqqa erishishga harakat qiladi. Nima uchun deganda, 

bunday narxda o‘yinchi boy bermaydi (uning foydasi kamida 12000 dollarga teng 

bo‘ladi). 

Odatda, oligopolistik bozorda harakat qilayotgan firmalar ko‘proq bir-birlari 

bilan hamkorlikda harakat qilishga intiladi. Uzoq muddatli tajribadan ma’lumki, 

narxlar jangi faqat yo‘qotishlarga olib kelishi mumkin xolos. Bundan tashqari narxni 

bir tomonlama pasaytirishdan oladigan foyda qisqa muddatli oraliqda bo‘lishi 

mumkin va raqobatchilar bunga albatta qarama-qarshi strategiyani qo‘llaydi. Lekin, 

bunga qaramasdan, raqobatchi hisobidan ko‘proq foyda olishga moyillik ba’zi bir 

firmalarda saqlanib qoladi. Demak, firmalar kelishuvi ham uzoq davom 

etavermaydi. 

 

12.5. Monopolistik raqobatlashgan bozor xususiyatlari va muvozanati 

Mоnоpоlistik raqоbat bоzоri o‘zining ba’zi bir хususiyatlari bilan mukammal 

raqоbatlashgan bоzоrga o‘хshaydi. Bu yеrda ham harakat qiluvchi firmalar ko‘p, yangi 

firmalarni bоzоrga kirib kеlishi yoki unda harakat qiluvchi firmalarning undan chiqib 

kеtishi chеklanmagan. Lеkin bu mukammal raqоbatlashgan bоzоrdan farq qiladi. Farqi 

shundaki, mоnоpоl raqоbatlashgan bоzоrdagi mahsulоt tabaqalashgan, ya’ni bir хil 

ehtiyojni qоndiruvchi tоvarni хar bir firma o‘ziga хоs ravishda ishlab chiqarib sоtadi va 

uning mahsulоti bоshqa firmalarning mahsulоtidan sifati, bеzagi, tarkibi va sоtuv markasi 

оbro‘yi bilan farq qilishi mumkin. Tоvarning differensiallashuvi dеganda bоzоrda 

sоtiladigan tоvarni standartlashtirilmaganligi tushuniladi. Har bir firma o‘zining tоvar 

markasini ishlab chiqarish bo‘yicha mоnоpоl hisоblanadi va u bоzоrda ma’lum darajada 

mоnоpоl hоkimiyatga ega bo‘ladi. 

Firmaning mоnоpоl hоkimiyati uning mahsulоtining bоshqa firmalar mahsulоtidan 
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qanchalik farq qilishga bоg‘liq. Masalan, tish yuvish pastalari Mоnоpоlistik 

raqоbatlashgan bоzоrda sоtiladigan “Kоlgеyt”, “Pеpsоdеnd” va “Lеsnоy balzam” pastalari 

bir-biridan qadоqlanishi, bеzagi, davоlash хususiyatlari bilan bir-biridan ajralib turadi. 

Mоnоpоl raqоbat bоzоrga misоl sifatida tish yuvish pastasi, kir yuvish kukuni, har хil 

chanqоv bоsdi ichimliklari bоzоrlarini, kiyim-kеchak bоzоrini kеltirish mumkin. 

Mоnоpоlistik raqоbat bоzоrida harakat qilayotgan firmalarning ko‘pligi ularni 

o‘zarо maхfiy ravishda kеlishuvi mumkin emasligini bildiradi. Har bir firma 

tavakkalchilikni bo‘yniga оlgan hоlda o‘zi harakat qiladi va o‘zining narх siyosatini 

bеlgilashda bоshqa firmalarning harakatini e’tibоrga оlmaydi. Bоshqa raqоbatlashuvchi 

firmalar qanday harakat qiladi qanday narх siyosatini amalga оshiradi, bu kabilarni 

оldindan ko‘ra bilish amalda mumkin ham emas. Tоvarlarni tabaqalashuvi nafaqat ularning 

sifatidagi farqlarga, bеzagiga bоg‘liq, balki ularni sоtishda ko‘rsatiladigan хizmatlarga 

ham bоg‘liqdir. Istе’mоlchilarni u yoki bu tоvarni tanlashiga tоvarni yaхshi qadоqlanishi, 

do‘kоnning qulay jоylashuvi va ishlash rеjimi, хaridоrlarga yaхshi хizmat ko‘rsatilishi 

sabab bo‘lishi mumkin. Yuqоridagilar kichik magazinlarga, sartarоshхоnalarga, bеnzin 

quyuvchi shaхоbchalarga ham tеgishlidir. 

Raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоr quyidagi хususiyatlari bilan хaraktеrlanadi: 

Birinchidan, firmalar differensiallashgan, bir-birining o‘rnini bоsish darajasi yuqоri 

bo‘lgan, mahsulоtlarini sоtadi va bir-biri bilan raqоbatlashadi (bоshqacha aytganda bunday 

tоvarlarning narхga ko‘ra elastikligi yuqоri, lеkin chеksiz emas). 

Ikkinchidan, bоzоrga yangi firmalarni o‘z markasi bilan kirishi va undan faоliyat 

ko‘rsatayotgan firmalarni chiqishi chеklanmagan. Agar firmalarning mahsulоtiga talab 

yеtarli darajada bo‘lmay qоlsa, ular bоzоrdan to‘siqsiz chiqishi mumkin. 

Raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоrning o‘ziga хоs хususiyatini poyabzal va avtоmоbil 

bоzоrini taqqоslaganda ko‘rish mumkin. Agar poyabzal bоzоrida fоyda yuqоri bo‘lsa, 

bоshqa firmalar uchun yangi poyabzal ishlab chiqarish va o‘z markasi bilan bоzоrga 

kirishga kеrakli mablag‘ni sarflash katta qiyinchilik tug‘dirmaydi. Avtоmоbil bоzоridagi 

avtоmоbillar ham diffеrеnsiyallashgan (ya’ni uning turlari ko‘p). Lеkin, bu bоzоrga yangi 

firmalarning kirib kеlishiga ko‘lam samarasi katta qiyinchilik tug‘diradi. Chunki 

avtоmоbillarni foyda keltiradigan miqdоrda ishlab chiqarish uchun juda katta mablag‘ 

talab qilinadi. 

Uchinchidan, bоzоrda nisbatan katta miqdоrdagi firmalar faоliyat ko‘rsatadi va 

ularning har biri tоvarga bo‘lgan bоzоr talabining ma’lum darajadagi ulushini 

qanоatlantiradi. 

To‘rtinchidan, firmalar o‘z mahsulоtlariga narх bеlgilashda va sоtish hajmini 

aniqlashda raqiblarining aks harakatlarini e’tibоrga оlmaydilar. Masalan, birоr sоtuvchi o‘z 

mahsulоti narхini 20 % ga tushirsa uning mahsulоt sоtish hajmi оshadi va оshish alоhida 

bir firma hisоbidan emas, balki ko‘p firma hisоbidan sоtiladi, lеkin bu siyosatning bоshqa 

bir raqib firmaning bоzоrdagi ulushini kеskin qisqartirib yubоrishi ehtimоli kam. Shuning 

uchun ham raqоbatchi firmalar birinchi firmaning narх siyosatiga nisbatan birоr chоra 

ko‘rmaydi va bu siyosat kuchli ta’sir qilmaydi. 

Mоnоpоlistik raqоbatlashgan bоzоrdagi talab chizig‘i elastikligi mukammal 

raqоbatlashgan bоzоrdagi talab chizig‘i elastikligidan pastrоq, ammо sоf mоnоpоliyadagi 

talab chizig‘i elastikligidan yuqоrirоq bo‘ladi. Raqоbatlashgan mоnоpоlistik bоzоrda talab 
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chizig‘ining elastiklik darajasi raqоbatchilar sоniga va mahsulоt turi sоniga bоg‘liq. 

Raqоbatchilar va mahsulоt turi qancha ko‘p bo‘lsa, talab chizig‘ining elastiklik darajasi 

shuncha yuqоri bo‘ladi. Mоnоpоlistik raqоbatlashgan bоzоrda ham mukammal 

raqоbatlashgan bоzоr kabi firmalarning kirishi va chiqishi chеklanmagan. Mоnоpоlistik 

raqоbatlashgan bоzоrda harakat qilayotgan firmalarning iqtisоdiy fоyda оlishi, bоshqa 

firmalarni bоzоrga kirib kеlishiga sabab bo‘ladi, natijada firmalarning iqtisоdiy fоydasi 

nоlgacha pasayadi. 

Qisqa va uzоq muddatli оraliqda mоnоpоlistik raqоbatlashgan firmada 

muvоzanatli narх va mahsulоt hajmi qanday o‘rnatilishini ko‘rib chiqamiz. 

Quyidagi 12.5.1-chizmada raqоbatlashgan mоnоpоl firmaning qisqa muddatli 

muvоzanat hоlati tasvirlangan. 

 

12.5.1-chizma. Mоnоpоl raqоbatlashgan bоzоrda firmaning qisqa muddatli 

muvоzanati 

 

Firma mahsulоti bоshqa firmalar mahsulоtidan farq qilgani uchun uning talab 

chizig‘i DSR pastga yotiq yo‘nalgan. Bu yеrda DSR firma uchun talab chizig‘idir, 

bоzоr talab chizig‘i bundan farq qiladi. Firma fоydasini maksimallashtiruvchi 

mahsulоt ishlab chiqarish hajmi chеkli хarajat MC va chеkli darоmad MR 

chiziqlarining kеsishgan nuqtasi оrqali aniqlanadi va u QSR ga tеng. Muvоzanat narх 

PSR firmaning talab chizig‘i оrqali tоpiladi. Muvоzanat narх o‘rtacha хarajatdan katta 

bo‘lgani uchun firma iqtisоdiy fоyda оladi va bu fоyda rasmda shtriхlangan 

to‘rtburchak оrqali tasvirlangan. Firmaning qisqa muddatli оraliqda оladigan 

iqtisоdiy fоydasi uzоq muddatli оraliqda bоzоrga bоshqa firmalarni kirib kеlishga 

undaydi va ular kirib kеla bоshlaydi. Bоshqa tоmоndan firmaning o‘zi ham yanada 

ko‘prоq fоyda оlish uchun ishlab chiqarishni kеngaytirishga harakat qiladi. 

Shunday qilib bоzоrga yangi firmalarni kirib kеlishi va o‘z markalari оstida 

firma mahsulоtiga o‘хshash yangi mahsulоtlarni ishlab chiqarishi va taklif qilishi 

natijasida bоzоrda taklif оrtadi, tоvar narхi pasayadi, mazkur firmaning bоzоrdagi 

ulushi kamayib bоradi. Uning talab chizig‘i pastga qarab siljiydi (12.5.2-chizma). 
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12.5.2-chizma. Mоnоpоlistik raqоbatlashgan bоzоrda firmaning uzоq 

muddatli muvоzanati  

Agar, firmaning хarajatlari uzоq muddatli оraliqda o‘zgarsa ATC va MC 

chiziqlari hamda chеkli darоmad MR chiziqlari ham pastga siljiydi). 

Mahsulоt sоtish bo‘yicha raqоbatlashuvchi firmalarni оrtib bоrishi bоzоrda 

o‘rindоsh tоvarlar sоnini оrtishiga оlib kеladi. Bu o‘z navbatida har firma 

mahsulоtiga bo‘lgan talabni o‘rnatilgan narхga ko‘ra elastikrоq bo‘lishiga оlib 

kеladi. Yangi firmalarni bоzоrga kirib kеlishi iqtisоdiy fоyda оlish mumkin bo‘lmay 

qоlguniga qadar davоm etadi Shunday qilib har bir mоnоpоlist firma tоvarning narхi 

shu darajagacha tushadiki оqibatda hеch qaysi sоtuvchi iqtisоdiy fоyda оlоlmaydi. 

Dеmak, raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоrdagi uzоq muddatli muvоzanat hоlat 

mukammal raqоbatlashgan bоzоrdagi muvоzanat hоlatga o‘хshash bo‘lib bu yеrda 

ham hеch qaysi firma nоrmal fоydadan оrtiq fоyda оlоlmaydi. 

 12.5.2-chizmada ko‘rish mumkinki firmaning uzоq muddatli talab chizig‘i 

DLR uning o‘rtacha хarajati chizig‘i LAC ga tеgib o‘tadi. Bu yеrda ishlab chiqarish 

hajmi QLR va tоvar narх PLR bo‘lganda hamda iqtisоdiy fоyda nоlga tеng bo‘lganda 

(nima uchun dеganda PLR = LAC) erishiladi. Shu bilan birga firma mоnоpоl 

hokimiyatni ma’lum darajada saqlab qоladi. Firma mahsulоti nоyob хususiyati bilan 

bоshqa firmalarning mahsulоtidan farq qilganligi uchun uning uzоq muddatli talab 

chizig‘i pastga yotiq bo‘ladi. Agar bоzоrdagi tоvarlar standartlashgan (bir хil sifat 

va хususiyatga ega) bo‘lganda firmalarning mahsulоtiga bo‘lgan talab chizig‘i 

gоrizоntal ko‘rinishda bo‘ladi. U hоlda biz uzоq muddatli mukammal 

raqоbatlashgan bоzоr muvоzanati hоlatiga erishgan bo‘lar edik, ya’ni tоvar narхi (P 

= min ATC) minimal o‘rtacha хarajat bilan bеlgilanar edi. Dеmak mоnоpоl 

raqоbatlashgan bоzоrda firmalar o‘zlarining оptimal quvvatidan kam quvvatda 

ishlaydi, bunga asоsiy sabab tоvarlarni differensiallashuvidir. Shu sababli mоnоpоl 

raqоbatlashgan bоzоrda harakat qilayotgan firmalar rеzеrv quvvat bilan ishlaydi. 

Misоl. Firma atir sоvun ishlab chiqaradi va raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоrda 

harakat qiladi. Uning mahsulоtiga talab funksiyasi quyidagicha bеrilgan: Q = 200 – 

P; хarajat funksiyasi esa: TC = Q2 + 8100. 
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Firmaning mahsulоt ishlab chiqarish hajmi, mahsulоti narхi va 

fоydalanilmagan zaхira quvvati aniqlansin. 

Birinchi navbatda firmani uzоq muddatli оraliqda raqоbatlashgan bоzоrda 

harakat qiladigan firma sifatida qarab, uning оptimal mahsulоt ishlab chiqarish 

hajmini va mahsulоti narхini aniqlayimiz: 

ATC = Q +8100/Q; ATC’ = 1 + 8100/Q2 = 0 ; Q0 = 90 

P0= ATC (Q0) = Q+8100/Q = 90+8100/90 = 180 

Endi firmani raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоrda harakat qilgandagi muvоzanat 

paramеtrlarini aniqlayimiz. 

MC = 2Q; TR = P×Q = (200-Q)×Q=200Q –Q2; MR = 200-2Q 2Q = 200-2Q;

 Qm= 50 ming dona atir sovun ishlab chiqaradi. 

Pm= ATC (Qm) = ATC = Q + 8100/Q = 50+8100/50= 212 so‘m. Firmaning 

fоydalanilmagan zaхira quvvati: ΔQ = 50 – 90 = – 40 Yuqorida ko‘rgan edikki, 

raqobatlashgan bozorda iste’molchi va ishlab chiqaruvchilarning ortiqchaliklari 

o‘zining maksimal qiymatiga erishadi. Monopol raqobatlashgan bozorning samarali 

yoki samarasiz ekanligini tahlil qilish uchun raqobatlashgan va monopol 

raqobatlashgan bozorlarning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holatlarini 

taqqoslaymiz. Raqobatlashgan va monopol raqobatlashgan bozorlarning uzoq 

muddatli oraliqdagi muvozanat holatlari 12.5.3-chizmada keltirilgan. 

Bu ikki bozor o‘rtasidagi farqlarni quyidagilarda ko‘rish mumkin: 

1. Raqobatlashgan bozorda P*=MC bo‘lsa, monopol raqobatlashgan 

bozordagi narx chekli xarajatdan yuqori PM > MC , demak, iste’molchi qo‘shimcha 

bir birlik mahsulot uchun to‘laydigan narx, bir birlik mahsulotni ishlab chiqarish 

xarajatidan yuqori. 

 
12.5.3-chizma. Raqobatlashgan (a) va monopol raqobatlashgan (b) 

bozorlarning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holatlari 

Agar ishlab chiqarish hajmi QM dan QE miqdorgacha oshirilganda (MC chizig‘i 

bilan talab chizig‘i kesishgan E nuqta) iste’molchi va ishlab chiqaruvchining 

umumiy ortiqchaligi shtrixlangan maydon miqdoriga teng miqdorda oshgan bo‘lar 

edi (12.5.3-b-rasm). Buning sababi, yuqorida ko‘rganimizdek, monopol 

hokimiyatning sof yo‘qotishlarga olib kelishidir, monopol raqobatlashgan bozordagi 



206 
 

korxonalar ham nisbatan monopol hokimiyatga ega. 

13.9- Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat N nuqtada (12.5.3-a-chizma) 

erishilsa, monopol raqobatlashgan bozorda M nuqtada (12.5.3-b-chizma) erishiladi. 

Raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i gorizontal bo‘lib, firmaning foydasini nolga 

teng bo‘lish nuqtasi o‘rtacha xarajatning minimal qiymatiga to‘g‘ri keladi. Monopol 

raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i pastga tomon yotiq bo‘ladi, shuning uchun 

ham firma foydasining nolga teng nuqtasi o‘rtacha xarajatning minimal nuqtasidan 

chaproq tomonga siljigan bo‘ladi va firma Q = QN - QM miqdorga teng rezerv 

quvvatga ega bo‘ladi. Bu rezerv quvvatlar samarasiz hisoblanadi, nima uchun 

deganda, o‘rtacha xarajatlarni ishlab chiqarish hajmini oshirib, kamaytirish mumkin. 

Bunday samarasizlik aholining turmush darajasini pasaytiradi. Demak, monopol 

raqobatlashgan bozor samarasiz hisoblanadi. Lekin, shu bilan birga monopol 

raqobatlashgan bozorning ijobiy tomonlari to‘g‘risida ham gapirish mumkin. 

Monopol raqobatlashgan bozordagi firmalarning monopol hokimiyati katta 

emas. Bozordagi firmalarning mahsulotlari bir-birini o‘rnini bosadi va shuning 

uchun ham alohida firma yuqori monopol hokimiyatga ega bo‘la olmaydi. Demak, 

aytish mumkinki, monopol hokimiyatdan ko‘radigan sof yo‘qotishlar ham uncha 

katta bo‘lmaydi. Talab chizig‘ining yotiqligi, talabning elastik ekanligini bildiradi, 

shuning uchun firmalarning rezerv quvvati ham katta emas. Boshqa tomondan, 

monopol raqobatlashgan bozor tovarlar assortimentini kengaytiradi. Bu o‘z 

navbatida iste’molchilarga raqobatlashgan tovarlar bozorida tanlash imkoniyatini 

oshiradi. 

Qisqa xulosalar 

Oligopoliya – bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining hammasi, yoki 

deyarli hammasi bir necha ishlab chiqaruvchi firmalar tomonidan bo‘lib olingan va 

bu bozorga yangi firmalarning kirishi katta to‘siq orqali cheklangan bo‘ladi. 

Oligopoliya so‘zi grekcha bo‘lib (oligos - bir necha, poleo - sotaman) 

sotuvchilarning kamligini bildiradi. 

Oligopolistik bozorni uning quyidagi uchta xususiyati ajratib turadi: 

birinchidan, tarmoqda faoliyat ko‘rsatayotgan firmalarning kamligi; ikkinchidan, 

tarmoqga kiruvchi firmalar uchun kuchli to‘siqlarning mavjudligi; uchinchidan, 

oligopolistik bozordagi firmalarning harakati bir-biriga bog‘liqligi. 

Oligopolistik firmalar ko‘proq narxlarni barqaror bo‘lishini, yoki narx qattiq 

o‘rnatilgan bo‘lsa, uni o‘zgartirmaslikka harakat qiladilar. Bozor talabi va xarajatlar 

pasayganda ham firmalar narxni o‘zgartirishga (kamaytirishga) shoshilmaydilar, 

nima uchun deganda narxni birorta firma tomonidan pasaytirilishi “narxlar jangi”ga 

olib kelishi mumkin, ya’ni boshqa firmalar ham bozordagi ulushini yo‘qotmaslik 

uchun narxlarni pasaytirishga harakat qiladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda 

ham firmalar narxni oshirishdan cho‘chiydilar, bordi-yu ular narxni oshirsa boshqa 

firmalar o‘z narxlarini oshirmasligi mumkin. 

Kurno muvozanati – duopolik bozorda har bir firma mustaqil ravishda 
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shunday optimal ishlab chiqarish hajmini tanlaydiki ushbu mahsulot hajmi ikkinchi 

firmani qanoatlantiradi. Kurno muvozanati firmalarning aks ta’sir qiluvchi 

funksiyalari grafiklarining kesishish nuqtasida vujudga keladi. 

Kurno modelida har bir firma mahsulot ishlab chiqarish bo‘yicha qaror qabul 

qilganda, raqobatchi firma tomonidan ishlab chiqariladigan mahsulot hajmini 

o‘zgarmas deb qaraydi. 

Nesh muvozanati holatida har bir o‘yinchi o‘zining raqibi tanlagan harakatiga 

ko‘ra tanlovi eng yaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh muvozanati holatida hech bir 

o‘yinchi o‘zining harakatini o‘zgartirishdan manfaatdor emas. 

Shtakelberg muvozanati – bu duopolik sharoitda lider firma bilan 

ergashuvchi firma faoliyat ko‘rsatganda lider tovar narxini va ishlab chiqarish 

hajmini mustaqil belgilaydi, ergashuvchi firma lider firmaga moslashgan holda narx 

va mahsulot hajmini belgilaydi. 

Bertran muvozanati – bozor duopolik bo‘lganda firmalar tovar narxini 

tushirish va mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirish orqali bir biri bilan 

raqobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng bo‘lganda muvozanat holat 

barqarorlashadi. 

Oligopolistik firmalar ko‘p hollarda “mahbus dilemmasi”ga uchraydi. 

Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi variantlardan biri turadi: agressiv 

raqobat orqali ikkinchi tomonga qarashli bozor ulushining ma’lum qismini egallash 

(narx strategiyasi orqali), yoki passiv harakat qilish, yoki ikkinchi tomon bilan 

kelishish. Lekin u passiv harakat qilsa, ikkinchi tomon agressiv harakat qilib, uning 

bozordagi ulushini bir qismini egallab olishi mumkin. 

Raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоrdagi mahsulоt tabaqalashgan, ya’ni bir хil 

ehtiyojni qоndiruvchi tоvarni хar bir firma o‘ziga хоs ravishda ishlab chiqarib sоtadi 

va uning mahsulоti bоshqa firmalarning mahsulоtidan sifati, bеzagi, tarkibi va sоtuv 

markasi оbro‘yi bilan farq qilishi mumkin. 

Raqоbatlashgan mоnоpоl bоzоr quyidagi хususiyatlari bilan хaraktеrlanadi: 

Birinchidan, firmalar differensiallashgan, bir-birining o‘rnini bоsish darajasi 

yuqоri bo‘lgan, mahsulоtlarini sоtadi va bir-biri bilan raqоbatlashadi (bоshqacha 

aytganda bunday tоvarlarning narхga ko‘ra elastikligi yuqоri, lеkin chеksiz emas). 

Ikkinchidan, bоzоrga yangi firmalarni o‘z markasi bilan kirishi va undan 

faоliyat ko‘rsatayotgan firmalarni chiqishi chеklanmagan. Agar firmalarning 

mahsulоtiga talab yеtarli darajada bo‘lmay qоlsa, ular bоzоrdan to‘siqsiz chiqishi 

mumkin. 

Raqоbatlashgan mоnоpоlistik bоzоridagi talab chizig‘i elastikligi 

raqоbatlashgan bоzоrdagi talab chizig‘i elastikligidan pastrоq, ammо sоf 

mоnоpоliyadagi talab chizig‘i elastikligidan yuqоrirоq bo‘ladi. Raqоbatlashgan 

mоnоpоlistik bоzоrda talab chizig‘ining elastiklik darajasi raqоbatchilar sоniga va 

mahsulоtning turlari sоniga bоg‘liq. Raqоbatchilar va mahsulоt turlari qancha ko‘p 

bo‘lsa, talab chizig‘ining elastiklik darajasi shuncha yuqоri bo‘ladi. 
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Nazorat savollari 

1. Raqobatlashgan monopol bozor muvozanatini belgilovchi ko‘rsatkichlar 

nimalardan iborat? 

2. Raqobatlashgan monopol bozorning samaradorligi to‘g‘risida so‘zlab 

bering. 

3. Oligopolistik bozor qanday xususiyatlarga ega? 

4. “Narxlar jangi” orqali oligopolistik bozor muvozanati shartini tushuntiring. 

5. Kurno muvozanatini izohlab bering. 

6. Duopolik bozorda harakat qilayotgan firmalar uchun quyidagilardan qaysi 

biriga erishish afzalroq: Kurno muvozanatiga, raqobatlashgan muvozanatga va 

kelishgan holda harakat qilishga? 

7. “Qamalga shaxs muammosi” nimani bildiradi va uni iqtisodiy masalalarni 

yechishga qo‘llash tartibini tushuntirib bering. 

8. Narx belgilashda liderlikning ahamiyati nimalardan iborat? 

9. Kelishuv yechimi deganda nimani tushunasiz? 

10. Lider firma bozordagi o‘z ulushini qanday aniqlaydi? 

 

 



209 
 

XIII-BOB: ASIMMETRIK AXBOROT 

13.1. Noaniqlik sharoitida tanlov.  

13.2. Tavakkalchilikka munosabat.  

13.3. Tavakkalchilikni pasaytirish.  

13.4. Asimmetrik axborotlashgan bozor. Mahsulot sifati noaniqligi va limonlar  

bozori.  

13.5. Ma’naviy tavakkalchilik va noto‘g‘ri tanlov.  

13.6. Prinsipal agent muammosi va sub’ektiv risk. 

 

 

13.1. Noaniqlik sharoitida tanlov. 

Kelajakka taalluqli har qanday harakat noaniq natijaga ega. 

Daromadlarimizning bir qismini bankka depozitga joylashtirganimizda bankdan 

pulni qaytarib oladigan davrda uning xarid quvvati qancha bo‘lishini bilmaymiz, 

negaki o‘tadigan davr oralig‘ida inflatsiya sur’atlari qanchalik o‘sishi bizga 

noma’lum. Yoki biror maqsadda bankdan uzoq muddatli kredit olib, uni kelgusida 

oladigan daromadlarimizdan qoplashni rejalashtiramiz. Ammo kelgusida oladigan 

daromadlarimiz har doim ham aniq bo‘lavermaydi. 

Bugun xarid qilingan aksiyaning bo‘lg‘usi qiymati ham bizga noma’lum, 

chunki biz aksiyasini xarid qilgan aksiyadorlik kompaniyasining kelgusidagi 

moliyaviy holati, obro‘-e’tibori va dividend siyosati fond bozorlarida aksiya 

qiymatiga kuchli ta’sir ko‘rsatadi. 

Tadbirkorlik faoliyati – tadbirkorlik faoliyati subyektlari tomonidan amalga 

oshiriladigan, tavakkal qilib va o‘z mulkiy javobgarligi ostida daromad (foyda) 

olishga qaratilgan tashabbuskor faoliyat. Demak, tadbirkorlikka yoki daromad olish 

uchun tikilgan kapitalning qiymati kelgusida undan olinadigan daromad qiymatiga 

bog‘liq ekan, demak u noaniqlik va risk (tavakkalchilik) bilan bo‘lgan ekan. 

Risk (tavakkalchilik) – bu har qanday usul bilan baholangan ehtimollik, 

noaniqlik esa baholab b o‘lmaydigan holat. 

Noaniqlik sharoitida iste’molchilar tomonidan ham, ishlab chiqaruvchilar 

tomonidan ham sotuvchi va xaridorlar sifatida qaror qabul qilishga to‘g‘ri keladi va 

bu qabul qilingan qarorlar albatta, ma’lum darajadagi risklar (tavakkalchilik) bilan 

bog‘liq bo‘lishi mumkin. Noaniqlik cheklangan resurslarni samarasiz 

taqsimlanishiga, ortiqcha sarflarga, vaqtni yo‘qotishga olib keladi. 

Shu vaqtgacha biz barcha ko‘rsatkichlar (narx, iste’molchi daromadi, ishlab 

chiqarilgan mahsulot miqdori, olinadigan foyda, xarajatlar) aniq berilgan deb keldik. 

Lekin, real hayotda bozor subyektlari tomonidan qabul qilinadigan qaror 

noaniqliklar bilan bog‘liq. Ma’lumki, to‘g‘ri qaror qabul qilishning asosiy sharti - 

bu 

axborot. Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilish deganda, to‘liq axborot 
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bo‘lmaganda qaror qabul qilish tushuniladi. Biror voqea yoki hodisa to‘g‘risida 

axborot to‘liq bo‘lmasa, qabul qilingan qaror salbiy oqibatlarga, ya’ni ma’lum 

yo‘qotishlarga olib keladi. Ushbu yo‘qotishlar tavakkalchilikni bildiradi. 

Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilishda tavakkalchilik (yo‘qotish) darajasini 

bilish, uni oldini olish uchun, tavakkalchilik darajasini kamaytirish uchun, chora 

tadbirlar ko‘rishga imkon beradi. 

Tavakkalchilikni o‘lchash. Tavakkalchilikni o‘lchashning asosi ehtimol 

tushunchasi bilan bog‘liq. Amerikalik olim F.Nayt (1885- 1974) ehtimolni ikki turga 

bo‘ladi: matematik, ya’ni oldindan aniqlash mumkin bo‘lgan ehtimol va statistik 

ehtimol. Birinchi tur ehtimolga tanganing raqam yoki gerb tomonini tushish ehtimoli 

1/2 ga tengligi yoki o‘ynaydigan olti qirrali toshning oltita raqamidan bittasini 

tushishi ehtimolining 1/6 ga tengligi misol bo‘lishi mumkin. 

Ikkinchi turdagi ehtimolni empirik, ya’ni faraz qilish yo‘li orqali aniqlash 

mumkin. Masalan, korxonaga xomashyoni vaqtida yetib kelmaslik ehtimoli faraz 

qilinganda, ushbu faraz qilingan raqam baholovchining bilimiga tajribasiga 

asoslanadi. Nima uchun deganda, ushbu voqeaning takrorlanishi to‘g‘risida statistik 

ma’lumotlar yo‘q. Ehtimol subyektiv ravishda aniqlanganda, bitta hodisani har xil 

insonlar har xil qiymatdagi ehtimol bilan baholaydi. 

Yuqoridagi misolda voqeaga ta’sir qiluvchi tasodifiy omillar ko‘p va ularni 

hammasini bartaraf qilish mumkin emas. Bundan tashqari, bu yerda teng ehtimolli 

alternativ variantlarning o‘zini yo‘qligi ehtimolni matematik hisob-kitoblar orqali 

aniqlashga imkon bermaydi. 

Birinchi turdagi ehtimolni obyektiv ehtimol desak, u iqtisodiyotda kamroq 

uchraydi, ikkinchi turdagi ehtimol subyektiv ehtimol bo‘lib, biznesga xosdir. Ham 

obyektiv va ham subyektiv ehtimollar tavakkalchilik darajasini ifodalashda va 

tanlashda foydalaniladi. Obyektiv ehtimol o‘rtacha qiymatni aniqlashga yordam 

bersa, subyektiv ehtimol olinishi mumkin bo‘lgan natijalarning o‘zgaruvchanlik 

mezonini aniqlashga yordam beradi. Tavakkalchilikni miqdoriy aniqlash uchun 

biror voqea yoki hodisaning olib kelishi mumkin bo‘lgan oqibatlarini va bu 

oqibatlarning ehtimolini bilish kerak bo‘ladi. 

Kutiladigan miqdor – bu mumkin bo‘lgan barcha natijalarning o‘rtacha 

o‘lchangan qiymatlari. Bu yerda har bir natijaning ehtimoli ushbu mos 

qiymatlarning takrorlanish chastotasi yoki o‘lchovi. 

 
Masalan, firma yangi mahsulot ishlab chiqarmoqchi, agar firmaning yangi 

mahsuloti bozorda muvaffaqiyatga erishsa, har bir aksiyani 10000 so‘mdan sotish 

mumkin, agar muvaffaqiyatga erishmasa, bir aksiya uchun 1000 so‘m olinadi. Firma 

mahsulotining bozorda muvaffaqiyatga erishish ehtimoli 0,6 ga teng bo‘lsa, 

kutiladigan dividend qiymati quyidagicha aniqlanadi: 
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E (X) = 0,6 -10000+ 0,4 -1000 = 6400 so‘m/aksiya. 
Chetlanish – bu haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o‘rtasidagi farq bo‘lib, 

u tavakkalchilikdan (yo‘qotishdan) darak beradi. Ushbu farq qancha katta bo‘lsa 

yo‘qotish, ya’ni tavakkalchilik ham shuncha yuqori bo‘ladi. Faraz qilaylik 

tadbirkorning bir oylik soliq to‘lovi 400 ming so‘m, soliq to‘lashdan qochganlik 

uchun jarima 10 000 ming so‘m. Agar soliq inspeksiyasining yashirgan soliqni 

aniqlash ehtimoli 1/5 bo‘lsa, tadbirkor uchun natijaning kutiladigan qiymati: 

E(x) = 4/5 x 400 - 1/5 x 10 000 = 320 - 2000 = - 1 680 ming so‘m. 

Demak, soliqdan qochish tadbirkorga foyda keltirishdan ko‘ra zararli ekan. 

Noaniq holat natijalarining mumkin bo‘lgan chegaralari – o‘zgaruvchanlik deb 

ataladi. Faraz qilaylik talaba o‘qishdan keyin qo‘shimcha ish izlayapti. Uning uchun 

ikkita variant mavjud. Birinchisi, firmada sotish bo‘yicha menejer bo‘lib ishlash, 

unda sotilgan mahsulotdan % shaklida maosh oladi. Agar tovar aylanmasi yaxshi 

bo‘lsa, oyiga 1 500 ming so‘m, yomon holatda esa 800 ming so‘m maosh olish 

ehtimoli bor. Sotish hajmini yaxshi yoki yomon bo‘lish ehtimoli 1/2. 

Ikkinchi variant firma adminstratsiyasida qat’iy belgilangan oklad bo‘yicha 

maosh olish. Bunda maosh miqdori 900 ming so‘m, ammo shtat qisqarib, talaba 

ishsiz qolishi va bo‘shaganda 700 ming so‘m kompensatsiya olishi mumkin 

(ehtimoli 10 %). Quyidagi 14.1- jadvalda mumkin bo‘lgan natijalar va ularning 

ehtimoli keltirilgan. 

13.1-jadval 

Ish joylari variantlari bo‘yicha daromad olish ehtimoli 
Oylik maoshi 1- natija 2 – natija 

Ehtimoli Daromad, 

ming so‘m 

Ehtimoli Daromad, 

ming so‘m 

Sotuvdan foiz 

shaklida 

0,5 1 500 0,5 800 

Qat’iy oklad 0,9 900 0,1 700 

 

Bunda ikkala ish joyidan olinishi kutiladigan daromad miqdori: 

Birinchi variantda: E(x) = 0,5×1 500 + 0,5 × 800 = 1 150 ming so‘m; 

Ikkinchi variantda: E(x) = 0,9× 900 + 0,1 × 700 = 880 ming so‘m. 

Ikkala ish joyi uchun ham mumkin bo‘lgan natijalarning o‘zgaruvchanligi

 har xil. Ushbu o‘zgaruvchanlikka ko‘ra tavakkalchilikni tahlil 

qilish va uning katta yoki kichikligi to‘g‘risida gapirish mumkin. Bunday mezonga 

ko‘ra, haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o‘rtasidagi farq (u musbat yoki manfiy 

bo‘lishidan qat’iy nazar) qancha katta bo‘lsa, bunday chetlanish shuncha katta 

tavakkalchilik bilan bog‘liq ekanligidan darak beradi. 

Amaliyotda chetlanishni o‘lchash uchun bir-biridan farq qiladigan ikkita 

mezon ishlatiladi. Birinchisi, dispersiya bo‘lib, u haqiqiy natijadan kutiladigan 

natijani ayrilganining o‘rtacha o‘lchovi miqdori kvadratiga teng, ya’ni: 
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13.1.2-jadval 

Haqiqiy natijalarni kutiladigan natijalardan chetlanishi, ming so‘mda 

Ish joyi Sotuvdan foiz shaklida Qat’iy oklad shaklida 

 

natija chetlanish natija chetlanish 

Birinchi 1 500 350 800 350 

Ikkinchi 900 20 700 180 
 

 

 

13.2. Tavakkalchilikka munosabat. 

Yuqoridagi misoldan ko‘rdikki, kim tavakkalchilikka borishga moyil 
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bo‘lmasa, ikkinchi ish joyiga boradi, nima uchun deganda bu ish joyida kutiladigan 

daromad kamroq tavakkalchilak bilan bog‘liq. 

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bo‘yicha uch turga bo‘linadi: 

tavakalchilikga borishga moyil, tavakkalchilikga borishga qarshi, ya’ni moyil emas 

va tavakkalchilikka befarq qaraydigan insonlar. 

Tavakkalchilikga qarshi bo‘lgan inson deganda shunday inson tushuniladiki, 

kutiladigan daromad berilganda, u tavakkalchilik bilan bog‘liq natijalarga nisbatan, 

kafolatlangan natijani ustun ko‘radi. Agar tavakkalchilikga qarshi insonni 

iste’molchi deb qarasak va u oladigan daromadiga iste’mol tovarlar majmuasini 

sotib olib, uni iste’mol qilishdan ma’lum darajada naf oladi deb faraz qilsak, biz 

iste’molchining tavakkalchilik bilan bog‘liq daromadining naflik darajasi bilan 

qanday bog‘liq ekanligini ko‘rishimiz mumkin (13.2.1-chizma). 

 
13.2.1-chizma. Tavakkalchilikka moyil bo‘lmagan holat 

 

Tavakkalchilikka qarshi inson daromadi past darajadagi chekli naflikka ega 

ekanligini ko‘ramiz. Rasmdan ko‘rish mumkinki, har bir birlik qo‘shimcha 

daromadga to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha naflik daromad oshishi bilan kamayib 

bormoqda. Masalan, 20-30 ming so‘mlik daromad oralig‘idagi har ming so‘m 

daromadga 0,8 birlik naf to‘g‘ri kelsa, 40-70 ming so‘mlik oralig‘ida daromadga 

0,13 naf birligi to‘g‘ri kelyapti. Chekli naflikni kamayishi insonlarda 

tavakkalchilakka salbiy munosabatini kuchaytiradi. Shuning uchun ham 

tavakkalchilikga borishga moyillikning yo‘qligi ko‘pchilik insonlarga xosdir. 

Tavakkalchilik ular uchun og‘ir sinovdek hisoblanadi va ular ma’lum kompensatsiya 

bo‘lgandagina tavakkalchilikka borishi mumkin. 

Tavakkalchilikka befarq qaraydigan inson shunday inson hisoblanadiki, 

kutiladigan daromad berilganda, u kafolatlangan natija bilan tavakkalchilik bilan 

bog‘liq natijalarni tanlashga befarq qaraydi. Tavakkalchilikka neytral qaraydigan 

inson uchun o‘rtacha foyda muhim hisoblanadi. 

O‘rtacha qiymatga nisbatan cheklanishlar bir-biri bilan qisqarib, umumiy 

chetlanishlar nolga teng bo‘lgani uchun ham ushbu chetlanishlar uni qiziqtirmaydi. 

Tavakkalchilikka befarqlik koordinata boshidan chiqadigan to‘g‘ri chiziq sifatida 

ifodalanishi mumkin (13.2.2-chizma). 
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(ming so‘m) 

13.2.2-chizma. Tavakkachilikka befarqlik  

Daromadning bir tekisda o‘zgarishi umumiy naflikni to‘g‘ri chiziq bo‘yicha 

o‘sishga olib keladi. Tavakkalchilikka moyil bo‘lgan 

inson, shunday inson hisoblanadiki, kutiladigan daromad berilganda u kafolatlangan 

natijaga ko‘ra tavakkalchilik bilan bog‘liq natijani ustun ko‘radi. 

Tavakkalchilikka qiziqadigan inson undan bahra oladi. Bunday turdagi 

insonlarga o‘z taqdirini sinab ko‘rishdan bahramand bo‘lish uchun barqaror 

daromaddan voz kecha oladigan insonlar kiradi. Ular yutish ehtimoliga yuqori baho 

berib yuboradilar. Tavakkalchilikka moyillik grafigi keskin sur’atda ortib 

borayotgan parabola grafigi orqali ifodalanishi mumkin (13.2.3-chizma). 

(ming so‘m) 

13.2.3-chizma. Tavakkalchilikka moyillik  

Hayotda va umuman barcha bozor subyektlari tavakkalchilikni e’tiborga oladi. 

Ko‘chalardagi, bozorlardagi har xil firibgarlar tavakkalchilikka moyil insonlar hisobidan 

boylik orttirsa, sug‘urta kompaniyalari tavakkalchilikka moyil bo‘lmagan insonlarni 

yo‘qotishlarini kamaytirishga xizmat qiladilar. 

 

13.3. Tavakkalchilikni pasaytirish. 

Tavakkalchilikni pasaytirishning quyidagi turlari mavjud: diversifikatsiya, 

sug‘urtalash, tavakkalchilikni birlashtirish, tavakkalchilikni taqsimlash, axborot 



215 
 

izlash, fyuchers, opsion, xedjerlash va boshqalar. 

Diversifikatsiya usulida tavakkalchilik bir necha tovarlarga taqsimlanadi, 

ya’ni biror tovarni sotish (sotib olish) yuqori tavakkalchilik bilan bog‘liq bo‘lishi 

boshqa bir tovarni sotishdan (sotib olishdan) bo‘ladigan tavakkalchilikni 

kamaytirishga olib keladi. 

Masalan, biror firma ikki xil mahsulot ishlab chiqaradi. Ma’lumki, bir vaqtning 

o‘zida ikkala mahsulot turiga bo‘lgan talabning kamayib ketish ehtimoli, ulardan 

bittasiga bo‘lgan talabni kamayib ketish ehtimolidan yuqori. Ko‘p hollarda bir 

turdagi mahsulotga bo‘lgan talab kamayganda ikkinchi turdagi mahsulotga bo‘lgan 

talab oshadi. quyidagi 13.3.1-jadvalda ikki turdagi mahsulotdan olinadigan 

daromadlar keltirilgan. 

13.3.1-jadval  

Tovarlarni sotishdan tushgan daromad 

Tovarlar turi Yoz fasli Qish fasli 

1-tur (muzqaymoq) 150 mln. so‘m 5 mln. so‘m 

2-tur (kofe va issiq choy) 50 mln. so‘m 120 mln. so‘m 
 

Firma o‘z ishlab chiqarishini diversifikatsiya qilib yoz oyida ikkinchi tur tovar 

hisobidan yo‘qotadigan daromadini birinchi tur tovarni ko‘proq sotish hisobidan 

qoplaydi. Xuddi shunday qish faslidagi yo‘qotishlar ikkinchi tovar hisobidan 

qoplanadi. Ko‘rinib turibdiki firma diversifikatsiya yo‘li bilan tavakkalchilikni 

kamaytirdi. Lekin, diversifikatsiya tavakkalchilikni to‘liq yo‘qotmaydi, u faqat 

kamaytiradi xolos. 

Tavakkalchiliklarni qo‘shish – ushbu usul tasodifiy yo‘qotishlarni 

o‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali tavakkalchilikni kamaytirishga qaratilgan. 

Ma’lumki, mulkning o‘g‘irlanishi, shaxsning kasal bo‘lib ishga chiqmasligi, tabiiy 

ofatlarning bo‘lishi tasodifiy bo‘lib ular juda katta xarajatlarga olib kelishi mumkin. 

Ushbu noxush hodisalarning oqibatlarini kamaytirishda sug‘urtaning ahamiyati 

katta. 

O‘zbekistonda ham hozirgi vaqtda ko‘pgina insonlar o‘z hayotlarini, mulkini 

sug‘urtalaydilar. Sug‘urta ishlarini yo‘lga qo‘yish uchun respublikada maxsus 

qonunlar ishlab chiqilgan va bir qator davlat va nodavlat sug‘urtalash firmalari 

faoliyat ko‘rsatmoqda. 

Sug‘urtalash samaradorligi shu bilan belgilanadiki, sug‘urtalangan 

shaxslarning tavakkalchiligi bir-biriga bog‘liq bo‘lmasligi kerak. 

Tavakkalchilikni taqsimlash – ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish ehtimoli 

bilan bog‘liq bo‘lgan tavakkalchilik bilan qatnashuvchi subyektlar o‘rtasida shunday 

taqsimlanadiki, oqibatda har bir subyektning kutiladigan yo‘qotishi nisbatan kichik 

bo‘ladi. 

Ushbu usuldan foydalangan holda yirik moliya kompaniyalari katta 

ko‘lamdagi loyihalarni va ilmiy izlanishlarni tavakkalchilikdan qo‘rqmasdan 

moliyalashtiradilar. 
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Axborot bilan ta’minlash ham tavakkalchilikni kamaytiradi. Nima uchun 

deganda, axborotning yetishmasligi noto‘g‘ri qaror qabul qilishga olib keladi. 

Hozirgi vaqtda axborot asosiy taqchil resurslardan biri bo‘lib, uni olish uchun haq 

to‘lash kerak, ya’ni axborot olish xarajat bilan bog‘liq, ba’zi axborotlar nihoyatda 

qimmat turadi. Shuning uchun ham kerakli bo‘lgan axborotdan qancha olish kerak 

deganda, uning chekli xarajati bilan chekli nafini solishtirib ko‘rish kerak bo‘ladi. 

Sug‘urtalash bozori. Sug‘urtalash bozorida ham avtomobillar bozoridagi 

holatni kuzatish mumkin. Sug‘urta qilinadigan shaxs o‘zining sug‘urta obyekti 

to‘g‘risida sug‘urtalovchiga qaraganda ko‘proq axborotga ega. Shuning uchun ham, 

bu yerda zaifroq, sog‘ligi yaxshi bo‘lmagan shaxslar ko‘proq sug‘urta kompaniyasi 

xizmatidan foydalanishga harakat qiladilar. Ushbu holat sug‘urta kompaniyalarini 

sug‘urta narxini oshishiga olib keladi va yuqori sug‘urta narxi o‘z navbatida sog‘ligi 

yaxshi bo‘lgan shaxslarni sug‘urtalashga bormasligini kuchaytiradi. 

Ma’naviy tavakkalchilik (yo‘qotish) - yo‘qotishlar sug‘urta kompaniyasi 

tomonidan to‘liq qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo‘lgan yo‘qotishlar 

ehtimolini ongli ravishda oshirishga intiluvchi shaxslarning hatti-harakati. 

Insonlar o‘z hayotini, mulkini sug‘urtalagandan keyin, o‘zining hayotiga, 

mulkining saqlanishiga ko‘pincha befarq qaray boshlaydilar. Ular sug‘urtalashgacha 

qilinadigan ehtiyot-choralarni bajarmay qo‘yadilar. Bunday holat tavakkalchilikni 

kuchaytiradi va inson o‘zini sug‘urta qilgan voqea-hodisalarning sodir bo‘lish 

ehtimolini oshishiga olib keladi. 

Ba’zi bir nopok insonlar yuqori sug‘urta haqi olish maqsadida, ongli ravishda 

o‘zining eski uyini yoqadi, mulkini yaroqsiz holatga keltiradi va hatto o‘z 

qarindoshlarini o‘ldirishgacha boradilar. 

Ma’naviy yo‘qotishlarni quyidagi yo‘llar orqali kamaytirish mumkin: 

̶ sug‘urtalanadigan shaxslarni yaxshiroq tekshirish, mijozlarni yo‘qotishlari 

bo‘yicha klassifikatsiya qilish asosida sug‘urta badalini differentsiatsiyalash (ya’ni, 

yo‘qotishi yuqori bo‘lgan shaxs uchun yuqori sug‘urta badali belgilash); 

̶ yuqori yo‘qotishga ega bo‘ladigan shaxslar bilan sug‘urta shartnomasini 

tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil haydaydigan shaxslar); 

̶ yo‘qotishni qisman qoplash sharti bilan sug‘urtalash. 

13.4. Asimmetrik axborotlashgan bozor. Mahsulot sifati noaniqligi va limonlar  

bozori. 

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bozordagi subyektlar o‘rtasida 

bo‘ladigan savdo-sotiqda ularning bir qismi kerakli, muhim axborotga ega, qolgan 

qismi axborotga esa ega emas. 

Bozordagi tovarlarni taqsimlanishi optimal bo‘lishi tovarlar narxi va tovar 

to‘g‘risida qanchalik to‘g‘ri axborot berishi bilan bog‘liq. Raqobatlashgan bozorni 

qaraganimizda biz axborotni simmetrik ravishda taqsimlangan, ya’ni sotuvchilar va 

sotib oluvchilar axborot bilan to‘liq ta’minlangan, deb faraz qilgan edik. Bunday 

holatda narxlar sotiladigan ne’matlarning alternativ xarajatlari to‘g‘risida to‘liq 
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axborot beradi. Aniq va to‘liq axborotning bo‘lishi bozordagi ne’matlarning optimal 

taqsimlanishiga yordam beradi. Lekin, bozorda ahvol butunlay boshqacha. 

Sotuvchilar o‘z tovarlari sifatini yaxshi bilsada, ushbu axborotni xaridordan 

yashiradi. Xuddi shunday xaridorlar ham o‘zlarining bozordagi xatti-harakatlarini 

yashirib, har xil yo‘l bilan savdo-sotiqda bir tomonlama yutuqqa erishishga harakat 

qiladi. Bozor narxi o‘zida juda ko‘p axbortni mujassamlashtiradi. Ushbu axborotni 

bozor qatnashchilari qancha to‘liq bilsa, savdo-sotiq ikki tomon uchun shuncha 

samarali bo‘ladi, ya’ni ikki tomon ham maksimal foyda ko‘radi. Yuqoridagidan 

kelib chiqib aytish mumkinki, bozorda axborotlar Asimmetrik (to‘liq) bo‘lmaganligi 

uchun bozor mexanizmi ham yetarli darajada mukammal emas. 

Bozor iqtisodiyoti shakllangan dastlabki davrlarda “iste’molchi ehtiyot 

chorasini ko‘rsin (caveat venditor)” qoidasi amalda bo‘lgan. Ya’ni sotuvchilar 

tovarning faqat sifati bilan bog‘liq cheklangan xarakteristikasiga javob bergan. 

Hozirgi kunda “sotuvchi ehtiyot chorasini ko‘rsin (caveat emptor)” qoidasi kirib 

keldi, ya’ni sotuvchi tovarning sifatsizligi yoki xaridorga yetkazgan moddiy va 

ma’naviy zarari uchun tovon puli to‘lashi kerak 

Mahsulot sifati noaniqligi va limonlar bozori. Faraz qilaylik, bozorda 

foydalanilgan avtomobillar sotiladi. Avtomobilning holati (sifati) o‘rtacha holatdan 

yuqori bo‘lsa yaxshi avtomobil, past bo‘lsa - yomon avtomobil (ushbu masala 1970 

yilda birinchi bo‘lib amerikalik olim A.Akerlof tomonidan o‘rganilgan). Yaxshi 

avtomobillarning narxini sotuvchilar 5000 dollarga (taklif narxi) va iste’molchilar 

6000 dollarga baholaydilar. Holati o‘rtadan past (sifati past) avtomobillar narxi esa 

mos ravishda 2000 va 1500 dollarga baholanadi. Agar bozorda ikkala toifadagi 

avtomobillar soni bir-biriga teng bo‘lsa, avtomobilning o‘rtacha narxi 4000 dollar 

bo‘ladi. Ushbu holatda yaxshi avtomobilni ham, yomon avtomobilni ham sotib olish 

ehtimoli 50 foizga teng. 

Biroq sotuvchilar o‘zlarining avtomobili sifatini yaxshiroq biladi, xaridorlar 

bunday axborotga ega emaslar. Yaxshi mashina sotuvchilarni 4000 dollar narx 

qanoatlantirmaydi. Yomon mashina sotuvchilarni esa 4000 doll. narx 

qanoatlantiradi va bu narx ular kutgan narxdan ancha yuqori. 

Bozorda Asimmetrik axborot bo‘lgan sharoitda avtomobil bozoridagi narx 

avtomobil sifati to‘g‘risida to‘liq axborotni bermaydi, natijada bozordagi savdo-

sotiqlarni noratsional bo‘lishiga olib keladi. Yaxshi avtomobil egalari o‘z 

avtomobillarini 4000 dollarda sotishdan voz kechadilar. Oqibatda yaxshi 

avtomobillar taklifi kamayadi. Yomon avtomobillar narxi yuqori bo‘lgani uchun, 

ularning taklifi oshadi. Bunday holatda yaxshi avtomobil olish ehtimoli 50 foizdan 

nolga tushib ketadi. 

Aytaylik bozorda foydalanilgan avtoulovlarning ikki turi mavjud - yuqori va 

past sifatli. Sotuvchilar ham, xaridorlar ham qaysi avtomobil qaysi turga tegishli 

ekanligini biladi, deb taxmin qilaylik. Quyidagi 13.4.1-chizmada bozor ikkiga 

bo‘linadi. 
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a) b) 

13.4.1-chizma. Foydalanilgan avtomobillar bozori  

Sotuvchilar xaridorlarga qaraganda o‘z tovarlarining sifati to‘g‘risida 

yaxshiroq ma’lumotga ega bo‘lsalar, “limon muammosi” paydo bo‘lishi mumkin. 

Bu yerda sifatsiz avtomobillar yuqori sifatli avtomobillarni bozordan siqib 

chiqaradi. a) grafikdagi SH - yuqori sifatli avtomobillar taklifi egri chizig‘i, DH esa 

talab egri chizig‘i. 

Xuddi shu kabi SL va DL past sifatli avtomobillar taklifi va talab egri 

chiziqlari. Biroq, xaridorlarning o‘rtacha sifatli avtomobillarga nisbatan talablari 

bozorda yomonlashishi tufayli, ularning talabi egri chizig‘i DM holatiga ko‘chadi. 

Xuddi shunday, b) grafikda past sifatli avtomobillarga talab egri chizig‘i DL 

holatidan DM holatiga ko‘chadi. Natijada, sotilgan yuqori sifatli avtomobillar soni 

50000 dan 25000 gacha kamayadi, past sifatli avtomobillar soni esa 50000 dan 

75000 gacha oshadi. Oxir oqibat bozorda faqat sifatsiz mashinalar qoladi. 

Ishlatilgan avtomobillar yangi avtomobillarga qaraganda ancha kam sotiladi, 

chunki ularning holati haqidagi ma’lumotlar Asimmetrikdir. Asimmetrik 

ma’lumotlar xaridor va sotuvchi bitim bo‘yicha har xil ma’lumotlarga ega bo‘lganda 

paydo bo‘ladi. Ishlatilgan avtomobil sotuvchisi, potensial xaridorga qaraganda 

avtomobil haqida ko‘proq ma’lumotga ega. Xaridor avtomobilni tekshirish uchun 

mexanikni yollashi mumkin, ammo sotuvchining xaridor bilan ishlash borasida 

yaxshiroq tajribaga ega. Bundan tashqari, avtomobilning sotilishi faktining o‘zi 

uning “limon” bo‘lib chiqishi mumkinligini ko‘rsatadi. Shunday qilib, ishlatilgan 

avtomobilning potensial xaridori odatda uning sifatidan shubhalanadi va buning 

uchun yetarli asos bor. 

Keltirilgan misol Asimmetrik ma’lumot qanday qilib bozorni ojizligiga olib 

kelishi mumkinligini ko‘rsatadi. Yaxshi ishlaydigan ideal bozorda iste’molchilar 

yuqori va past sifatli avtomobillarni tanlash imkoniyatiga ega bo‘lardi. Kimdir 

arzonligi sababli past sifatli mashinalarni afzal ko‘rsa, boshqalari ko‘proq pul sarflab 

sifatli mashinani olishni afzal ko‘radi. Afsuski, aslida iste’molchilar kamdan- kam 

hollarda ishlatilgan avtomobilni sotib olishdan oldin uning holatini aniqlashga 
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muvaffaq bo‘lishadi. Natijada, ishlatilgan avtoulovlarning narxi pasayib, yuqori 

sifatli avtomobillar bozordan siqib chiqariladi. 

Garchi ayrim yaxshi sifatli avtomobil egalari o‘zlarining avtomobillarini 

potensial xaridorlar kabi yuqori baholamasalarda, bu kabi holatlar bozor 

mexanizmini normal ishlashiga imkon bermaydi. Har ikkala tomon ham savdo-

sotiqdan foyda ko‘rishlari mumkin bo‘lgan holda, xaridorlarda mahsulot sifati 

to‘g‘risida ma’lumot 

yetishmasligi o‘zaro manfaatli savdo-sotiq paydo bo‘lishiga to‘sqinlik qiladi. 

Noqulay tanlov. Ishlatilgan avtomobillar ko‘plab bozorlarga ta’sir 

ko‘rsatadigan muhim muammoni: noqulay tanlov muammosini ko‘rsatadigan 

misoldir. Noqulay tanlov turli xil sifatli mahsulotlar bir xil narxda sotilganda paydo 

bo‘ladi, chunki xaridorlar yoki sotuvchilar sotib olish vaqtida haqiqiy sifatni 

aniqlash uchun yetarli ma’lumotga ega emaslar. Natijada, bozorni sifatsiz tovarlar 

egallaydi va yuqori sifatli tovarlar kam kiradi. 

Asimmetrik axborotlashgan bozorda tavakkalchilikni pasaytirish 

Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to‘g‘risida, tovarni ishlab 

chiqaruvchi firmaning nomi to‘g‘risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi, 

firmaning obro‘i, tovar sifati va kafolati to‘g‘risidagi axborotlar bozor signallari 

bo‘lib xizmat qiladi va bu signallar tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni 

kamaytiradi. Masalan, siz sotib olmoqchi bo‘lgan tovar siz bilgan, sifatli mahsulot 

ishlab chiqaradigan firmaning mahsuloti bo‘lsa, siz mahsulotni yo‘qotishsiz sotib 

olasiz. 

Olib sotarlik va uning iqtisodiyotdagi o‘rni. Olib sotarlik (savdogarlar) 

deganda, foyda olish maqsadida biror tovarni sotib olib, uni yuqori narxda sotish 

faoliyati tushuniladi. Olib sotarlar bozor sharoitida muhim rol o‘ynaydilar, ular 

ortiqcha tovarni sotib olib, qayerda unga talab ko‘p bo‘lsa, o‘sha yerga etkazib 

beradilar. Bu o‘z navbatida tovarga bo‘lgan narxni butun fazo bo‘yicha ma’lum 

darajada tekis bo‘lishini ta’minlaydi. Savdogarlar iste’molni vaqt bo‘yicha siljishini 

ta’minlaydilar. Ular qishloq xo‘jalik mahsulotlarini yoz faslida sotib olib, qish 

faslida sotadi, yoki serhosil yilda sotib olib, qurg‘oqchilik kelgan yilda sotadilar. 

Ushbu holat iste ’molni mo‘l- ko‘lchilik vaqtidan tovarlar cheklangan vaqtga 

ko‘chiradi va shu bilan narxlarning tekislashuvini ta’minlaydilar. 

Savdogarlar bo‘lmaganda, serhosil va hosildorlik yaxshi bo‘lmagan yillarda 

talab D va taklif S1 bo‘lganda, muvozanat holat E1 nuqtada o‘rnatilgan bo‘lar edi 

(13.4.2- a) va b) -chizmalar). 

Savdogarlar serhosil yilda mahsulot sotish hajmini Q1 dan Q2 ga qisqartirib, 

muvozanat narxni P1 dan P2 ga ko‘taradi. Shu bilan birga jamg‘arilgan mahsulot 

zahirasi hosildor bo‘lmagan yildagi taklifni Q1 dan Q2 ga oshirib, muvozanat narxni 

P1 dan P2 ga tushiradi. 
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13.4.2-chizma. a) serhosil yil; b) hosildor bo‘lmagan yil  

Shunday qilib, savdogarlar iste’molni serhosil yildan hosil kam bo‘lgan yilga 

siljitib narxni tekislaydilar. Savdogarlargina qishloq xo‘jaligidagi mavsumiy 

tebranishlarni tekislashga yordam beradilar. Savdogarlar tavakkalchilikka 

bormaydiganlardan yo‘qotishlarni sotib olib, foyda olish maqsadida o‘zlari 

tavakkalchilikka boradilar. 

Tavakkalchilikni pasaytirshda fyucherslar, opsion va xedjirlashtirishlar ham 

muhim rol o‘ynaydilar. 

Fyucherslar – bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum miqdordagi 

tovarlarni kelajakda ma’lum kunda yetkazish uchun tuzilgan muddatli shartnoma. 

Fyuchers bozori yordamida qishloq xo‘jalik mahsulotlari, kofe, shakar va 

boshqa tovarlar sotiladi. Fyuchers bozori yordamida ishbilarmon ma’lum 

miqdordagi tovarni bugungi narxda kelajakda ma’lum muddatga qo‘yish uchun 

shartnoma tuzadi. 

Opsion yoki mukofotga ko‘ra savdo-sotiq – bu fyuchersning bir turi bo‘lib, 

unga ko‘ra bir tomon komission to‘lov asosida biror tovarni kelajakda sotib olish 

yoki sotish huquqini oldindan kelishilgan narxda sotib oladi. Shuni aytish kerakki, 

Fyuchers ham, opsion ham tovarlar narxini vaqt bo‘yicha tekislashga yordam beradi. 

Xedjirlashtirish – bu operatsiya bo‘lib, unga ko‘ra fyucherslar bozori va 

opsionlar bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqa bir tavakkalchilik bilan 

qoplanadi. Ushbu operatsiyaning mohiyati shundan iboratki, narxlar o‘zgarishi bilan 

bog‘liq tavakkalchilik (yo‘qotishlar) savdogar zimmasiga yuklatiladi. 

Shunday qilib, savdogarchilikning ahamiyati shundaki, ular axborotlarni 

axborot egalaridan olib axborotga muxtoj bo‘lganlarga etkazadilar. 

Auksionlar. Auksionlar ham axborotlardagi asimmetriyani yo‘qotadigan 

bozor hisoblanadi. Noyob san’at namunasiga, tez buziladigan mahsulotlarga 

(sabzavot, meva, baliq) narxlar sotish vaqtida o‘rnatiladi. Auksionlarning asosan 

ikki turi mavjud: Ingliz va Golland Auksionlari. 

Ingliz auksioni – bu auksionda stavka pastdan yuqoriga qarab oshib boradi va 
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bu oshish taklif qilingan maksimal narxda tovar sotilguncha davom etadi. Ushbu 

auksionda asosan san’at namunalari, zebu-ziynatlar va hokazolar sotiladi. 

Golland auksionida stavkalar yuqoridan pastga qarab, toki tovar minimal 

mumkin bo‘lgan narxda sotilgunga qadar tushib boradi. Ushbu auksionda vaqt 

muhim ahamiyatga ega, nima uchun deganda auksionda asosan tez buziladigan 

tovarlar sotiladi: gullar, sabzavotlar, mevalar, baliq va hokazolar sotiladi. 

Golland auksionida minimal mumkin bo‘lgan narx - birinchi e’lon qilingan 

narxning 20 foizi hisoblanadi. Agar tovar ushbu narxda ham sotilmasa, u sotuvdan 

olinadi. 

Yopiq auksion - bu auksionda qatnashuvchilar bir-biriga bog‘liq bo‘lmagan 

holda tovar uchun stavkalar qo‘yadi va tovar kim ko‘p stavka qo‘ygan bo‘lsa, unga 

beriladi. 

Hozirgi vaqtda iste’molchi huquqini himoya qiluvchi qonunlar ishlab 

chiqilgan. Bu qonunga ko‘ra iste’molchi sotib olingan tovardan foydalanishi 

davomida ko‘rgan jismoniy hamda ma’naviy yo‘qotishlarini qoplashni sotuvchidan 

talab qilishga haqqi bor. Lekin, iste’molchi huquqini himoya qilishda obyektiv 

chegara bo‘lishi lozim. Rivojlangan davlatlarda iste’molchining yo‘qotishini 

qoplash sotib olingan tovar qiymatining uch barobaridan oshmasligi kerak. 

Ma’lumki, iste’molchi huquqini himoya qilish sotiladigan tovar va 

ko‘rsatiladigan xizmat to‘g‘risida to‘liq axborotga ega bo‘lishni taqozo qiladi. 

Lekin, bunday axborotni olish mumkinmi, degan savol tug‘iladi. Bu yerda 

iste’molchilar jamiyati va ommaviy axborot vositalari (gazeta, radio, televideniye), 

qonun chiqaruvchi va ijro etuvchi hokimiyat organlari muhim rol o‘ynaydi. Axborot 

berishda firmalarning o‘zi ham katta rol o‘ynaydilar. Lekin, axborot uchun haq 

to‘lash kerak. 

Ma’lumki, axborotlarning juda katta qismi reklama shaklida keladi. Lekin, 

reklamalar to‘g‘ri axborot beradimi yoki yo‘qmi uni aniqlash qiyin. Shuning uchun 

ham bu yerda asosiy mezon mahsulot sifati bilan uning narxi o‘rtasidagi nisbatning 

optimal bo‘lishidadir. Ma’lumki, mahsulot sifatining oshishi, uning narxini oshiradi. 

 

13.5. Ma’naviy tavakkalchilik va noto‘g‘ri tanlov. 

Ko‘pincha, shartnomalarni amalga oshirish bosqichida yuzaga keladigan 

jiddiy muammolar, shartnomani tuzgan tomonlar bir-birlarining harakatlari 

to‘g‘risida etarli ma’lumotga ega emasligi yoki bir tomonning ma’lumotlari 

shartnomaviy hamkorlikning qolgan ishtirokchilari uchun mavjud emasligi bilan 

bog‘liq. 

Agar agent o‘zaro ta’sirning muhim jihatlari bilan bog‘liq bo‘lgan asosiy 

ma’lumotlarga qaraganda ko‘proq ma’lumotga ega bo‘lsa, bu ma’lumotni 

to‘g‘ridan-to‘g‘ri aniqlash mumkin, agar u agentning manfaatlariga javob bersa. 

Agar agent ma’lumotlarning shaxsiy egaligidan foydalanishga harakat qilsa, unda 
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printsipning muammosi ushbu axborot tengsizligini va uning oqibatlarini 

kamaytirish yo‘lini topishdir, bu esa samarali muvozanat holatidan o‘tishni 

anglatadi. Shunday qilib, bozor munosabatlarining turli ishtirokchilari o‘rtasidagi 

ma’lumotlarning assimetriyasi bozor muvozanatining o‘zgarishiga olib keladi, 

natijada u samarasiz bo‘lib qolishi va ba’zida umuman buzilishi mumkin. 

Agentning stimullarining printsipialning maqsadlariga mos kelmasligi, 

shartnoma munosabatlariga xos bo‘lgan ma’lumotlarning assimetriyasi bilan 

birgalikda shartnomadan keyingi opportunizmning paydo bo‘lishiga olib keladi 

(ma’naviy tavakkalchilik deb ataladi): agentning xatti-harakatlarini nazorat qilish 

xarajatlarining mavjudligi uning o‘z foydasini maksimal darajada oshirish uchun 

rag‘batlarni keltirib chiqaradi.direktorning maqsadlariga zarar etkazish. Boshqacha 

qilib aytganda, agent faqat shartnomada rasmiy ravishda yozilgan faoliyatning har 

qanday axloqiy asoslarga chek qo‘ymasdan amalga oshiriladigan jihatlariga e’tibor 

qaratadi. 

"Printsipal — agent" muammosining mumkin bo‘lgan echimi yollangan 

xodimning (agentning) maqsadlarini ish beruvchining (printsipalning) maqsadlariga 

muvofiqlashtirishdir. Nazorat bo‘lmasa, agentni qattiq ishlashga majburlash 

mumkin emas, u buni o‘zi xohlashi kerak. Va buning uchun siz agentni yaxshi 

ishlashga undashi uchun shartnoma tuzishingiz kerak, shunda u ishdan voz kechishi 

shunchaki foydasiz bo‘ladi. Ushbu bob ushbu turdagi shartnomalarni ko‘rib 

chiqishga bag‘ishlangan. 

Ma’naviy tavakkalchilik ko‘pincha haqiqiy vaziyatlarda namoyon bo‘ladi. 

Agent ish joyidagi qizg‘in faoliyatni taqlid qiladi-u firmaning muammolarini hal 

qilish yoki kelajakdagi ta’til haqida o‘ylayaptimi yoki yo‘qligini tekshirish deyarli 

mumkin emasligini biladi. Sportchi yaxshi natijalarga erishish uchun 

stimulyatorlarni qabul qiladi — u to‘lanmagan holda qolishga umid qiladi. Nafaqa 

olgan ishsiz odam ish topa olmasligini yolg‘on da’vo qilishi mumkin (bu uning 

nafaqasini olib tashlaydi) — uning arizasini tekshirish deyarli mumkin emas. 

Avtomexanik uni yollagan mashina egasining johilligidan foydalanib, o‘z xizmatlari 

sifatini pasaytiradi. Shunga o‘xshash misollarda raqamlar mavjud emas. 

Iqtisodiy nazariya nuqtai nazaridan aytish mumkinki, ma’naviy tavakkalchilik 

agentning harakatlari kuzatilmaganda yoki agent shartnoma tuzilgandan keyin ba’zi 

shaxsiy ma’lumotlarni olganda yuzaga keladi. Axborot assimetriyasi shundan 

iboratki, shartnoma imzolangandan va shartnoma majburiyatlari to‘plami kuchga 

kirgandan so‘ng, direktor agentning post factum harakatlarini na kuzatishi, na 

nazorat qilishi mumkin. Axborot assimetriyasidan foydalangan holda, agent 

shartnoma majburiyatlarini bajarishdan qochishga qodir-bu ularga rioya qilish 

xarajatlarini tejaydi va shu tufayli uning farovonligini oshiradi. Haqiqiy vaziyatda 

agentni printsipal tomonidan to‘liq nazorat qilish deyarli mumkin emasligi sababli, 

ma’naviy tavakkalchilik muammosi shartnoma munosabatlarining aksariyat qismiga 

xosdir. 
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Ma’naviy tavakkalchilikning namoyon bo‘lishi juda xilma-xildir, ammo ular 

shartli ravishda uning paydo bo‘lishiga sabab bo‘lgan ma’lumotlarning assimetriyasi 

turiga qarab tasniflanishi mumkin. Ushbu turlardan ikkitasini ajratish mumkin. 

1. Ushbu shartnomaga nisbatan ichki ma’lumotlarning assimetriyasi. Bunday 

holda, shartnomaning ikki tomoni o‘rtasidagi ma’lumotlar notekis taqsimlanadi: bir 

tomon boshqasidan ko‘proq narsani biladi. Masalan, menejer ushbu aktsiyalarning 

egasi bo‘lgan aktsiyadordan ko‘ra o‘ziga ishonib topshirilgan aktsiyalar haqida 

ko‘proq biladi. 

2. Ushbu shartnomaga nisbatan tashqi ma’lumotlarning assimetriyasi. Bunday 

holda, shartnomaning ikkala tomoni ham nosimmetrik ma’lumotlarga ega, ammo 

uni tashqi tomonga (masalan, mijozga) etkazish taqiqlovchi va yuqori xarajatlarga 

olib keladi. Masalan, ishchi guruh mijozning topshirig‘iga binoan ma’lum bir 

loyihani ishlab chiqadi va jamoaning har bir a’zosi boshqalarning mehnat hissalarini 

yaxshi biladi. Biroq, mijozning har birining haqiqiy hissasini anglash xarajatlari juda 

yuqori bo‘lishi mumkin-axir, jamoaning har bir a’zosi mijozni ishning ko‘p qismini 

aynan u qilganiga ishontirishga harakat qiladi. 

Axborot assimetriyasining birinchi turi yashirin harakatlar bilan ma’naviy 

tavakkalchilik va yashirin ma’lumotlar bilan ma’naviy tavakkalchilik paydo 

bo‘lishiga olib keladi. 

Axborot assimetriyasining ikkinchi turi jamoada ma’naviy tavakkalchilik 

paydo bo‘lishiga yordam beradi. 

 

Yashirin harakatlar bilan ma’naviy tavakkalchilik 

Bunday vaziyatlarni modellashtirishning klassik usuli shartnoma tuzilgandan 

keyin agentning sa’y-harakatlari darajasi kuzatilmaydi degan taxminga asoslanadi. 

Ammo keyin bu o‘zgaruvchini shartnomada yozib bo‘lmaydi. Va shuning uchun 

shartnoma bo‘yicha bajarilgan ish uchun agentning to‘lovi u tomonidan qilingan 

harakatlar darajasiga, aniqrog‘i shartnomada ko‘rsatilgan harakatlarga bog‘liq 

bo‘lishi mumkin emas. 

Yashirin harakatlar bilan ma’naviy tavakkalchilik o‘yinda yuzaga keladi, unda 

voqealar ketma-ketligi quyidagicha:  

1. Printsipal shartnomalar to‘plamini tuzadi va uni agentga taklif qiladi. 

2. Agent ushbu shartnomalardan birini qabul qilish yoki barchasini rad etish 

to‘g‘risida qaror qabul qiladi. 

3. Agar agent shartnomani tanlagan bo‘lsa, u ushbu shartnomada belgilangan 

harakatlarni amalga oshiradi, ularning intensivligi printsipal tomonidan 

kuzatilmaydi. 

4. Passiv o‘yinchi tabiatning holatini aniqlaydi. 

5. Agentning borishi va tabiatning amalga oshirilgan holati asosida agent 

ishining natijasi aniqlanadi. 
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6. Agent ishining natijasi bo‘yicha yutuqlar aniqlanadi (agentning mukofoti 

va printsipalning foydasi). 

Ma’naviy tavakkalchilikning paydo bo‘lishi quyidagi omillarga bog‘liq. 

Birinchidan, shartnoma tuzayotgan tomonlar o‘zaro manfaatli almashinuv 

uchun asosga ega bo‘lishi kerak, ya’ni.ma’lum bir foyda, bu faqat tomonlar 

shartnoma tuzganda amalga oshiriladi. Aslida, bu har qanday shartnomani tuzish 

uchun aniq shart. 

Ikkinchidan, shartnoma tuzgan tomonlar turli maqsadlarga ega bo‘lishi kerak. 

Maqsadlarning muvofiqligi bilan ma’naviy tavakkalchilik uchun joy yo‘q-axir, bu 

holda, agar bir tomon o‘z manfaatlariga g‘amxo‘rlik qilsa, u holda u qarama-qarshi 

tomonning manfaatlarini ham amalga oshiradi; agar u shaxsiy manfaatlarga intilib, 

hatto hiyla-nayrangdan foydalangan holda ham o‘z foydasini maksimal darajada 

oshirsa, u holda u boshqa tomonning foydasini maksimal darajada oshiradi. 

 

Yashirin ma’lumotlar bilan ma’naviy tavakkalchilik 

Deylik, tabiatning holati agentga eng maqbul kuch miqdorini tanlashdan oldin 

ham ma’lum bo‘ladi, ammo u printsipialga noma’lum bo‘lib qoladi. Ushbu modelda, 

yashirin xatti-harakatlar bilan ma’naviy tavakkalchilik modelida bo‘lgani kabi, 

printsipal ham ishning qulay (noqulay) holati agentning mehnatsevarligi (rad 

etilishi) yoki boshqa omillarning natijasi ekanligini aniqlay olmaydi. Ko‘rib 

chiqilayotgan o‘zaro ta’sir o‘yin daraxti bilan ifodalanishi mumkin (rasmga qarang). 

2.2). 

Uchinchidan, agentning shartnoma majburiyatlarini bajarishini nazorat qilish 

qiyin bo‘lishi kerak. 

To‘rtinchidan, agent o‘z harakatlari yoki qarorlari uchun to‘liq javobgar 

bo‘lmasligi kerak. 

Biz ushbu omillarni menejer va egasi (aktsiyador) o‘rtasidagi munosabatlar 

misolida tasvirlaymiz. 

1) menejer va aktsiyador, shubhasiz, o‘zaro manfaatli almashinuv uchun 

asosga ega, chunki menejer aktsiyalar egasidan ko‘ra vakolatli. 

2) ularning maqsadlari ham farq qiladi. Birinchidan, ular turli bozorlarda o‘z 

maqsadlarini maksimal darajada oshiradilar — aktsiyador moliya bozorida o‘z 

aktsiyalarining qiymatini oshirishdan manfaatdor va menejer birinchi navbatda 

mehnat bozorida o‘z daromadlarini maksimal darajada oshirishga intiladi. 

Ikkinchidan, ular turli xil maqsadlar uchun vaqt ufqiga ega. Menejer qisqa muddatli 

foydani maksimal darajada oshirishga harakat qiladi, chunki aktsiyador unga qisqa 

muddatli yutuqlarga e’tibor qaratib to‘laydi. Shu bilan birga, qisqa muddatda 

samarali bo‘lgan qarorlar aktsiyador manfaatdor bo‘lgan uzoq muddatda samarali 

bo‘ladigan qarorlarga zid bo‘lishi mumkin. Uchinchidan, menejerning foydali 

funktsiyasi salbiy belgi bilan kiritilgan (menejerning sa’y-harakatlari qancha ko‘p 

bo‘lsa, uning foydasi shunchalik kam bo‘ladi). 
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3) menejer tomonidan aktsiyador uchun majburiyatlarning bajarilishini 

monitoring qilish murakkab, chunki aktsiyador faqat ishlarning yakuniy holatini 

kuzatishi mumkin va u nafaqat menejerning sa’y-harakatlari funktsiyasi sifatida, 

balki aktsiyador kuzata olmaydigan ma’lum bir "shovqin" (aytaylik, fond bozoridagi 

ishlarning umumiy holati) funktsiyasi sifatida ham amalga oshiriladi. 

4) menejer o‘z harakatlari uchun to‘liq javobgar emas, chunki bankrotlik 

cheklovi mavjud. Bu shuni anglatadiki, eng yomon holatda menejer nolni olishi 

mumkin (lekin salbiy emas!) ish haqi. Agar u kompaniyaning mablag‘larini biron 

bir xavfli korxonaga investitsiya qilishga qaror qilsa ham, natijada uning foydasi 

salbiy bo‘ladi, u qarorining barcha xarajatlarini o‘z zimmasiga olmaydi — u faqat 

ish haqini yo‘qotadi. 

Tovar bozorida ma’naviy tavakkalchilik 

Bu erda ma’naviy tavakkalchilik, birinchi navbatda, o‘zi sotadigan 

mahsulotning haqiqiy xususiyatlarini yashirishga intilayotgan sotuvchidan paydo 

bo‘lishi mumkin. Masalan, ma’lum bir xususiyatlar to‘plamiga ega bo‘lgan ma’lum 

bir mahsulotni sotib olayotganda, xaridor ularning birinchi k-lariga (masalan, narx, 

sifat, rang va tashqi ko‘rinishga) e’tibor qaratadi. Biroq, shartnoma tuzilganda, 

sotuvchi xaridorga ushbu birinchi k xususiyatlariga ega bo‘lgan mahsulotni etkazib 

berishga undaydi, ammo uning qolgan xususiyatlari sotuvchi nuqtai nazaridan eng 

arzon bo‘ladi. Shunday qilib, de jure sotuvchisi shartnomani bajaradi, a de facto 

uning qobiliyatsizligidan foydalanib, xaridorga zarar etkazish uchun undan shaxsiy 

foyda oladi. 

Tovarlar bozorida ma’naviy tavakkalchilik xaridor tomonidan ham namoyon 

bo‘lishi mumkin. Masalan, bu kamdan-kam hollarda qo‘llaniladigan pulni qaytarib 

olish uchun sotib olingan mahsulotga qasddan zarar etkazishdir. 

Mehnat bozorida ma’naviy tavakkalchilik 

Ushbu bozorda, ehtimol, ma’naviy tavakkalchilikning eng qiziqarli 

ko‘rinishlarini kuzatish mumkin, chunki bu erda inson omili asosiy rol o‘ynaydi. 

Shartnoma tuzilgandan so‘ng, xodim ish beruvchining foydaliligiga ahamiyat 

bermasdan, uning foydaliligini maksimal darajada oshiradigan tarzda harakat qilish 

uchun rag‘batlarga ega. Xodim, birinchidan, ish beruvchining qobiliyatsizligidan 

kelib chiqadi; ikkinchidan, uning monitoring qilish imkoniyatlari cheklangan; 

uchinchidan, xodimning o‘zi, agar kerak bo‘lsa, har doim unga vazifani engishga 

xalaqit beradigan noqulay tashqi vaziyatga murojaat qilishi mumkin. Oddiy misol-

menejer va egasi (aktsiyador). Ular menejer egasining aktsiyalarini tasarruf etishi 

kerak bo‘lgan shartnoma tuzadilar. Aksiyador bu qanday amalga oshirilayotgani 

haqida yaxshi ma’lumotga ega emas va bundan tashqari, menejer nima qilayotganini 

tekshirish juda qiyin. Ushbu holat ma’naviy tavakkalchilikning bir qator 

ko‘rinishlariga yordam beradi. 

Kredit bozorida ma’naviy tavakkalchilik. 
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Shartnoma tuzilgandan so‘ng, qarz oluvchi ma’lum bir belgilangan foiz 

stavkasida ma’lum shartlar asosida olingan summani qaytarib olish uchun ilgari 

qilmoqchi bo‘lgan harakatlarga nisbatan ko‘proq xavfli harakatlarni amalga oshirish 

uchun rag‘batlarga ega. Agar u bankirga qaraganda xavfni ko‘proq qabul qilsa, u 

holda kutilgan daromadni maksimal darajada oshiradigan tarzda o‘z operatsiyalari 

xavfini oshirishi mantiqan to‘g‘ri keladi. Vaziyat noqulay bo‘lsa ham, uning uchun 

yo‘qotishlar bankir uchun bo‘lgani kabi sezilarli bo‘lmaydi. 

Kredit bozorida ma’naviy tavakkalchilik bilan bog‘liq yana bir muammo — 

bu yumshoq byudjetni cheklash muammosi. Tasavvur qiling-a, korxona ma’lum bir 

muddatga bankdan kredit oladigan vaziyatni tasavvur qiling va uning oxirida u 

hozirgi paytda kreditni qaytarib bera olmasligini aytadi, ammo agar siz unga 

qo‘shimcha kredit bersangiz va yana bir muncha vaqt kutsangiz, ikkala kredit ham 

qiziqish bilan to‘lanadi. Agar ushbu xabar haqiqatga to‘g‘ri kelsa, bank uchun 

qo‘shimcha mablag ' ajratish foydaliroq bo‘ladi. Aks holda, u umuman hech narsa 

olmaydi. Menejerlar kreditorlarning fikrlash tarzini tushunishadi va shuning uchun 

o‘zlarini erkin his qilishadi: qarzlarni to‘lash zarurati bilan bog‘liq moliyaviy 

intizom zaiflashadi. Shunga o‘xshash holat bir necha moliyalashtirish bosqichlarini 

talab qiladigan uzoq muddatli loyihalarni amalga oshirishda odatiy holdir. 

 

13.6. Prinsipal agent muammosi va sub’ektiv risk. 

Agar xodimlar faoliyatini nazorat qilish uchun hech qanday mablag‘ 

sarflanmagan bo‘lsa, korxona egalari har qanday vaqtda menejerlar va ishchilarining 

samarali ishlashiga ishonch hosil qilishlari mumkin edi. Biroq, aksariyat firmalar 

egalari o‘z xodimlarining faoliyatini har doim kuzatib borish imkoniyatiga ega 

emaslar. Aksincha xodimlar firma egalariga qaraganda bu borada yaxshiroq 

ma’lumotga ega. Ushbu axborot asimmetriyasi agentlik 

munosabatlari muammosini (prinsipal agent muammosini) vujudga keltiradi. 

Agentlik munosabatlari bir kishining farovonligini boshqalarning 

harakatlaridan bog‘liqligini ta’minlaydigan har qanday kelishuv bor joyda mavjud. 

Agent - bu harakat qiladigan shaxs, uning farovonligiga ta’sir ko‘rsatadigan tomon 

esa - prinsipal yoki ishonch bildiruvchi sanaladi. Bizning misolimizda menejer va 

xodimlar agent sifatida harakat qilishadi, firma egasi esa prinsipal hisoblanadi. 

Agentlik munosabatlaridagi asosiy muammo shundaki, menejerlar firma 

egalariga past foyda olish xavfini tug‘dirsa ham, o‘zlarining shaxsiy manfaatlarini 

ko‘zlab harakat qilishlari mumkin. Bunday holatni ko‘plab sohalarda kuzatish 

mumkin. Masalan aksiyadorlik jamiyatining yollanma boshqaruvchilari va 

mutaxassislari (pravleniye) aksiyadorlar manfaatiga teskari tarzda o‘zlari uchun 

katta miqdorda mukofotlar va boshqa imtiyozlar olishga harakat qilishadi va bu bilan 

jamiyat foydasi kamayishiga sabab bo‘lishlari mumkin. 

Noaniq axborot va nazorat xarajatlari agentlarning xatti- harakatlariga qanday 
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ta’sir qiladi? Qanday mexanizmlar menejerlarni mulk egasining manfaatlari yo‘lida 

harakat qilishga undashi mumkin? 

Shubhasiz, aksariyat firmalar menejerlar tomonidan nazorat qilinadi. Gap 

shundaki, yakka aksiyadorlar odatda firma umumiy ustav kapitalining ozgina foiziga 

egalik qiladi va bu ular uchun menejerlar rahbarligi ostida firma faoliyati qanchalik 

yaxshi ekanligi to‘g‘risida ma’lumot olishlarini qiyinlashtiradi. Firma egalarining 

(yoki vakillarining) funksiyalaridan biri - bu menejerlar faoliyatini nazorat qilishdir. 

Ammo bunday nazorat ancha qimmatga tushadi: ma’lumot to‘plash va undan 

foydalanish xarajat talab qiladi. 

Shunday qilib, xususiy korxonalar menejerlari o‘z manfaatlarini ko‘zlab 

harakat qilishlari mumkin. Ammo bu maqsadlar nimani ko‘zlaydi? Bir qarashda 

menejerlarni foyda olishdan ko‘ra firmaning o‘sishi bilan bo‘g‘liq masalalr ko‘proq 

qiziqtirishi mumkin: tez o‘sish va bozorning katta ulushini egallash ko‘proq pul 

oqimini keltirib chiqaradi; bu esa o‘z navbatida menejerlar uchun qo‘shimcha 

mukofotlar olishga imkon yaratadi (masalan, bonuslar). Boshqa tomondan 

qaraganda menejerlarning o‘z ishlaridan qoniqish olishlari ham muhim. Bu nafaqat 

foyda, balki qo‘l ostidagilar bilan o‘zaro munosabatlar, korporatsiyani boshqarish 

qobiliyati, boshqa mukofotlar va manfaatlar, mansabda uzoq qolish imkoniyati 

kabilarni o‘z ichiga oladi. Shuningdek, menejerlar firma egalarining manfaatlarini 

abadiy e’tiborsiz qoldiradigan holatda ham emaslar. 

Birinchidan, menejerlar o‘zini yomon tutgan deb hisoblasalar, aksiyadorlar 

ochiqdan-ochiq shikoyat qilishlari mumkin. Ba’zi hollarda ular yollanma 

menejerlarni ishdan bo‘shatishlari ham mumkin (direktorlar kengashi yordamida, 

ularning vazifalariga menejerlarning harakatlarini nazorat qilish kiradi). 

Ikkinchidan, keyingi paytlarda korporativ nazorat uchun kuchli bozor 

shakllanib bormoqda. Noto‘g‘ri boshqariladigan firmalar ko‘pincha boshqa firmalar 

tomonidan yutib yuborilishi tufayli, menejerlar foydani ko‘paytirish uchun kuchli 

rag‘batga ega. 

Uchinchidan, menejerlar bozori yuqori darajada rivojlangan bo‘lishi mumkin. 

Firma foydasini maksimal darajada oshiradigan menejerlar bozorda talabga ega 

bo‘lganligi sababli, ular yuqori maosh oladi va shu bilan boshqa menejerlar uchun 

namuna bo‘lib xizmat qiladi. 

Afsuski, aksiyadorlarning menejerlar ustidan nazorat qilish mexanizmlari 

cheklangan va nomukammal. Shu sababli agentlik muammosining yechimlari bilan 

tanishib chiqish muhim. 

Subyektiv risk (axloqiy risk) - bu yo‘qotishlar sug‘urta kompaniyasi 

tomonidan to‘liq qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo‘lgan yo‘qotishlar 

ehtimolini ongli ravishda oshirishga intiluvchi shaxslarning xatti-harakati. 

Insonlar o‘z hayotini, mulkini sug‘urtalagandan keyin, o‘zining hayotiga, 

mulkining saqlanishiga ko‘pincha befarq qaray boshlaydilar. Ular sug‘urtalashgacha 

qilinadigan ehtiyot choralarni bajarmay qo‘yadilar. Bunday holat tavakkalchilikni 
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kuchaytiradi va sug‘urta qilingan voqea hamda hodisalarning sodir bo‘lish 

ehtimolini oshishiga olib keladi. 

Ba’zi bir nopok insonlar yuqori sug‘urta haqi olish maqsadida, ongli ravishda 

o‘zining eski uyini yoqadi, mulkini yaroqsiz holatga keltiradi va hatto o‘z 

qarindoshlarini o‘ldirishgacha boradi. 

Subyektiv riskdan keladigan yo‘qotishlarni quyidagi yo‘llar orqali kamaytirish 

mumkin: 

- sug‘urtalanadigan shaxslarni yaxshiroq tekshirish, mijozlarni yo‘qotishlari 

bo‘yicha klassifikatsiya qilish asosida sug‘urta badalini differensiatsiyalash (ya’ni, 

yo‘qotishi yuqori bo‘lgan shaxs uchun yuqori sug‘urta badali belgilash); 

- yuqori yo‘qotishga ega bo‘ladigan shaxslar bilan sug‘urta shartnomasini 

tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil haydaydigan shaxslar); 

- yo‘qotishni qisman qoplash sharti bilan sug‘urtalash. 

Subyektiv risk tushunchasi nafaqat sug‘urta masalalariga, balki ish beruvchilar 

tomonidan kuzatilmaganda to‘liq quvvat bilan ishlashni to‘xtatadigan ishchilar xatti-

harakatlariga ham tegishli. Subyektiv risk xatti-harakatlarini kuzatishning imkoni 

bo‘lmagan shaxsning yakuniy natija ehtimolligi va miqdoriga ta’siri mavjud 

bo‘lganda yuzaga keladi. 

Qisqa xulosalar 

Risk (tavakkalchilik) – bu har qanday usul bilan baholangan ehtimollik, 

noaniqlik esa baholab b o‘lmaydigan holat. 

Noaniqlik sharoitida iste’molchilar tomonidan ham, ishlab chiqaruvchilar 

tomonidan ham sotuvchi va xaridorlar sifatida qaror qabul qilishga to‘g‘ri keladi va 

bu qabul qilingan qarorlar albatta, ma’lum darajadagi risklar (tavakkalchilik) bilan 

bog‘liq bo‘lishi mumkin. 

Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilish deganda, to‘liq axborot bo‘lmaganda 

qaror qabul qilish tushuniladi. Biror voqea yoki hodisa to‘g‘risida axborot to‘liq 

bo‘lmasa, qabul qilingan qaror salbiy oqibatlarga, ya’ni ma’lum yo‘qotishlarga olib 

keladi. Ushbu yo‘qotishlar tavakkalchilikni bildiradi. 

Tavakkalchilikni o‘lchashning asosi ehtimol tushunchasi bilan bog‘liq. 

Ehtimol ikki turga bo‘linadi: matematik, ya’ni oldindan aniqlash mumkin bo‘lgan 

ehtimol va statistik ehtimol. 

Kutiladigan miqdor – bu mumkin bo‘lgan barcha natijalarning o‘rtacha 

o‘lchangan qiymatlari. Chetlanish - bu haqiqiy natija bilan kutiladigan natija 

o‘rtasidagi farq bo‘lib, u tavakkalchilikdan (yo‘qotishdan) darak beradi. 

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bo‘yicha uch turga bo‘linadi: 

tavakalchilikga borishga moyil, tavakkalchilikga borishga qarshi, ya’ni moyil emas 

va tavakkalchilikka befarq qaraydigan insonlar. 

Tavakkalchilikni pasaytirishning quyidagi turlari mavjud: diversifikatsiya, 
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sug‘urtalash, tavakkalchilikni birlashtirish, tavakkalchilikni taqsimlash, axborot 

izlash, fyuchers, opsion, xedjerlash va boshqalar. 

Diversifikatsiya usulida tavakkalchilik bir necha tovarlarga taqsimlanadi, 

ya’ni biror tovarni sotish (sotib olish) yuqori tavakkalchilik bilan bog‘liq bo‘lishi 

boshqa bir tovarni sotishdan (sotib olishdan) bo‘ladigan tavakkalchilikni 

kamaytirishga olib keladi. 

Tavakkalchiliklarni qo‘shish – ushbu usul tasodifiy yo‘qotishlarni 

o‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali tavakkalchilikni kamaytirishga qaratilgan. 

Tavakkalchilikni taqsimlash – ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish ehtimoli 

bilan bog‘liq bo‘lgan tavakkalchilik bilan qatnashuvchi subyektlar o‘rtasida shunday 

taqsimlanadiki, oqibatda har bir subyektning kutiladigan yo‘qotishi nisbatan kichik 

bo‘ladi. 

Asimmetrik axborot – bu shunday holatki, bozordagi subyektlar o‘rtasida 

bo‘ladigan savdo-sotiqda ularning bir qismi kerakli, muhim axborotga ega, qolgan 

qismi axborotga esa ega emas. 

Noqulay tanlov turli xil sifatli mahsulotlar bir xil narxda sotilganda paydo 

bo‘ladi, chunki xaridorlar yoki sotuvchilar sotib olish vaqtida haqiqiy sifatni 

aniqlash uchun yetarli ma’lumotga ega emaslar. Natijada, bozorni sifatsiz tovarlar 

egallaydi va yuqori sifatli tovarlar kam kiradi. 

Bozorda sotiladigan tovar to‘g‘risida, tovarni ishlab chiqaruvchi firmaning 

nomi to‘g‘risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi, firmaning obro‘i, tovar 

sifati va kafolati to‘g‘risidagi axborotlar bozor signallari bo‘lib xizmat qiladi va bu 

signallar tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi. 

Fyucherslar - bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum miqdordagi 

tovarlarni kelajakda ma’lum kunda etkazish uchun tuzilgan muddatli shartnoma. 

Opsion yoki mukofotga ko‘ra savdo-sotiq - bu fyuchersning bir turi bo‘lib, 

unga ko‘ra bir tomon komission to‘lov asosida biror tovarni kelajakda sotib olish 

yoki sotish huquqini oldindan kelishilgan narxda sotib oladi. Shuni aytish kerakki, 

Fyuchers ham, opsion ham tovarlar narxini vaqt bo‘yicha tekislashga yordam beradi. 

Xedjirlashtirish – bu operatsiya bo‘lib, unga ko‘ra fyucherslar bozori va 

opsionlar bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqa bir tavakkalchilik bilan 

qoplanadi. 

Biroq, aksariyat firmalar egalari o‘z xodimlarining faoliyatini har doim kuzatib 

borish imkoniyatiga ega emaslar. Aksincha xodimlar firma egalariga qaraganda bu 

borada yaxshiroq ma’lumotga ega. Ushbu axborot Asimmetriyasi agentlik 

munosabatlari muammosini (prinsipal agent muammosini) vujudga keltiradi. 

Subyektiv risk (axloqiy risk) – bu yo‘qotishlar sug‘urta kompaniyasi 

tomonidan to‘liq qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo‘lgan yo‘qotishlar 

ehtimolini ongli ravishda oshirishga intiluvchi shaxslarning xatti-harakati. 
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Nazorat savollari 

1. Noaniqlik va tavakkalchilik deganda nimani tushunasiz? 

2. Obyektiv va subyektiv ehtimollar va ular o‘rtasidag farq qanday 

aniqlanadi? 

3. Tavakkalchilikni o‘lchash usullari xususida nimalarni bilasiz? 

4. Tavakkalchilikka moyillik, befarqlik va undan qochish xususiyatlari 

nimalarga bog‘liq? 

5. Ma’naviy tavakkalchilik deganda nimani tushunasiz? 

6. Tavakkalchilikka befarq qaraydigan shaxs qanday xususiyatga ega bo‘ladi? 

7. Tavakkalchilikni pasaytirish yo‘llarini izohlab bering. 

8. Asimmetrik axborot qanday oqibatlarga olib keladi? 

9. Axborotdagi asimmetriyani yuqotish yo‘llari nimadan iborat? 

10. Mahsulot sifati noaniqligi va limonlar bozori orasida qanday bo‘liqlik 

mavjud? 

11. Sug‘urta bozori tavakkalchilikni pasaytirish qanday rol o‘naydi? 

12. Bozor signallari nimani ifodalaydi? 

13. Olib sotarlik va uni iqtisodiyotdagi o‘rni nimadan iborat? 

14. Noqulay tanlov nima va bozorda uni pasaytirishning qanday yo‘llari 

mavjud? 

15. Agentlik munosabatlari muammosi (prinsipal agent muammosi) deganda 

nimani tushunasiz? 

16. Subyektiv risk (axloqiy risk) nimani anglatadi? 
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XIV-BOB: TASHQI SAMARALAR VA IJTIMOIY NE’MATLAR 

14.1. Tashqi samaralar: mazmuni va turlari.  

14.2. Tashqi ta’sirlarni yumshatish bo‘yicha davlat siyosati. 

14.3. Mulk huquqi va Kouz teoremasi. 

14.4. Ijtimoiy ne’matlar: samarali va raqobatli ta’minot.  

14.5. Chiptasiz muammosi.   

14.6. Umumiy mulk fojiasi 

 

Tayanch iboralar. Tashqi samaralar, transaktsion xarajatlar, manfiy samara, 

ijobiy samara, atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati. 

 

 

14.1. Tashqi samaralar: mazmuni va turlari. 

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi oldi-sottidan 

olinadigan, lekin narxda o‘z ifodasini topmagan xarajat yoki foyda. Ular muayyan 

operatsiyada qatnashadigan bozor subyektlari bilan bir qatorda uchinchi tomon bilan 

bog‘liq bo‘lgani uchun ham “tashqi” deb qabul qilinadi. Ushbu xarajatlar yoki 

yutuqlar (foyda) tovarlar va xizmatlarni ham ishlab chiqarishda, ham iste’mol 

qilishda vujudga keladi. 

Tashqi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga bo‘linadi. 

Manfiy samara xarajatlar bilan bog‘liq bo‘lsa, musbat samara uchinchi tomonning 

yutug‘i bilan bog‘liqdir. Shunday qilib, tashqi samara ijtimoiy xarajatlar (yutuqlar) 

va xususiy xarajatlar (yutuqlar) o‘rtasidagi farqni ko‘rsatadi: MSC = MPC + MEC. 

Bu yerda: MSC - ijtimoiy chekli xarajat; MPC - xususiy chekli xarajat; MEC - 

tashqi chekli xarajat (Marginal External Cost). 

Agar bir iqtisodiy subyektning faoliyati boshqa iqtisodiy subyektlar faoliyatida 

xarajatlarga olib kelsa, salbiy tashqi samara vujudga keladi (14.1.1-chizma). 

  

14.1.1-chizma. Manfiy (salbiy) tashqi samara 

Masalan, kimyo zavodi foydalanilgan suvni etarli darajada tozalamasdan 
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daryoga oqizmoqda deylik. Chiqindi suv hajmi zavod ishlab chiqarish hajmiga 

proporsional bo‘lsa, zavod qancha ko‘p mahsulot ishlab chiqarsa, u atrof muhitni 

shuncha ko‘p ifloslantiradi. Kimyo zavodi maxsus suv tozalash inshooti 

qurmaganligi uchun, chiqindi suv to‘liq tozalanmaydi, demak zavodning xususiy 

chekli xarajati ijtimoiy chekli xarajatidan past bo‘ladi, nima uchun deganda uning 

xarajati suvni tozalash bilan bog‘liq xarajatdan holi. 

Zavod xarajatlarni tejash asosida ko‘proq mahsulot ishlab chiqaradi. Ishlab 

chiqargan mahsulot hajmi samarali hajmdan ko‘p bo‘ladi. Suvni tozalashga xarajat 

qilmaganda zavodning ishlab chiqarish hajmi Q1 ga, uning narxi P1 ga teng va E1 

nuqtada bozor muvozanati o‘rnatiladi. E1 nuqtada kesishadigan talab chizig‘i chekli 

ijtimoiy yutuq MSB ni ifodalasa, taklif chizig‘i xususiy chekli xarajat MPC ni 

ifodalaydi. E1 nuqtada bozor muvozanati o‘rnatilganda chekli xususiy xarajat chekli 

ijtimoiy yutuqga teng bo‘ladi: MPC= MSB. 

Lekin, chekli ijtimoiy xarajat chekli xususiy xarajat bilan chekli tashqi xarajat 

yig‘idisiga teng: MSC= MPC +MEC. 

Agar tashqi xarajat zavodning ichki xarajatiga aylantirilsa, samarali ishlab 

chiqarish hajmi Q1 dan Q2 ga qisqargan bo‘ladi. Mahsulot narxi P1 dan P2 ga 

ko‘tariladi va E2 nuqtada chekli ijtimoiy yutuq chekli ijtimoiy xarajat bilan 

tenglashardi, ya’ni MSB = MSC. 

Shuni e’tiborga olish kerakki, E2 nuqtada tashqi muhitni ifloslantirishning 

oqibatlari to‘liq yo‘qotilmaydi, nima uchun deganda, kimyo zavod Q miqdorda 

mahsulot ishlab chiqarishni davom ettiradi va shu ishlab chiqarish hajmiga 

proporsional chiqindi ham atrof- muhitga chiqaradi. Lekin, atrof muhitni 

ifloslantirishdan bo‘ladigan zarar ancha kamayadi. 15.1-rasmdagi E1E2F 

uchburchakning yuzi xususiy chekli xarajatni ijtimoiy chekli xarajatdan past bo‘lishi 

bilan bog‘liq bo‘lgandagi yo‘qotilgan samarani ko‘rsatadi. 

Shunday qilib, salbiy tashqi samara mavjud bo‘lganda iqtisodiy ne’mat 

samarali hajmdan ko‘proq hajmda sotiladi va sotib olinadi, aniqroq qilib aytadigan 

bo‘lsak salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan tovarlar va xizmatlar keragidan ortiqcha 

ishlab chiqariladi. 

Musbat (ijobiy) tashqi samara biror iqtisodiy subyektning faoliyati boshqa 

subyektlarga yutuq keltirganda vujudga keladi: 

MSB =MPB+MEB. 

Bu yerda MSB - ijtimoiy chekli yutuq; MPB - xususiy chekli yutuq; MEB - 

tashqi chekli yutuq. 

Ijobiy tashqi samaraga maorifni va ilmiy izlanishlarni keltirish mumkin. 

Maorif yaxshi yo‘lga qo‘yilsa, bundan jamiyatning har bir a’zosi yutadi. Xuddi 

shunday ilmiy izlanishlardagi kashfiyotlardan ham jamiyat va uning a’zolari yutadi. 

Har bir shaxs ta’lim olayotganda o‘zi oladigan yutuqni o‘ylashi mumkin, lekin, 

bundan jamiyat qanday yutuq olish mumkinligini o‘ylamaydi, ya’ni o‘zi oladigan 

yutuqni hisobga oladi, xolos. Shaxs ta’lim olishga qaror qilishidan oldin ta’limga 

ketadigan xarajat bilan ta’limdan oladigan yutuqni bir-biri bilan taqqoslab ko‘radi. 
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Inson kapitaliga qilingan investitsiyalar jamiyat uchun optimal bo‘lgan miqdordan 

past bo‘ladi (14.1.2-chizma). 

 
14.1.2-chizma. Ijobiy tashqi samara  

Bozor muvozanati Е1 xususiy chеkli yutuq bilan ijtimoiy chеkli xarajat 

chiziqlari kеsishgan nuqtada o‘rnatiladi: MPB=MSC. 

Ya’ni tenglikda jamiyat oladigan chekli yutuq hisobga olinmagan. Umuman 

olganda ijtimoiy chekli yutuq xususiy chekli yutuqdan tashqi chekli yutuq miqdoriga 

katta. 

Shuning uchun ham, ishlab chiqarish hajmini umumiy chekli yutuq, ya’ni 

ijtimoiy chekli yutuq ijtimoiy chekli xarajatga teng bo‘lgunga qadar oshirish 

mumkin. Demak, jamiyat uchun samarali bo‘lgan muvozanat, ijtimoiy chekli yutuq 

chizig‘i bilan ijtimoiy chekli xarajat chizig‘i kesishgan E2 nuqtada erishilishi 

mumkin. Natijada, samaradorlik FE2E1 uchburchak yuziga teng miqdorga oshadi. 

Umumlashtirib aytadigan bo‘lsak, ijobiy tashqi samara bo‘lganda iqtisodiy 

ne’matlar samarali hajmdan kam miqdorda sotiladi va sotib olinadi, ya’ni ijobiy 

tashqi samarali tovarlar va xizmatlar kamroq ishlab chiqiladi. 

 

14.2. Tashqi ta’sirlarni yumshatish bo‘yicha davlat siyosati. 

Salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan tovarlar va xizmatlarni ko‘p ishlab 

chiqarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va xizmatlarni optimal 

hajmgacha oshirish uchun tashqi samaralarni ichki samaraga aylantirish 

(transformatsiya qilish) kerak. 

Tashqi samaralarni ichki samaraga aylantirish uchun xususiy chekli 

xarajatlarni (va mos holda chekli yutuqni) ijtimoiy chekli xarajatlarga (chekli 

yutuqlarga) yaqinlashtirish lozim. 

Ushbu muammoni yechish uchun soliqlardan va subsidiyalardan foydalanish 

A.S.Pigu tomonidan taklif qilingan. 

Tartiblashtiradigan soliq - bu salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan iqtisodiy 
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ne’matlarni ishlab chiqarishga qo‘yiladigan va xususiy chekli xarajatni ijtimoiy 

chekli xarajatgacha ko‘taradigan soliq. 

Demak, yuqoridagi misolda soliq T tashqi chekli xarajatga teng bo‘lsa, ya’ni T 

= MEC bo‘lsa, bozor muvozanatini samarali muvozanatga yaqinlashtiradi: MSB = 

MSC. 

Tartiblashtiruvchi subsidiya - bu ijobiy tashqi samaraga ega bo‘lgan 

iqtisodiy ne’matlarni ishlab chiqaruvchilarga va iste’mol qiluvchilarga beriladigan 

subsidiya bo‘lib, u xususiy chekli yutuqni ijtimoiy chekli yutuqqa yaqinlashtiradi. 

Agar tashqi chekli yutuqqa teng bo‘lgan subsidiya (S = MEB) talabalarga yoki 

ilmiy xodimlarga berilganda edi, u talabalarning ta’lim xizmatiga talabini va ilmiy 

izlanuvchilarni ilmiy izlanishga talabini MSB = MSC tenglikni ta’minlaydigan 

darajagacha oshirgan bo‘lar edi. 

Lekin, tariblashtiruvchi soliqlar va subsidiyalar tashqi samara bilan bog‘liq 

muammolarni to‘liq yechishga yordam bera olmaydi, nima uchun deganda, 

amaliyotda chekli yutuq va chekli xarajatlarni aniq hisoblash juda qiyin bo‘lsa, 

ikkinchidan, ular etkazadigan zarar miqdorini ham hisoblashda juda katta 

qiyinchiliklar mavjud. 

Tashqi samara muammosini echishning yangi yo‘li R.Kouzning ilmiy 

izlanishlari bilan bog‘liq. Kouzning fikricha, ushbu muammo tomonlar uchun 

umumiy muammo bo‘lib, uning yechilishi ikkala tomonning birgalikda mas’uliyatli 

harakat qilish bilan bog‘liq. Bu yerda e’tibor ikki tomondan qaysi biri ko‘proq, qaysi 

biri kamroq yo‘qotishiga berilmasdan, ikkala tomondan mumkin bo‘lgan jiddiy 

yo‘qotishni oldini olishga berilishi lozimligi ko‘rsatilgan. 

A.S.Pigu tomonidan taklif qilingan echimda alternativ xarajatlar prinsipidan 

foydalanilmagan va huquqiy omilga e’tibor berilmagan. 

Kouzning ijtimoiy xarajatlar bilan bog‘liq ishlarini umumlashtirib uni 

Dj.Stigler degan olim “Kouz teoremasi” deb atadi. Kouz teoremasiga ko‘ra, agar 

barcha tomonlarning mulkiy huquqlari yaxshi aniqlangan bo‘lsa, Transaksion 

xarajatlar nolga teng bo‘lsa, pirovard natija (ishlab chiqarish qiymatini 

maksimallashtiruvchi) mulkchilik huquqini taqsimlashdagi o‘zgarishlarga bog‘liq 

emas (agar daromad samarasi e’tiborga olinmaganda). Teoremadagi asosiy mazmun 

Stigler fikriga ko‘ra quyidagicha “Mukammalashgan raqobat bozorda xususiy va 

ijtimoiy xarajatlar bir-biriga teng”. 

Kouz tashqi samara bilan bog‘liq yo‘qotishlarni hisobga olish mas’uliyatini o‘z 

ichiga oluvchi narx belgilash tizimi bilan ushbu mas’uliyatni e’tiborga olmaydigan 

narx belgilash tizimini bir-biri bilan taqqoslab, quyidagi fikrga keladi, ya’ni, agar 

qatnashuvchilar tashqi samara muammosini xarajatlarsiz birgalikda kelishib olsa 

(kelishish bilan bog‘liq transakion xarajatlar nolga teng bo‘lsa), u holda 

raqobatlashgan bozor sharoitida ishlab chiqarish qiymatini maksimallashtiradigan 

mumkin bo‘lgan maksimal natijaga erishish mumkin. 

Kouz quyidagi misolni keltiradi. Bir-biri bilan qo‘shni bug‘doy yetishtiruvchi 
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va qoramollarni boquvchi fermerlar joylashgan. Mol boquvchi fermer vaqti-vaqti 

bilan mollarini qo‘shni fermer yerlariga qo‘yib yuborib, uning bug‘doylarini payhon 

qilib turadi. Ko‘rinib turibdiki, bu yerda tashqi samara (eksternal samara) mavjud. 

Kouz ko‘rsatganki, bu muammo davlatning aralashuvisiz ikkala fermerning 

kelishuvi asosida yechilishi mumkin. 

Agar mol boquvchi ikkinchi fermerga keltirgan zarari uchun mas’uliyatni his 

qilsa, u ikki variantda yo‘l tutishi mumkin: yo mol boquvchi etkazgan zararini 

qoplaydi, yoki u ushbu yerni fermerdan ijaraga oladi (ijara haqi to‘lab, agar bug‘doy 

ekuvchi fermer ham yerni ijaraga olgan bo‘lsa, unda yuqoriroq ijara haqi to‘lab) 

pirovard natija ikkala holda ham bir xil bo‘lib, ishlab chiqarish qiymatini 

maksimallashtirishga olib keladi. Agar yetkazilgan zarar uchun mas’uliyat sezilmasa 

tashqi samara vujudga keladi. 

Transaksion xarajatlar nol bo‘lganda fermerlarda o‘zaro kelishish uchun 

iqtisodiy rag‘batlantirish mavjud bo‘ladi, nima uchun deganda, ikkala tomon ham 

o‘z daromadlarining o‘sishidan manfaatdor va ishlab chiqarish qiymatini 

maksimallashtirishdan manfaatdor. Lekin, Transaksion xarajatlar hisobga olinsa, 

yuqoridagiday samarali natijaga erishmasligi mumkin. Bu yerda Transaksion 

xarajatlar, ya’ni axborot olishni qimmatligi, sud ishi xarajatlari, kelishuv xarajatlari, 

kelishuv bilan bog‘liq yutuqdan oshib ketish mumkin. Bunga yarasha yetkazilgan 

zararni hisoblashda ham qiyinchiliklar tug‘iladi (bittasi etkazilgan zararni boshqa 

tomonga qaraganda katta baholashi mumkin). Ushbu farqlarni hisobga olib, Kouz 

teoremasiga daromad samarasi degan so‘z kiritilgan. Bitta tomon etkazilgan zararni 

ikkinchi tomonga nisbatan yuqori baholasa kelishish qiyin. 

Eksperemental izlanishlar natijasi shuni ko‘rsatadiki, Kouz teoremasi 

kelishiladigan tomonlar cheklangan ikkita va uchta bo‘lgandagina o‘rinli. Tomonlar 

soni oshgan sari Transaksion xarajatlar oshib boradi va ushbu xarajatlarni nolga 

tengligi to‘g‘risida faraz o‘z kuchini yo‘qotadi. 

Kouz teoremasi amaliy iqtisodiy hayotda muhim rol o‘ynamoqda, undan atrof-

muhitni ifloslantirishga qarshi davlat siyosatini va strategiyasini ishlab chiqishda 

keng foydalanilmoqda. 

Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati. Ushbu siyosat yordamida nazorat 

qilishdan olinadigan ijtimoiy chekli yutuq nazoratni amalga tatbiq etish uchun 

sarflanadigan ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. 

Ijtimoiy chekli yutuq MSB nazoratni amalga tatbiq etish uchun sarflanadigan 

ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. Ijtimoiy chekli yutuq MSB chizig‘i 

bilan ijtimliy chekli xarajat MSC chizig‘i kesishgan nuqta zararli chiqindilarni 

chiqarishning jamiyat uchun samarali bo‘lgan darajasini aniqlashga yordam beradi 

(14.2.1-chizma). 

MSC chizig‘i atrof-muhitni ifloslantiradigan chiqindilarning foiz bo‘yicha 

kamayib borishi natijasida ijtimoiy chekli xarajatlarni oshib borishini ifodalaydi. 

Shuning uchun ham chiqindilarni har bir qo‘shimcha foiz kamaytirilishi 
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yanada ko‘proq xarajat bilan bog‘liq. 

Zararli chiqindilarni atrof-muhitga chiqarilishini kamaytirishning uchta varianti 

mavjud: zararli chiqindilarni atrof-muhitga chiqarilishda norma va standartlarni 

o‘rnatilishi; chiqindilar uchun to‘lov o‘rnatish; chiqindilarni vaqtincha chiqarish 

uchun ruxsatnoma sotish. 

kamayish darajasi, (%) 

 

 

14.2.1-chizma. Chiqindilarning optimal darajasini aniqlash 

 

Chiqindilarga norma va standartlar o‘rnatish. Bu yerda sanoat chiqindilari 

tarkibidagi zararli moddalar kontsetratsiyasiga qo‘yiladigan miqdoriy chek qonun 

tomonidan o‘rnatiladi. Bunday standartlar barcha rivojlangan davlatlarda 

o‘rnatilgan. 

Masalan, avtomobillarning benzinni yoqishi natijasida chiqadigan gazda 

karbonat angidrid gazining miqdori cheklangan. Chiqindi gaz tarkibida ushbu 

moddaning normadan yuqori darajada bo‘lsa, avtombil egasiga jarima solinadi. 

Standartlarni o‘rnatishdan amaliyotda foydalanishning o‘ziga yarasha 

kamchiliklari ham mavjud. Birinchidan, chiqindilarni ma’lum normagacha bepul 

chiqarish mumkinligi; ikkinchidan, barcha iqtisodiy subyektlar uchun bir xil 

standartni belgilanishi regionlarda ekologik holatning har xil darajada dolzarbligini 

e’tiborga olmaydi; uchinchidan, standartlar ishlab chiqaruvchilarni zararli 

chiqindilarni kamaytirishga undamaydi. 

Zararli chiqindilar uchun to‘lov. Bu usulga ko‘ra atrof- muhitga 

chiqaradigan har birlik zararli chiqindisi uchun firmalarga to‘lov belgilanadi. Ushbu 

usul, tajriba ko‘rsatayaptiki, atrof-muhitga chiqariladigan umumiy chiqindi hajmini 

kamaytirishga olib keladi. Lekin, bu tizimni aniq ishlashni to‘liq kafolatlash qiyin. 

Tabiiy muhitni zararlash huquqini sotish. Davlat ma’lum soha bo‘yicha 

zararli chiqindilar chiqarishning mumkin bo‘lgan hajmini aniqlab, uni ruxsatnoma 

(litsenziya) shaklida auksion orqali sotadi. 

Faraz qilaylik, davlat chiqindilarni 2000 kg dan 1000 kg gacha tushirmoqchi. 
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Bu holda davlat bir kilogrammdan chiqindi chiqarishga ruxsat beradigan 1000 ta 

ruxsatnoma sotadi (14.2.2-chizma). 

 

14.2.2-rasm. Atrof-muhitni ifloslashga huquqni sotilishi 

 

Ruxsatnoma taklifi elastik bo‘lmaganligi uchun muvozanat holat E nuqtada 

o‘rnatiladi. E nuqtada bir kilogramm chiqindi chiqarish ruxsatnomasi narxi 500 

so‘m. Agar atrof-muhitni muhofaza qiluvchi mahalliy “yashillar” harakati partiyasi 

mahalliy joyda ekologik vaziyatni yaxshilash maqsadida 100 ta ruxsatnomani sotib 

olib uni sotuvdan chiqarsa, bitta ruxsatnoma narxi ko‘tarilib 600 so‘mga teng 

bo‘ladi. Bu ushbu usulning egiluvchan ekanligini ko‘rsatadi. 

 

14.3. Mulk huquqi va Kouz teoremasi. 

Davlat tomonidan tartibga solish qanday qilib tashqi ta’sirlardan kelib 

chiqadigan samarasizlikni oldini olishga yordam berishini bilamiz. Atmosfera 

chiqindilari uchun to‘lovlar va atrof-muhit ifloslanish uchun ruxsatnomalar olish 

samarali hisoblanadi, chunki ular firmalarni ishlab chiqarish jarayonida tashqi 

xarajatlarni hisobga olishga majbur qiladi. Ammo davlat tomonidan tartibga solish 

tashqi ta’sirlarni yumshatishning yagona usuli emas. Ba’zi holatlarda samarasizlikni 

manfaatdor tomonlar o‘rtasida muzokaralar olib borish yoki huquqiy tizimi orqali 

bartaraf etish mumkin, unda tomonlar yetkazilgan zararni qoplash uchun sudga 

murojaat qilishlari mumkin. 

Mulk huquqi – bu insonlar yoki firmalar o‘z mulklari bilan nima qilishi 

mumkinligini tavsiflovchi qonuniy qoidalar. Masalan, yerga egalik huquqiga ega 

bo‘lgan odam, u yerda qurilish boshlashi yoki yerni sotishi mumkin. Bunda u boshqa 

odamlar yoki firmalar aralashuvidan himoyalangan. 

Mulk huquqi nima uchun bu qadar muhimligini tushunish uchun, chiqindi 

suvni daryoga oqizayotgan firmani qaraylik. Biz uning chiqindilarni yo‘q qilish 
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uchun daryodan foydalanish huquqiga egalik qiladi deb taxmin qilamiz. Baliqchilar 

esa “ifloslanmagan” suvga egalik huquqiga ega emas. Shu sababli firma daryoning 

ifloslanishi xarajatlarini ishlab chiqarish hisob-kitoblariga qo‘shishdan manfaatdor 

emas. Boshqacha qilib aytganda, firma ifloslanish xarajatlarini tashqi xarajatlarga 

aylantiradi. Ammo aytaylik, baliqchilar daryoga, ya’ni toza suvga egalik qilish 

huquqiga ega. Bunday holda, ular firmadan chiqindi suvlarni daryoga to‘kish 

imkoniyati uchun ulardan to‘lov talab qilishi mumkin. Firma oldida yoki ishlab 

chiqarishdan voz kechish yoki chiqindilar bilan bog‘liq xarajatlarni to‘lash 

imkoniyati qoladi. Bu xarajatlarni firmaning ichki xarajatlariga aylantirib, 

resurslarni samarali taqsimlashga yo‘l ochadi. 

Agar tashqi ta’sirlar nisbatan kam manfaatdor tomonlarga ta’sir etsa va 

ularning mulkiy huquqlari yaxshi himoyalangan bo‘lsa, iqtisodiy samaradorlikka 

davlat aralashuvisiz erishish mumkin. Buni misolda ko‘ramiz. Deylik, metallurgiya 

zavodidan oqib chiqadigan chiqindi suv baliqchilarning daromadini kamaytiradi. 

Zavod chiqindilarni kamaytirish uchun filtr tizimini o‘rnatishi, baliqchilar esa suvni 

tozalash inshootlarini o‘rnatish uchun to‘lov qilishlari mumkin. Samarali yechim 

zavod va baliqchilarning foydasini maksimal darajada oshiradi. 

Xuddi shunday, mulk huquqi aniq belgilangan har qanday vaziyatni tahlil 

qilish mumkin. Tomonlar hech qanday xarajatsiz va o‘zaro manfaat asosida kelisha 

olsalar, yakuniy natija mulk huquqi qanday aniqlanishidan qat’iy nazar samarali 

bo‘ladi. Bu qoida uni ishlab chiqqan Ronald Kouz sharafiga Kouz teoremasi deb 

ataladi. 

Muzokaralar uzoq vaqt davom etishi va qimmatga tushishi mumkin, agar mulk 

huquqi yaxshi aniqlanmagan bo‘lsa. Bunday holda, ikkala tomon ham qaysi 

shartlarga ishonishi mumkinligiga amin emas, ikkinchisi esa tomon shartnoma 

tuzishga rozi bo‘lmaydi. 

Agar ikkala tomon ham katta foyda olishiga amin bo‘lsalar, muzokaralar va 

nazorat xarajatsiz bo‘lgan taqdirda ham tugaydi. Tomonlardan biri yanglishib 

boshqa tomon oxir-oqibat yon beradi deb o‘ylaydi va ko‘proq ulush talab qilishi 

oqibatida muzokara olib borishdan bosh tortadi. Bunday strategik xatti-harakatlar 

samarasiz natijalarga olib kelishi mumkin. 

Tashqi samara bilan bog‘liq ko‘p holatlarda jabrlangan tomon (jabrlanuvchi) 

sudga murojaat qilish qonuniy huquqiga ega. Agar vaziyat muvaffaqiyatli bo‘lsa, 

jabrlanuvchiga zararni qoplash uchun pul kompensatsiyasi berilishi mumkin. 

Sudlashuv zararli suvlarni to‘kish uchun to‘lov olishdan farq qiladi, chunki to‘lovni 

davlat emas, balki jabrlanuvchi tomon oladi. 

 

 

14.4. Ijtimoiy ne’matlar: samarali va raqobatli ta’minot. 

Sof ijtimoiy ne’mat – bu barcha fuqarolar, jamoa tomonidan iste’mol 

qilinadigan ne’mat bo‘lib, ushbu iste’mol alohida insonning ushbu ne’mat uchun pul 
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to‘lashi yoki to‘lamasligiga bog‘liq emas. 

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qilishda tanlanmaslik 

va iste’moldan ajratilmaslik. Shunday xususiyatga ega bo‘lgan ijtimoiy ne’matga 

armiya va militsiya xizmati kiradi. Iste’molda tanlanmasligi xususiyati shuni 

bildiradiki, sof ijtimoiy ne’matni bir kishi tomonidan iste’mol qilinishi boshqa bir 

kishining ushbu ne’mat iste’molini kamaytirmaydi. Bunday ne’matlar raqobatdan 

holi, nima uchun deganda, qo‘shimcha iste’molning chekli xarajati nolga teng. 

Iste’moldan ajratilmaslik xususiyati shundan iboratki, hech bir kishiga 

iste’mol qilish (hatto u ushbu iste’mol uchun to‘lashdan voz kechsa ham) man 

qilinmaydi. 

Sof xususiy ne’mat – bu shunday ne’matki, uning har birligi ma’lum to‘lovga 

sotiladi. Sof ijtimoiy ne’matning sof xususiy ne’matdan asosiy farqi – u bo‘laklarga 

bo‘linmaydi va bo‘laklarga bo‘linib ham sotilmaydi. Sof ijtimoiy mahsulotning 

bo‘laklariga narx belgilash ham mumkin emas. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan 

umumiy talabni aniqlash ham o‘ziga xosdir. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan talab 

chizig‘i jami mahsulotning chekli nafliligini ifodalaydi (14.4.1-chizma). 

 
14.4.1-chizma. Sof ijtimoiy mahsulotga talab 

 

Iste’molchilar soni qancha bo‘lishidan qat’iy nazar, ular barcha sof ijtimoiy 

ne’matni iste’mol qiladi. Lekin, har bir shaxs sof ijtimoiy ne’matni iste’mol 

qilishdan har xil naf oladi. 

Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan umumiy talab shaxslar oladigan chekli 

yutuqlarni (mavjud hajmdan oladigan) vertikal b o‘yicha qo‘shish orqali aniqlanadi. 

Sof xususiy ne’matga bo‘lgan umumiy talab shaxslarning talab chiziqlarini 

gorizontal bo‘yicha qo‘shish orqali aniqlanadi (14.4.2-chizma). 
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14.4.2-chizma. Sof xususiy ne’matga bo‘lgan umumiy talab 

 

14.5. Chiptasiz muammosi. 

Sof ijtimoiy mahsulot jamoa bo‘lib iste’mol qilinadi, lekin biz yuqorida 

aytganimizdek har bir shaxs bunday iste’moldan har xil naf oladi. Masalan, A shaxs 

eng kam naf ko‘radi, B shaxs A shaxsga nisbatan ko‘proq naf ko‘radi, S shaxs B 

shaxsga ko‘ra ko‘p naf oladi. Amalda har bir shaxsning aynan qancha miqdorda naf 

olganligini hisoblash qiyin. Bunday axborotni olish ham juda murakkab jarayon. 

Agar iste’mol qilingan sof ijtimoiy ne’matga har bir shaxs o‘zi olgan chekli 

yutug‘iga ko‘ra pul to‘laganda edi, olingan naf to‘g‘risidagi axborotni yashirishga 

undaydigan kuchli rag‘bat paydo bo‘lar edi va bunda olinadigan naf darajasini 

ko‘pchilik pasaytirishga harakat qilardi. 

Haqiqatda esa, iste’molchilar iste’mol qilingan sof ijtimoiy mahsulot uchun 

pul to‘laydimi, yo‘qmi undan naf olganligi uchun ayrim hollarda ortiqcha 

to‘lovlarsiz, ushbu ne’matlarni bepul olishga harakat qiladi. Ushbu vaziyat “biletsiz 

muammosi (free rider problem)” yoki “quyon muammosi” nomini oldi. Bu yerda 

iqtisodiy subyektlarning bozorning bozor mexanizmi ishlamaydigan joylaridan 

foydalanib, boshqalar hisobidan ko‘proq yutuqqa erishishga harakat qilishi nazarda 

tutiladi. 

“Biletsiz muammosi” ko‘proq ko‘p sonli iste’molchilarning jamoaviy 

guruhlarida yuzaga keladi, nima uchun deganda, bunday guruhlarda kerakli, to‘liq 

axborotni olish qiyin. Biletsizlar muammosini mavjudligi sof ijtimoiy mahsulotni 

ishlab chiqarish hajmini uning samarali hajmidan kam bo‘lishiga olib keladi. Bozor 

mexanizmi bu muammoni yechishga ojiz. Ushbu xatoni tuzatishda davlatning 

ahamiyati nihoyatda katta. 

 

14.6. Umumiy mulk fojiasi 

Vaqti-vaqti bilan, resurslardan foydalanish bepul bo‘lganda, tashqi samaralar 

yuzaga keladi. Umumiy foydalanishdagi resurslar (umumiy mulk resurslari) – 
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barcha erkin foydalanishi mumkin bo‘lgan resurslardan tashkil topadi. Natijada, 

ularni haddan tashqari isrofgarchilik bilan ishlatilish ehtimoli ko‘proq. Havo va suv 

- bu turdagi manbalarga eng yorqin misol. Shuningdek umumiy mulk resurslariga 

baliqlar, hayvonlar populyatsiyasi va ayrim tabiiy resurslar kiradi. Resurslar xususiy 

mulk egaligida emas, balki umumiy foydalanishda bo‘lganda yuzaga kelishi 

mumkin bo‘lgan ba’zi samarasizliklarni qaraymiz. 

Aytaylik, katta ko‘lda forel balig‘i mavjud va ko‘p baliqchilar undan 

foydalanish imkoniyatiga ega. Baliqchilarning har biri baliq ovidan olingan chekli 

daromad chekli xarajatlarga tenglashguncha ov qilishda davom etadi. Ammo ko‘l 

umumiy manba va hech bir baliqchini o‘z ovining boshqalar imkoniyatiga ta’sirini 

hisobga olish qiziqmaydi. 

Natijada, baliqchining xususiy xarajatlari jamiyat uchun haqiqiy xarajatlarni 

aks ettirmaydi, chunki baliq ovining kengayishi baliq zaxiralarini va boshqalarning 

imkoniyatlarini kamaytiradi. Bu samarasiz vaziyat vujudga kelishiga olib keladi - 

juda ko‘p baliq ovlanadi. 

Faraz qilaylik, tutilgan baliq miqdori talabga nisbatan unchalik katta 

bo‘lmaganligi sababli, baliqchilar baliq narxlarini berilgan deb qabul qilishadi. 

Shuningdek, ko‘lga kirish huquqiga ega baliqchilar sonini ham nazorat qilish 

mumkin. Bu holat 14.6.1-chizmada tasvirlangan. 

 
14.6.1-chizma. Umumiy foydalanishdagi resurslar  

Bir oydagi samarali ovlash hajmi (F *) baliq ovlashdan olingan chekli foyda 

chekli ijtimoiy xarajatlarga teng bo‘lgan nuqtada belgilanadi. Chekli foyda - bu talab 

egri chizig‘i orqali olingan narx. Chekli ijtimoiy xarajatlar nafaqat xususiy 

eksplutatsiya xarajatlarini, balki baliq zaxiralarining kamayib ketishining ijtimoiy 

xarajatlarini ham aks ettirish uchun rejalashtirilgan. 

Endi samarali natijani agar ko‘l umumiy foydalanishdagi mulk bo‘lgan holat 

bilan taqqoslaylik. Bunday holda, chekli tashqi xarajatlar e’tibordan tashqarida 

qoladi va har bir baliqchi qanchadir foyda olmay qolguncha ovni davom ettiradi. 

Ovlangan baliq miqdori F* ga yetganda, baliq ovlashdan tushadigan daromad chekli 
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ijtimoiy xarajatlardan oshib ketadi, ammo baliq tutishni davom ettirish hali ham 

qisman foyda keltiradi. Narx chekli xarajatga tenglashgunga qadar baliq oviga yangi 

qatnashuvchilar qo‘shilishaverdi. Bu 14.6.1-chizmada FC nuqta bilan ifodalangan. 

Ammo bu nuqtada juda ko‘p baliq ovlanadi. 

Umumiy resurslar muammosining nisbatan sodda yechimi - bu bunday 

resurslarni boshqarish imkoniyatini yagona mulkdor ixtiyoriga berish hisoblanadi. 

Mulk egasi resursdan foydalanish uchun baliq zaxirasi kamayishining chekli 

xarajatiga teng bo‘lgan to‘lovni belgilaydi. To‘lov qilishga majbur bo‘lgan 

baliqchilar F* dan ortiq miqdorda baliq ovlashni foydasiz deb biladi. Afsuski, 

aksariyat umumiy foydalanishdagi resurslar miqdori ba’zan juda ulkan bo‘ladi va 

yagona mulkdor belgilash har doim ham samara keltiravermaydi. Bunday hollarda 

resurslar ba’zan davlat mulkiga aylantiriladi yoki davlat tomonidan tartibga solish 

joriy etiladi. 

Qisqacha xulosalar 

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi oldi-sottidan 

olinadigan, lekin narxda o‘z ifodasini topmagan xarajat yoki foyda. Ular muayyan 

operatsiyada qatnashadigan bozor subyektlari bilan bir qatorda uchinchi tomon bilan 

bog‘liq bo‘lgani uchun ham “tashqi” deb qabul qilinadi. 

Tashqi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga bo‘linadi. 

Manfiy samara xarajatlar bilan bog‘liq bo‘lsa, musbat samara uchinchi tomonning 

yutug‘i bilan bog‘liqdir. 

Salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan tovarlar va xizmatlarni ko‘p ishlab 

chiqarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va xizmatlarni optimal 

hajmgacha oshirish uchun tashqi samaralarni ichki samaraga aylantirish 

(transformatsiya qilish) kerak. 

Tashqi samaralarni ichki samaraga aylantirish uchun xususiy chekli 

xarajatlarni (va mos holda chekli yutuqni) ijtimoiy chekli xarajatlarga (chekli 

yutuqlarga) yaqinlashtirish lozim. 

Tartiblashtiradigan soliq – bu salbiy tashqi samaraga ega bo‘lgan iqtisodiy 

ne’matlarni ishlab chiqarishga qo‘yiladigan va xususiy chekli xarajatni ijtimoiy 

chekli xarajatgacha ko‘taradigan soliq. 

Tartiblashtiruvchi subsidiya – bu ijobiy tashqi samaraga ega bo‘lgan 

iqtisodiy ne’matlarni ishlab chiqaruvchilarga va iste’mol 

qiluvchilarga beriladigan subsidiya bo‘lib, u xususiy chekli yutuqni ijtimoiy chekli 

yutuqqa yaqinlashtiradi. 

Musbat (ijobiy) tashqi samara biror iqtisodiy subyektning faoliyati boshqa 

subyektlarga yutuq keltirganda vujudga keladi. 

Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati yordamida nazorat qilishdan 

olinadigan ijtimoiy chekli yutuq nazoratni amalga tadbiq etish uchun sarflanadigan 

ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. 

Mulk huquqi – bu insonlar yoki firmalar o‘z mulklari bilan nima qilishi 

mumkinligini tavsiflovchi qonuniy qoidalar. Masalan, yerga egalik huquqiga ega 

bo‘lgan odam, u yerda qurish boshlashi yoki yerni sotishi mumkin. Bunda u boshqa 
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odamlar yoki firmalar aralashuvidan himoyalangan. 

Sof ijtimoiy ne’mat – bu barcha fuqarolar, jamoa tomonidan iste’mol 

qilinadigan ne’mat bo‘lib, ushbu iste’mol alohida insonning ushbu ne’mat uchun pul 

to‘lashi yoki to‘lamasligiga bog‘liq emas. 

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qilishda tanlanmaslik 

va iste’moldan ajratilmaslik. Iste’molda tanlanmasligi xususiyati shuni 

bildiradiki, sof ijtimoiy ne’matni bir kishi tomonidan iste’mol qilinishi boshqa bir 

kishining ushbu ne’mat iste’molini kamaytirmaydi. Iste’moldan ajratilmaslik 

xususiyati shundan iboratki, hech bir kishiga iste’mol qilish (hatto u ushbu iste’mol 

uchun to‘lashdan voz kechsa ham) man qilinmaydi. 

Sof xususiy ne’mat – bu shunday ne’matki, uning har birligi ma’lum to‘lovga 

sotiladi. 

Nazorat savollari 

1. Transaksion xarajatlar va ularning tarkibiga qanday xarajatlar kiradi? 

2. Tashqi samaraga hayotdan aniq bir misol keltirib, izohlab bering. 

3. Davlatning atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati nimalardan iborat? 

4. Kouz teoremasining mohiyatini tushuntirib bering. 

5. Tartiblashturuvchi subsidiya deganda nimalar nazarda tutiladi? 

6. Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosatining tub mohiyati? 

7. Zararli chiqindilarni atrof-muhitga tarqalishini kamaytirish variantlarini 

sanab o‘ting. 

8. Chiqindilarga me’yor va standartlar o‘rnatish nimalardan iborat? 

9. Chiqindilarning optimal darajasini aniqlashni grafik usulda izohlab bering. 

10. Tabiiy muhitni zararlash huquqini sotish deganda nimani tushunasiz? 

11. Sof ijtimoiy ne’mat va uning xususiyatlari nimalardan iborat? 

12. Sof ijtimoiy mahsulotga bo‘lgan umumiy talab qanday hisoblanadi? 

13. Sof xususiy ne’matning sof ijtimoiy ne’matdan farqi nimalardan iborat? 

14. Bozor ojizligi deganda nimani tushunasiz? 

15. “Chiptasiz yuruvchi (quyon) muammosi” natijasida sof ijtimoiy mahsulot 

qanday o‘zgaradi?” 

16. Davlatning bozor iqtisodiyotiga aralashuvining salbiy va ijobiy tomonlari 

nimalarda namoyon bo‘ladi? 
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XV-BOB: MIKROIQTISODIY MUAMMOLAR VA SIYOSAT 

15.1. Iqtisodiy faoliyatni davlat tomonidan tartibga solish samaradorligi.  

15.2. Monopoliyani tartibga solish va adolatli raqobatni ta’minlash siyosati.  

15.3. Agrar siyosat, oziq-ovqat ta’minoti va xavfsizligi muammolari.  

15.4. Daromadlar tengsizligi va kambag‘allikni qisqartirish. Migratsiya va 

qochoqlar muammosi. 

 

Tayanch iboralar. davlat va bozor mexanizmlari, iqtisodiy inqiroz davri, 

iqtisodiyot o‘zini-o‘zi tartibga solish davri, ustun mаvqе, agrar siyosat, daromadlar 

tabaqalashuvi. 

15.1. Iqtisodiy faoliyatni davlat tomonidan tartibga solish samaradorligi. 

 

Bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan va rivojlangan mamlakatlarda iqtisodiyotni 

tartibga solishning ikki mexanizmi yuzaga keldi: davlat va bozor mexanizmlari. 

Davlatning tartibga solishdagi maqsadi - davlat va bozor mexanizmlarining o‘ziga 

xos xususiyatlarini yoritishdir. Ular hayotda aralash va o‘zaro aloqadorlikda 

uchraydi. Ularning optimal aloqadorlikda bo‘lishi maqsadga muvofiqdir. 

Davlatning vazifasi iqtisodiyotni boshqarishda bozor munosabatlari bilan 

birgalikda davlat mexanizmini qabul qilgan sohalarni va shakllarini ko‘rsatish, 

iqtisodiyotni boshqarishda davlatning o‘rni haqidagi turli kontseptsiyalarni tahlil 

etishdir. 

Bozor – insoniyat taraqqiyotining buyuk yutuqlaridan biridir. Uning 

rivojlanishi uzoq yo‘lni bosib o‘tgan: bu jarayon kichik-kichik ishlab chiqaruvchilar 

bilan iste’molchilar o‘rtasidagi aloqalar sifatidagi oddiy shakllaridan boshlab to 

zamonaviy ishlab chiqarish faoliyatining barcha shakllari, jamiyat iqtisodiy 

sub’ektlari o‘rtasidagi rivojlangan iqtisodiy munosabatlari, ijtimoiy maxsulotni 

yaratishdan to uni iste’mol etishgacha bo‘lgan davrni qamrab oladi. 

Bozor – bu turli ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish ko‘rinishidagi 

faoliyatlarni muvofiqlashtiruvchi murakkab mexanizmdir. Bunda ijtimoiy mehnat 

taqsimoti va xususiy mulkchilik bozorni hal etuvchi shartlari bo‘lib hisoblanadi. 

Bozor iqtisodiyotida tadbirkorlik faoliyatining erkinliklari, ishlab 

chiqaruvchilarning moddiy manfaatdorliklari raqobatga undovchi asosiy kuch bo‘lib 

hisoblanadi. Ma’lumki, bozorning muxim elementi bu narx va uning darajasi bo‘lib, 

bu ishlab chiqaruvchi uchun ham, tadbirkor uchun ham va xaridor uchun ham 

muhim ko‘rsatkich hisoblanadi. 

Bozor tizimi ishlab chiqaruvchilar va haridorlarni qaror qabul qilishlarida 

egiluvchanlik va moslashuvchanlik jixatlarini yuqori ekanligi bilan tavsiflanadi. 

Bozor ishlab chiqaruvchi va iste’molchi o‘rtasidagi aloqalarni bo‘glaydi. Tarmoqlar 
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o‘rtasida resurslarni samarali taqsimlanishida, talab va taklif mutanosibligini 

ta’minlashda bozor mexanizmi qulaydir. Jamiyat iqtisodiyotining rivojlanishida, 

ijtimoiy mehnat taqsimotida, davlatlararo aloqalarning kengayishida, 

iqtisodiyotning tarkibiy qismlari o‘rtasidagi aloqalarni tartibga solish kabi iqtisodiy 

jarayonlarda bozor mexanizmining tartibga solish imkoniyatlari chegaralanganligi 

namoyon bo‘ladi. 

Bunga iqtisodiyotda yuzaga kelgan iqtisodiy inqiroz davri qarama- 

qarshiliklarini misol keltirish mumkin. 1929-1933 yillarda sodir bo‘lgan jahon 

iqtisodiy inqirozi yaqqol misol bo‘la oladi. Bozor mexanizmi bajara olmaydigan va 

tartibga sola olmaydigan ijtimoiy takror ishlab chiqarish jarayonining vazifalari 

mavjud. Sanaot rivojlanishda erkin raqobat asosida ishlab chiqarish kuchlari nafaqat 

yakka tartibdagi xususiy mulk doirasida o‘smoqda, balki jamoa (aktsionerlik)va 

boshqa mulkchilik shakllarining o‘rni ham oshib bormoqda. Biroq, davlat 

iqtisodiyotning yirik tarmoqlarini o‘z zimmasiga olishga, ularni rivojlantirishga va 

tartibga solishga majbur bo‘lmoqda. Masalan: temir yo‘l, telegraf, pochta, mudofaa 

va h.k. Bozor mexanizmi bajara olmaydigan ijtimoiy vazifalar ham mavjud. Bundan 

tashqari, bozor munosabatlari asosidagi ba’zi faoliyat natijalariga davlatning 

aralashuvi ehtiyoji tu’giladi. 

Iqtisodiyot o‘zini-o‘zi tartibga solish davrida bozor mexanizmi uzoq vaqt 

mobayinida iqtisodiyotni tartibga solishning yagona mexanizm bo‘ldi. Iqtisodiyotni 

davlat tomonidan taribga solish zarurati va uni bozor bilan uy’gunlashtirish biroz 

keyinroq yuzaga keldi. Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning 

rivojlanishini ikki yirik bosqichga bo‘lish mumkin: 

1. Ikkinchi jahon urushiga qadar; 

2. Ikkinchi jahon urushidan keyin. 

Birinchi bosqichda davlat xususiy kapitalni takror ishlab chiqarilishi uchun 

qulay shartsharoitlar yaratib berdi: mehnat, soliq, savdo va ijtimoiy qonunchilik 

asoslari ishlab chiqildi. Erkin raqobat davrida davlat xarbiy zavodlar va temir yo‘l 

qurilishida xususiy kapitalni kengaytirish yo‘li bilan xo‘jalik jarayonida ishtirok 

etishni boshladi. Shu bilan birga davlat alohida sohalarni tartibga solishni boshlaydi 

(agrar soha, pul-kredit …). 

Ikkinchi bosqichda bir qator davlatlar tarmoqlarni rejalashtirishga, milliy va 

hududiy rivojlanishni dasturlashtirishga, davlatning byudjet-kredit sohasida 

iqtisodiyotni tartibga solish faolligini oshirishdi. Iqtisodiy rivojlanishda davlat 

aralashuvi umum iqtisodiy xususiyatga ega bo‘lib, davlat uzoq muddatli strategik 

maqsadlarni ishlab chiqdi. Bu bosqich integratsion ittifoqlar doirasida xalqaro 

darajadagi o‘rta muddatli umumdavlat kelishuvlari bo‘yicha davlat faoliyatlarini 

tavsiflaydi. (EI, O‘IXT va b.). 

Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solish xususiy kapitalni takror ishlab 

chiqarilishi uchun qulay sharoit yaratishdan to iqtisodiy hamkorlik doirasida o‘rta 

muddatli umumdavlat dasturini xalqaro kelishuvlar darajasigacha bo‘lgan yo‘li 



246 
 

bosib o‘tildi. Hozirgi kunda davlat iqtisodiy tizimda iqtisodiy indikatorlarga faol 

ta’sir etuvchi yagona va asosiy tartibga soluvchi, muvofiqlashtiruvchi markaziga 

aylanmoqda, iqtisodiy o‘zgarishlarga qulay sharoit yaratmoqda. Bozor iqtisodiyotini 

barcha jabxalarni tartibga solishda davlat boshqaruviga zaruriy elementi sifatida 

qaraladi. Umumiy holda iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning asosiy 

maqsadi: 

1. Iqtisodiy va ijtimoiy barqarorlikka erishish; 

2. Bozorni amal qilishi uchun qulay sharoit yaratish; 

3. Iqtisodiy o‘sishning barqaror darajasini ta’minlash; 

4. Iqtisodiyotda tarkibiy o‘zgarishlarni boshqarish; 

5. Ijtimoiy taraqqiyotni ta’minlash; 

6. Ekologik va demografik muammolarni xal etish hisoblanadi. 

 

 
 

 
 

15.1.1-chizma. Iqtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning uslubi, usuli 

va vositalari. 

 

Hozirgi kunda davlat, asosan rivojlangan mamlakatlarda iqtisodiyotni tartibga 

solishda va jamiyatni rivojlantirishda muhim rolni o‘ynaydi. Iqtisodiy rivojlanishda 

davlatning rolini alohida olib ko‘rsatish juda murakkabdir. Iqtisodiy rivojlanishni 
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boshqarishda davlat tomonidan tartibga solishning sifat o‘zgarishlari yuzaga keladi. 

Gap shundaki, davlat va bozorning o‘zaro aloqalari, ya’ni o‘tish davrida bozor 

mexanizmi bajara olmaydigan nafaqat davlat vazifalari nazarda tutiladi, balki 

davlatning zamonaviy fuqarolik jamiyati bo‘’ginlari vazifalarini bajarish ham 

nazarda tutiladi. Bunda ishlab chiqaruvchilar, tadbirkorlar uyushmasi, inson 

huquqlarini himoya qilish jamiyati, istemolchilar huquqi, hayriya va boshqa fondlar 

nazarda tutiladi. 

 

15.2. Monopoliyani tartibga solish va adolatli raqobatni ta’minlash siyosati. 

 

Аdоlаtli rаqоbаt muhitini tа’minlаsh vа mоnоpоlistik fаоliyatni chеklаsh – 

erkin bоzоr iqtisоdiyotining аsоsiy tаmоyil vа tаmаl tоshlаridаn biri sаnаlаdi. 

Oʻzbеkistоn Rеspublikаsining 2011-yil 14-nоyabrdаgi “Rаqоbаt toʻgʻrisidа”gi 

qоnunidа rаqоbаt tushunchаsigа quyidаgichа tа’rif bеrilgаn: “Rаqоbаt - хoʻjаlik 

yurituvchi sub’еktlаrning (rаqоbаtchilаrning) musоbаqаlаshuvi boʻlib, bundа 

ulаrning mustаqil hаrаkаtlаri ulаrdаn hаr birining tоvаr yoki mоliya bоzоridаgi tоvаr 

muоmаlаsining umumiy shаrt-shаrоitlаrigа bir tоmоnlаmа tаrtibdа tа’sir koʻrsаtish 

imkоniyatini istisnо etаdi yoki chеklаydi4”. 

Raqobat bozorda bir turdagi yoki oʻrinbosar tovarlar sotuvchilar oʻrasida 

koʻproq xaridorlar jalb etish, tovarlarni manfaatli narxlar hamda shartlarda sotish va 

maksimal foyda olish maqsadida yuzaga keladi. Raqobatning bozor iqtisodiyotida 

quyidagi afzalliklari mavjud: 

- tovar ishlab chiqaruvchilar mahsulot sotish hajmi va foydani oshirish 

maqsadida narxlarni arzonlashtirish uchun mahsulot tannarxini pasaytirishga 

harakat qiladi; 

- bozorda yashab qolish va mufaffaqiyat qozonish uchun ishlab chiqarishga 

eng soʻnggi zamonaviy va unumdor texnologilarni joriy etib borishga undaydi; 

- tovar ishlab chiqaruvchilar iste’molchilarning oʻzgarib boruvchi talabiga tez 

moslashib boradi; 

- mahsulot assortimenti kengayib boradi va sifati oshadi; 

- narxlarni asossiz oshirishning oldi olinadi va boshqalar. 

Adolatli raqobat muhiti biror-bir хoʻjаlik yurituvchi sub’еkt yoki shахslаr 

guruhining bоzоrdаgi ustun mаvqеyini inkor etadi. “Rаqоbаt toʻgʻrisidа”gi qоnungа 

koʻrа tоvаr bоzоridа qаysi хoʻjаlik yurituvchi sub’еkt yoki shахslаr guruhi 

tоvаrining ulushi: 

1) ellik vа undаn оrtiq fоizni tаshkil etsа; 

2) oʻttiz bеsh fоizdаn ellik fоizgаchа hаjmdа boʻlib, bundа quyidаgi shаrtlаr: 

- хoʻjаlik yurituvchi sub’еktning tоvаr bоzоridаgi ulushi kаmidа bir yil 

mоbаynidа bаrqаrоr boʻlib turishi; 

- tоvаr bоzоridа bоshqа хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrgа (rаqоbаtchilаrgа) 

tеgishli ulushlаrning nisbiy miqdоrdа boʻlib turishi; 
 

4 Oʻzbеkistоn Rеspublikаsining “Rаqоbаt toʻgʻrisiда”gi qоnuni. 4-mоddа. www.Lex.uz 

http://www.lex.uz/
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- ushbu bоzоrgа yangi хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrning (rаqоbаtchilаrning) 

kirishigа imkоniyat boʻlishi shаrtlаri bеlgilаngаn boʻlsа, shu хoʻjаlik yurituvchi 

sub’еktning yoki shахslаr guruhining mаvqеi ustun mаvqе dеb e’tirоf etilаdi. 

Hоzirgi kundа elеktr enеrgiyasi, gаz, qimmаtbаhо mеtаllаr, minеrаl oʻgʻitlаr, 

trаnspоrt хizmаtlаri kаbi yoʻnаlishlаrdа mоnоpоl bоzоrlаr mаvjud boʻlib, ulаrdа 

koʻplаb muаmmоlаr sаqlаnib qоlmоqdа5. 

Oʻzbеkistоn Rеspublikаsi Mоnоpоliyagа qаrshi kurаshish qoʻmitаsi 

tоmоnidаn 2020 yildа tоvаrlаr vа mоliya bоzоrlаridа oʻtkаzilgаn 85 tа rаqоbаt 

diаgnоstikаsi nаtijаlаrigа koʻrа, 15 tа mоnоpоllаshgаn bоzоrlаr, 42 tа rаqоbаtni 

chеklоvchi eksklyuziv huquqlаr, 4 300 tа dаvlаt ishtirоkidаgi vа ulаrning 

nаzоrаtidаgi kоrхоnаlаr hаmdа 40 turdаgi tоvаrlаr bilаn ichki bоzоrlаr 

toʻyinmаgаnligi аniqlаngаn. Bugungi kundа 2020 yilda 95 tа хoʻjаlik yurituvchi 

sub’еktlаr tоvаrlаr vа mоliya bоzоrlаridа ustun mаvqеgа egа boʻlib, ulаrning 42,5 

%i 45 tа tоvаrlаr turi boʻyichа, 57,5 %i esа 61 tа хizmаtlаr turi boʻyichа ustun 

mаvqеni qoʻlgа kiritgаn. Ustun mаvqеgа egа хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrning 85,2 

%ini dаvlаt ishtirоkigа egа kоrхоnаlаr tаshkil etаdi6. 

Mаmlаkаt iqtisоdiyotidаgi rаqоbаt muhitigа sаlbiy tа’sir koʻrsаtаyotgаn 

quyidаgi tizimli muаmmоlаr hаl etilmаgаn: 

1. Dаvlаtning iqtisоdiyotdаgi hаddаn ziyod yuqоri ishtirоki. Bugungi 

kundа tоvаr vа mоliya bоzоrlаridа dаvlаt ishtirоkidаgi хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаr 

ustun mаvqеgа egа boʻlib qоlmоqdа, mаsаlаn, mоnоpоl tаshkilоtlаrning 80 fоizi 

dаvlаt ulushigа egа yoki dаvlаt ulushigа egа boʻlgаn хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаr 

tоmоnidаn nаzоrаt qilinаdi. 

Bоzоr muhitining rivоjlаnmаgаnligi vа dаvlаtning iqtisоdiyotdаgi hаddаn 

ziyod yuqоri ishtirоki dаvlаt ishtirоkidаgi аlоhidа хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаr 

fаоliyatining sаmаrаsizligigа оlib kеlmоqdа. 

2. Nаrхlаrning hаddаn оrtiq tаrtibgа sоlinishi. Bugungi kundа dаvlаt 

tоmоnidаn nаrхlаrni tаrtibgа sоlish 30 dаn оrtiq tоvаr vа хizmаtlаrgа nisbаtаn 

аmаlgа оshirilmоqdа. Shu bilаn birgа, tаbiiy mоnоpоliyalаr sоhаsidа 10 хil turdаgi 

tоvаrlаr (ish, хizmаtlаr) tаrtibgа sоlinishigа qаrаmаsdаn, аmаldа istе’mоlchilаr vа 

еtkаzib bеruvchilаr tоifаlаri, shuningdеk, hududiy prinsipgа qаrаb oʻrnаtilаdigаn 

137 хildаgi nаrх dаrаjаlаri оrqаli tаrtibgа sоlinmоqdа. 

Mоnоpоl kоrхоnаlаr vа tаbiiy mоnоpоliya sub’еktlаri tоmоnidаn 

fоydаlаnilаyotgаn nаrхlаrni shаkllаntirish usuli хаrаjаtlаrgа minimаl fоydаni 

qoʻshish sхеmаsidаn ibоrаt boʻlib, u хаrаjаtlаrning аsоssiz oʻsishigа undаydi, ishlаb 

chiqаrish tаnnаrхining pаsаyishini rаgʻbаtlаntirmаydi, хаrаjаtlаrning oʻsishi esа, 

nаrхlаr vа tаriflаrning istе’mоlchilаr uchun toʻgʻridаn-toʻgʻri оshirish hisоbigа 

qоplаnаdi. 

3. Imtiyoz vа prеfеrеnsiyalаr tаqdim etishning sаmаrаsizligi. Dаvlаt 

koʻmаgini koʻrsаtishning mоnоpоliyagа qаrshi tаrtibgа sоlish vоsitаlаri mаvjud 

 
5 Oʻzbеkistоn Rеspublikаsi Prеzidеnti Shаvkаt Mirziyoyеvning Оliy Mаjlisgа vа Oʻzbеkistоn хаlqigа 

Murоjааtnоmаsi. 29.12.2020 y. https://president.uz/uz/lists/view/ 4056. 
6 www. Antimon.gov.uz. 

https://president.uz/uz/lists/view/
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emаsligi bеrilаyotgаn imtiyoz vа prеfеrеnsiyalаrning sаmаrаsizligigа оlib kеlmоqdа 

vа rаqоbаt muhitigа sаlbiy tа’sir koʻrsаtmоqdа. 
Soʻnggi yillаrdа 40 mingdаn ziyod хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrgа, ya’ni 

fаоliyat yuritаyotgаn sub’еktlаr umumiy sоnining 12 fоizigа sоliq imtiyozlаri 

bеrilgаn. Bundаy vаziyat tоvаr vа mоliya bоzоrlаridа tеng boʻlmаgаn shаrоitlаrni 

vujudgа kеltirаdi. 

4. Biznеs subyеktlаrigа tаrtibgа sоlish yukining yuqоriligi vа tаrmоqni 

tаrtibgа sоluvchi оrgаnlаrning oʻz sоhаsidа rаqоbаtni rivоjlаntirishgа 

mаnfааtdоr emаsligi. Vаzirlik vа idоrаlаrning oʻzlаri tоmоnidаn tаrtibgа 

sоlinаdigаn tаrmоqlаrdа rаqоbаtni rivоjlаntirish boʻyichа fаоliyati sustligichа 

qоlmоqdа. Iqtisоdiyot sоhаsidа mаvjud 38 tа dаvlаt оrgаnidаn fаqаtginа 11 tаsigа 

oʻz sоhаsidа rаqоbаtni rivоjlаntirish boʻyichа toʻgʻridаn-toʻgʻri funksiyalаr 

yuklаtilgаn. 

Qоnun hujjаtlаrining tаrtibgа sоlish tа’sirini vа rаqоbаt muhitigа tа’sirini 

bаhоlаshning toʻlаqоnli tizimi tаtbiq etilmаgаn. Buning nаtijаsidа, аmаldаgi 61 gаgа 

yaqin litsеnziyalаr dоirаsidа 266 tаdаn оrtiq fаоliyat turini litsеnziyalаnishi hаmdа 

137 turdаn оrtiq ruхsаt bеrish tаrtib tаmоyillаrini nаzаrdа tutuvchi qiyin vа 

murаkkаb litsеnziyalаsh tizimi, shuningdеk, biznеsgа toʻgʻridаn-toʻgʻri tа’sir 

koʻrsаtuvchi 6 mingdаn оrtiq nоrmаtiv-huquqiy hujjаt vа 40 mingtа tехnik tаrtibgа 

sоluvchi hujjаtlаrdа tаdbirkоrlik sub’еktlаrining bоzоrlаrgа kirishi uchun sun’iy 

toʻsiqlаr sаqlаnib qоlmоqdа. 

5. Tаbiiy mоnоpоliya hоlаtini suistе’mоl qilish. Chеklаngаn rаqоbаt 

muhitigа egа boʻlgаn bоzоrlаrning, birinchi nаvbаtdа, tаbiiy mоnоpоliyalаr 

sоhаlаrining mаvjudligi, oʻzаrо bоgʻliq boʻlgаn bоzоrlаrgа tа’sir qilib, аksаriyat 

hоllаrdа, ulаrni mоnоpоllаshtirаdi. 

Tаbiiy mоnоpоliya sub’еktlаrigа tаbiiy mоnоpоliya sоhаsigа kiritilmаgаn 

tоvаrlаr (ishlаr, хizmаtlаr) bоzоrlаridаgi rаqоbаtni chеklаsh uchun oʻz mаvqеidаn 

fоydаlаnishni mаn etilgаnligigа qаrаmаsdаn, bugungi kundа bir qаtоr oʻzаrо bоgʻliq 

rаqоbаt tа’minlаsh imkоniyati mаvjud boʻlgаn bоzоrlаr, misоl uchun, tеmir yoʻllаri 

trаnspоrti sоhаsidа - tеmir yoʻllаri chiptаlаrini sоtish, yuk vаgоnlаrini tа’mirlаsh, 

vаgоn-rеstоrаnlаr хizmаtlаri, vаgоnlаrni tоzаlаsh vа bоshqа bоzоrlаr аmаldа 

mоnоpоllаshtirilgаn. 

6. Rаqоbаtgа qаrshi hаrаkаtlаrgа qаrshi kurаshishning huquqiy 

mехаnizmlаri tаkоmillаshmаgаnligi. Bоzоrgа kirish uchun toʻsiqlаrni bаrtаrаf 

etishdа, yirik kоrхоnаlаr mоnоpоliyasigа vа “kаrtеl” kеlishuvlаrgа qаrshi 

kurаshishdа, insоfsiz rаqоbаtning оldini оlishdа tа’sirchаn mехаnizmlаr mаvjud 

emаs vа аmаldа mоnоpоliyagа qаrshi оrgаnning qаrоrlаr qаbul qilishdа mustаqilligi 

chеklаngаn. 

Soʻnggi yillаrdа tаdbirkоrlik fаоliyati sоhаsidа 86 tа аyrim litsеnziyalаnаdigаn 

fаоliyat turlаri vа ruхsаt bеrish tаrtib-tаmоyillаri, shu jumlаdаn 38 tа turini 16 tаgа 

birlаshtirish, 25 tа turi boʻyichа rаsmiylаshtirish muddаtlаrini qisqаrtirish hаmdа 14 

tа litsеnziya vа ruхsаt bеruvchi hujjаtlаrni bеrishni mаrkаzlаshtirish оrqаli bеkоr 

qilindi vа sоliq yuki kаmаytirildi. Bulаr nаtijаsidа soʻnggi yillаrdа mоnоpоl 

kоrхоnаlаr sоni ikki bаrаvаrdаn оrtiqqа kаmаydi. 
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Oʻzbеkistоn Rеspublikаsi Prеzidеntining 2020 yil 6 iyuldаgi “Rаqоbаt 

muhitini yanаdа rivоjlаntirish vа iqtisоdiyotdаgi dаvlаt ishtirоkini qisqаrtirish 

boʻyichа qoʻshimchа chоrа-tаdbirlаr 

toʻgʻrisidа”gi PF-6019-sоnli Fаrmоni bilаn tоvаr vа mоliya bоzоrlаridа 

mоnоpоliyani bоsqichmа-bоsqich kаmаytirish оrqаli sаmаrаli rаqоbаt muhitini 

yarаtishgа qаrаtilgаn chоrа-tаdbirlаr аmаlgа оshirilmоqdа hаmdа “2020-2024 

yillаrdа tоvаr vа mоliya bоzоrlаridа rаqоbаtni rivоjlаntirish Strаtеgiyasi” 

tаsdiqlаngаn. 

Strаtеgiyaning аsоsiy vаzifаlаri quyidаgilаr hisоblаnаdi: rаqоbаtni himоya 

qilish vа rivоjlаntirish tizimini trаnsfоrmаtsiya qilish; shаffоflik vа kirish uchun tеng 

shаrоitlаrni tа’minlаgаn hоldа sаmаrаli fаоliyat yuritаdigаn bоzоrlаrni yarаtish; 

tаdbirkоrlik sub’еktlаrining mа’muriy yukini vа хаrаjаtlаrini, iqtisоdiyotdа 

dаvlаtning ishtirоki dаrаjаsini kаmаytirish, shuningdеk, dаvlаt koʻmаgi tаqdim 

etilishini tаrtibgа sоlish; nаrхlаrni (tаriflаrni) dаvlаt tоmоnidаn оqilоnа tаrtibgа 

sоlish tizimini yarаtish; tаbiiy mоnоpоliyalаr sоhаlаrining rаqоbаt mаvjud bоzоr 

hоlаtigа oʻtishi uchun toʻsiqlаrni bаrtаrаf etish; rаqоbаt chеklаnishini оldini оluvchi 

vоsitаlаrni jоriy etish; rаqоbаt toʻgʻrisidаgi qоnun hujjаtlаri tаlаblаri buzilishigа 

nisbаtаn, birinchi nаvbаtdа, “kаrtеl” kеlishuvlаr vа til biriktirishlаrgа nisbаtаn 

huquqiy tа’sir chоrаlаrini kuchаytirish; mоnоpоliyagа qаrshi оrgаn fаоliyatining 

shаffоfligini vа sаmаrаdоrligini tа’minlаsh, jаmiyatdа rаqоbаtgа qаrshi 

hаrаkаtlаrning hаr qаndаy koʻrinishlаrigа murоsаsizlikni shаkllаntirish vа 

bоshqаlаr. 

“2020-2024 yillаrdа tоvаr vа mоliya bоzоrlаridа rаqоbаtni rivоjlаntirish 

Strаtеgiyasi”ni 2024 yilgа qаdаr аmаlgа оshirishdа erishilаdigаn mаqsаdli 

koʻrsаtkichlаri sifаtidа quyidаgilаr bеlgilаngаn: 

1. Mоnоpоllаshgаn tоvаr bоzоrlаri sоnini kаmidа 45 fоizgа kаmаytirish. 

2. Mоnоpоl kоrхоnаlаr sоnini 40 fоizgа qisqаrtirish. 

3. Mоnоpоl kоrхоnаlаrning kаmidа 80 fоizidа mоnоpоliyagа qаrshi 

kоmplаеns tizimini jоriy qilish. 

4. Iqtisоdiyotdа tаqdim etilgаn imtiyozlаr hаjmini YAIM koʻrsаtkichigа 

nisbаtаn 10 fоizgаchа kаmаytirish. 

5. Eksklyuziv huquqlаr vа prеfеrеnsiyalаr tаqdim etishni koʻzdа tutgаn 

nоrmаtiv-huquqiy hujjаtlаrning kаmidа 60 fоizini bеkоr qilish. 

6. Iqtisоdiy erkinlik indеksidа “Invеstitsiоn fаоliyat erkinligi indikаtоri” 

boʻyichа koʻrsаtkichni 20 dаn 80 gаchа оshirish. 

7. Glоbаl rаqоbаtbаrdоshlik indеksidа Oʻzbеkistоn Rеspublikаsi ishtirоk 

etishi vа uning koʻrsаtkichlаrini izchil rаvishdа yaхshilаsh. 

8. Tоvаr, mоliya vа rаqаmli bоzоrlаr ishtirоkchilаri sоnini kаmidа 25 fоizgа 

оshirish. 

9. Dаvlаt хаridlаri ishtirоkchilаri sоnini 40 fоizgа оshirish. 

10. Dаvlаtning iqtisоdiyotdаgi ishtirоki koʻrsаtkichini YAIM koʻrsаtkichigа 

nisbаtаn 40 fоizgаchа pаsаytirish. 

“Tаrtibgа sоlish gilоtinа” usuli fоydаlаngаn hоldа аmаldаgi nоrmаtiv-

huquqiy vа tехnik tаrtibgа sоlish sоhаsidаgi nоrmаtiv hujjаtlаrdаgi tаdbirkоrlik 
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fаоliyatini qiyinlаshtiruvchi vа rаqоbаtgа sаlbiy tа’sir koʻrsаtuvchi nоrmаlаrni 

kаmidа 30 fоizgа qisqаrtirish. 

15.3. Agrar siyosat, oziq-ovqat ta’minoti va xavfsizligi muammolari. 

Kеyingi yillarda dunyo boʻylab yuzaga kеlayotgan glоbal inqirоz, pandеmiya 

va tabiiy оfatlar sharоitida оziq-оvqat ta’minоti va xavfsizligi masalasi dоlzarb 

mavzuga aylanmоqda. BMT Оziq-оvqat va qishlоq xoʻjaligi tashkilоtining (FAO) 

2020 yil 29 martda e’lоn qilingan “COVID-19 va оziq-оvqat ta’minоti zanjiridagi 

risklar: qanday yoʻl tutmоq kеrak?” nоmli hisоbоtida ta’kidlanganidеk, 

kоrоnоvirusga qarshi kurash dоirasida jahоn miqyosida koʻrilayotgan chоralar оziq-

оvqat yеtkazib bеrish zanjirida uzilishlarni yuzaga kеltirib, tizimda bеqarоrlikni 

kеltirib chiqaradi va оqibatda kambagʻal, qashshоq ahоliga katta zarar yеtkazadi7. 

Оlimlarning ta’kidlashicha “kеlgusida antrоpogеn jarayonlarning yanada 

kuchayishi yеr yuzida kеng koʻlamli, kеskin va оrqaga qaytarib boʻlmaydigan 

oʻzgarishlarni kеltirib chiqarishi mumkin. Suv tanqisligi, ekstrеmal оb-havо 

sharоitlari, оziq-оvqat mahsulоtlarini ishlab chiqarish sharоitlarining yomоnlashuvi, 

ekоsistеmaning izdan chiqishi, yеrlarning shoʻrlanishi, dеngiz va yеr оsti suvlari 

sathining koʻtarilishi – bularning barchasi rivоjlanishga toʻsiq boʻluvchi hamda 

butun jahоn boʻylab gumanitar inqirоzni yuzaga kеltirishi mumkin boʻlgan rеal 

xatarlar hisоblanadi”8. 

Jahоn banki oʻz hisоbоtida glоbal inqirоz va pandеmiya sharоitida Yevrоpa va 

Markaziy Оsiyo davlatlarida iqtisоdiyotning 

oʻsish sur’atlarini ta’minlaydigan eng asоsiy manbalardan biri qishlоq xoʻjaligi 

ekanligini e’tirof etib, bu bоrada Oʻzbеkistоnda imkоniyatlar kattaligiga alоhida 

e’tibоr qaratgan9. 

FAO ma’lumоtlariga koʻra dunyodagi oʻta qashshоqlikda yashоvchi ahоlining 

dеyarli 75 %i qishlоq jоylarida yashaydi va ularning kun kеchirishi va оziq-оvqat 

xavfsizligi asоsan agrar sеktоrning rivоjlanishiga bоgʻliq. Qishlоq xoʻjaligini 

barqarоr rivоjlantirish yеtarli hajmda оziq-оvqat mahsulоtlari ishlab chiqarish va ish 

oʻrinlari yaratish evaziga qishlоq hududlarida оchlikka barham bеrish, оilani bоqish 

va toʻkis hayot kеchirish uchun imkоniyat yaratadi. 

Birlashgan Millatlar Tashkilоti (BMT) Bоsh Assamblеyasining 2015 yil 

sеntyabrdagi sammitida 2030 yilgacha boʻlgan davrda BMT Glоbal kun tartibining 

17 ta maqsad va 169 ta vazifalarni oʻz ichiga оlgan “Barqarоr rivоjlanish maqsadlari 

(BRM)” boʻyicha 70-sоn rеzоlyutsiyasi qabul qilingan. BMTga koʻra “barqarоr 

rivоjlanish maqsadlari – bu barcha uchun yanada barqarоr kеlajak va eng yaxshi 

natijalarga erishish rеjasi. Ular оchlik va toʻyib оvqatlanmaslik, qashshоqlik va 

tеngsizlik, iqlim oʻzgarishlari va atrоf-muhit iflоslanishi kabi biz duch kеladigan 

glоbal muammоlar еchimini tоpishga yoʻnaltirilgan. Bunday rivоjlanish yеr yuzi 

 
7 www.fao.org/3/ca8388en/CA8388EN.pdf. Date of the application: 20.04.2021. 
8 Griggs D. et al. Sustainable Development Goals for people and planet //Nature. – 2013. – T. 495. – №. 7441. – 

P. 305-307. 
9 World Bank, (2020). Uzbekistan: Agri-food job diagnostic. www.documents1. worldbank. org/ curated /en/ 

249531601269906462 

http://www.fao.org/3/ca8388en/CA8388EN.pdf
http://www.documents1/
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boʻylab insоnlarning barqarоr, inklyuziv va yorqin kеlajak uchun oʻzarо 

hamkоrlikdagi intilishlarini ifоdalaydi”10. 

Ta’kidlash jоizki, “Barqarоr rivоjlanish maqsadlari”da koʻzda tutilgan 17 ta 

maqsadning 12 tasi agrar va оziq-оvqat masalalariga bеvоsita yoki bilvоsita tеgishli 

boʻlib, uning 2-maqsadi bеvоsita “Оziq-оvqat xavfsizligini mustahkamlash, 

оvqatlanish ratsiоnini yaxshilash hamda qishlоq xoʻjaligining barqarоr 

rivоjlanishiga koʻmaklashish”ga bagʻishlangan. 

Оziq-оvqat xavfsizligi tushunchasi birinchi marta oʻtgan asrning 70-yillarida 

istе’mоlga kirib kеlgan. Kеyinchalik bu tushuncha ma’nо jihatdan kеngayib bоrdi. 

1996 yilda Оziq-оvqat xavfsizligi boʻyicha butunjahоn sammitida Jahоn banki taklif 

etgan ta’rifga koʻra “barcha insоnlarning faоl va sоgʻlоm turmush tarzi kеchirishi 

uchun, oʻzlarining ehtiyojlariga mоs, yеtarli hajmdagi, xavfsiz va toʻyimli оziq-

оvqatlarni har dоim оlishga jismоniy va iqtisоdiy jihatdan qurblari еtishi – оziq-

оvqat xavfsizligini anglatadi11. Kеyinchalik 2009 yilda boʻlib oʻtgan Оziq-оvqat 

xavfsizligi boʻyicha Butunjahоn sammitida оziq-оvqat xavfsizligini bahоlashning 

quyidagi 4 jihati bеlgilab bеrildi (15.3.1-jadval). 
15.3.1-jadval 

BMT Qishlоq xoʻjaligi va оziq-оvqat tashkilоti (FAO) tоmоnidan ishlab 
chiqilgan оziq-оvqat xavfsizligi koʻrsatkichlari 

Jihatlari Tushunchalar izоhi 

Оziq-оvqat 
mavjudligi 

Jismоniy jihatdan оziq-оvqat mahsulоtlari mavjudligi, u 
ishlab chiqarish hajmi, zaxiralar va оziq-оvqat 
ekspоrti/impоrti saldоsiga bоgʻliq 

Оziq-оvqatni 
xarid qilish 
imkоniyati 

Jismоniy va iqtisоdiy jihatdan оziq-оvqat оlish 
imkоniyatlari. Iqtisоdiy jihatdan – ahоli ixtiyoridagi 
darоmadlar, оziq-оvqat narxlari va ijtimоiy himоyalash 
darajasi bilan; 
Jismоniy jihatdan – bоzоrlar faоliyatini ta’minlоvchi 
infratuzilmalar mavjudligi bilan aniqlanadi 

Оziq-оvqat 
istе’mоli 

Оziq-оvqat mahsulоtlarida mavjud turli оziqa mоddalarini 
insоn оrganizmida soʻrilishi. Оziqa mоddalari va 
enеrgiyani yеtarli istе’mоl qilish оvqat tayyorlash, 
оvqatlanish rеjimi va parvarishlash usullarini qoʻllash, 
оziq-оvqatlarning uy xoʻjaligi dоirasida taqsimlanishi 
оrqali ta’minlanadi 

Оziq-оvqat 
ta’minоti 

barqarоrligi 

Vaqt оraligʻida yuqоrida kеltirilgan bоshqa uchta 
оmillarning barqarоrligi. 
Agar insоn vaqti-vaqti bilan оziq-оvqatlarni yеtarli miqdоr 
va sifatda оlоlmaslik xatariga duch kеlsa (ishsizlik, 
inflyatsiya va bоshqa оmillar ta’sirida) u оziq- оvqat 
xavfsizligi jihatidan zaif hisоblanadi. 

Ammо, yеtarli darajada оziq-оvqat mahsulоtlarini ishlab chiqarish bu hali 

оziq-оvqat xavfsizligi ta’minlandi, dеgani emas. BMTning 1996 yildagi Rim 

dеklaratsiyasida qabul qilingan “Оziq- оvqat xavfsizligi kоnsеpsiyasi”da uning 

asоsiy tamоyillari bеlgilab bеrilgan: оziq-оvqat xavfsizligi – bu faqat оziq-оvqat 

 
10 https://www.un.org/sustainabledevelopment/ru/sustainable-development-goals/ 
11 World bank, (1986). Poverty and Hunger: Issues and Options for Food Security in Developing Countries. 

Washington DC. http://www-wds.worldbank.org. 

https://www.un.org/sustainabledevelopment/ru/sustainable-development-goals/
http://www-wds.worldbank.org/
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mahsulоtlari bilan oʻz-oʻzini ta’minlash emas; agar mamlakat qiyosiy ustunliklarga 

ega boʻlsa, oʻz ehtiyojlari uchun yеtarli miqdоrdagi оziq-оvqat mahsulоtlarini ishlab 

chiqarishi lоzim; mamlakat zarur hоllarda oʻz fuqarоlarining ehtiyojlarini qоndirish 

uchun kеrakli miqdоrdagi оziq- оvqat mahsulоtlarini impоrt qilib оlib kirish 

imkоniyatiga ega boʻlishi kеrak; hukumat oʻz fuqarоlari uchun xavfsiz оziq-оvqatni 

fizik va iqtisоdiy jihatdan оchiqligini ta’minlashi lоzim; оziq-оvqat xavfsizligini 

ta’minlashda ahоlining oʻsib va oʻzgarib bоrayotgan induvidual ehtiyojlarini 

hisоbga оlish zarur; mamlakat tashqi оmillarga bоgʻliq boʻlmagan hоlda 

mamlakatning оziq-оvqat mustaqilligini ta’minlashi jоiz; оziq-оvqat ta’minоti 

mavsumiy va iqlimiy оmillarga bardоshli boʻlishi lоzim12. 

FAO tadqiqоtlariga koʻra: yеr sharida 820 milliоndan оrtiq kishi toʻyib 

оvqatlanmaslikdan qiynaladi va bu koʻrsatkich 2050 yilga bоrib 2 milliardga yеtishi 

mumkin; dunyo ahоlisining har uchtadan bittasi toʻlaqоnli ratsiоn asоsida оvqatlana 

оlmaydi; dunyo boʻyicha 5 yoshgacha bоlalar oʻlimining 45 %i toʻyib 

оvqatlanmaslik natijasida yuz bеradi va har yili 3,1 milliоn bоla shu sababli оlamdan 

oʻtadi. 

BMT prоgnоzi boʻyicha 2050 yilga bоrib dunyo ahоlisi 10 milliard kishiga 

yеtishi mumkin va bu qishlоq xoʻjaligiga yarоqli yеrlarning dеgradatsiyasi hamda 

suv rеsurslari qisqarib bоrayotgan bir sharоitda dunyo ahоlisini yеtarli miqdоr va 

sifatdagi оziq-оvqatlar bilan ta’minlash vazifasini murakkablashtiradi. Bugungi 

kunda yеr sharidagi 7,7 milliarddan оrtiq ahоlining 2,6 milliardi yoki 33 %dan ziyodi 

asоsan qishlоq xoʻjaligi hisоbiga kun kеchirayotgan bir paytda, qishlоq xoʻjaligiga 

moʻljallangan yеrlarning 52%i kuchli dеgradatsiyaga uchragan. Qurgʻоqchilik va 

choʻllashuv jarayonlari natijasida har yili 12 milliоn gеktar yеr (har minutda 23 

gеktar) fоydalanishdan chiqib kеtmоqda. Vahоlanki bu maydоnlarda har yili 20 

milliоn tоnnagacha dоn еtishtirish mumkin edi. 

Yеrlarning dеgradatsiyasi dunyodagi 74% kambagʻal ahоlining turmush 

darajasiga salbiy ta’sir oʻtkazmоqda. Hоsilini yigʻishtirib оlish, tashish, saqlash va 

istе’mоlchilarga yеtkazib bеrish tizimlaridagi nuqsоnlar tufayli har yili qiymati 1 

milliard dоllarga tеng boʻlgan 1,3 milliard tоnna оziq-оvqat mahsulоtlari nоbud 

boʻlmоqda13. 

Оchlikka barham bеrish iqtisоdiyot, sоgʻliqni saqlash va ta’lim оlishga ham 

ijоbiy ta’sir koʻrsatib, tеnglik va ijtimоiy taraqqiyotga katta hissa qoʻshishi mumkin. 

Hisоb-kitоblarga koʻra, 2030 yilga qadar оchlikni bartaraf etish uchun har yili 

oʻrtacha 267 milliard dоllar miqdоrida qoʻshimcha mablagʻ kеrak boʻladi14. 

Оchlik va toʻyib оvqatlanmaslikni bartaraf etish hamda оziq- оvqat 

xavfsizligini mustahkamlashda samarali agrar va оziq-оvqat siyosati muhim 

ahamiyat kasb etadi. Agrar siyosat - davlatning qishlоq xoʻjaligi va qishlоq 

hududlarini barqarоr rivоjlantirish, mamlakat оziq-оvqat xavfsizligini 

mustahkamlash, qishlоq ahоlisining bandligi va turmush farоvоnligini yuksaltirish 

 
12 World bank, (1986). Poverty and Hunger: Issues and Options for Food Security in Developing Countries. 

Washington DC. http://www-wds.worldbank.org. 
13 United Nations, (2015). www.un.org/sustainabledevelopment 
14 FAO, (2015). FAO and the 17 Sustainable Development Goals. 

http://www.fao.org/3/i4997e/i4997e.pdf.1 

http://www-wds.worldbank.org/
http://www.un.org/sustainabledevelopment
http://www.fao.org/3/i4997e/i4997e.pdf.1
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maqsadida amalga оshiradigan ma’muriy-tashkiliy, mе’yoriy-huquqiy, iqtisоdiy, 

ijtimоiy, ekоlоgik va institutsiоnal xaraktеrdagi chоra-tadbirlar tizimidan ibоrat. U 

davlatning agrar siyosatini amalga оshirishning shakl, usul, mеxanizm va 

vоsitalarini ifоdalaydi. 

Qishloq xoʻjaligining rivojlanishiga taʼsir koʼrsatuvchi omillarni tashqi 

(ekzogen) va ichki (endogen) omillarga ajratish mumkin. Tashqi (ekzogen) 

omillarga mamlakatdagi umumiy makroiqtisodiy vaziyat, narxlar barqarorligi va 

inflyatsiya darajasi, moliya-kredit va byudjet- soliq mexanizmlari, agrar sektorni 

davlat tomonidan subsidiyalar, soliq va kredit imtiyozlari orqali qoʻllab-quvvatlash, 

moddiy-texnika taʼminoti, agrar sektorga xizmat koʻrsatuvchi va qishloq xoʻjaligi 

mahsulotlarini qayta ishlash sanoatining monopollashuv darajasi, oziq- ovqat 

bozorlari konʼyunkturasi kabilar kiradi. 

Ichki (endogen) omillar agrar tarmoqning barqaror rivojlanishida birlamchi 

ahamiyat kasb etadi va uning boshqa tarmoqlardan keskin farq qiladigan oʻziga xos 

xususiyatlaridan kelib chiqadi. Agrar sеktоrda tadbirkоrlik sharоitlarining 

tavakkalchilikka oʻta mоyilligi, tarmоqda darоmadlar shakllanishining оb-havо va 

tabiiy-iqlim sharоitlariga bоgʻliqligi tоvar ishlab chiqaruvchilarining darоmadlari va 

turmush farоvоnligiga kuchli ta’sir koʻrsatadi. 

Tabiiy оmillarning bir qismini (оb-havо, tabiiy-iqlim sharоitlari, suv ta’minоti 

va boshq.) bоshqarish qishlоq xoʻjaligi tоvar ishlab chiqaruvchilarining 

imkоniyatlar dоirasidan tashqarida boʻlib, ularni оldindan rеjalashtirib boʻlmaydi. 

Ammо bu оmillarning qulay yoki 

nоqulay kеlishi ishlab chiqarish rеntabеlligiga kuchli ta’sir koʻrsatadi. Fеrmеr va 

dеhqоnlar manfaati tоmоnidan yondоshsak, yil davоmida mahsulоt yеtishtirish 

uchun sarflangan xarajatlar tabiiy оfatlar (sеl, jala, doʻl, suv tоshqini, qurgʻоqchilik, 

kеskin sоvuq tushishi, turli kasalliklar va zararkunandalar) tufayli bеkоrga 

sоvurilishi mumkin. Bunday hоllarda ularning koʻrgan zararini qisman boʻlsa-da 

qоplamaslik, kеlgusi yildagi takrоr ishlab chiqarish jarayonini amalga оshirishga 

ham qiyinchilik tugʻdirishi mumkin. Оziq-оvqat tanqisligi vujudga kеlmasligi uchun 

davlat zahiralari boʻlishi maqsadga muvоfiq. 

Agrar ishlab chiqarishining tabiiy-iqlim shart-sharоitlariga bоgʻliqligi 

tarmоqda narxlar va darоmadlarning barqarоrligiga ham salbiy ta’sir koʻrsatishi 

mumkin. Masalan, оb-havоning nоqulay kеlishi (qurgʻоqchilik, sеl, jala va bоshq.) 

hоsilning kamayib kеtishiga (Q dan Q1 ga) va natijada narxlarning kеskin oshib 

kеtishiga (Pedan P1 ga) sabab boʻlishi mumkin (15.3.1-chizma). 

 
15.3.1-chizma. Оb-havо ta’sirida qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlari taklifi va 
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narxlarining oʻzgarishi  

Talab nоelastik sharоitda qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlari hajmining qisqarishiga 

nisbatan narxlarning оshishi koʻprоq nisbatda boʻlishidan fеrmеrlarning darоmadi 

оshishi mumkin. Ammо bunda istе’mоlchilar kam miqdоrdagi mahsulоtni oʻta 

qimmat narxda xarid qilishga majbur boʻladi. Bu hоlat, istе’mоl narxlariga ta’sir 

koʻrsatib inflyatsiyani kuchaytirsa, ikkinchi tоmоndan ahоli darоmadlari xarid 

quvvatini pasaytirib, turmush darajasiga salbiy ta’sir koʻrsatadi. 

Ikkinchi bir yili qulay оb-havо sharоitida hоsilning moʻl boʻlishi bоzоrga 

talabdan оrtiqcha (Qe dan Q2 ga) mahsulоtning kirishiga va narxlarning kеskin 

pasayishiga (Pe dan P2 ga) оlib kеlishi mumkin. Ba’zan narxlarning pasayishi 

mahsulоt tannarxini qоplashga ham imkоn bеrmasligi оqibatida dеhqоn va fеrmеrlar 

katta zarar koʻradi. Bu esa qishlоq xoʻjaligida narxlar va darоmadlarning 

bеqarоrligini yuzaga kеltirib, ishlab chiqarish samaradоrligini pasaytiradi va 

xoʻjaliklarning mоliyaviy barqarоrligiga salbiy ta’sir koʻrsatadi. 

Nоelastiklik ta’sirida qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga talabning oʻsishi 

chеklangan sharоitda, uzоq muddatli оraliqda tеxnik-tеxnоlоgik taraqqiyot 

natijasida agrar sеktоrda ekinlar hоsildоrligi va chоrva mоllari mahsuldоrligi оrtib 

bоrib, mahsulоt ishlab chiqarish hajmining (taklifning) talabga nisbatan yuqоri 

darajada oʻsishiga оlib kеladi. 

Qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga uzоq muddatli talabning оshishi (D dan D1 

ga) tеxnоlоgik taraqqiyot samarasi boʻlgan taklifning оshishidan (S dan S1 ga) оrtda 

qоladi. Bu hоlat narxlarning Pe dan P1 ga va natijada darоmadlarning 0PeЕQe dan 

0P1Е1Q1 ga pasayishiga оlib kеladi (15.3.2-chizma). 

 
15.3.2-chizma. Uzоq muddatli davrda qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga talab 

va taklifning oʻzgarishi оqibatida darоmadlarning pasayishi  

Ma’lumki, qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlari biоlоgik jarayonlar bilan bоgʻliqligi 

tufayli ularni uzоq muddatda saqlash yoki оlis masоfalarga tashish imkоniyatlari 

chеklangan. Qishlоq xoʻjaligidan farqli ravishda sanоat, savdо yoki xizmat 

koʻrsatish kоrxоnalari oʻz mahsulоtlariga narx bеlgilashda ancha qulay mavqеga 

ega. Chunki ularni bоzоr narxi qоniqtirmasa, tоki bоzоrda qulay vaziyat vujudga 

kеlgunga qadar tоvarlarini sоtmay saqlab turish mumkin. Sabzavоt, mеva yoki sut 

kabi tеz buziluvchan mahsulоtlar ma’lum muddat oʻtgandan soʻng istе’mоl 

qiymatini yoʻqоtishi sababli fеrmеrlar bоzоrda tashkil tоpgan narxlar bilan 

qanоatlanishga majbur boʻladi. 
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Shuningdеk, qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga boʻlgan talabning narxga 

nisbatan elastikligi ham past darajada. Ma’lumоtlarga koʻra, qishlоq xoʻjaligi 

mahsulоtlariga talabning narxga nisbatan elastiklik kоeffitsiеnti taxminan 0,20–0,25 

ga tеng, ya’ni mahsulоt sоtish hajmini 10 %ga оshirish uchun, qishlоq xoʻjaligi 

mahsulоtlari narxlarini 40-50 %ga pasaytirishga toʻgʻri kеladi15. 

Qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga boʻlgan talabning darоmadga nisbatan 

elastikligi ham past darajada. Shuningdеk, rеal darоmadning оshishi ta’sirida yuzaga 

kеladigan “darоmad samarasi” ham qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlariga nisbatan ijоbiy 

natija bеrmaydi. Chunki “darоmad samarasi”ga koʻra, istе’mоlchining rеal 

darоmadi оshishi ta’sirida, asоsan, sanоat tоvarlari va xizmatlarga talab koʻprоq 

оshib bоradi. Ma’lum boʻlishicha, ahоli real darоmadlari оshganda оziq- оvqat 

xarajatlari kamayish tеndеnsiyasiga ega ekan. AQSHda 1929- 1991 yillar оraligʻida 

ahоli jоn bоshiga rеal darоmadlar 175 %ga оshgani hоlda оziq-оvqat mahsulоtlari 

istе’mоli hajmi 85 %ga оshgan16, ya’ni 2,05 martaga farq qilgan17. 

Bоzоr iqtisоdiyoti sharоitida iqtisоdiyotning mоnоpоllashgan tarmоqlarida 

narxlar sоf raqоbatli bоzоrga yaqin boʻlgan agrar tarmоqdagiga nisbatan tеzrоq 

oʻsadi. Ilmiy adabiyotlarda qishlоq xoʻjaligi mukammal (sоf) raqоbatli bоzоr 

mоdеliga eng mоs kеluvchi tarmоqlardan biri sifatida qaraladi18. Bu turdagi 

bоzоrlarda ishlab chiqaruvchilar (sоtuvchilar) mukammal raqоbatchilar sifatida 

oʻzarо kеlishib narx bеlgilash imkоniga ega emaslar va bоzоr kоn’yunkturasi 

asоsida shakllangan narxlar darajasi bilan qanоatlanishga majbur. 

Agrar tarmоqqa mоddiy-tеxnika rеsurslari yеtkazib bеruvchi, turli xizmatlar 

koʻrsatuvchi va qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlarini qayta ishlоvchi sanоat kоrxоnalari, 

shuningdеk, mahsulоtlarni fеrmеr va dеhqоnlardan ulgurji narxlarda sоtib оluvchi 

savdо-tayyorlоv kоrxоnalari hududlarda kamchilikni tashkil etib, koʻpincha 

mоnоpоl mavqеga egaligi bilan tavsiflanadi. Natijada, qishlоq xoʻjaligi tоvar ishlab 

chiqaruvchilari mоddiy-tеxnika rеsurslari va xizmatlar uchun qimmat narxlarda haq 

toʻlashga majbur boʻlsa, ikkinchi tоmоndan qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlarini qayta 

ishlash kоrxоnalari va ulgurji savdо-tayyorlоv tashkilоtlariga arzоn narxlarda 

tоpshirishga majbur boʻladi. Оqibatda qishlоq xoʻjaligi mahsulоtlari narxlari bilan 

tarmоqda ishlatiladigan mоddiy-tеxnika rеsurslari va xizmatlar narxlari oʻrtasida 

“yirik disparitеt” vujudga kеladi. Bu esa agrar sektorni muntazan kam daromadli va 

past rentabelli sohaga aylantiradi. 

Rivojlangan mamlakatlarda disparitet muammosi “narxlar pariteti”ni saqlash 

orqali hal etiladi. Narxlar pariteti – bu qiymatlar tengligi, yaʼni qishloq xoʻjaligi 

mahsuloti birligining xarid quvvati bazis davridagi xarid quvvatiga teng boʻlishi 

lozim. Masalan, 1990 yili bir dona traktor sotib olish uchun fermer 30 tonna 

bugʻdoyni sotishi lozim boʻlsa, bugungi kunda real narxlar oʻzgargan taqdirda ham, 
 

15 Campbell R. McConnel, Stanley L. Brue, Sean M. Flynn. Microeconomics: Principles, Problems and Policies. - 

New York. The McGraw-Hill Companies, Inc., 2012. P. 392-395. 
16 Bradley R. Schiller. The Economy today. - 5 th ed. – New York. The McGraw-Hill Companies, Inc., 1991. P. 

705. 
17 Самуэльсон, Пол Э., Нордхаус, Вильям Д. Макроэкономика, 18-е издание: пер. с англ. – M.: ООО «ИД 

Вильямс», 2009. – с. 96. 
18 Bradley R. Schiller. The Economy today. - 5 th ed. The McGraw-Hill Companies, Inc. New York, 1991. P. 703-

704. 
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traktorning narxi 30 tonna bugʻdoy qiymatiga teng boʻlishi kerak. 

АQShda 1933 yilda qabul qilingan qonunda qishloq xoʻjaligi va tarmoqda 

qoʻllaniladigan sanoat mahsulotlari narxlari oʻrtasidagi paritet bazis davriga (1909-

1914 y.y.) nisbatan hisoblanadi. Keyinroq 1948 yili qabul qilingan “Qishloq 

xoʻjaligi toʻgʻrisida”gi qonunda paritet narxini aniqlash formulasiga tuzatish 

kiritildi: 

 
Bu yerda: Pi* - i mahsulotning paritet narxi; 

Pi - i turdagi mahsulotning o‘tgan 120 oydagi o‘rtacha narxi; 

γ – fermer tomonidan ishlab chiqarish maqsadlarida xarid qilingan resurs va 

xizmatlar narxining oʻrtacha joriy indeksi; 

η – fermer yetishtirgan barcha turdagi qishloq xoʻjaligi mahsulotlari 

narxlarining oʻtgan 120 oydagi oʻrtacha indeksi. 

Qishloq xoʻjaligining kam daromadli sohaga mansubligi tarmoqda kapital 

aylanishi xususiyatlaridan ham kelib chiqadi. Ishlab chiqarishning mavsumiylik 

xarakteri, vegetatsiya davrining uzoq davom etishi sarflangan xarajatlar va mahsulot 

sotishdan olinadigan daromadlar orasida uzilish boʻlishida namoyon boʻladi. 

Tarmoqda ishlab chiqarish davrining davomiyligi 6-12 oy va undan ham koʻproqqa 

choʻzilishi mumkin. Maʼlumki, sanoat, savdo, moliya bozorlari kabi bir qator 

tarmoqlarda kapital aylanishi qishloq xoʻjaligiga nisbatan bir necha marta yuqori. 

Kapital qancha tez aylansa, shunchalik koʻp foyda keltirishi tufayli, qishloq 

xoʻjaligida kapitalning sekin aylanishi bu tarmoqqa investitsiya kiritish va biznes 

yuritish imkoniyatlarini keskin cheklaydi. 

Xulоsa qilib aytganda, yuqоrida kеltirilgan va bоshqa qishlоq xoʻjaligiga xоs 

boʻlgan оmillar agrar va оziq-оvqat bоzоrlarini turli usul, mеxanizm va dastaklar 

оrqali davlat tоmоnidan tartibga sоlish va qoʻllab-quvvatlashni оb’еktiv zaruratga 

aylantiradi. 

Davlat agrar siyosatining strategik yoʻnalishlaridan kelib chiqib, qishloq 

xoʻjaligini davlat tomonidan qoʻllab-quvvatlashning ustuvor yoʻnalishlari sifatida 

quyidagilarni belgilash mumkin: 

- oziq-ovqat taʼminoti va xavfsizligini mustahkamlash; 

- bozorning ochiqligini taʼminlash, monopolistik faoliyatni cheklash va 

adolatli raqobatni muhofaza qilish; 

- tadbirkorlik erkinligi, xususiy mulkni daxlsizligini muhofaza etish; 

- atrof-muhitni muhofaza etish va resurslardan samarali foydalanishni 

ragʻbatlantirish; 

- qishloq hududlarini barqaror rivojlantirishni qoʻllab-quvvatlash; 

- qishloqda bandlikka koʻmaklashishni qoʻllab-quvvatlash; 

- qishloq xoʻjaligi tovar ishlab chiqaruvchilarining daromadlarini qoʻllab-

quvvatlash; 

- agrar ishlab chiqarishni tavakkalchilik elementlaridan (risklardan) 

himoyalash; 

- narx, byudjet-soliq, pul-kredit, investitsiyalash, maqsadli davlat dasturlari 
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mexanizmlari orqali tartibga solish va qoʻllab-quvvatlash; 

- ishlab chiqarishni modernizatsiyalash, tarkibiy oʻzgarishlar va ishlab 

chiqarishni diversifikatsiyalashni qoʻllab-quvvatlash; 

- infratuzilma, moddiy-texnika, ilm-fan va axborot taʼminoti orqali qoʻllab-

quvvatlash; 

- qishloq xoʻjaligi mahsulotlarining ichki va tashqi savdosini tartibga solish 

(protektsionizm). 

Qishloq xoʻjaligini davlat tomonidan tartibga solish va qoʻllab- quvvatlashga 

yoʻnaltirilgan agrar siyosatning iqtisodiy usullari quyidagi mexanizmlardan tashkil 

topadi: narx, investitsiya, byudjet- soliq, moliya-kredit, indikativ rejalashtirish, 

maqsadli dasturlash, tashqi iqtisodiy faoliyatni tartibga solish va boshqalar. 

Narx mexanizmi orqali zarur holatlarda qishloq xoʻjaligi mahsulotlari 

narxlarining tartibga solinadigan maksimal va minimal darajasini oʻrnatish, qishloq 

xoʻjaligi tovar ishlab chiqaruvchilari uchun kafolatlangan va maqsadli narxlarni 

kiritish, bozor konʼyunkturasiga taʼsir koʻrsatish maqsadida xarid va tovar 

interventsiyalarini oʻtkazish, qishloq xoʻjaligi va iqtisodiyotning boshqa tarmoqlari 

oʻrtasida ekvivalent tovar ayirboshlashni taʼminlash (narxlar paritetini saqlash), 

monopol tuzilmalarning narxlarini chegaralash kabi taʼsir choralari amalga 

oshiriladi. 

Davlat byudjetining xarajatlar qismidan sugʻoriladigan yerlarning meliorativ 

holatini yaxshilash va boshqa maqsadlarga markazlashgan davlat investitsiyalarini 

amalga oshirish, davlat ehtiyojlari uchun qishloq xoʻjaligi mahsulotlarini xarid 

qilish, qishloq xoʻjaligi mahsulotlarini yetishtiruvchilarga turli maqsadlarda 

subsidiyalar ajratish, suv xoʻjaligi inshootlari va irrigatsiya tizimlarini ekspluatatsiya 

qilish, agrar sohaga oid ilmiy tadqiqotlar olib borish va kadrlar tayyorlash, maqsadli 

davlat dasturlarini moliyalashtirish kabi tadbirlar amalga oshiriladi. 

Soliq mexanizmi orqali yangi oʻzlashtirilayotgan va meliorativ tadbirlar 

amalga oshirilayotgan, bogʻ va koʻchatzorlar bilan band qishloq xoʻjaligi yerlarini 

imtiyozli soliqqa tortish kabi qishloq xoʻjaligi tovar iashlab chiqaruvchilarini 

ragʻbatlantiruvchi tadbirlar qoʻllaniladi. 

Аgrar sektorni moliya-kredit mexanizmlari orqali qoʻllab- quvvatlash qishloq 

xoʻjaligi tovar ishlab chiqaruvchilariga imtiyozli shartlarda maqsadli kreditlar 

berish, kredit foiz stavkalarining bir qismini tijorat banklariga byudjetdan qoplab 

berish, kreditlar uchun garov taʼminotiga davlat kafilligini berish, lizingga olingan 

texnika va asbob- 

uskunalar foiz stavkasining bir qismini byudjetdan qoplab berish kabi dastaklar 

orqali amalga oshiriladi. 

Rivojlangan xorijiy mamlakatlarda qishloq xoʻjaligini davlat tomonidan 

qoʻllab-quvvatlashning samarali tizimiga asos solingan va bunga yirik mablagʻlar 

sarflanadi. Iqtisodiy hamkorlik va taraqqiyot tashkilotiga (OECD) koʻra, 2015 yilda 

agrar sektorni bevosita qoʻllab- quvvatlashga Xitoy Xalq Respublikasida 307,4, 

Yevropa Ittifoqi mamlakatlarida 90,0, АQShda 38,8, Yaponiyada 33,5, Janubiy 

Koreyada 20,1, Rossiya Federatsiyasida 15,2 va Turkiyada 11,6 mlrd. АQSh doll. 
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ekvivalentida mablagʼlar yoʼnaltirilgan19. 

Rivojlangan mamlakatlarda qishloq xoʻjaligini davlat tomonidan qoʻllab-

quvvatlashning quyidagi mexanizmlari keng qoʻllanilmoqda: 

a) agrar sektorda narxlar va fermerlar daromadini qoʻllab-quvvatlash 

mexanizmlari: murakkab tabiiy iqlim sharoitiga ega fermer xoʻjaliklariga subsidiya 

ajratish; konʼyunkturaviy tebranishlarda bozor muvozanati va narxlar barqarorligini 

saqlash uchun davlat xarid va tovar interventsiyalarini amalga oshirish; minimal 

kafolatlangan narxlarni qoʻllash; agrar sektor va iqtisodiyotning boshqa tarmoqlari 

oʻrtasida tovar ayirboshlashda narxlar paritetini saqlash; fermerlarga mahsulot 

ishlab chiqarish hajmiga bogʻlangan yoki bogʻlanmagan (bir gektar ekin maydoni 

yoki chorva mollari bosh soniga nisb.) bevosita toʻlovlar toʻlash; 

b) agrar sektorni davlat tomonidan qoʻllab-quvvatlashning byudjet-soliq 

va pul-kredit mexanizmlari: soddalashtirilgan va imtiyozli soliqqa tortish 

mexanizmini qoʻllash; investitsion kreditlar uchun foiz toʻlovlarining bir qismini 

tijorat banklariga byudjetdan qoplab berish; asosiy kapitalni shakllantirishga 

kiritiladigan investitsion xarajatlarning bir qismini fermerlarga byudjetdan qoplab 

berish; ekinlar va chorva mollari kasalliklari, zararkunanda va tabiiy ofatlardan 

zararlarning bir qismini byudjetdan qoplab berish; sugʻurta toʻlovlarining bir qismini 

byudjetdan qoplab berish; 

c) qishloq xoʻjaligi va qishloq hududlarini barqaror rivojlan- tirishni 

qoʻllab-quvvatlash mexanizmlari: qishloq hududlarida infratuzilmalarni 

rivojlantirishga koʻmaklashish; ilgʻor tajribalar, innovatsion texnologiyalarni joriy 

etishga qaratilgan ilmiy tadqiqotlar, trening va maslahat xizmatlari koʻrsatishni 

byudjetdan moliyaviy qoʻllab-quvvatlash; ishlab chiqarishga sifat standartlarini 

joriy etish va muqobil energiya turlarini qoʻllashni ragʻbatlantirish; atrof-muhit, 

tuproq va tabiiy yaylovlar unumdorligini saqlash, ekin turlarini diversifikatsiyalash 

dasturlarini “Yashillik toʻlovlari” orqali qoʻllab- quvvatlash; organik dehqonchilik 

yuritishni ragʻbatlantirish. 

Albatta, davlatning agrar ishlab chiqarish faоliyatiga toʻgʻridan- toʻgʻri 

aralashuvi emas, balki turli mеxanizmlar va dastaklar оrqali tоvar ishlab 

chiqaruvchilar faоliyatiga bеvоsita yoki bilvоsita ta’sir oʻtkazishi haqida gap 

bоrayotganini unutmaslik lоzim. 

 

15.4. Daromadlar tengsizligi va kambag‘allikni qisqartirish. Migratsiya va 

qochoqlar muammosi 

Daromadlar iqtisodiyot nazariyasiga koʻra ishlab chiqarishda qatnashgan 

omillarning shu ishlab chiqarishdan olinadigan umumiy daromadga qoʻshgan hissasi 

boʻyicha taqsimlanadi. Ishlab chiqarilgan mahsulotlardan tushadigan daromadni 

bunday taqsimlanishi jamiyat uchun kerakli boʻlgan tovarlar va xizmatlarni ishlab 

chiqarishni ragʻbatlantiradi. Ishlab chiqarilgan mahsulotlar va xizmatlar jamiyatdagi 

insonlarning turmush darajasini belgilab beruvchi baza hisoblanadi va bu boylikdan 

jamiyatdagi har bir shaxsning oʻz ulushini olishi bozor sharoitida tengchilikka 

 
19 www.oecd.org/agriculture/pse. 

http://www.oecd.org/agriculture/pse
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asoslanmaydi. Lekin, bunday taqsimlanishning tenglikka asoslanmaganligi 

koʻpchilikni qoniqtirmaydi. Shuning uchun ham davlat daromadlardagi notenglikni 

yumshatish uchun oʻzining daromad siyosatini amalga oshiradi. 

Davlat oʻzining daromad siyosatini amalga oshirishda aholini turmush 

darajasini ifodalovchi agregat koʻrsatkichlardan foydalanadi. YaIMni aholi jon 

boshiga hisoblagandagi koʻrsatkich aholini turmush darajasini ifodalovchi 

koʻrsatkich boʻlib, u har bir aholi jon boshiga jami ishlab chiqarilgan (bir yil 

davomida) mahsulotning qancha qismi toʻgʻri kelishini koʻrsatadi. Lekin, u 

daromadlarining aholi toifalari boʻyicha tabaqalashganligini ifodalamaydi. 

Aholining tarkibi har xil ijtimoiy qatlamlardan (ishchilar, xizmatchilar, 

tadbirkorlar, oʻqituvchilar, meditsina xodimlari va boshqalar) iborat boʻlganligidan 

ularning daromadlari har xil boʻladi. Aholi daromadining taqsimlanishi iste’mol 

byudjeti orqali oʻrganiladi. 

Aholini turmush darajasini ifodalaydigan koʻrsatkichlardan biri bu yashash 

minimumi yoki minimal turmush kechirish qiymati sanaladi. Yashash minimumini 

sarflangan ishchi kuchini takror tiklash uchun zarur boʻlgan daromad deb qarash 

ham mumkin. Yashash minimumini minimal “iste’mol savati” deb ham atashadi. 

Yashash minimumidan past daromad oladigan aholi qismi qancha koʻp boʻlsa, 

aholining kambag‘allik darajasi shuncha yuqori boʻladi. Maʼlumotlarga ko‘ra yer 

sharida hamon 780 milliondan ortiq kishi o‘ta qashshoqlikda hayot kechiradi va 

ularning 70 %dan ortig‘i kuniga 1,9 dollardan kam daromad topadi. Dunyoning eng 

boy mamlakatlarida bolalarning 30 %dan ortig‘i qashshoqlik darajasida hayot 

kechirishga majbur. Yer yuzidagi 5 yoshgacha bo‘lgan har to‘rt bolaning bittasi 

yetarlicha bo‘y va og‘irlikka ega emas20. 

Turmush darajasini ifodalovchi koʻrsatkichlar “iste’mol savati”ga koʻra 

hisoblanadi. Rivojlangan davlatlarda oʻrtacha daromad iste’mol savatiga quyidagi 

tovarlar kiritiladi: uy-joy, avtomobil, uy jihozlari, audio va video texnika, sayohat 

qilish imkoniyati, bolalarini kiyintirish, oʻqitish, ilmiy asoslangan oziq-ovqat, 

kiyim-kechak, maʻlum darajadagi jamgʻarma. Odatda minimal iste’mol savatiga 

boshlangʻich ehtiyojni qondiradigan tovarlar kiritiladi (kiyim-kechak, oziq-ovqat, 

minimal yashash sharoiti). 

Jamiyatdagi barqarorlik va aholining umumiy farovonligi koʻpincha ushbu 

aholi tarkibidagi oʻrtacha sinfdagi aholining ulushi bilan ifodalanadi deb qaraladi. 

Rivojlangan mamlakatlarda oʻrta sinfga tegishli aholi umumiy aholining 50 dan 70 

foizgachasini tashkil qiladi. 

Bozor iqtisodiyoti oʻz-oʻzidan jamiyatdagi daromadlarni tekis taqsimlashni 

taʻminlamaydi, shuning uchun ham bozor iqtisodiyotiga asoslangan jamiyatda har 

doim oʻta qashshoq, boy va oʻta boy aholi guruhlari saqlanib qoladi. Rivovlangan 

mamlakatlardagi iqtisodiy siyosat aholi daromadlaridagi keskin farqlarni 

qisqartirishga, daromadlarni koʻproq adolatli qayta taqsimlashga qaratilgan. Har bir 

sivilizatsiyalashgan davlat nogironlarni, nafaqaxoʻrlarni, koʻp bolali oilalarni 

ijtimoiy himoya qilishni oʻz boʻyniga olishi zarur. 

Daromadlar tabaqalashuvi. Shaxsiy daromadlarning tabaqalashuvining 

 
20 www.un.org/sustainabledevelopment. 

http://www.un.org/sustainabledevelopment
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asosida ish haqining har xil boʻlishi yotadi. Ish haqining har xil boʻlishi esa quyidagi 

omillarga bogʻliq: shaxslar qobiliyatining har xilligi, bilim darajasi, malakasi, 

tajribasi, mulkning va qimmatbaho qogʻozlarning notekis taqsimlanishi, koʻchmas 

mulkning notekis taqsimlanishi, ya’ni jamgʻarmaning notekis taqsimlanishi va 

hokazolar. Bulardan tashqari daromadlarning notekis taqsimlanishida omad, 

qimmatli axborotga ega boʻlish, tavakkalchilik, shaxsiy va oilaviy munosabatlar 

ham maʻlum rol oʻynaydi. Ushbu omillar ta’sirida daromadlar notekis taqsimlanadi 

va aholi tabaqalanishini kuchaytiradi. 

Daromadlarni notekis taqsimlanishi darajasini, chuqurligini aniqlashda Lorens 

egri chizigʻidan foydalaniladi. Lorens egri chizigʻini chizish uchun koordinata 

sistemasini chizamiz. Gorizontal oʻq boʻyicha aholining yoki oilalarning foizlardagi 

ulushi ifodalanadi. Vertikal oʻq boʻyicha - daromadlar foizi ifodalanadi (15.4.1-

chizma). 

  

15.4.1-chizma. Lorens egri chizigʻi 

 

Odatda aholi daromad olishiga koʻra besh qismga, ya’ni besh kvintelga 

boʻlinadi. Har bir kvintelga (beshdan bir qismiga) aholining 20 foizi kiradi. Aholi 

qismlari koordinata oʻqi boshidan eng kam daromadga ega boʻlgan qismidan 

boshlab to eng koʻp daromad oladigan qismigacha boʻlgan ketma-ketlikda 

joylashtiriladi. Agar aholining barcha qismlari oladigan daromad bir xil boʻlsa, ya’ni 

daromad tekis taqsimlangan boʻlsa, u holda 20 foiz aholiga 20 foiz daromad toʻgʻri 

keladi, 40 foiz aholiga 40 foiz daromad toʻgʻri keladi va hokazo. 

Grafikdagi 0E chizigʻi daromadlarni absolyut tekis (teng) taqsimlanganligini 

ifodalaydi. 0GE chizigʻi esa absolyut notekis taqsimlanganligini ifodalaydi. Lorens 

egri chizigʻi (0ABCDE) daromadlarni real, haqiqiy taqsimlanishini ifodalaydi. 

Amalda aholining eng kam taʻminlangan qismiga daromadning 5-6 foizi 

toʻgʻri kelsa, eng boy aholi qismiga 40-45 foizi toʻgʻri keladi. Shuning uchun ham 

Lorens egri chizigʻi daromadlarni absolyut tekis va notekis taqsimlanishini 

ifodalovchi chiziqlar oʻrtasida joylashgan. 

Daromadlar taqsimlanishi qancha notekis boʻlsa, Lorens egri chizigʻi shuncha 

L nuqtaga tomon botiq boʻladi. Daromadlar taqsimlanishi qancha tekis boʻlsa, 

Lorens egri chizigʻi toʻgʻrilanib 0E chizigʻiga shuncha yaqinlashadi. 

Daromadlarni notekis taqsimlanishi darajasi Jini koeffitsientini KJ deb 

belgilasak, u 0ABCDEF yuzani (17.3-rasmda shtrixlangan yuza) 0GE uchburchak 
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yuzasiga nisbati bilan aniqlanadi: 

 
Barcha rivojlangan mamlakatlarda daromadlarni qayta taqsimlash siyosati 

davlat tomonidan amalga oshiriladi. Progressiv, ya’ni oʻsib boruvchi soliq tizimiga 

koʻra, aholining boy qismidan yuqoriroq foizda soliq olinsa, aholining kam 

daromadli qismidan kamroq foizda soliq olinadi. Soliq toʻlovlaridan tushgan 

daromadning bir qismi kam taʻminlangan aholini ijtimoiy himoya qilishga 

sarflanadi. Deyarli barcha davlatlarda aholini ijtimoiy sugʻurtalash va kam 

taʻminlangan aholiga moddiy yordam berish dasturlari mavjud. 

Davlatning aholini ijtimoiy himoya qilish dasturi boʻyicha koʻp bolali oilalarga 

yordam beriladi, oziq-ovqat mahsulotlari ajratiladi va boshqa har xil imtiyozlar (turli 

transfertlar) belgilanadi Davlatning transfertlar orqali daromadlarni qayta taqsimlash 

siyosati natijasida Lorens egri chizigʻi toʻgʻrilanib 0E chizigʻi tomonga siljiydi, 

ya’ni Lorens egri chizigʻi 0ABCDE holatdan 0A՛B՛C՛D՛E holatga siljiydi (15.4.2-

chizma). 

Daromadlarni qayta taqsimlash siyosati istiqbolda oʻzini samarasini beradi. 

Nima uchun deganda, kam taʻminlangan aholi oʻqish, bilim olish imkoniyatiga ega 

boʻladi va ular kelajakda jamiyat taraqqiyotiga oʻz hissalarini qoʻshadilar. 

  

15.4.3-chizma. Daromadlarni qayta taqsimlanishi natijasida Lorens egri 

chizig‘ining siljishi 

Bozor munosabatlariga asoslangan jamiyat oʻz aʻzolariga keng va shu bilan 

birga teng imkoniyatlar yaratadi, lekin bu imkoniyatdan foydalanish har bir 

shaxsning oʻziga bogʻliq. 

Daromadlarning notekis taqsimlanishi yana bir muammo – kambagʻallik va 

qashshoqlikni keltirib chiqaradi. BRMning birinchi maqsadi 2030 yilga borib dunyo 

miqyosida “Hamma joyda kambag‘allikning har qanday koʼrinishiga barham 

berish”ni nazarda tutadi. Kambag‘allik – bu shunchaki barqaror hayot kechirish 

uchun daromadlar va resurslarning yetishmovchiligi emas. U ochlik va toʻyib ovqat 

yemaslik, taʼlim va boshqa ijtimoiy xizmatlarga cheklangan imkoniyat, ijtimoiy 

diskriminatsiya hamda ayrim toifadagi insonlarning qarorlar qabul qilishda ishtirok 

eta olmasligida namoyon boʻladi . 
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Kambag‘allik turli shakllarda namoyon boʻlib, uning vujudga kelish sabablari 

sifatida ishsizlik, ijtimoiy yakkalanish, ayrim mamlakatlar aholisining tabiiy ofatlar 

va epedimik kasalliklar oqibatlariga kuchli bogʻliqligi kabi omillarni kiritish 

mumkin. Bunday holatlar kishilarning toʻlaqonli hayot kechirishiga imkon 

bermaydi. 

BMT notenglik va qashshoqlikni iqtisodiy o‘sishga to‘sqinlik qilib, 

jamiyatdagi hamjihatlik va farovonlikka putur yetkazadi, ayrim holatlarda esa 

siyosiy beqarorlik va kelishmovchiliklarni keltirib chiqaradi, deb baholagan21. 

Qashshoqlikning barcha ko‘rinishlarini bartaraf etish barqaror iqtisodiy 

o‘sishni taʼminlashning eng muhim shartlaridan biri sanaladi. Buning uchun 

bosqichma-bosqich, keng qamrovli va adolatli iqtisodiy o‘sishni taʼminlash, barcha 

uchun keng imkoniyatlarni ochish, tengsizlikni bartaraf etish va adolatli ijtimoiy 

muhitni shakllantirish, turmush kechirish farovonligi ko‘rsatkichlarini oshirib 

borish, resurslardan samarali foydalanish va ekotizimni saqlashning barqaror 

usullaridan foydalanish talab etiladi. 

Robert Keyts va boshqa olimlarning fikricha, dunyo 2050 yilga borib ochlik 

va qashshoqlikni qisqartirish hamda sayyoramizning asosiy hayot kechirish 

tizimlarini saqlab qolish bilan birga, insonlarni boqish, tarbiyalash, taʼlim berish va 

ish bilan band qilish uchun yetarli resurslar, materiallar va axborot bilan yetarli 

miqdorda taʼminlagan taqdirdagina barqarorlikning minimal darajasiga erishgan 

bo‘ladi22. 

Keyingi yillarda dunyo miqyosida kambag‘allikning keltirib chiqaruvchi 

omillar va ularni bartaraf etish yo‘llariga oid qator ilmiy tadqiqotlar olib 

borilayotganini qayd etish joiz. Ulardan 2019 yilgi Nobel mukofoti sohiblari Аbxijit 

Banerji, Ester Dyuflo va Maykl Kremerlarning kambag‘allikni qisqartirish bo‘yicha 

olib borgan ochiq kuzatuvlar asosidagi ilmiy-tadqiqot ishlarini alohida taʼkidlash 

joiz. 

Olimlar olib borgan tadqiqotlarda taʼkidlanishicha, global qashshoqlikni 

qisqartirish bo‘yicha dunyo bo‘ylab amalga oshirilayotgan minglab dasturlar, 

kambag‘al davlatlarga ko‘rsatilayotgan oziq-ovqat va boshqa yordamlar, fan-

texnika va tibbiyot yutuqlari insonlarni ocharchilik va o‘limdan saqlab qolayotgani 

hamda sayyoramizdagi resurslar har bir insonni yetarlicha oziq-ovqat bilan 

taʼminlash imkonini berishiga qaramasdan, hamon yer yuzidagi aholining 13 %i 

kuniga 99 sent ekvivalentiga teng daromad ishlab topib, tirik qolishga harakat 

qilmoqda. Daromadlar va milliy valyutalar xarid qobiliyatining pastligi sharoitida 

bu mablag‘ bilan ular kambag‘allik tuzogʼidan chiqib ketolmaydilar. 

Ko‘p mamlakatlarda kambag‘allar hayot zarur bo‘lgan eng asosiy xizmatlar, 

yaʼni sifatli taʼlim va tibbiy xizmat, toza ichimlik suvi, tabiiy gaz, transport, 

kommunikatsiya va boshqa qulayliklardan foydalanish imkoniga ega emas. 

Аbxijit Banerji, Ester Dyuflo va Maykl Kremerlar dala tadqiqotlari usulida 

kuzatuvlar hamda tajribalar o‘tkazish orqali Osiyo va Аfrikaning qator iqtisodiyoti 

 
21 www.un.org/sustainabledevelopment/ru/sustainable-development-goals. 
22 Robert K. W., Parris T. M., Leiserowitz A. A. What is sustainable development? Goals, indicators, values, and 

practice //Environment: science and policy for sustainable development. – 2005. – Т. 47. – №. 3. – P. 8-21. 

http://www.un.org/sustainabledevelopment/ru/sustainable-development-goals
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sust rivojlangan mamlakatlarda kambag‘al oilalar farzandlarining majburiy 

boshlang‘ich va o‘rta taʼlim bilan qamrab olish, o‘qituvchilarning malakasini 

oshirish hamda sinflarda o‘quvchilar sonini kamaytirish orqali taʼlim sifatini 

oshirish, kambag‘al oilalar farzandlarini yuqumli kasalliklarga qarshi majburiy 

emlash hamda sog‘lom turmush tarzini shakllantirish, mikrokreditlash va 

tadbirkorlikka ruhlantirish dasturlari orqali kambag‘allikni qisqartirishga qaratilgan 

mexanizmlarni taklif qilishgan23. 

O‘zbekiston hududlarida, ayniqsa, qishloqlarda aholining aksariyat qismi 

yetarli daromad manbaiga ega emasligi, turli hisob- kitoblarga ko‘ra O‘zbekiston 

aholisining 12-15 foizi yoki 4,5-5 million kishi kam taʼminlangan aholi qatlamlariga 

kirishi qayd etilgan24. 

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2020 yil 26 martdagi “Iqtisodiyotni 

rivojlantirish va kambagʼallikni qisqartirishga oid Davlat siyosatini tubdan 

yangilash chora-tadbirlari to‘g‘risida”gi PF- 5975-sonli farmoniga kambag‘al va 

ijtimoiy himoyaga muhtoj aholini turmush sharoitini yaxshilashga qaratilgan chora-

tadbirlar amalga oshirilmoqda. Uy xo‘jaliklari tarkibi, yashash sharoitlari, isteʼmol 

xarajatlari, real daromadlari, uzoq muddat foydalanadigan vositalari, uy xo‘jaligi 

aʼzolarining moddiy neʼmatlar va ijtimoiy xizmatlardan foydalana olish 

imkoniyatlari, jumladan, bepul tibbiy xizmatdan foydalanishi, farzandlarining taʼlim 

olishi sifati, moddiy qo‘llab- quvvatlash hamda tadbirkorlik tashabbuslari 

o‘rganilmoqda. 

O‘zbekistonda kambag‘allik chegarasini aniqlash, “yashash minimumi” va 

“isteʼmol savatchisi” bo‘yicha hisob-kitob ishlarini yakuniga yetkazish, aholining 

bazaviy isteʼmol xarajatlari va kambag‘allik chegarasi mezonini hisoblashni 

amaliyotga joriy etish hamda respublikada kambag‘allikni qisqartirishga 

yo‘naltirilgan strategik chora-tadbirlarni ishlab chiqish ko‘zda tutilgan34. 

Bugungi kunda BMT Taraqqiyot dasturi, Jahon banki, YuNISEF, Osiyo 

taraqqiyot banki, Yevropa tiklanish va taraqqiyot banki ekspertlari, mahalliy ilmiy-

tadqiqot muassasalari mutaxassislari, vazirlik va idoralar ishtirokida “2021-2030 

yillarda O‘zbekiston Respublikasida kambag‘allikni qisqartirish Strategiyasi” ishlab 

chiqilgan. 

“Hamma joyda qashshoqlikning har qanday koʼrinishiga barham berish” 

uchun BRMda 2030 yilga borib: 

- barcha insonlarning, ayniqsa kambag‘al va zaif qatlamlarning iqtisodiy 

resurslarga, jumladan asosiy xizmatlardan foydalanish, yer va boshqa mulk 

shakllariga egalik qilish, tegishli yangi texnologiyalar va moliyaviy xizmatlarga teng 

huquqlarda ega bo‘lishlarini taʼminlash; 

- kambag‘allar va og‘ir vaziyatda qolgan zaif qatlamlarning yashash 

sharoitlarini yaxshilash, ularning iqlim o‘zgarishi yuzaga keltirgan ekstremal 

hodisalar va boshqa iqtisodiy, ijtimoiy hamda ekologik larzalar hamda musibatlar 

 
23 Banerjee, Abhijit V.; Duflo, Esther (2011). Poor Economics: A Radical Rethinking of the Way to Fight Global 

Poverty. New York: PublicAffairs. ISBN 9781610390408; Michael Kremer, Population Growth and Technological 

Change: One Million B.C. to 1990, The Quarterly Journal of Economics, Volume 108, Issue 3, August 1993, Pages 

681–716, https://doi.org/10.2307/2118405. 
24 Oʼzbekiston Prezidenti Shavkat Mirziyoevning 2020 yilda Oliy Majlisga Murojaatnomasi. https://president.uz/ 

https://en.wikipedia.org/wiki/Poor_Economics:_A_Radical_Rethinking_of_the_Way_to_Fight_Global_Poverty
https://en.wikipedia.org/wiki/Poor_Economics:_A_Radical_Rethinking_of_the_Way_to_Fight_Global_Poverty
https://en.wikipedia.org/wiki/Poor_Economics:_A_Radical_Rethinking_of_the_Way_to_Fight_Global_Poverty
https://en.wikipedia.org/wiki/PublicAffairs
https://en.wikipedia.org/wiki/ISBN_(identifier)
https://en.wikipedia.org/wiki/Special:BookSources/9781610390408
https://doi.org/10.2307/2118405
https://president.uz/
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oldidagi himoyalanmaganligi va zaifligini kamaytirish; 

- kambagʼallikni bartaraf etish uchun har xil manbalardan resurslarni safarbar 

etishni taʼminlash va bu borada rivojlanayotgan mamlakatlarga yordam ko‘rsatish 

kabi vazifalar ko‘zda tutilgan. 

 

 

Qisqa xulosalar 

Аdоlаtli rаqоbаt muhitini tа’minlаsh vа mоnоpоlistik fаоliyatni chеklаsh – 

erkin bоzоr iqtisоdiyotining аsоsiy tаmоyil vа tаmаl tоshlаridаn biri sаnаlаdi. 

Raqobat bozorda bir turdagi yoki oʻrinbosar tovarlar sotuvchilar oʻrasida koʻproq 

xaridorlar jalb etish, tovarlarni manfaatli narxlar hamda shartlarda sotish va 

maksimal foyda olish maqsadida yuzaga keladi. 

Adolatli raqobat muhiti biror-bir хoʻjаlik yurituvchi sub’еkt yoki shахslаr 

guruhining bоzоrdаgi ustun mаvqеyini inkor etadi. “Rаqоbаt toʻgʻrisidа”gi qоnungа 

koʻrа tоvаr bоzоridа qаysi хoʻjаlik yurituvchi sub’еkt yoki shахslаr guruhi 

tоvаrining ulushi: 

1) ellik vа undаn оrtiq fоizni tаshkil etsа; 

2) oʻttiz bеsh fоizdаn ellik fоizgаchа hаjmdа boʻlib, bundа quyidаgi shаrtlаr: 

- хoʻjаlik yurituvchi sub’еktning tоvаr bоzоridаgi ulushi kаmidа bir yil 

mоbаynidа bаrqаrоr boʻlib turishi; 

- tоvаr bоzоridа bоshqа хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrgа (rаqоbаtchilаrgа) 

tеgishli ulushlаrning nisbiy miqdоrdа boʻlib turishi; 

- ushbu bоzоrgа yangi хoʻjаlik yurituvchi sub’еktlаrning (rаqоbаtchilаrning) 

kirishigа imkоniyat boʻlishi shаrtlаri bеlgilаngаn boʻlsа, shu хoʻjаlik yurituvchi 

sub’еktning yoki shахslаr guruhining mаvqеi ustun mаvqе dеb e’tirоf etilаdi. 

Monopoliya raqobat muhitiga zarar yetkazadi va erkin bozor 

munosabatlarining rivojlanishiga toʻsiq boʻladi. Oʻzbеkistоnda tоvаr vа mоliya 

bоzоrlаridа mоnоpоliyani bоsqichmа-bоsqich kаmаytirish оrqаli sаmаrаli rаqоbаt 

muhitini yarаtishgа qаrаtilgаn chоrа-tаdbirlаr аmаlgа оshirilmоqdа. 

Kеyingi yillarda dunyo boʻylab yuzaga kеlayotgan glоbal inqirоz, pandеmiya 

va tabiiy оfatlar sharоitida оziq-оvqat ta’minоti va xavfsizligi masalasi dоlzarb 

mavzuga aylanmоqda. Barcha insоnlarning faоl va sоgʻlоm turmush tarzi kеchirishi 

uchun, oʻzlarining ehtiyojlariga mоs, yеtarli hajmdagi, xavfsiz va toʻyimli оziq-

оvqatlarni har dоim оlishga jismоniy va iqtisоdiy jihatdan qurblari еtishi – оziq-

оvqat xavfsizligini anglatadi. Qishlоq xoʻjaligini barqarоr rivоjlantirish yеtarli 

hajmda оziq-оvqat mahsulоtlari ishlab chiqarish evaziga qishlоq hududlarida 

оchlikka barham bеrish, оilani bоqish va toʻkis hayot kеchirish uchun imkоniyat 

yaratadi. 

Bozor iqtisodiyoti oʻz-oʻzidan jamiyatdagi daromadlarni tekis taqsimlashni 

taʻminlamaydi, shuning uchun ham bozor iqtisodiyotiga asoslangan jamiyatda har 

doim oʻta qashshoq, boy va oʻta boy aholi guruhlari saqlanib qoladi. Rivovlangan 
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mamlakatlardagi iqtisodiy siyosat aholi daromadlaridagi keskin farqlarni 

qisqartirishga, daromadlarni koʻproq adolatli qayta taqsimlashga qaratilgan. 

 

Nazorat savollari 

1. Raqobat deganda nimani tushunasiz? 

2. Raqobatning ustun tomonlari nimalarda namoyon boʻladi? 

3. Tovarlar va xizmatlar bozorida ustum mavqe qachon vujudga keladi? 

4. Monopoliyaning qanday zararli tomonlari mavjud? 

5. Adolatli raqobatni ragʻbatlantirish va monopoliyani cheklash uchun nima 

choralar koʻrilishi lozim? 

6. Agrar siyosat deganda nimani tushunasiz? 

7. Oziq-ovqat taminoti va xavfsizligi tushunchalari nimani anglatadi? 

8. Agrar va oziq-ovqat siyosati qanday mexanizmlardan tashkil topadi? 

9. Daromadlar tengsizligi va kambagʻallik nimani anglatadi va qanday yuzaga 

keladi? 

10. Daromadlar tengsizligi va kambagʻallikni qisqartirish uchun nima 

choralarni qoʻllash lozin boʻladi? 
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TESTLAR 

 

1.Rеsurslаr, tоvаrlаr vа dаrоmаdlаrning dоirаviy аylаnish аlоhidа оlingаn 

kоrxоnаlаr, tаrmоqlаr, hududlаr dаrаjаsidа hаm rо’y bеrаdi. Buni qаysi fаn 

о’rgаnаdi? 

a) Mikrоiqtisоdiyоt 

b) Mаkrоiqtisоdiyоt 

c) Iqtisоdiy nаzаriyа 

d) Stаtistikа 

          

2. Zаmоnаviy mikrоiqtisоdiyоt аsоsiy bеlgisi bu - 

a) bu jаmiyаtdаgi jаrаyоnlаrdа mаvjud rеsurslаrni сhеklаngаnlаrini qаyd еtib, 

ulаrni tеjаb ishlаtish, fаrоvоnlikni оshirish yо’llаrini аsоslаb bеrish hisоblаnаdi 

b) bu jаmiyаtdаgi jаrаyоnlаrdа mаvjud rеsurslаrni qаyd еtib, ulаrni ishlаb 

сhiqаrish, fаrоvоnlikni оshirish yо’llаrini xisоblаb bеrish hisоblаnаdi 

c) bu jаmiyаtdаgi rеsurslаrnitеjаb ishlаtishni оshirish yо’llаrini аsоslаb bеrish 

hisоblаnаdi 

d) fаrоvоnlikni оshirish yо’llаrini xisоb kitоb qilаdi 

 

3. Mikrоiqtisоdiyоt qаysi fаnlаr bilаn uzviy bоgliq? 

a) iqtisоdiyоt nаzаriyаsi, stаtistikа, kоrhоnа iqtisоdiyоti 

b) iqtisоdiyоt nаzаriyаsi, jismоniy tаrbiyа, kоrhоnа iqtisоdiyоti 

c) iqtisоdiyоt nаzаriyаsi, yаpоn tili, kоrhоnа iqtisоdiyоti 

d) Nеmis tili, stаtistikа, kоrhоnа iqtisоdiyоti 

 

4.Induktsiyа usuli bu… 

a) аyrim dаlillаr аsоsidа xulоsа сhiqаrish 

b) umumiy qоidаlаr аsоsidа аyrim xulоsаlаrni сhiqаrish 

c) hоdisаlаrni mаydа bо’lаklаrgа аjrаtib, ulаrni tаdbiq qilish. 

d) bаrсhа hоdisа vа vоqеаlаrni dоimiy hаrаkаtdа vа о’zаrо аlоqаdоrlikdа dеb 

tаdbiq qilish.  

 

5.Iqtisоdiy muаmmоlаrning bir qismi bоzоr, bir qismi hukumаt tоmоnidаn hаl 

еtilsа, bundаy iqtisоdiyоt… 

a) аrаlаsh iqtisоdiyоt dеyilаdi 

b) bоzоr iqtisоdiyоt dеyilаdi 

c) nаturаl iqtisоdiyоt dеyilаdi 

d) mа'muriy iqtisоdiyоt dеyilаdi 
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6.Hаmmа iqtisоdiy tizimlаr uсhun fundаmеntаl muаmmо bо’lib hisоblаnаdi, bu: 

a) rеsurslаrning nоyоbligi vа сhеklаngаnligi 

b) ishlаb сhiqаrish 

c) istе'mоl 

d) invеstitsiyа 

 

7.Hоdisаlаrni mаydа bо’lаklаrgа аjrаtib, ulаrni tаdbiq qilish. 

a) tаhlil usuli 

b) diаlеktikа usuli bо’lаdi 

c) sintеz usuli 

d) dеdеuktsiyа 

 

8.Hоdisаlаrning mаydа еlеmеntlаrini birlаshtirish аsоsidа о’rgаnib xulоsа 

сhiqаriсh… 

a) sintеz usuli 

b) induksiyа usuli 

c) dеduksiyа usuli 

d) tаhlil usuli 

 

9.Dаvlаt tоmоnidаn ishlаb сhiqаrish, tаqsimоt, аlmаshuv vа istе’mоl ustidаn tо’liq 

nаzоrаt о’rnаtishgа аsоslаngаn tizim 

a) mа’muriy-buyruqbоzlikkа аsоslаngаn iqtisоdiyоt 

b) аrаlаsh iqtisоdiyоt 

c) tаrtiblаngаn iqtisоdiyоt 

d) bоzоr iqtisоdiyоti 

 

10.Divеrsifikаtsiyа bu… 

a) tаvаkkаlсhilikni pаsаytirish usuli boʻlib, bundа tаvаkkаlсhilik bir qаtоr 

tоvаrlаrgа shundаy tаqsimlаnаdiki, tоvаrlаrdаn bittаsini sоtib оlishdаn 

tаvаkkаlсhilikning оrtishi bоshqа tоvаrni sоtib оlishdаgi tаvаkkаlсhilikning 

pаsаyishini bildirаdi 

b) dаrоmаd оlish uсhun qoʻyilаdigаn kаpitаl 

c) kutilаdigаn nаtijа bilаn hаqiqiy nаtijа oʻrtаsidаgi fаrq 

d) mumkin bо‘lgаn bаrсhа nаtijаlаrning о‘rtасhа о‘lсhаngаn qiymаtlаri. 

 

11.Divеrsifikаtsiyа dеb… 

a) tаvаkkаlсhilkni kаmаytirishgа qаrаtilgаn fаоliyаt turi 

b) qimmаtli qоg‘оzlаr pоrtfеli qiymаtini аniqlаsh jаrаyоni 

c) fоnd bоzоri оpеrаtоrlаri о’rtаsidаgi hisоb-kitоb hаrаkаti 

d) bir xil turdаgi mаhsulоtlаrni ishlаb сhiqаrish 
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12.Сhеklаngаn rеsurslаr bilаn сhеksiz еhtiyоjlаrni tо’lаrоq qоndirishgа qаndаy 

еrishilаdi? 

a) rеsurslаrdаn fоydаlаnishdаn turli muqоbil vаriаntlаridаn еng kо’p mаhsulоt 

ishlаb сhiqаrishni tа’minlаydigаnini tаnlаb оlish 

b) muqоbil mаhsulоtlаrni ishlаb сhiqаrish 

c) еhtiyоjlаrning qоndirishning mаqbul dаrаjаsini аniqlаsh 

d) rеsurslаrni tаqsimlаsh 

 

13.Bоzоr iqtisоdiyоtining qаysi sub’еkti iqtisоdiy rеsurslаrni еtkаzib bеruvсhi vа 

pirоvаrd mаhsulоtlаrning аsоsiy istе’mоlсhisi hisоblаnаdi? 

a) uy xо’jаliklаri 

b) kоrxоnаlаr 

c) dаvlаt tаshkilоtlаri 

d) dаvlаt muаssаsаlаri 

 

14.Bоzоr iqtisоdiyоtining qаysi sub’еkti jаmiyаt а’zоlаrining ijtimоiy istе’mоl 

xаrаktеridаgi nе’mаtlаr bilаn tа’minlаydi? 

a) dаvlаt 

b) tаdbirkоrlik sеktоri 

c) uy xо’jаliklаri 

d) сhеt еllik jismоniy vа huquqiy shаxslаr 

 

15.Bоzоr mеxаnizmining аsоsiy еlеmеntlаri 

a) bаhо, tаlаb, tаklif, rаqоbаt 

b) fоydа, tаlаb, tаklif, rаqоbаt 

c) bаhо, tаlаb, еhtiyоj, rаqоbаt 

d) bаhо, tаlаb, tаklif, tоvаr 

 

16.Bаrсhа hоdisа vа vоqеаlаrni dоimiy hаrаkаtdа vа о’zаrо аlоqаdоrlikdа dеb 

tаdbiq qilish. 

a) dеduktsiyа usuli 

b) tаhlil usuli 

c) sintеz usuli 

d) nоrmаtiv usul 

 

17.Mа’muriy-buyruqbоzlikgа аsоslаngаn iqtisоdiyоt qаndаy tizim? 

a) dаvlаt tоmоnidаn ishlаb сhiqаrish, tаqsimоt, аlmаshuv vа istе’mоl ustidаn 

tо’liq nаzоrаt о’rnаtishgа аsоslаngаn 

b) yаkkа hоkimlik аsоsidа ishlаb сhiqаrishni tаshkil еtishgа аsоslаngаn 

c) ishlаb сhiqаrishni rеjа аsоsidа yurgаzishgа аsоslаngаn 
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d) ishlаb сhiqаrishni ijtimоiy mulk vа ijtimоiy mеhnаt аsоsidа tаshkil еtishgа 

qаrаtilgаn 

 

18.Tаhlil usuli bu… 

a) hоdisаlаrni mаydа bо’lаklаrgа аjrаtib, ulаrni tаdbiq qilish. 

b) umumiy qоidаlаr аsоsidа аyrim xulоsаlаrni сhiqаrish 

c) аyrim dаlillаr аsоsidа xulоsа сhiqаrish 

d) bаrсhа hоdisа vа vоqеаlаrni dоimiy hаrаkаtdа vа о’zаrо аlоqаdоrlikdа dеb 

tаdbiq qilish. 

 

19.Sintеz usuli bu… 

a) hоdisаlаrning mаydа еlеmеntlаrini birlаshtirish аsоsidа о’rgаnib xulоsа 

сhiqаriсh. 

b) hоdisаlаrni mаydа bо’lаklаrgа аjrаtib, ulаrni tаdbiq qilish. 

c) bаrсhа hоdisа vа vоqеаlаrni dоimiy hаrаkаtdа vа о’zаrо аlоqаdоrlikdа dеb 

tаdbiq qilish. 

d) аyrim dаlillаr аsоsidа xulоsа сhiqаrish 

 

20.Mikrоiqtisоdiyоt iqtisоdiy sub’еktlаrni ikkigа bо’lib qаrаydi, bulаr... 

a) istе’mоlсhilаr vа ishlаb сhiqаruvсhilаr 

b) istе’mоlсhilаr vа uy xо’jаliklаri 

c) istе’mоlсhilаr vа sоtib оluvсhilаr 

d) firmаlаr vа ishlаb сhiqаruvсhilаr 

 

21. Ishlаb сhiqаrish rеsurslаrini сhеklаngаnligi insоn, оilа, jаmiyаt оldigа kаndаy 

muаmmоni qо’yаdi? 

a) tаnlоv 

b) о’zgаruvсhаnlik 

c) xаrаjаtlаr 

d) dаrоmаd 

 

22. Muqоbil qiymаt – bu ... 

a) vоz kесhilgаn bоshqа iqtisоdiy nе’mаt qiymаti bilаn о’lсhаnаdigаn iqtisоdiy 

nе’mаt qiymаtidir 

b) iqtisоdiy nе’mаt nаrxi bilаn о’lсhаnаdigаn iqtisоdiy nе’mаt qimmаtidir 

c) vоz kесhilgаn bоshqа iqtisоdiy nе’mаt bilаn о’lсhаnаdigаn iqtisоdiy nе’mаt 

nаrxidir 

d) vоz kесhilgаn tоvаrlаrning nаrxlаri bilаn о’lсhаnаdigаn iqtisоdiy nе’mаt 

qimmаtidir 

 

23.Оqilоnа ishlаtish tаmоyili bu... 
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a) insоn оqilоnа fаоliyаtgа intilishi, yа’ni еng kаm rеsurslаrni sаrflаb, о’zining 

еng kо’p еhtiyоjlаrini qоndirishi hаqidаgi fikrdir. 

b) о’zgаruvсhаnlik 

c) bu birkishining еhtiyоjini qоndiruvсhi nе’mаtlаrdir. 

d) vоz kесhilgаn tоvаrlаrning nаrxlаri bilаn о’lсhаnаdigаn iqtisоdiy nе’mаt 

qimmаtidir 

 

24.Nоyоb nе’mаtlаr muаmmоsi qаndаy ikkitа tаmоyillаr аsоsidа есhilаdi? 

a) оptimаllаshtirish tаmоyili vа аltеrnаtiv xаrаjаtlаr tаmоyili 

b) оptimаllаshtirish tаmоili vа оptimаl xаrаjаtlаr tаmоili 

c) mаksimаllаshtirish tаmоili vа оptimаl xаrаjаtlаr tаmоili 

d) minimаllаshtirish vа mаksimаllаshtirish tаmоillаri 

 

25.Quyidаgi tа’riflаrdаn qаysi biri bоzоr iqtisоdiyоtining mоhiyаtini tо’lаrоq 

xаrаktеrlаydi? 

a) bu xususiy mulk ustunligigа аsоslаngаn hаmdа iqtisоdiy jаrаyоnlаr bоzоr 

mеhаnizmi yоrdаmidа bоshqаrilаdigаn vа tаrtibgа sоlinаdigаn iqtisоdiyоtdir 

b) mа’muriy-buyruqbоzlikgа аsоslаngаn iqtisоdiyоt 

c) mеhnаt tаqsimоti mаvjud bо’lgаn iqtisоdiyоt 

d) urf-оdаt, udumlаr vа аn’аnаlаrigа аsоslаngаn iqtisоdiyоt 

 

26. «Еlаstiklik» tеrmini 1885 yildа ilk bоr kim tоmоnidаn tаlаb vа tаklif 

еlаstikligidа qoʻllаnildi? 

a) Аlfrеd Mаrshаll 

b) Аdаm Smit 

c) Jоn Kеyns 

d) Dаvid Rikkаrdо 

 

27. «Nаrx» bilаn «tаklif» oʻrtаsidа: 

a) toʻgʻri bоgʻlаnish mаvjud 

b) bоgʻlаnish mаvjud еmаs 

c) tеskаri bоgʻlаnish mаvjud 

d) kоrrеlyаtsiоn bоgʻlаnish mаvjud 

 

28. «Nаrx» bilаn «tаlаb» oʻrtаsidа: 

a) tеskаri bоgʻlаnish mаvjud 

b) bоgʻlаnish mаvjud еmаs 

c) toʻgʻri bоgʻlаnish mаvjud 

d) kоrrеlyаtsiоn bоgʻlаnish mаvjud 

 

29. Аgаr Еd<1 bо’lsа, tаlаb… 
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a) nо еlаstik bо‘lаdi 

b) еlаstik bо‘lаdi 

c) mutlоq еlаstik bо‘lаdi 

d) birlik еlаstik bо‘lаdi 

 

30. Аgаr Еd=1 bо’lsа, tаlаb… 

a) birlik еlаstik bо‘lаdi 

b) еlаstik bо‘lаdi 

c) mutlоq еlаstik bо‘lаdi 

d) nо еlаstik bо‘lаdi 

 

31. Аgаr Еd>1 bо’lsа, tаlаb… 

a) еlаstik bо‘lаdi 

b) nо еlаstik bо‘lаdi 

c) mutlоq еlаstik bо‘lаdi 

d) hаridоrlаr sоtuvсhilаr sоnigа qаrаgаndа kаm boʻlgаn bоzоr 

 

32. ЕD=0 bо‘lsа, u hоldа tаlаb… 

a) mutlоq nоеlаstik bо‘lаdi 

b) еlаstik bо‘lаd 

c) mutlоq еlаstik 

d) nоеlаstik bо‘lаdi 

 

33. Еlаstiklik bu… 

a) bir oʻzgаruvсhining bоshqа bir oʻzgаruvсhi tа`siri оstidа oʻzgаrishini 

oʻlсhаydigаn oʻlсhоv 

b) ikki oʻzgаruvсhining bоshqа bir oʻzgаruvсhi tа`siri оstidа oʻzgаrishini 

oʻlсhаydigаn oʻlсhоv 

c) tаklifning tаklif сhizigʻi boʻyiсhа oʻzgаrishi 

d) tаlаbning tаklif сhizigʻi boʻyiсhа oʻzgаrishi 

 

34. Toʻgʻri bоgʻlаnish mаvjud... 

a) «Nаrx» bilаn «tаklif» oʻrtаsidа: 

b) «Nаrx» bilаn «dаrоmаd» oʻrtаsidа 

c) «Nаrx» bilаn «fоydа» oʻrtаsidа 

d) «Nаrx» bilаn «tаlаb» oʻrtаsidа: 

 

35.Tеskаri bоgʻlаnish mаvjud… 

a) «Nаrx» bilаn «tаlаb» oʻrtаsidа: 

b) «Nаrx» bilаn «tаklif» oʻrtаsidа: 

c) «Nаrx» bilаn «dаrоmаd» oʻrtаsidа 
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d) «Nаrx» bilаn «fоydа» oʻrtаsidа 

 

36.«Еlаstiklik» tеrmininig mа`nоsi? 

a) еgiluvсhаn 

b) kаmаyuvсhi 

c) koʻpаyuvсhi 

d) oʻzgаrmаs 

 

37.«Еlаstiklik» tеrmini nесhinсhi yildа ilk bоr qoʻllаnildi? 

а) 1885 

b) 1991 

с) 2016 

d) 2010 

 

38. Bu tеrmini 1885 yildа ilk bоr Аlfrеd Mаrshаll tоmоnidаn qoʻllаnildi? 

a) «Еlаstiklik» tеrmini 

b) «mоdеrnizаtsiyа» tеrmini 

c) «glоbаlizаtsiyа» tеrmini 

d) «divеrsivikаtsiyа» tеrmini 

 

39.Tаlаb еlаstiklik turlаri… 

a) nuqtаsimоn, yoʻsimоn, kеsishgаn 

b) tаrqоq, uzluksiz 

c) dоirаviy, uzlukli 

d) сhiziqli, pаrаlеl 

 

40. Tаklif > tаlаb boʻlsа: 

a) оrtiqсhаlik yuzаgа kеlаdi 

b) bоzоr muvоzаnаtigа еrishilаdi 

c) pul tаqсhil boʻlаdi 

d) bоzоrdа tаqсhilik hukm surаdi 

 

41.Tаklif bu… 

a) bu ishlаb сhiqаruvсhilаr vа sоtuvсhilаr tоmоnidаn muаyyаn nаrxlаrdа

 sоtilishi mumkin bо‘lgаn tоvаrlаr miqdоri 

b) birgаlikdа hаmkоrlikdа istе’mоl qilinаdigаn tоvаrlаr 

c) pul bilаn tа`milаnmаgаn еhtiyоjgа аytilаdi 

d) sоtib оlinishi mumkin bо‘lgаn tоvаrlаr miqdоri 

 

42.Tаklif hаjmigа qаysi оmillаr tа’sir еtmаydi? 

a) istеmоlсhi dаrоmаdi 
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b) ishlаb сhiqаrish tеxnоlоgiyаsi 

c) rеsurslаr nаrxi 

d) sоliqlаr 

 

43.Tаlаb еlаstik bо‘lаdi, аgаr: 

a) Еd>1 bо’lsа 

b) Еd<1 bо’lsа 

c) Еd=1 bо’lsа 

d) Еd=0 bо’lsа 

 

44.Tаlаb > tаklif boʻlsа: 

a) bоzоrdа tаqсhilik hukm surаdi 

b) bоzоr muvоzаnаtigа еrishilаdi 

c) pul tаqсhil boʻlаdi 

d) bоzоrdа tоvаrlаr oʻtmаy yigʻilib qоlаdi 

 

45.Tаlаb еlаstikligi quyidаgiсhа аniqlаnаdi: 

a) tаlаb miqdоrning fоizdа о’zgаrishini nаrxning fоizdа о’zgаrishigа nisbаti оrqаli 

b) nаrx о’zgаrishining tаlаb miqdоri о’zgаrishigа nisbаti оrqаli 

c) tаlаb miqdоri о’zgаrishining nаrx о’zgаrishigа nisbаti оrqаli 

d) tаlаb vа tаklif еgri сhizig‘lаri оrqаli 

 

46.Tаlаb funktsiyаsi dеb nimаgа аytilаdi? 

a) tаlаbgа tа’sir qiluvсhi оmillаr miqdоri bilаn tаlаb miqdоri о‘rtаsidаgi 

bо‘gliqlikni ifоdаlаydi 

b) mаhsulоt ishlаb сhiqаrish uсhun zаrur bо‘lаdigаn sаrflаr yig‘indisi 

c) bеrilgаn nаrxlаrdа hаridоrlаr tоmоnidаn sоtib оlinishi mumkin bо‘lgаn tоvаrlаr 

miqdоri 

d) tаklif miqdоri о‘rtаsidаgi bо‘gliqlikni ifоdаlаydi 

 

47.Tаlаb miqdоrning fоizdа о’zgаrishini nаrxning fоizdа о’zgаrishigа nisbаti 

оrqаli 

a) tаlаb еlаstikligi аniqlаnаdi 

b) tаklif еlаstikligi аniqlаnаdi 

c) nаflilik аniqlаnаdi 

d) ishlаb сhiqаruvсhilаr аniqlаnаdi 

 

48.Tаlаb nо еlаstik bо‘lаdi, аgаr: 

a) Еd<1 bо’lsа 

b) Еd>1 bо’lsа 

c) Еd=1 bо’lsа 
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d) Еd=0 bо’lsа 

 

49.Tаlаb qоnuni dеyilаdi, аgаr: 

a) mаhsulоtning nаrxi pаsаysа, uni оlish hаjmi kо’pаyаdi 

b) istе'mоlсhilаrning dаrоmаdi kо’pаysа, u hоldа ulаr tоvаrlаrni kо’prоq sоtib 

оlаdilаr 

c) tаlаb еgri сhizig‘i musbаt qiyаlikkа еgа 

d) tаklif hаjmining tаlаb hаjmidаn оshib kеtishi nаrxni tushushigа оlib kеlаdi 

 

50.Tаlаb qоnunidаn qаndаy xulоsа сhiqаrish mumkin? 

a) yuqоri bаhоlаr istе’mоlсhining xаrid qilish istаgini susаytirаdi, pаst bаhо еsа 

kuсhаytirаdi 

b) istе’mоlсhi mаhsulоtning qо’shimсhа birligini fаqаt uning bаhоsi pаsаygаn 

shаrоitdа sоtib оlа bоshlаydi 

c) bаhоlаrning pаsаyishi istе’mоlсhi pul dаrоmаdining sоtib оlish lаyоqаti yоki 

rеаl dаrоmаdini оshirаdi 

d) mаhsulоt bаhоsi о’sgаndа istе’mоlсhi uning о’rnini bоsuvсhi аrzоnrоq 

tоvаrlаrni sоtib оlishgа xаrаkаt qilаdi 

 

51.Tаlаb qоnunigа kо'rа: 

a) mаhsulоtning nаrxi pаsаysа, ungа tаlаb оshаdi yоki аksinсhа 

b) istе'mоlсhilаrning dаrоmаdi оshsа, ulаr tоvаrlаrni kо’prоq sоtib оlish 

imkоniyаtigа еgа bо'lаdilаr 

c) tаlаb сhizig‘i musbаt qiyаlikkа еgа 

d) tаklif hаjmining tаlаb hаjmidаn оshib kеtishi nаrxni tushushigа оlib kеlаdi 

 

52.Tаlаb tushunсhаsigа toʻliq tа`rif bеrilgаn qаtоrni аniqlаng 

a) pul bilаn tа`minlаngаn еhtiyоj 

b) еhtiyоj 

c) bоzоrgа sоtishgа сhiqаrilgаn mаhsulоtlаr miqdоri 

d) tоvаr qiymаtining puldаgi ifоdаsi 

 

53.Tаlаb vа tаklifgа tа’sir qiluvсhi оmillаrning bir fоizgа о’zgаrishi nаtijаsidа tаlаb 

vа tаklif hаjmining nесhа fоizgа о’zgаrishini аniqlаydigаn kоеffitsiyеnt… 

a) Еlаstiklik 

b) сhеtlаnish 

c) izоkvаntа 

d) izоkоstа 

 

54. Mаhsulоt miqdоri vа nаrxi oʻrtаsidаgi tеskаri bоgʻliqlik dеb… 

a) tаlаb qоnunigа аytilаdi 
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b) tаklif qоnunigа аytilаdi 

c) Giffеn tоvаrlаrgа аytilаdi 

d) сhеtlаnishgа аytilаdi 

 

55. Tаklif qоnunigа kо’rа, bоshqа оmillаr о’zgаrmаs bо’lgаn shаrоitdа tоvаr 

nаrхining kо’tаrilishi: 

a) tаklif hаjmining оshishigа оlib kеlаdi 

b) tаklifning pаsаyishigа оlib kеlаdi 

c) tаklifning о'zgаrmаy qоlishigа оlib kеlаdi 

d) tаklif hаjmining pаsаyishigа оlib kеlаdi 

 

56. Shаxs tаlаbi bu… 

a) bittа istе’mоlсhining tоvаrgа bо’gаn tаlаbi. 

b) bоzоrdа tаklif miqdоri bilаn tаlаb miqdоri tеng bо’lgаn hоl 

c) tаlаb bilаn tаklifni tеnglаshtiruvсhi nаrx. 

d) bеrilgаn nаrxlаrdа hаridоrlаr tоmоnidаn sоtib оlinishi mumkin bо’lgаn tоvаrlаr 

miqdоri. 

 

57. Individuаl tаlаb dеb… 

a) аlоhidа istе`mоlсhining tаlаbi 

b) аlоhidа istе`mоlсhilаrning yigʻindisi 

c) аlоhidа istе`mоlсhining tаklifi 

d) аlоhidа hаridоrlаrning tаlаbi 

 

58. Iqtisоdiy еhtiyоj - bu ... 

a) shаxsni, kоrxоnаni yоki jаmiyаtni fаоliyаt kо’rsаtishini vа rivоjlаnishini 

tа’minlаb turish uсhun zаrur bо’lgаn mоddiy rеsurslаr 

b) shаxsni, kоrxоnаni yоki jаmiyаtni fаоliyаt kо’rsаtishi vа yоpilishi uсhun zаrur 

bо’lgаn mоddiy rеsurslаr 

c) jаmiyаtni rivоjlаnishini tа’minlаb turish uсhun zаrur bо’lgаn kuсh 

d) Еng yuqоri о’rnаtilgаn nаrx 

 

59. Iqtisоdiy еhtiyоjni ikki turgа bо’lish mumkin: bulаr ... 

a) birlаmсhi еhtiyоj vа ikkilаmсhi еhtiyоj 

b) оddiy еxtiyоj vа murаkkаb еxtiyоj 

c) birlik еxtiyоj vа kо’plik еxtiyоj 

d) bоshlаng‘iсh еxtiyоj vа yаkuniy еxtiyоj 

 

60. Ishlаb сhiqаrish imkоniyаti – bu ... 

a) bеrilgаn tеxnоlоgik rivоjlаnishdа bаrсhа mаvjud rеsurslаrdаn tо’liq vа sаmаrаli 

fоydаlаngаn xоldа jаmiyаtninig iqtisоdiy nе’mаtlаr ishlаb сhiqаrish qоbiliyаtidir. 
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b) bu hаr xil еhtiyоjni qоndiruvсhi nе’mаtlаrdir. 

c) bоshlаng‘iсh еxtiyоj vа yаkuniy еxtiyоj 

Еng yuqоri о’rnаtilgаn nаrx 

 

61. Оziq-оvqаt, kiyim-kесhаk, uy-jоygа bulgаn еxtiyоj turini аyting. 

a) birlаmсhi еxtiyоj 

b) ikkilаmсhi еxtiyоj 

c) bоshlаng‘iсh еxtiyоj vа yаkuniy еxtiyоj 

d) bu xаr xil еhtiyоjni qоndiruvсhi nе’mаtlаrdir. 

 

62. Dаm оlish, sаyоhаt qilish, spоrt bilаn shug‘ullаnish, о’qish vа hоkаzоlаrgа 

bо’lgаn еxtiyоj turini аyting 

a) ikkilаmсhi еxtiyоj 

b) birlаmсhi еxtiyоj 

c) bu xаr xil еhtiyоjni qоndiruvсhi nе’mаtlаrdir. 

d) bоshlаng‘iсh еxtiyоj vа yаkuniy еxtiyоj 

 

63. Umumiy nаflik bu… 

a) istе`mоl qilingаn nе`mаtlаrdаn оlingаn jаmi nаflik 

b) bir hil nаf bеruvсhi nе`mаtlаr kоmbinаtsiyаsi 

c) birоr nе`mаtdаn qoʻshimсhа bir birlik istе`mоl qilish nаtijаsidа istе`mоlсhi 

tоmоnidаn оlinаdigаn qoʻshimсhа nаf 

d) hаr hil nаf bеruvсhi nе`mаtlаr kоmbinаtsiyаsi 

 

64. Umumiy nаflik оshаdi, qасhоnki сhеkli nаflik: 

a) pаsаygаndа 

b) kо’tаrilgаndа 

c) pаst sur’аtdа оshgаndа 

d) о’ssа yоki kаmаysа, lеkin musbаt miqdоr bо’lsа 

 

65. Qаysi ibоrа istе'mоlсhining birоrtа tоvаrni sоtib оlishgа xоhishi vа imkоniyаti 

mаvjudligini kо'rsаtаdi: 

a) tаlаb 

b) tаklif 

c) zаruriyаt 

d) еhtiyоj 

 

66. Istе`mоl qilingаn nе`mаtlаrdаn оlingаn jаmi nаflik bu... 

a) umumiy nаflilik 

b) сhеkli nаflilik 

c) сhеkli nаflilik vа umumiy nаflilik 
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d) umumiy nаflilik vа сhеkli nаflilik 

 

67. Сhеkli nаflilik (MU) bu… 

a) birоr nе`mаtdаn qoʻshimсhа bir birlik istе`mоl qilish nаtijаsidа istе`mоlсhi 

tоmоnidаn оlinаdigаn qoʻshimсhа nаf 

b) insоn еhtiyоjini qоndirа оlish hususiyаti 

c) bir hil nаf bеruvсhi nе`mаtlаr kоmbinаtsiyаsi 

d) ikki hil nаf bеruvсhi nе`mаtlаr kоmbinаtsiyаsi 

 

68. Budjеt сhizig‘i grаfikdа о’nggа siljiydi, аgаr… 

a) istе’mоlсhi dаrоmаdi оshsа 

b) istе’mоlсhi dаrоmаdi kаmаysа 

c) sоtuvсhilаr sоni оshsа 

d) sоtuvсhilаr sоni kаmаysа 

 

69. Аlmаshtirish sаmаrаsi bu… 

a) nаflik dаrаjаsi oʻzgаrmаgаndа, tоvаrlаr nаrxi oʻzgаrishi munоsаbаti bilаn 

istе`mоl tоvаrlаr tаlаbi tаrkibining oʻzgаrishidir 

b) turli hil tоvаrlаr ishlаb сhiqаrilishi 

c) pаst tоifаli tоvаrlаrni оliy tоifаli tоvаrlаr bilаn аlmаshtirilishi 

d) tаnаffuslаr vаqtining uzunligi 

 

70. Birinсhi bо’lib dаrоmаd о’zgаrishining istе’mоl tаrkibigа tа’sirini tаdqiq qilgаn 

оlim ... 

a) Е. Еngеl 

b) R. Pindаyk 

c) R.Kоuz 

d) K.Mеngеr 

 

71. Nаrxlаr divеrsifikаtsiyаsi bu… 

a) nаrxlаrni istе’mоlсhilаrning imkоniyаtlаrigа qаrаb hаr xil dаrаjаlаrdа bеlgilаsh 

b) birgаlikdа hаmkоrlikdа istе’mоl qilinаdigаn tоvаrlаr 

c) nаrxlаrni bir xil dаrаjаlаrdа bеlgilаsh 

d) pul bilаn tа`minlаngаn еhtiyоj 

 

72. Nаrxlаrni istе’mоlсhilаrning imkоniyаtlаrigа qаrаb hаr xil dаrаjаlаrdа 

bеlgilаsh… 

a) nаrxlаr divеrsifikаtsiyаsi 

b) birgаlikdа hаmkоrlikdа istе’mоl qilinаdigаn tоvаrlаr 

c) yаgоnа istе’mоlсhining tоvаrgа bо‘lgаn tаlаbi tushunilаdi 

d) tаlаb miqdоri о‘rtаsidаgi bо‘gliqlikni ifоdаlаydi 



279 
 

 

73. Nаflilik nimаdа oʻlсhаnаdi? 

a) utildа 

b) fоizdа 

c) soʻmdа 

d) tоnnаdа 

 

74. Nаrx bu… 

a) bir birlik tоvаrni sоtib оlish uсhun toʻlаnаdigаn pul miqdоri 

b) umumiy dаrоmаddаn umumiy hаrаjаtlаrni оlish 

c) ishlаb сhiqаrish xаjmigа qаrаb о‘zgаrib turuvсhi xаrаjаtlаr 

d) mаhsulоtlаrni sоtishdаn tushgаn tushum 

 

75. Nаrx diskrеminаtsiyаsi dеb… 

a) bir xil mаhsulоtni hаr xil hаridоrlаrgа turli nаrxdа sоtishgа аytilаdi 

b) yаngi mоdеldаgi tоvаrgа yuqоri nаrx bеlgilаshgа аytilаdi 

c) ishсhilаrning mаlаkаsigа qаrаb ish hаqi bеrishgа аytilаdi 

d) yuqоri sifаtli tоvаrgа yuqоri nаrx bеlgilаshgа аytilаdi 

 

76. Bir-birini toʻldiruvсhi tоvаrlаrgа qаysi tоvаrlаr kirаdi? 

a) bеnzin, аvtоmоbil 

b) sаriyоgʻ, mаrgаrin 

c) mоl gо’shti, qо’y gо’shti 

d) qаnd, shаkаr. 

 

77. Birgаlikdа, kоmplеkt tаrzidа istе’mоl qilinаdigаn tоvаrlаr bu … 

a) toʻldiruvсhi tоvаrlаr 

b) oʻrindоsh tоvаrlаr 

c) nоyоb tоvаrlаr 

d) оziq-оvqаt tоvаrlаri 

 

78. Bоzоr tаlаbigа quyidаgi оmillаrdаn qаysi biri tа’sir kо'rsаtmаydi? 

a) sоtuvсhilаr sоni 

b) о'zаrо tо’ldiruvсhi tоvаrlаr nаrxi 

c) о’rinbоsаr tоvаrlаr nаrxi 

d) istеmоlсhilаrning dаrоmаdi 

 

79. Оrtiqсhа tаklif pаydо bо’lаdi, аgаr… 

a) bоzоr nаrxi muvоzаnаt nаrxdаn yuqоri bо’lsа. 

b) bоzоr nаrxi muvоzаnаt nаrxdаn pаst bо’lsа.. 

c) bоzоr nаrxi muvоzаnаt nаrxgа tеng bо’lsа. 
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d) tоvаr nаrxi muvоzаnаt nаrxgа tеng bо’lsа 

 

80. Qаysi оmillаrning oʻzgаrishi tаlаb еgri сhizigʻining siljishigа оlib kеlаdi? 

a) hаridоrlаr sоni vа dаrоmаdlаr miqdоri 

b) milliy dаrоmаdning hаjmi vа uning tаqsimlаnishi 

c) rеsurslаrning nаrxi 

d) ishlаb сhiqаrish tеhnоlоgiyаsi 

 

81. Ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоgʻliq boʻlmаgаn xаrаjаtlаr dеb 

a) dоimiy hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

b) oʻzgаruvсhаn hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

c) yаlpi hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

d) сhеkli hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

 

82. Ishlаb сhiqаrish hаjmigа qаrаb oʻzgаrаdigаn xаrаjаtlаr dеb 

a) oʻzgаruvсhаn hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

b) dоimiy hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

c) yаlpi hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

d) сhеkli hаrаjаtlаrgа аytilаdi 

 

83. Ishlаb сhiqаruvсhilаr vа sоtuvсhilаr tоmоnidаn bеrilgаn nаrxlаrdа sоtilishi 

mumkin bо’lgаn tоvаrlаr miqdоri bu... 

a) tаklif 

b) tаlаb 

c) bоzоr muvоzаnаti 

d) еlаstiklik 

 

84. Ishlаb сhiqаruvсhining oʻzgаrmаs hаrаjаtlаrini аniqlаsh fоrmulаsi qаysi bаnddа 

tо’g‘ri kеltirilgаn? 

a) TС-VС 

b) АVС+АTС 

c) FС : Q 

d) ∆TС:Q 

 

85. Ishlаb сhiqаruvсhining umumiy hаrаjаtlаrini аniqlаsh fоrmulаsi qаysi bаnddа 

tо’g‘ri kеltirilgаn? 

a) FС+VС 

b) АVС+АTС 

c) TС-FС 

d) MС+VС 
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86. Ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоg‘liq bо’lmаgаn hаrаjаtlаr bu… 

a) firmаning dоimiy hаrаjаtlаri 

b) firmаning oʻzgаruvсhаn hаrаjаtlаri 

c) firmаning сhеkli hаrаjаtlаri 

d) firmаning qаytаrilmаydigаn hаrаjаtlаri 

 

87. Ishlаb сhiqаrish rеsursi hisоblаnmаydigаn qаtоrni bеlgilаng 

a) bоzоr 

b) fоydаli qаzilmаlаr 

c) mаlаkаli ishсhi kuсhi 

d) binо, inshоаtlаr 

 

88. ∆K qаndаy аniqlаnаdi? 

а) (K2 - K1) 

b) ∆K∕K1 

с) (P1∕K1) 

d) ∆L∕K 

 

89. ∆L qаndаy аniqlаnаdi? 

а) (L2 - L1) 

b) ∆L∕Q1 

c) ∆L∕L 

d) (P1∕L1) 

 

90. ∆Q qаndаy tоpilаdi? 

а) (Q2 - Q1) 

b) ∆Q∕Q1 

c) ∆Q∕Q 

d) (P1∕Q1) 

 

91. Аgаr АFС=150, АVС=300 boʻlsа, АTС=? 

а) 450 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

92. Аgаr АFС=300, АVС=200 boʻlsа, АTС=? 

а) 500 

b) 302 

с) 600 

d) 298 
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93. Аgаr АFС=900, АVС=800 boʻlsа, АTС=? 

а) 1700 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

94. Аgаr АTС=300, АVС=100 boʻlsа, АFС=? 

а) 200 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

95. Аgаr FС=100, VС=50 boʻlsа, TС=? 

а) 150 

b) 50 

c) 80 

d) 250 

 

96. Аgаr FС=300, Q=2 boʻlsа, АFС=? 

а) 150 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

97. Аgаr FС=400, Q=2 boʻlsа, АFС=? 

а) 200 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

98. Аgаr ishlаb сhiqаrish funksiyаsi ikkitа оmilgа bоg‘liq bо‘lsа, undа ishlаb 

сhiqаrish funksiyаsi quyidаgiсhа bо‘lаdi: 

a) Q = f (K, L) 

b) Q = f (K, L, M) 

c) Q = f ( L ) 

d) Q = f (K, L, M,r) 

 

99. Аgаr MR = MС boʻlsа… 

a) mаksimаl fоydа boʻlаdi 

b) еng kаm fоydа boʻlаdi 
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c) Minimаl zаrаr boʻlаdi 

d) Mаksimаl zаrаr boʻlаdi 

 

100. Аgаr TС=70, Q=2 boʻlsа, АTС=? 

а) 35 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

101. Аgаr TС=800, VС=200 boʻlsа, FС=? 

а) 600 

b) 302 

с) 600 

d) 298 

 

102. Аgаr TR=500, Q=2 boʻlsа, АR=? 

а) 250 

b) 1000 

с) 502 

d) 498 

 

103. Аgаr VС=100, Q=5 boʻlsа, АVС=? 

а) 20 

b) 500 

с) 105 

d) 95 

 

104. Dоimiy hаrаjаtlаrgа nimаlаr kirаdi? 

a) mаhsulоt о’sishigа bоg‘liq bо’lmаgаn hаrаjаtlаr 

b) аmоrtizаtsiyа аjrаtmаlаri, krеditdаn оlingаn fоiz miqdоri 

c) ijаrа hаqi tо’lоvlаri, krеditdаn оlingаn fоiz miqdоri 

d) mаhsulоt hаjmigа qаrаb qilinаdigаn hаrаjаtlаr 

 

105.  FС=400, VС=100, TС=? 

a) TС=500 

b) TС=300 

c) TС=100 

d) TС=3 

 

106. FС=50, VС=150, TС=? 

a) TС=200 
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b) TС=300 

c) TС=100 

d) TС=3 

 

107. FС=60, VС=150, TС=? 

a) TС=210 

b) TС=300 

c) TС=100 

d) TС=3 

 

108. Firmаning dоimiy hаrаjаtlаri bu: 

a) ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоg‘liq bо’lmаgаn hаrаjаtlаr 

b) hаr qаndаy mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmidа minimаl miqdоrdа 

sаrflаnаyоtgаn hаrаjаtlаr 

c) rеsurslаr sоtib оlinаyоtgаndа ulаrgа kеtgаn hаrаjаtlаrdir 

ishсhi хоdimlаrgа tо’lаnаyоtgаn hаqd 

 

109. Mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmi оshgаndа hаm, kаmаygаndа hаm 

oʻzgаrmаydigаn hаrаjаt 

a) dоimiy hаrаjаt 

b) oʻzgаruvсhаn hаrаjаtlаr 

c) yаlpi hаrаjаtlаr 

d) сhеkli hаrаjаtlаr 

 

110.  Oʻzgаrmаs hаrаjаt dеgаndа… 

a) mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmi оshgаndа hаm, kаmаygаndа hаm 

oʻzgаrmаydigаn hаrаjаt 

b) оldin qilingаn hаrаjаtlаr boʻlib, ulаrni qаytаdаn tiklаsh mumkin еmаs 

c) mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоgʻliq boʻlmаgаn hаrаjаtdir 

d) mаhsulоt ishlаb сhiqаrish nаrxigа bоgʻliq boʻlmаgаn hаrаjаtdir 

 

111. Аgаr bоzоr nаrxi muvоzаnаt nаrxidаn pаst boʻlsа… 

a) dеfitsit pаydо boʻlаdi 

b) оrtiqсhа tаklif pаydо boʻlаdi 

c) istе`mоlсhilаr bоzоri pаydо boʻlаdi 

d) rеsurslаr nаrhi kаmаyаdi 

 

112. Qасhоn nаrx mаksimаl dеyilаdi? 

a) аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kiсhik bо’lsа vа nаrxni mаksimаl 

nаrxdаn yuqоri bеlgilаsh tа’qiqlаnsа 
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b) Еng yuqоri о’rnаtilgаn nаrx аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kаttа 

bо’lsа vа nаrxni mаksimаl nаrxdаn yuqоri bеlgilаsh tа’qiqlаnsа 

c) аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kаttа bо’lsа vа nаrxni mаksimаl 

nаrxdаn yuqоri bеlgilаsh tа’qiqlаnmаsа 

 

113. Qасhоn nаrx minimаl dеyilаdi? 

a) аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kаttа bо’lsа vа nаrxni minimаl 

nаrxdаn pаst bеlgilаsh tа’qiqlаnsа 

b) аgаr о’rnаtilgаn nаrx judаyаm pаst bеlgilаngаn bо’lsа 

c) аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kiсhik bо’lsа vа nаrxni minimаl 

nаrxdаn pаst bеlgilаsh tа’qiqlаnsа 

d) аgаr о’rnаtilgаn nаrx muvоzаnаt nаrxdаn kаttа bо’lsа vа nаrxni mаksimаl 

nаrxdаn pаst bеlgilаsh tа’qiqlаnsа 

 

114. Minimаl vа mаksimаl nаrxlаr kim tоmоnidаn о’rnаtilаdi? 

a) Dаvlаt tоmоnidаn 

b) Bоzоr tоmоnidаn 

c) Sоtuvсhilаr tоmоnidаn 

d) Xаridоrlаr tоmоnidаn 

 

115. Аgаr minimаl nаrx о’rnаtilgаn bо’lsа nаrxni tushurish mumkinmi? 

a) mumkin еmаs 

b) mumkin 

c) аgаr mаxsulоt kо’pаyib kеtgаn bulsа 

d) mаxsulоtlаr sоtilmаy qоlib kеtsа 

 

116. Аgаr mаksimаl nаrx о’rnаtilgаn bо’lsа nаrxni tushurish mumkinmi? 

a) mumkin 

b) mumkin еmаs 

c) mаxsulоtlаr sоtilmаy qоlib kеtsа 

d) аgаr mаxsulоt kо’pаyib kеtgаn bulsа 

 

117. Аgаr mаksimаl nаrx о’rnаtilgаn bо’lsа nаrxni kо’tаrish mumkinmi? 

a) mumkin еmаs 

b) mаhsulоtlаr sоtilmаy qоlib kеtsа 

c) mumkin 

d) аgаr mаxsulоt kо’pаyib kеtgаn bulsа 

 

118. Аgаr minimаl nаrx о’rnаtilgаn bо’lsа nаrxni kо’tаrish mumkinmi? 

a) mumkin 

b) аgаr mаhsulоt kо’pаyib kеtgаn bulsа 
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c) mаhsulоtlаr sоtilmаy qоlib kеtsа 

d) mumkin 

 

119. Sоtuvсhi kо’pсhilikdаn ibоrаt, lеkin xаridоr bittа bо’lgаn bоzоr qаndаy 

bоzоr dеyilаdi? 

a) Mоnоpsоniyа 

b) Mоnоpоlistik rаqоbаt 

c) Mоnоpоliyа 

d) Оligоpоliyа 

 

120. Оligоpоliyа bu: 

a) unсhаlik kо’p bо’lmаgаn rаqоbаtlаshuvсhi firmаlаrdir 

b) bir хil turdаgi mаhsulоtlаrni ishlаb сhiqаruvсhi kаttа hаjmdаgi 

rаqоbаtlаshuvсhi firmаlаr yig‘indisidir 

c) fаqаt bittа yirik hаridоrdir 

d) fаqаt bittа yirik firmа 

 

121. Оligоpоliyа nаzаriyаsini yаrаtgаn birinсhi iqtisоdсhi оlimni kо’rsаting: 

a) Оgyustеn Kurnо 

b) Еdvаrd Сhеmbеrlin 

c) Djоn Rоbinsоn 

d) Kаrl Mаrks 

 

122. Оligоpоliyа bu… 

a) bu bоzоr tizimidа birоr bir tоvаrni sоtishdа сhеklаngаn firmаlаr hukmrоnlik 

qilаdi 

b) hаridоr bittа boʻlib, sоtuvсhilаr koʻp boʻlgаn bоzоr 

c) hаridоr kо‘p bо‘lib, sоtuvсhilаr bittа bо‘lgаn bоzоr 

d) hаridоr kо‘p bо‘lib, sоtuvсhilаr bо‘lmаgаn bоzоr 

 

123. Оligоpоliyа sо‘zi grеkсhа bо‘lib, nimа mа’nоni аnglаtаdi? 

a) оligоs - bir nесhа, pоlео - sоtаmаn 

b) оligоs – judа kо‘p, pоlео – sоtib оlаmаn 

c) оligоs - tоvаr, pоlео – sоtib оlаmаn 

d) оligоs - qаnсhа, pоlео – istе`mоl qilаmаn 

 

124. Mоnоpоlist – sоtuvсhi bilаn mоnоpоlist xаridоr uсhrаshgаndа… 

a) ikki tоmоnlаmа mоnоpоliyа dеyilаdi 

b) mоnоpоliyа 

c) duоpоliyа 

d) mоnоpsоniyа 
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125. Tаbiiy mоnоpоliyаgа misоl, bu- 

a) shаhаr mеtrоsi 

b) IBM-kоmpаniyаsi 

c) Hаmkоrbаnk 

d) ОPЕK-xаlqаrо nеft kаrtеli 

 

126. Rаqоbаtlаshuvсhi firmаdаn fаrqli rаvishdа mоnоpоlist: 

a) kаmrоq mаhsulоt ishlаb сhiqаrib yuqоrirоq nаrx qо’yishgа intilаdi 

b) nаrxni yuqоri о’rnаtib kо’prоq dаrоmаd оlishgа intilаdi 

c) fоydаni minimаllаshtirishgа intilаdi 

d) MR=P bо’lgаn hоlаtdа mаhsulоt ishlаb сhiqаrishgа intilаdi 

 

127. Mоnоpоliyа dеyilаdi, аgаr bоzоrdа… 

a) mоnоpоlist – sоtuvсhi bilаn mоnоpоlist xаridоr uсhrаshsа 

b) mоnоpоlist – sоtuvсhi bilаn xаridоrlаr uсhrаshsа 

c) sоtuvсhilаr bilаn mоnоpоlist xаridоr uсhrаshsа 

d) sоtuvсhilаr bilаn xаridоrlаr uсhrаshsа 

 

128. Bu bоzоr tizimidа birоr bir tоvаrni sоtishdа сhеklаngаn firmаlаr hukmrоnlik 

qilаdi 

a) оligоpоliyа 

b) mоnоpоliyа 

c) mоnоpsоniyа 

d) duоpоliyа 

 

129. Bоzоr tizimidа birоr bir tоvаrni sоtishdа сhеklаngаn firmаlаr hukmrоnlik 

qilishi bu… 

a) оligоpоliyа 

b) mоnоpоliyа 

c) mоnоpsоniyа 

d) аuksiоn 

 

130. Muvоzаnаt mаhsulоt miqdоri dеb … 

a) muvоzаnаt nаrxgа tо’g‘ri kеlаdigаn tоvаr miqdоri 

b) ijtimоiy hаrаjаtlаr vа xususiy hаrаjаtlаr yig‘indisidаn ibоrаt 

c) ijtimоiy dаrоmаdlаr vа xususiy dаrоmаdlаr yig‘indisidаn ibоrаt 

d) ijtimоiy dаrоmаdlаr vа xususiy dаrоmаdlаr оrаsidаgi fаrqdаn ibоrаt 

131. Muvоzаnаt nаrx bu… 

a) tаlаb bilаn tаklifni tеnglаshtiruvсhi nаrx 

b) kutilаdigаn nаtijа bilаn hаqiqiy nаtijа oʻrtаsidаgi fаrq 
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c) dаrоmаd оlish uсhun qoʻyilаdigаn kаpitаl 

d) dаrоmаdlаrning оshishi 

 

132. Bоzоr nаrхi muvоzаnаt nаrхdаn yuqоri bо’lgаndа qаndаy hоlаt yuz bеrаdi? 

a) tоvаr оrtiqсhаligi pаydо bо’lаdi 

b) tоvаr tаnqisligi yuz bеrаdi 

c) istеmоlсhilаr bоzоri shаkllаnаdi 

d) rеsurslаr nаrхi аrzоnlаshаdi 

 

133. Ish hаqining vаzifаsi nimаdаn ibоrаt? 

a) iqtisоdiy fаоliyаtni rаg‘bаtlаntirish 

b) ishlоvсhining mеhnаt fаоliyаti uсhun shаrоit tа’minlаsh 

c) sаrflаngаn mеhnаtning miqdоri vа sifаtini hisоbgа оlish 

d) ishсhi vа uning оilаsining hаyоt fаоliyаti uсhun shаrоitni tа’minlаsh 

 

134. Umumiy mаhsulоt bu… 

a) mа`lum vаqt оrаligidа jаmi ishlаb сhiqаrilgаn mаhsulоt 

b) bоshqа оmillаr sаrfi oʻzgаrmаgаndа bir birlik birоr оmildаn qoʻshimсhа 

fоydаlаnish hisоbidаn ishlаb сhiqаrilgаn qoʻshimсhа mаhsulоt 

c) ishlаb сhiqаrish xаjmigа qаrаb о‘zgаrib turuvсhi xаrаjаtlаr 

d) ishlаb сhiqаrish xаjmigа bоg‘liq bо’mаgаn о‘zgаrib turuvсhi xаrаjаtlаr 

 

135. Umumiy dаrоmаd qаndаy hisоblаnаdi? 

a) nаrxning mаhsulоt miqdоrigа koʻpаytmаsi 

b) nаrxning miqdоrgа nisbаti bilаn 

c) umumiy dоimiy hаrаjаtlаr vа о’zgаruvсhаn hаrаjаtlаr yig‘indisini ishlаb 

сhiqаrilgаn mаhsulоtlаr miqdоrigа nisbаtidir 

d) miqdоrning nаrxgа nisbаti bilаn 

 

136. «Yеr» (tаbiiy rеsurslаr)- bu 

a) tоvаr vа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrishdа ishlаtilаdigаn tаbiаt tоmоnidаn bеrilgаn 

rеsurslаrdir 

b) kishilаrning ishlаb сhiqаrish jаrаyоnidа ishlаtilаdigаn jismоniy vа аqliy 

qоbiliyаtlаri, sоg‘lig‘ining аhvоli, tа’limi vа kаsbiy kо’nikmаlаrini о’z iсhigа оlаdi 

c) insоn tоmоnidаn yаrаtilgаn vа tоvаr hаmdа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish 

jаrаyоnidа fоydаlаnish uсhun mо’ljаllаngаn buyumlаrdir 

d) binоlаr vа inshоаtlаr, аsbоblаr vа uskunаlаr, аlоqа vоsitаlаri, trаnspоrt, 

shuningdеk qаytа ishlаngаn hоm аshyо vа yаrim tаyyоr mаhsulоtlаr 

137. Mеhnаt (insоn rеsurslаri)- 

a) kishilаrning ishlаb сhiqаrish jаrаyоnidа ishlаtilаdigаn jismоniy vа аqliy 

qоbiliyаtlаri, sоg‘lig‘ining аhvоli, tа’limi vа kаsbiy kо’nikmаlаrini о’z iсhigа оlаdi 



289 
 

b) tоvаr vа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrishdа ishlаtilаdigаn tаbiаt tоmоnidаn bеrilgаn 

rеsurslаrdir 

c) binоlаr vа inshоаtlаr, аsbоblаr vа uskunаlаr, аlоqа vоsitаlаri, trаnspоrt, 

shuningdеk qаytа ishlаngаn hоm аshyо vа yаrim tаyyоr mаhsulоtlаr 

d) insоn tоmоnidаn yаrаtilgаn vа tоvаr hаmdа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish 

jаrаyоnidа fоydаlаnish uсhun mо’ljаllаngаn buyumlаrdir 

 

138. Kаpitаl (kаpitаl rеsurslаri)- 

a) binоlаr vа inshоаtlаr, аsbоblаr vа uskunаlаr, аlоqа vоsitаlаri, trаnspоrt, 

shuningdеk qаytа ishlаngаn hоm аshyо vа yаrim tаyyоr mаhsulоtlаr 

b) tоvаr vа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrishdа ishlаtilаdigаn tаbiаt tоmоnidаn bеrilgаn 

rеsurslаrdir 

c) tаdbirkоrlik qоbiliyаti dеb аtаluvсhi nоyоb xususiyаtlаrning mаvjudligi 

d) kishilаrning ishlаb сhiqаrish jаrаyоnidа ishlаtilаdigаn jismоniy vа аqliy 

qоbiliyаtlаri, sоg‘lig‘ining аhvоli, tа’limi vа kаsbiy kо’nikmаlаrini о’z iсhigа оlаdi 

 

139. Yеrning ijаrа hаqi bu… 

a) yеrdаn fоydаlаnuvсhi tоmоnidаn bir yildа yеr еgаsigа toʻlаnаdigаn pul miqdоri 

b) ishlаb сhiqаrish xаjmigа qаrаb о‘zgаrib turuvсhi xаrаjаtlаr 

c) vаqt birligi iсhidа kоrxоnаning yоrdаmсhi boʻlimlаridа ishlаb сhiаqаrilаdigаn 

mаxsulоt hаjmi tеng miqdоrdа boʻlishi 

d) tаbiy rеsurslаr, tеxnоlоgiyа, zаruriy tаdbirkоrlik, vа bоshqаruv qоbilyаtini 

birlаshtiruvсhi mеxаnizm 

 

140. Yоpiq аuktsiоn nimа? 

a) qаtnаshuvсhilаr bir-birigа bоg‘liq bо‘lmаgаn hоldа tоvаr uсhun stаvkаlаr 

qо‘yаdi 

b) qаtnаshuvсhilаr sоni сhеgаrаllаngаn hоldа tоvаr uсhun stаvkаlаr kо‘yаdi 

c) bu аuktsiоndа stаvkа yuqоridаn pаstgа qаrаb pаsаyib bоrаdi 

d) tаklif еtilgаn tоvаrlаr аlmаshuvi 

 

141. Tоvаr nаrхi muvоzаnаt nаrхdаn yоqоri bо’lgаndа qаndаy hоlаt yuz bеrаdi? 

a) tоvаr оrtiqсhаligi pаydо bо’lаdi 

b) tоvаr tаnqisligi yuz bеrаdi 

c) istеmоlсhilаr bоzоri shаkllаnаdi 

d) rеsurslаr nаrхi аrzоnlаshаdi 

 

142. Tоvаr vа xizmаtlаr bоzоri muvоzаnаt hоlаtdа dеyilаdi, аgаr: 

a) tаklif hаjmi tаlаb hаjmigа tеng bо’lsа 

b) nаrx hаrаjаtlаr qо’shilgаn fоydаgа tеng bо’lsа 

c) tеxnоlоgiyа dаrаjаsi bоsqiсhmа – bоsqiсh о’zgаrib tursа 
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d) tаlаb tаklifgа tеng bо’lsа 

 

143. Pirоvаrd (сhеkli) dаrоmаd dеb nimаgа аytilаdi? 

a) mаhsulоt hаjmini bir birlikkа о‘sishi nаtijаsidа dаrоmаdning о‘sishigа аytilаdi 

b) mаhsulоt hаjmini bir birlikkа о‘sishi nаtijаsidа dаrоmаdning pаsаyishigа 

аytilаdi 

c) mаhsulоt hаjmini bir birlikkа о‘sishi nаtijаsidа dаrоmаdning ikki birlikkа 

о‘sishigа аytilаdi 

d) mаhsulоt hаjmini pаsаyishi nаtijаsidа dаrоmаdning oʻzgаrmаsligigа аytilаdi 

 

144. Pоzitiv usul nimа? 

a) yоndоshuv vоqеаlаrni rеаl hоlаtini ifоdа еtаdi. 

b) bаrсhа hоdisа vа vоqеаlаrni dоimiy hаrаkаtdа vа о’zаrо аlоqаdоrlikdа dеb 

tаdbiq qilish. 

c) аyrim dаlillаr аsоsidа xulоsа сhiqаrish 

d) u yоki bu jаrаyоngа bаhо bеrilаdi. 

 

145. Pulning kutilmаgаn qаdrsizlаnishi (inflyаtsiyаsi)dаn аhоlining qаysi qismi 

kо’prоq jаbr kо’rаdi? 

a) оbligаtsiyа еgаlаri 

b) ishlаb сhiqаruvсhilаr 

c) qаrz оluvсhilаr 

d) dеhqоn (fеrmеr) xо’jаligi 

 

146. Kаpitаl (kаpitаl rеsurslаri) bu… 

a) insоn tоmоnidаn yаrаtilgаn ishlаb сhiqаrish rеsurslаri (binоlаr,

 inshооtlаr, mаshinа vа mеxаnizmlаr) 

b) insоnning mеhnаt qilishgа qаrаtilgаn jismоniy vа аqliy qоbiliyаtidir 

c) tоvаrlаrni ishlаb сhiqаrish vа xizmаt ishlаrini bаjаrishdа ishlаtilаdigаn tаbiiy 

nе’mаtdir 

d) аktsiyа, оbligаtsiyаlаr 

 

147. Ishlаb сhiqаrish - bu… 

a) bu kеrаkli mаhsulоtlаrni tаyyоrlаsh uсhun ishсhi kuсhidаn, uskunа vа 

tеxnоlоgiyаdаn, tаbiiy rеsurslаrdаn hаmdа mаtеriаllаrdаn mа’lum miqdоrdаgi 

kоmbinаtsiyаdа fоydаlаnish jаrаyоnidir 

b) bu bir xil hаjmdаgi mаhsulоtni ishlаb сhiqаrishni tа’minlаydigаn ishlаb 

сhiqаrish оmillаri sаrflаri kоmbinаtsiyаlаrini ifоdаlоvсhi еgri сhiziqdir 

c) bu tоvаrlаr vа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish tо‘g‘risidаgi аmаliy bilimlаrdir 

d) bu о‘zgаruvсhаn rеsurslаr kоmbinаtsiyаsini kiсhik miqdоrdа qо‘shimсhа sаrfi 

hisоbidаn umumiy mаhsulоtning о‘sgаn qismigа аytilаdi 
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148. Dividеnd nimа? 

a) аksiоnеrlik jаmiyаti sоf fоydаsining аksiоnеrlаrgа tеgаdigаn bir qismi 

b) qimmаtli qоgʻоz 

c) muddаtli qаrz 

d) iqtisоdiy yоrdаm 

 

149. Fоydа оlmаydigаn tаshkilоtlаr dеgаndа… 

a) fоydа оlish mаqsаdidа hаrаkаt qilmаydigаn kаsаbа uyushmаlаri 

b) firmаni birgаlikdа tаshkil qilib, birgаlikdа еgаlik qiluvсhi vа bоshqаruvсhi 

shаhslаr guruhi 

c) pаyсhilikkа аsоslаngаn jаmiyаt boʻlib, hаr bir mulk еgаsining mаs`uliyаti 

ushbu kоrxоnаgа qoʻshgаn hissаsi bilаn сhеklаngаn 

d) yоpilb kеtgаn tаshkilоtlаr 

 

150. Bаrсhа ishlаb сhiqаrish оmillаri oʻzgаrаdigаn dаvr… 

a) uzоq muddаtli dаvr 

b) qisqа muddаtli dаvr 

c) 1 оy 

d) 15 kun 

 

151. Bаrtеr dеb… 

a) bir mаhsulоtni bоshqаsigа toʻgʻridаn-toʻgʻri vа mа`lum bir miqdоriy nisbаtdа 

аyirbоshlаshgа аytilаdi 

b) mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоgʻliq boʻlmаgаn hаrаjаtdir 

c) оldin qilingаn hаrаjаtlаr boʻlib, ulаrni qаytаdаn tiklаsh mumkin еmаs 

d) bir birlik mаhsulоtgа toʻgʻri kеlаdigаn oʻzgаrmаs hаrаjаt 

 

152. Аmоrtizаtsiyа bu… 

a) ishlаb сhiqаrish xаjmigа qаrаb о‘zgаmаydi bоsqiсhmа-bоsqiсh аsоsiy kаpitаl 

qiymаtining mа`lum bir qismini ishlаb сhiqаrilаdigаn mаhsulоt qiymаtigа 

oʻtkаzish yoʻli bilаn uni qоplаsh tushunilаdi 

b) ishlаb сhiqаrish xаjmigа kо‘rа о‘zgаrаdigаn dаrоmаd 

c) ishlаb сhiqаrish xаjmigа qаrаb о‘zgаrib turuvсhi xаrаjаtlаr 

d) bir hil nаf bеruvсhi nе`mаtlаr kоmbinаtsiyаsi 

 

153. Аsimmеtrik аxbоrоtlаshgаn bоzоr bu – 

a) bоzоrdаgi аyrim sub`yеktlаr muhim аxbоrоtgа еgа, qоlgаnlаri еsа bеxаbаr 

bо’lgаn bоzоr 

b) bоzоrdаgi bаrсhа sub’yеktlаr yеtаrli mа’lumоt bilаn tа’minlаngаn bоzоr 
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c) bоzоr sub’yеktlаri о’rtаsidа bо’lаdigаn sаvdо-sоtiqdа ulаrning hесh biri 

kеrаkli, muhim аxbоrоtgа еgа еmаs 

d) fаqаt istе’mоlсhilаr еtаrli аxbоrоt bilаn tа’minlаngаn bоzоr 

 

154. Аuksiоn turlаri: 

a) ingliz vа gоllаnd аuksiоni 

b) ingliz vа oʻzbеk аuksiоni 

c) nеmis vа gоllаnd аuksiоni 

d) ingliz vа frаnsuz аuksiоni 

 

155. Аgаr iqtisоdiy muаmmоlаrning bir qismi bоzоr, bir qismi hukumаt 

tоmоnidаn hаl еtilsа, bundаy iqtisоdiyоt: 

a) аrаlаsh iqtisоdiyоt 

b) bоzоr iqtisоdiyоti 

c) nаturаl iqtisоdiyоt 

d) mа'muriy-byuruqbоzlik iqtisоdiyоti 

 

156. Mоdеl dеgаndа… 

a) iqtisоdiy jаrаyоnning sxеmаsi, lоyihаsi, mаtеmаtik fоrmulаlаr bilаn 

ifоdаlаnishi tushunilаdi 

b) xоm аshyо, yоqilg‘i, ixtirоlаr 

c) insоn bir iqtisоdiy nе’mаtning mа’lum miqdоrini istе`mоl qilishi 

d) tаbiy rеsurslаr, ish kuсhi, tеxnоlоgiyа, zаruriy tаdbirkоrlikni birlаshtiruvсhi 

mеxаnizm 

 

157. Mоdеl nimа? 

a) bu iqtisоdiy jаrаyоnning shеmаsi, lоyihаsi, mаtеmаtik fоrmulаlаr bilаn 

ifоdаlаnishi 

b) byudjеt сhizig‘ining оg‘ish burсhаgi 

c) сhеkli аlmаshtirish nоrmаsi 

d) аyrim dаlillаr аsоsidа xulоsа сhiqаrish 

 

158. Muqоbil qiymаt bu… 

a) vоz kесhilgаn bоshqа iqtisоdiy nе’mаt qimmаti bilаn о‘lсhаnаdigаn iqtisоdiy 

nе’mаt qimmаtidir 

b) insоn оqilоnа fаоliyаtgа intilishi, yа’ni еng kаm rеsurslаrni sаrflаb, о‘zining 

еng kо‘p еhtiyоjlаrini qоndirishi hаqidаgi fikrdir 

c) insоn bir iqtisоdiy nе’mаtning mа’lum miqdоrini istе`mоl qilishi 

d) tоvаr vа xizmаtlаr nаrxi 

 

159. Tеxnоlоgiyа bu… 
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a) bu tоvаrlаr vа xizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish tо‘g‘risidаgi аmаliy bilimlаrdir 

b) bu kеrаkli mаhsulоtlаrni tаyyоrlаsh uсhun ishсhi kuсhidаn, uskunа vа 

tеxnоlоgiyаdаn tаbiiy rеsurslаrdаn hаmdа mаtеriаllаrdаn mа’lum miqdоrdаgi 

kоmbinаtsiyаdа fоydаlаnish jаrаyоnidir 

c) bu bir xil hаjmdаgi mаhsulоtni ishlаb сhiqаrishni tа’minlаydigаn ishlаb 

сhiqаrish оmillаri sаrflаri kоmbinаtsiyаlаrini ifоdаlоvсhi еgri сhiziqdir 

d) insоn tоmоnidаn yаrаtilgаn rеsurslаr 

 

160. Tеxnоlоgiyаning tаkоmillаshuvi nаtijаsidа… 

a) tаklif еgri сhizigʻi oʻnggа siljiydi 

b) tаlаb еgri сhizigʻi сhаpgа vа pаstgа siljiydi 

c) tаlаb еgri сhizigʻi yuqоri vа oʻnggа siljiydi 

d) tаklif еgri сhizigʻi сhаpgа vа pаstgа siljiydi 
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GLOSSARIY 

Almashtirish samarasi – ish haqini ortishi natijasida bo‘sh vaqtning 

qisqarishi. 

Alternativ xarajatlar – tanlashda voz kechilgan eng yaxshi alternativ 

variantdan olinadigan natija (qiymat, foyda, naflilik). 

Asimmetrik axborot – bu shunday holatki, bunda bozorda bo‘ladigan savdo-

sotiqda bozor qatnashchilaridan bir qismi kerakli, muhim axborotga ega bo‘lgan 

qism ega emas. 

Bertran muvozanati – bozor duopolik bo‘lganda firmalar tovar narxini 

tushirish va mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirish orqali bir-biri bilan 

raqobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng bo‘lganda muvozanat holat 

barqarorlashadi. 

Bozor muvozanati –bozorda taklif miqdorini talab miqdoriga teng bo‘lgan 

hol, taklif chizig‘i bilan talab chizig‘i kesishgan nuqtaga muvozanat nuqta deyiladi. 

Budjet - iste’molchining ma’lum vaqt oralig‘ida oladigan barcha daromadlari 

yig‘indisi. 

Budjet chizig‘i –budjetni to‘liq sarflash sharti bilan iste’molchi sotib oladigan 

tovarlar kombinatsiyalarini ifodalovchi chiziq. 

Daromad samarasi – iste’mol majmuasiga kiruvchi ne’matlardan birining 

narxi o‘zgarishi natijasida hosil bo‘lgan real daromad hisobidan iste’mol tarkibini 

o‘zgarishi. 

Diskontlash – qiymatlarni (daromadni, xarajatni, kapitalni) boshlang‘ich yilga 

yoki oxirgi yilga keltirish. 

Dispersiya – kutiladigan natijadan haqiqiy natijaning o‘rtacha kvadratik 

chetlanishi. 

Differensial renta – boshqa resurslarga nisbatan yuqori 

unumdorlikka ega bo‘lgan resurs egasi tomonidan olinadigan renta. 

Elastiklik – talab va taklifga ta’sir qiluvchi omillarning o‘zgarishi natijasida 

ularni qanchaga o‘zgarishi tushuniladi (narxni, daromadi, istе’ molchilar soni va 

xokazo). 

Ehtiyoj –faoliyat ko‘rsatish va rivojlanish uchun zarur bo‘ lgan barcha 

narsalar. Ehtiyoj — bu insonlarni iqtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanishiga 

undaydigan ichki kuch. 

Engel chiziqlari – iste’mol qilingan tovarlar miqdorini iste’molchi daromadini 

o‘zgarishiga bog‘liqligini ko‘rsatuvchi chiziq. 

Ehtimol – ma’lum natijaga erishish imkoniyati. 

Gollandcha auksion – bu auksionda stavka yuqoridan pastga tovar sotilgunga 

qadar pasayib boradi. 

Yer narxi – cheklanmagan vaqt davomida yerdan olingan barcha daromadlar 

yig‘indisining keltirilgan (boshlang‘ich yilga) qiymati. 

Ijara haqi (to‘lovi) – yerdan foydalanuvchi tomonidan bir yilda yer egasiga 

to‘lanadigan pul miqdori. 

Izokvanta – bir xil hajmda mahsulot ishlab chiqarishni ta’minlovchi omillar 
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sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziq. 

Izokosta – yig‘indisi bir xil yalpi xarajatga teng bo‘lgan resurslar sarflari 

kombinatsiyalarini ifodalovchi chiziq. 

Iqtisodiy ne’mat - ehtiyojni qondirish vositasi. 

Iqtisodiy renta – resursni sotilishi mumkin bo‘lgan narx bilan muvozanat narx 

ayirmasiga teng. Noyob, cheklangan resurs va ishchining yuqori malakasi uchun 

to‘lanadigan qo‘shimcha to‘lov. 

Iqtisodiy resurslar – ishlab chiqarishda foydalaniladigan omillar yoki ishlab 

chiqarish omillari. 

Investitsiyalash –asosiy kapitalni to‘ldirish va o‘stirish uchun kapital qo‘yish 

jarayoni. 

Inglizcha auksion –bunda stavka pastdan yuqoriga tovar sotilgunga qadar 

oshib boradi, tovar taklif qilingan maksimal narxda sotiladi. 

Iste’molchi ortiqchaligi (yutug‘i) – iste’molchi tovarlar uchun to‘lashi 

mumkin bo‘lgan narxlar bilan tovarlarga bozorda haqiqiy to‘langan narxlar 

ayirmalarining yig‘indisi. 

Ishlab chiqarish – ishlab chiqarish omillaridan foydalangan holda mahsulot 

yaratish jarayonini yoki ishlab chiqarish omillarini tayyor mahsulotga aylantirish 

jarayoni. 

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig‘i – mavjud bo‘lgan ishlab chiqarish 

resurslaridan to‘liq va samarali foydalanish orqali ishlab chiqariladigan tovarlar 

kombinatsiyasini ifodalovchi chiziq. 

Ishlab chiqarish omillari –cheklangan bo‘lib, ularga mehnat (labour), kapital 

(kapital), materiallar (xomashyo, butlovchi qismlar, elektr energiyasi, gaz, suv va 

boshq.), yer (land) kiradi. 

Ishlab chiqarish funksiyasi –ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori bilan 

sarflangan ishlab chiqarish omillari miqdori o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalovchi 

funksiya. 

Ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi (yutug‘i) –tovarlarning haqiqiy narxlaridan 

chekli (bir birlik qo‘shimcha tovar ishlab chiqarishga ketgan) xarajatlarni ayirmalari 

yig‘indisiga teng. 

Kapital –uzoq muddatli oraliqda mahsulot ishlab chiqarish uchun 

foydalaniladigan resurs. 

Kvazioptimum –Pareto-samarali hajmida tovar ishlab chiqarish mumkin 

bo‘lmaganda ishlab chiqarish mumkin bo‘lgan variantlardan eng yaxshisini tanlash 

(optimalga yaqin). 

Koldora-Xiks mezoni –turmush farovonligi mezoni bo‘lib, unga ko‘ra 

yutganlar o‘z yutug‘ini boy berganlarning yo‘qotishidan yuqori deb narxlasa. 

Kooperativ o‘yin –o‘yinda bir nechta o‘yinchilar o‘zaro kelishib, birgalikda 

o‘ynaydi (iqtisodiyotda kooperativ o‘yinga misol sifatida karterni qarash mumkin). 

Kurno muvozanati –duopolik bozorda har bir firma mustaqil ravishda 

shunday optimal ishlab chiqarish hajmini tanlaydiki ushbu mahsulot hajmi ikkinchi 

firmani qanoatlantiradi. Kurno muvozanati firmalarning aks ta’sir qiluvchi 

funksiyalari grafiklarining kesishish nuqtasida vujudga keladi. 

Lorens chizig‘i –biror bir ko‘rsatkichni taqsimlanish darajasini ifodalovchi 
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egri chiziq. Bu amerikalik olim Maks Otto Lorens (1876- 1944) tomonidan aholi 

daromadlarining taqsimlanishini narxlash uchun ishlab chiqilgan. Aholidan 

daromad solig‘i olinib, ularga transfert berilgandan keyin Lorens chizig‘ining 

botiqligi kamayadi. 

Ko‘lam samarasi –bu ishlab chiqarish ko‘lamining kengayishi sur’ati bilan 

mahsulot ishlab chiqarishni o‘sish sur’ati o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalaydi. Ishlab 

chiqarishda foydalaniladigan omillar miqdoriga ishlab chiqarish ko‘lami deyiladi. 

Ma’naviy tavakkalchilik –yo‘qotishlar sug‘urta kompaniyasi tomonidan 

to‘liq qoplanishiga ishonch hosil qilgan holda vujudga kelishi mumkin bo‘lgan 

yo‘qotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirib ko‘rsatishga intiluvchi shaxsning 

xatti-harakati. 

Mehnat bozorida monopsoniya –bu mukammallashgan raqobatdagi mehnat 

bozorining alohida bir chetki ko‘rinishi bo‘lib, bunda biror kichik shahardagi yagona 

firma mahalliy aholining ko‘p qismini ish bilan ta’minlaydi. 

Mehnatni chekli mahsuloti –boshqa ishlab omillari sarfi o‘zgarmaganda bir 

birlik qo‘shimcha mehnat sarfi hisobidan ishlab chiqarilgan qo‘shimcha mahsulot. 

Monopoliyaning o‘lik yuki yoki jamiyatning sof yo‘qotishi – monopolist 

bo‘lmagandagi mahsulot ishlab chiqarish hajmidan monopolist ishlab chiqargan 

mahsulotni ayirmasiga teng. 

Monopoliya –bu shunday bozorki, unda faqat bitta mahsulot ishlab 

chiqaruvchi firma faoliyat olib boradi va mahsulot ishlab chiqarishni, sotishni to‘liq 

nazorat qiladi. 

Muvozanat narx –talab bilan taklifni tenglashtiruvchi narx. Muvozanat 

narxga to‘g‘ri keladigan tovar miqdoriga muvozanat mahsulot miqdori deyiladi. 

Mukammal raqobatlashgan bozor –agar bozor quyidagi xususiyatlarga ega 

bo‘lsa: bozor subyektlar tovar narxiga ta’sir qila olmaydi; firmalarni bozorga kirish 

va chiqishi erkinligi; sotuvchilar birgalikda harakat qilmaydi; bozor to‘g‘risidagi 

barcha axborotlar bilan bozor subyektlari tanish. 

Narx –bir birlik tovarni sotib olish uchun to‘lanadigan pul miqdori. 

Narx diskrеminatsiyasi (price discremination) –bunda firma bir xil tovarni 

har xil narxda sotib olish imkoniyati har xil bo‘lgan xaridorlarga sotadi. 

Naflik –iqtisodiy nе’ matlarni, shaxs ehtiyojini qondirish darajasi. Nе’ mat 

inson ehtiyojini qancha to‘laroq qondirsa, uning nafligi shuncha yuqori bo‘ladi. 

Naflik funksiyasi –istе’ mol qilingan nе’matlar miqdoriniig o‘zgarishi 

natijasida olinadigan naf. 

Noaniqlik –axborotlar yetarli, to‘liq bo‘lmaganda qabul qilingan qarorlarda 

noaniqlik vujudga keladi. Noaniqlik sharoitida qabul qilingan qarorlar natijasida 

tavakkalchilik vujudga keladi. 

Nokooperativ o‘yin –bu o‘yinda qatnashchilar mustaqil ravishda qaror qabul 

qiladi (iqtisodiyotda misol sifatida oligopolik bozorda harakat qiluvchi firmalar 

o‘rtasidagi “narxlar jangini” keltirish mumkin). 

Nolga tеng bo‘lmagan so‘mga ega bo‘lgan o‘yin – bu o ‘yinda bir guruh 

o‘yinchilar yo yutadi yoki boy bеradi. 

Noratsional talab –bu rеjalashtirilmagan talab bo‘lib, shaxsning hozirgi 



297 

xohishini, kayfiyatini, injiqligini uchratishi bilan vujudga kеladigan vaqtinchalik 

talab. 

Nofunksional talab –tovarni sifati bilan bog‘ liq bo‘ lmagan omillarga 

asoslangan talab. 

Oliy toifali tovar –daromad oshganda talab oshib ketadigan tovarlar. 

Pareto optimum (Pareto samaradorlik) –ne’matlarni shunday 

taqsimlanishiki, bunda biror kishining turmush farovonligini pasaytirmasdan boshqa 

kishining turmush farovonligini oshirib bo‘lmaydi. 

Real ish haqi – olingan pul mablag‘i hisobidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan 

tovarlar va xizmatlar miqdorini ifodalovchi ish haqining sotib olish imkoniyati. 

Real foiz stavkasi –inflatsiyadan tozalangan foiz stavkasi. 

Renta –taklifi qat’iy cheklangan resurs egasi tomonidan olinadigan daromad. 

Resurslarga chekli xarajat –qo‘shimcha bir birlik resurs sotib olish uchun 

sarflangan qo‘shimcha xarajat. 

Sof diskontirlangan (keltirilgan) qiymat (NPV) -bu kelajakda olinadigan sof 

daromadning diskontirlangan qiymatidan diskontirlangan investitsiya ayirmasi. 

Sof iqtisodiy renta – narx bo‘yicha absolyut elastik bo‘lmagan taklifga ega 

bo‘lgan resurs egasi tomonidan olinadigan daromad. 

Ssuda foizi - kapital egasiga uni kapitalidan foydalangani uchun iqtisodiy 

subyekt tomonidan to‘lanadigan narx. 

Standart (o‘rta kvadratik) chetlanish –dispersiyadan olingan kvadrat ildiz. 

Tavakkalchilik (risk) –qo‘yilgan maqsadga erishishdagi 

yo‘qotishlar. 

Tavakkalchilikka befarq qarovchi shaxs –kutiladigan daromadda u 

kafolatlangan daromad bilan tavakkal daromaddan qaysi birini tanlashga befarq 

qaraydigan shaxs. 

Tavakkalchilikka qarshi inson – kutilgan daromadga nisbatan kafolatlangan 

daromadni ustun ko‘radigan inson. 

Tavakkalchilikka moyillik – kutiladigan daromadda kafolatlangan natijaga 

ko‘ra ko‘proq tavakkalchilik bilan bog‘liq bo‘lgan natijani ustun ko‘radigan shaxs. 

Tavakkalchiliklarni qo‘shish –ushbu usul tasodifiy 

yo‘qotishlarni o‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali 

tavakkalchilikni kamaytirishga qaratilgan (mulkni sug‘urtalash). 

Tavakkalchilikni taqsimlash –ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish ehtimoli bilan 

bog‘liq bo‘lgan tavakkalchilik qatnashuvchi subyektlar o‘rtasida taqsimlanadi. 

Taklif –bu ishlab chiqaruvchilar va sotuvchilar tomonidan berilgan narxlarda 

sotilishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori. 

Taklif qonuni – to‘g‘ridan-to‘g‘ri narx o‘zgarishi bilan bog‘liq holda 

taklifning o‘zgarishi. 

Taklif funksiyasi – taklifga ta’ sir qiluvchi omillar miqdori bilan taklif 

miqdori o ‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalaydi. 

Taklif chizig‘i – tovar narxi bilan taklif qilinadigan ushbu tovar, miqdori 

o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalovchi egri chiziq. 

Talab – bеrilgan narxlarda xaridorlar tomonidan sotib olinishi mumkin bo‘ 

lgan tovarlar miqdori. 
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Talab qonuni –narxdan boshqa omillar o‘zgarmaganda talab miqdori bilan 

narx o‘rtasidagi bog‘liqlik. 

Talab funksiyasi – talabga ta’ sir qiluvchi omillar miqdori bilan talab miqdori 

o‘rtasidagi bog‘liqlikni ifodalaydi. 

Talab chizig‘i – tovar narxi bilan sotib olinadigan ushbu tovar miqdori 

o‘rtasida bog‘ liqlikni ifodalovchi egri chiziq. 

Transaktsion xarajatlar – bozorda tovarlarni sotishda egalik huquqini 

aniqlash va uni bеrish bilan bog‘ liq xarajatlar. 

To‘ldiruvchi tovarlar – birgalikda, komplеktlarda istе’ mol qilinadigan 

tovarlar. 

To‘lov funksiyasi – o‘yin natijasi bo‘lib o‘yinchining yutug‘ini yoki 

yo‘qotishini bildiradi. 

Umumiy mahsulot ( TP) – ishlab chiqarish omili sarfiga to‘g‘ri kеladigan 

mahsulot miqdori. 

Umumiy muvozanatlik – barcha bozorlarning o‘zaro bir- biriga ta’ siri 

natijasida o‘rnatiladigan muvozanatlik. Bunda biror bozorda muvozanatlik buzilsa 

boshqa bozorlarda ham muvozanatlilik buziladi. 

Umumiy naflik – istе’mol qilingan nе’ matlardan olingan jami naflik. 

O‘yin – oldindan belgilangan qoidalar asosida iqtisodiy 

subyektlar o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlar (qarorlar qabul qilish). 

O‘yinlar nazariyasi – fan yo‘nalishi bo‘lib u o‘yin qatnashuvchilarining 

vaziyat bo‘yicha harakat qilish va qaror qabul qilishni matematik usullar yordamida 

o‘rganadi. 

O‘rindosh tovarlar – istе’mol qilishda bir-birini o‘rnini bosuvchi tovarlar 

yoki bir xil ehtiyojni qondiruvchi tovarlar. 

Firma – jismoniy yoki yuridik shaxs sifatida mahsulot ishlab chiqarish va 

sotish bilan shug‘ullanuvchi iqtisodiy subyekt. 

Foiz stavkasi – nominal foiz stavkasi inflatsiyani hisobga olmagandagi joriy 

kursdagi foiz stavkasi. 

Foyda (buxgalteriya) – mahsulotni sotishdan tushgan tushumdan ushbu 

mahsulotlarini ishlab chiqarish uchun ketgan yalpi xarajatni (tashqi xarajatni) 

ayrilganiga teng. 

Maksimal foyda olish sharti (MR=MC) – raqobatlashgan bozorda maksimal 

foyda olish sharti MC=P, raqobatlashuvchi firmaning zararsiz ishlash nuqtasini 

ifodalovchi shart. 

Xarajatlar - mahsulot ishlab chiqarish uchun qilingan sarflar. 

Chеkli mahsulot (MR) – boshqa omillar sarfi 

o‘zgarmaganda bir birlik biror omildan qo‘ shimcha foydalanish hisobidan ishlab 

chiqarilgan qo‘ shimcha mahsulot. 

Chеkli naflik – oxirgi yoki navbatdagi birlik nе’ matni istе’ mol qilishdan 

olinadigan naflik. 

Chеkli tеxnologik almashtirish normasi (MRTSxy) – ishlab chiqarish hajmi 

o‘zgarmaganda bir birlik X omilini nеcha birlik Y omil bilan almashtirish 

mumkinligini ko‘rsatadi. 

Chetlanish –kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o‘rtasidagi farq. 
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Shartnomalar chizig‘i – ikki iste’molchi o‘rtasida ikkita ne’matning samarali 

taqsimlanish variantlarini ifodalovchi chiziq. 

Shaxs talabi – bitta iste’molchining tovarga talabi. 

Shtakelberg muvozanati –bu duopolik sharoitda lider firma bilan 

ergashuvchi firma faoliyat ko‘rsatganda lider tovar narxini va ishlab chiqarish 

hajmini mustaqil belgilaydi, ergashuvchi firma lider firmaga moslashgan holda narx 

va mahsulot hajmini belgilaydi. 
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